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والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث –الرئيسي 
والفرعي- عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أســتاذ الإعــام بجامعــة عبدالحميــد، بجامعــة عبــد الحميد 
بــن باديــس بمســتغانم، الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ محمد فياض )العراق(1010

أستاذ الإعلام بكلية الإمارات للتكنولوجيا.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1111

أستاذ العلاقات العامة )جامعة مصر الدولية(.
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دور الإنفوجرافيك في زيادة انقرائية الجمهور للمحتوى الإعلامي ...

مجلة البحوث الإعلامية، كلية الإعلام، جامعة الأزهر 1450

ملخص الدراسة
اســتهدفت الدراســة التعــرف علــى دور الإنفوجرافيــك في زيــادة انقرائيــة المحتــوى الإعلامــي في مواقــع الصحــف 
المصريــة والعالميــة، وتعــد هــذه الدراســة مــن الدراســات الوصفيــة التــي اســتخدمت منهــج المســح بشــقيه التحليلــي 
والميدانــي، وقــد تحــددت عينــة الدراســة التحليليــة في أربعــة مواقــع إلكترونيــة مصريــة وبريطانيــة، تم جمــع بياناتهــا 
ــة  ــل عين ــى 2020/5/31، وتم تحلي ــن2020/4/1 إل ــرة م ــي في الفت ــي والكيف ــون الكم ــل المضم باســتخدام أداة تحلي
قوامهــا 300 إنفوجــراف تم عرضهــا خــال الفتــرة الزمنيــة المحــددة، بينمــا تمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في عينــة 
عمديــة مــن الشــباب الجامعــي في أربــع مــن الجامعــات المصريــة الحكوميــة والخاصــة اختيــرت بطريقــة عشــوائية مــن 
طــاب كليــات الإعــام قوامهــا 300 مفــردة، وتم تطبيــق اســتبانة عليهــم عــن طريــق البريــد الإلكترونــي في الفتــرة مــن 

أول إبريــل حتــى آخــر مايــو 2020، وقــد توصلــت الدراســة إلــى عــدة نتائــج، منهــا:

ــرة الدراســة  ــا الإنفوجرافيــك خــال فت ــي تناوله ــى رأس قائمــة الموضوعــات الت ــة عل جــاءت الموضوعــات الصحي 	-
بنســبة 31% مــن عينــة الدراســة؛ حيــث تم طــرح عــدد كبيــر مــن الموضوعــات الصحيــة التــي تتعلــق بمــرض كورونــا 
المســتجد، وجــاءت الأخبــار السياســية والأمنيــة في الترتيــب الثانــي بنســبة 16.6% مــن إجمالــي عينــة الدراســة، 
بينمــا جــاءت الأخبــار الاقتصاديــة في الترتيــب الثالــث بنســبة 15% مــن إجمالــي العينــة، ثــم الأخبــار الدينيــة في 

الترتيــب الرابــع بنســة %9.3.

جــاء الإنفوجرافيــك الثابــت علــى رأس قائمــة الأنــواع الخاصــة بالإنفوجرافيــك بنســبة 93%، ثــم المتحــرك بنســبة  	-
5.6% فالتفاعلــى بنســبة 1.3% فقــط مــن العينــة في المواقــع التــي قامــت الباحثــة بتحليلهــا.

الكلمات المفتاحية: إنفوجرافيك- البيانات المصورة- الانقرائية- صحافة البيانات- الصحافة الإلكترونية.

Abstract
       The study sought to identify the role of infographics in increasing media 
readability in Egyptian and international newspapers sites. the study belongs to the 
descriptive studies that used the survey method in the analytical and field aspect. 
The analytical study sample was identified in four Egyptian and British electronic 
sites whose data were collected using the quantitative and qualitative content analysis 
tool In the period from 012020/04/ to 312020/5/, a sample of 300 infographics were 
analyzed and displayed during the specified time period, while the field study sample 
was a purposive sample of university youth in four of the Egyptian public and private 
universities chosen randomly from students Media colleges consist of 300 individuals, 
and a questionnaire was applied to them by e-mail in the period from the first of March 
to the end of May 2020, and the study reached several results, including:
-	  Health issues were at the top of the list of topics that were covered by the infographics 

during the study period with 31% of the study sample, where a large number of 
health issues related to corona disease were raised and political and security news 
came in second place with 16.6% of the total study sample, while the news came 
The economy ranked third with 15% of the total sample, then religious news in the 
fourth rank with a ratio of 9.3%.

Keywords:infographic, infographic data, readability, data journalism, electronic press.
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 تمثلت قائمة المحكمين في:    ( 1

 . جامعة الأزهر –وكيل كلية الإعلام الأسبق   ،د/ أحمد زارع أ. -
  .CIC يعميد معهد الإعلام الكند  ،د/ آمال الغزاوى  أ. -
 ستاذ الصحافة بقسم الإعلام، كلية الآداب، جامعة المنصورة. أ  ،د/ عبد الهادي النجار أ. -
 . جامعة القاهرة -أستاذ الصحافة بكلية الإعلام   ،منصورد/ محمد  أ. -
ستاذ ورئيس قسم الصحافة والإعلام، بكلية الدراسات الإسلامية والعربية بنات أ    ،د/ محمد وهدان  أ. -

 جامعة الأزهر.  –
  –أستاذ الإعلام بقسم الإعلام وثقافة الأطفال، كلية الدراسات العليا للطفولة   ،د/ محمود إسماعيل أ. -

 جامعة عين شمس.
 جامعة بني سويف. –علام المساعد ووكيل كلية الإعلامأستاذ الإ   ،د/ رشا عادل م. أ. -
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