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ــى مــدى تأثيــر الدعايــة الانتخابيــة وعلاقتهــا بالاغتــراب السياســي    تســعى الدراســة إلــى التعــرف عل

وتأثريــة الآخريــن بذلــك، مســتخدمًا نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث إلــى جانــب أثــر انعــكاس ذلــك علــى 

عمليــات المشــاركة بالتصويــت في الانتحابــات واتخــاذ القــرارات نحــو المشــاركة، وطُبقــت الدراســة علــى 

عينــة قوامهــا )300( فــردٍ مــن الشــباب في كل مــن محافظــات )القاهــرة – الإســكندرية - المنيــا( وتوصلــت 

الدراســة إلــى أن الاغتــراب السياســي يــؤدي إلــى الإحجــام عــن المشــاركة السياســية؛ وذلــك لعــدة أســباب 

ــات، وعــدم  ــة في إدارة الانتخاب ــدان الثق ــة المشــاركة السياســية، وفق ــا: ضعــف الوعــي الأســري بأهمي منه

الاقتنــاع بــأي تحالفــات انتخابيــة؛ وذلــك لقلــة ثقتهــم بالممثلــن السياســيين لــدى بعــض الأحــزاب، بالإضافــة 

إلــى قلــة جــدوى المشــاركة في التصويــت وعــدم القــدرة علــى التأثيــر في مجــرى الأحــداث، وبالتالــي انعــدام 

القــوة السياســية، والشــعور بعــدم الرغبــة في الدخــول في العمليــة السياســية؛ وذلــك لوجــود مؤشــرات بعــودة 

فئــة رجــال الأعمــال والعاملــن بأعمــال حــرة للترشــح؛ ممــا يــؤدي إلــى ازدواج بــن الســلطة والثــروة مــرة 

أخــرى، ويتنــافي ذلــك مــع مبــدأ الثــورة التــي قامــت مــن أجــل فــض هــذا التــزاوج.

الكلمات الدالة: الدعاية الانتخابية- الاغتراب السياسي- تأثرية الآخرين

The study aims at identifying the effect of electoral propaganda, its relation to 
political alienation and its effect on others. The study uses the third-party effect theory 
and its role in voting and the decision to participate in elections. The study was applied 
on a sample of 300 young individuals in Mania, Alexandria, and Cairo. The study 
found that political alienation may lead to reluctance to participate politically due to a 
number of reasons, including: lack of family awareness on the importance of political 
participation; lack of faith in election management; lack of trust in any of the political 
parties; and minimum male participation due to lack of faith in the representatives of 
some political parties. More reasons include the feeling of the futility of voting and 
inability to change the course of action which leads to lack of political power. The 
reluctance of getting involved in the political scene due to indicators that businessmen 
and freelancers may be able to run in the elections. This will lead to the clash between 
power and wealth again and contradicts with the basic principle of the revolution 
which is to break this marriage.

Keywords: Electoral Campaign - Political Alienation - Impact on others 
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يعيش المجتمع المصري العديد من التغيرات السياسية والاجتماعية والاقتصادية، وذلك 
وكذلك  مصر،  في  السياسية  الحياة  على  استجدت  التي  الداخلية  التحولات  أثر  على 

كان   كما  المجتمع،  أفراد  على  كبيرًا  أثرًا  لها  كان  التي  والسلوكيات  القيم  لتأثير  منظومة 
الإعلام والأنشطة الاتصالية في الدعاية الانتخابية أثرًا بالغًا على اهتمام أفراد المجتمع  
الأفراد   سلوكيات  على  ذلك  انعكاس  إلى  أدى  مما  السياسي؛  الصعيد  مستوى  على 
بالمثالية   يتسم  حيويًّا  قطاعًا  يمثلون  أنهم  أساس  على  الشباب  فئة  وبخاصة  وقراراتهم، 

   الظروف والأوضاع السياسية داخل المجتمع. والحساسية نحو
ما  أكثر  من  واحدًا  مصر  السياسية في  الحياة  في  المشاركة  عن  الشباب  ابتعاد  يعد 
إن   حيث  والاتصال،  السياسة  مجالات  مثل:  المختلفة  المجالات  في  الباحثين  بال  يشغل 

رئيسًا في ازدياد المناقشات  تراجع أعداد المشاركين في الانتخابات من الشباب كان سببًا  
والتساؤلات حول هذا التراجع، والتي أدت إلى حدوث الاغتراب السياسي للشباب، الأمر  
بالعجز؛   والإحساس  والسخط  واللامبالاة  الاهتمام  من عدم  حالة  عليه  يترتب  قد  الذي 
ومنها   السياسي،  الاغتراب  هذا  ظهور  إلى  أدت  التي  العوامل  من  عديد  هناك  لأن  ذلك 
احتياجات شبابها،   تلبية  إلى جانب عدم مقدرة الحكومة على  الاقتصادية  الأحوال  سوء 
مع معاناة الشباب من البطالة وغيرها من الأمور الحتمية التي فرضها الوضع الحالي في  

بالاغتراب السياسي وعدم الاندماج   -تحديدًا    -مصر، وما ترتب عليه من شعور الشباب  
  )1( في الحياة السياسية.

الشباب   الانتخابية على  الدعاية  تأثير  البحث لكي يوضح مدى  وقد جاء موضوع 
الشخص   تأثير  نظرية  مستخدمًا  بذلك  الآخرين  وتأثر  السياسي،  بالاغتراب  وعلاقتها 
الدعاية   بدراسة  والأجنبية  العربية  الدراسات  اهتمت  وقد  الدراسة،  عينة  على  الثالث 

الاغترا عن  منفصل  بشكلٍ  مصاحبة الانتخابية  ظاهرة  أنها  من  الرغم  على  السياسي  ب 
للأنظمة السياسية والتحولات الديمقراطية داخل المجتمعات بشكلٍ عامٍ ومجتمع الدراسة  
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العام  والوعي  السياسي  المكون  بالفصل بين  نقوم  أن  استحالة  يوجد  بشكلٍ خاصٍ. حيث 
م بهذه الدارسة بهدف والديمقراطية، ويعد ذلك من أهم الدوافع التي جعلت الباحثة تقو

تحليل الدعاية الانتخابية، ومدى علاقتها بالاغتراب السياسي، وأثر ذلك على الناخب من  
الجانب الإيجابي والسلبي منها. بالإضافة إلى أثرها على عمليات المشاركة بالتصويت في  

على  الانتخابات واتخاذ القرارات نحو المشاركة خاصةً بعد ما طرأ من أحداث وتغيرات  
المجتمع   في  ومثيلاتها  عامٍ،  بوجهٍ  السياسية  الأنظمة  وأنماط  العربية  السياسية  الحياة 
المصري بوجهٍ خاصٍ لا سيما بعد الثورة المصرية، ونقطة التحول التي حدثت في الحياة 

، على أساس 2015السياسية؛ مما استلزم القيام بدراسة الانتخابات لمجلس النواب عام  
انتخا أول  دستور  أنها  إقرار  بعد  المصري  النواب  لمجلس  أكد 2014بات تجري  والذي   ،

وجود مشرع واحد؛ مما ترتب عليه إلغاء مجلس الشورى والاكتفاء بمجلس تشريعي واحد 
وما طرأ على مسرح الأحداث من تغيرات في الأحزاب السياسية إلى   هو مجلس النواب،

  لحاكمة. جانب مقاطعة القوى السياسية المعارضة للسلطة ا
  الدراسات السابقة:

والتعرف    )2( ) دور الشباب العربي في المشاركة السياسية،2019عكست دراسة (حمداوي،    -
أن   إلى  ذلك  ويرجع  العام،  الرأي  وتشكيل  السياسية  الإسهامات  الشباب في  أهمية  على 

ثلث عدد سكان   الشباب  الشبابية؛ حيث يمثل  بالمجتمعات  يتسم  العربي  المجتمع،  الوطن 
وتناولت الدراسة المشاكل التي تواجه الشباب وتقلل من قدرتهم على المشاركة السياسية، 
والثقافية  الاجتماعية  العوامل  من  وغيره  والتخلف  والجهل  الفقر  في  تمثلت  والتي 
والاقتصادية المنتشرة وخاصةً في المجتمعات العربية. وقد توصلت الدراسة إلى عدة نتائج  

لدول العربية تحاول القضاء على المشاكل التي تواجه الشباب ولكن لم تنجح في  منها: أن ا
المجتمع   لدي  السياسي  الوعي  وجود  عدم  إلى  أدى  مما  منها؛  كبير  جزء  على  القضاء 
وأفراده بسبب الفقر والأمية والجهل وخاصةً في المناطق الريفية، إلى جانب غياب الثقافة  

والتطرف   العنف  وكثرة  لديهم  الرقمية  فإن  المدن  التعامل على عكس سكان  السلوكي في 
والتعامل  السياسي  الوعي  انتشار  نتيجة  ذلك  ويأتي  السياسية،  بالقضايا  أكثر  اهتمامًا 
المستمر مع التكنولوجيا الرقمية، وعلى الرغم من ذلك فإن شباب الريف والمدن لديهم ما 

  لاقتصادي والسياسي.يشتركون فيه وهو المعاناة على الجانب الاجتماعي وا
(حمداوي،    - دراسة  الحضر  2018ركزت  بين  المغربي  للشباب  السياسية  "المشاركة  حول   (

إلى    )3( والريف" وأشارت  السياسية،  الحياة  في  المغربي  الشباب  مشاركة  معدل  قلة  على 
الاهتمام لدى شباب الريف بالمغرب بالحياة السياسية، وعلى النقيض يزداد اهتمام شباب 
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هذه الح نتائج  من  وكان  الدولة،  بها  تمر  التي  والأحوال  السياسي  بالجانب  والمدن  ضر 
وشباب  الريف  شباب  بين  بالسياسية  الاهتمام  نسبة  في  واختلاف  تباين  وجود  الدراسة 
غياب  إن  حيث  الفرد  بها  يعيش  التي  البيئة  أهمها  عدة  عوامل  إلى  ذلك  ويعود  المدن، 

المعيشية يؤثر علي المشاركة السياسية بالنسبة لشباب   الوعي السياسي والانشغال بالأمور
  . الريف 

دراسة    - التواصل (Munjial & Amiri ' 2017أوضحت  وسائل  استخدام  أثر   (
الهندي   الشباب  حياة  نمط  على  وانعكاسها  والسلبية  الإيجابية  والتعرف    )4(الاجتماعي 

الاجتماعي وتأثير ذلك على دمجهم في  على معدل تعرض الشباب الهندي لمواقع التواصل  
المجتمع وخاصة الحياة السياسية، وعزوفهم عن المشاركة في الحياة الاجتماعية، وتوصلت  
بين   وخاصةً  الاجتماعي  التواصل  وسائل  استخدام  المتزايد في  الإفراط  أن  إلى  الدراسة 

بين   أعمارهم  تتراوح  الذين  إلى    16الشباب  ين  25سنةً  معدل  وهو  بالخطر  سنةً،  ذر 
السياسية. الحياة  عن  والعزوف  بالقلق  والشعور  الإدمان  إلى  نتائج   ويؤدي  من  وأشارت 

معظم الشباب الذين تم اختيارهم لإجراء الدراسة عليهم قد استخدموا  الدراسة أيضًا أن 
والغش  الإلكترونية  المواقع  تصفح  مثل  أخرى  لأغراض  الاجتماعي  التواصل  وسائل 

والترفي المواقع  الإلكتروني  على  الاعتماد  إلى  مؤشر  يوجد  ولا  الإلكترونية،  والألعاب  ه 
  الإلكترونية في زيادة الوعي السياسي. 

دراسة    - الشبكات Bhardwaj.et.al'2017) Akashdeepأشارت  تأثير  إلى   (
الهندي،   الشباب  على  الشبكات   )5( الاجتماعية  مواقع  أن  إلى  الدراسة  نتائج  وتوصلت 

لها   تطوير  الاجتماعية  جانب  إلى  الذاتية،  الهوية  وبناء  الثقافية  التنمية  في  كبير  أثر 
العلاقات واكتساب علاقات اجتماعية جديدة، كما أكدت نتائجها أيضًا فاعلية الشبكات 
البحث   في  الحديثة  التقنيات  واستخدام  الاتصالات  مهارات  تنمية  في  الاجتماعية 

الدراسة على ضرورة إجراء أكبر من    المستقبلي، وأكدت  الدراسات على حجم  مزيد من 
بناء   الشبكات الاجتماعية وانعكاسها على  تأثير استخدام  المتنوعة لقياس درجة  العينات 

  الهوية الذاتية.
(هالة،    - دراسة  على  2016ركزت  لدى  )  السياسي  الوعي  تكوين  في  الجديد  الإعلام  دور 

الإعلام  )6(   )،الشباب الحديثة،  الإعلام  وسائل  به  تقوم  الذي  الدور  معرفة  إلى  وأشارت 
أن   إلى  الدراسة  وخلصت  الشباب.  لدى  السياسي  الوعي  تكوين  في  الإنترنت  الجديد 

عليها   يعتمد  التي  الحديثة  الإعلام  وسائل  مقدمة  تأتي في  الاجتماعي  التواصل  ومواقع 
القضايا   على  التعرف  في  وكذلك  السياسية،  المعلومات  على  الحصول  في  الشباب 
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تجاه   إيجابية  اتجاهات  تكوين  في  تسهم  الاجتماعي  التواصل  مواقع  وأن  السياسية. 
ا وتوصلت  السياسية.  بوك"للإشباع المواضيع  "الفيس  يستخدمون  الشباب  أن  لدراسة 

السلبيات  بعض  هناك  أن  وأكدت  السياسي.  الإشباع  من  أكثر  والاجتماعي  الفكري 
منها    -أهمها مواقع التواصل الاجتماعي    -لاستخدام الشباب لوسائل الإعلام الحديثة  

  العزلة وإهدار الوقت. 
ة للأحزاب السياسية الأردنية في تشجيع ) دور الأنشطة الاتصالي2016دراسة (ملكاوي،  -

السياسية   المشاركة  على  السياسية ،  )7(الشباب  الأحزاب  دور  على  الضوء  الدراسة  ألقت 
العالمية، وما   السياسية في المجتمعات  القرارات  العنصر الضاغط والمؤثر على  التي تمثل 
للشعوب؛ ذلك عن طريق   الديمقراطي  المناخ  أن توفر  لديها من قوة تستطيع من خلالها 

من خلال الأنشطة السياسية  امتلاك قاعدة جماهيرية كبيرة، وتفعيل الدور الذى تقوم به  
المتنوعة. وأسفرت نتائج هذه الدراسة أنه يوجد العديد من النظريات التي تتبعها القوى  
السياسية في تعاملاتها مثل نظرية التأثير المباشر والتأثير الانتقالي والتأثير غير المباشر  

  ونظريات الاتصال والإقناع. 
الإعلام الجديد في تعزيز المشاركة السياسية،  ) على دور  2014أكدت دراسة (البصراتي،   -

أنموذجًا   الإصلاح    )8(مصر  عملية  مهمًا في  دورًا  يؤدي  أن  الجديد يمكن  الإعلام  أن 
مع  التواصل  على  تعتمد  التي  السياسية  المشاركة  تعزيز  خلال  من  وذلك  السياسي؛ 
قادرة   تكون  وتكوين شبكات  السياسية،  القضايا  مناقشة  من خلال  وذلك  الجماهير؛ 

إلى بالإضافة  الحاكمة،  للسلطة  الجماهير  مطالب  نقل  التعبير   على  وسائل  تنوع 
في  والاندماج  السياسية  المشاركة  دعم  إلى  يؤدي  مما  السياسية  الاتجاهات  لجميع 

  الحياة السياسية.
للمواد    )Aliya’2014& Anila)9(دراسة  أشارت    - التعرض  معدل  على  التعرف  إلى 

السياق   في  على  الإلكترونية  والتعرف  الثالث،  الشخص  نظرية  بتطبيق  والأجنبي  المحلي 
للرسائل  تعرضهم  معدل  تأثير  نحو  وباكستان  الهند  في  المراهقين  الشباب  اتجاهات 

الباكستا أن  النتائج  وأظهرت  حياتهم.  على  والترفية  التسلية  ورسائل  نيين الإعلامية 
يعتقدون بأن أقرانهم من الهند يتأثرون من الرسائل الإعلامية السلبية أكثر من تأثيرهم  

  عليهم، كما وجدت علاقة بين المتغيرات الديموجرافية (النوع، السن، التعليم).  
مقارنة تأثير   )Makana’2014 Jennifer’   Valarie’  ))10 (-دراسة كلٍّ من:عكست    -

المرشح  تقييم  على  الإنترنت  على  والأخبار  التليفزيونية  والأخبار  الرسمية  الصحف 
تعرض  الرئاسي   معدل  وقياس  الثالث  الشخص  تأثير  نظرية  على  الدراسة  واعتمدت 
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المرشح  الجمهور   تقييم  تأثير  "فيسبوك"ومدى  موقع  على  المنشورة  والموضوعات  للأخبار 
صفحات الويب والأخبار التليفزيونية والأخبار، وانعكاسها على    من خلال المعلومات على 

الناخب ذاته مقارنة بالآخرين. وخلصت الدراسة إلى نتيجة تأييد الفرض الإدراكي؛ حيث  
على   تأثيرًا  أكثر  الرسمية  الصفحة  في  المرشح  عن  المنشورة  الأخبار  تأثير  أن  أثبتت 

  الآخرين من الذات.
-  ) من  كلٍّ  دراسة  السلبية   )Uli Marco(   )11&, 2014هدفت  التأثيرات  عن  الكشف 

لفرض   تأييدهم  ومدى  ألمانيا  في  البرلمانيين  من  عينة  على  الإنترنت  شبكة  لاستخدام 
"دافيسون"ومتغير   اختبار فرضيات  الإنترنت من خلال  ينشر في شبكات  ما  الرقابة على 

لسلوكي بضرورة فرض رقابة  المسافة الاجتماعية، وأظهرت نتائج الدراسة تأييد الفرض ا
  لما لها من تأثيرات سلبية على الآخرين مقارنة بالذات.

مريم،   - (غزال  دراسة  تنمیة  2014أوضحت  على  الاجتماعي  التواصل  مواقع  تأثیر   (
  )12(الوعي السیاسي لدى الطلبة الجامعیين)

وآفاقه   الجديد  الإعلام  حلقات  من  حلقة  على  الضوء  بتسليط  الواسعة،  وقامت 
والفترة   الطلبة  أوساط  في  المواقع  هذه  انتشار  مدى  على  والتعرف  المتنوعة.  وأشكاله 
التواصل  مواقع  مع  التفاعل  درجة  على  التعرف  المواقع.  هذه  استعمال  في  الزمنية 
الاجتماعي وعلاقته بالوعي السياسي، التعرف على برامج التواصل الاجتماعي وتأثيرها  

ا عصر  في  الطلبة  والإعلامعلى  الاتصال  وتكنولوجيات  الاستخدام   .لعولمة  يوضح  بما 
الثابتة وبما   العربية وعاداتنا ومبادئنا  وقِيمنا  يتناسب مع ديننا الحنيف  لها، وبما  الأمثل 

طالبًا من مختلف التخصصات    30وطبقت الدراسة على عينة قوامها    .يزيد من معارفنا
البحث، تأثير  عينة متمثلة في طلبة جامعة ورقلة، اقتصر  الدراسة على متغيرات  ت هذه 

مرباح   قاصدي  جامعة  الطلبة  لدى  السياسي  الوعي  وتنمية  الاجتماعي  التواصل  مواقع 
النتائج المتوصل إليها تشير إلى أن الطلبة الجامعيين الجزائريين يتعرضون لمواقع    .ورقلة

أثير سياسي لهذه المواقع التواصل الاجتماعي بشكلٍ متزايدٍ، كما أن الدراسة تؤكد وجود ت
على مستخدميها من الفئة المعنية بالدراسة، ورغم أن هذا التأثير إيجابي في جوانبه إلا 
أن ذلك لا يعني وجود تأثيرات سياسية سلبية خاصة بنشر توجهات معينة داعمة للوحدة  

تصرفة  الوطنية وتهدف إلى الحفاظ على الهوية الوطنية، على سبيل المثال السياسات الم
آرائهم   إبداء  على  الطلبة  تشجيع  من  الوسائل تمكن  هذه  إن  القول  نستطيع  والعنصرية 
السياسي   بالشأن  الاهتمام  وعلى  والثقافية،  والاجتماعية  السياسية  المجالات  بمختلف 
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المحلي   المستوى  على  الأخبار  تقديم  خلال  من  السياسية  الصورة  لهم  تتضح  حتى  العام 
  إدراك الطلبة لأهمية الوعي السياسي في حياتهم.  والعالمي مما يؤدي إلى

) دور وسائل الإعلام العمانية الجماهيرية في التنشئة  2014كشفت دراسة (الرواس،   -
  ) 13( السياسية

عن اتجاهات الجمهور حول الدور الذي تؤديه وسائل الإعلام العمانية الجماهيرية في  
لدراسات الاستطلاعية. أظهرت نتائج  عملية التنشئة السياسية. وتندرج الدراسة ضمن ا

المعنية   المؤسسات  صدراة  على  تربعت  الإعلام  وسائل  أن  الاستطلاعية  الدراسة  هذه 
بالتنشئة السياسية، وربما يكون السبب في ذلك مقدرتها على التأثير وتشكيل الاتجاهات 

النتائج إلى أن تكوين    السياسية بسبب طبيعتها الجماهيرية وتنوع مضامينها. كما تشير 
السياسية.  بالتنشئة  المعنية  للمؤسسات  الأول  الدور  والسياسية يمثل  الفكرية  الاتجاهات 
الانتخابات   أن  النتائج  من  فيستنتج  السياسية،  التنشئة  ممارسة  مظاهر  حيث  من  أما 
تصدرت ترتيب هذه المظاهر، ربما بسبب اهتمام المواطنين بالعملية السياسية والمشاركة  

النتائج وجود اختلاف من حيث اتجاهات عينة الدراسة حول  في الانتخا  بات. وأوضحت 
 وجود دور للإعلام العماني الجماهيري في التنشئة السياسية.

) على دور الشبكات الاجتماعية في تكوين 2013أشارت دراسة (أشرف جلال محمد،    -
العربية دراسة ميدانية  الثورات  العربي نحو  المجتمع  العام في  مقارنة على الجمهور    الرأي 

(مصر   في  الإنترنت  )  14(  اليمن).  –سوريا    –ليبيا    –تونس    -العربي  استخدام  أن    - إلى 
قد أسهم في إيقاظ الوعي العربي، حيث    -بوجهٍ عامٍ والشبكات الاجتماعية بوجهٍ خاصٍ  

بسرعة   تحركاتهم  بتنظيم  مرة  ولأول  الأفراد  من  لملايين  الاجتماعية  الشبكات  سمحت 
ارة ومرونة تفوق بكثير الأبنية والأنظمة السياسية والاجتماعية والإعلامية التقليدية،  ومه

وتأتي أهمية الدراسة في تفعيل دور الشبكات الاجتماعية كوسائل حديثة في إعادة صياغة 
تفاعلية يمكن   بيئة  العربية، لخلق  الثورات  العربية تجاه  العام في الأقطار  الرأي  وتشكيل 

ك هذه  استثمارها  نجاح  بعد  مستقبلاً  المهمة  القضايا  في  وسياسية  شعبية  ضغط  قوة 
الثورات. من ناحية أخرى ركز الباحث في هذه الدراسة على علامة بارزة هي اهتمام قادة  
الحكومات بإنشاء حسابات لهم علي شبكات التواصل مع الأفراد، وأشار الباحث إلى أن  

الا التواصل  مواقع  جعلت  التي  الأسباب  عالية من  بسرعة  وتنتشر  تشتهر  أن  جتماعي 
إنشاء  أو  القائمة  المجموعات  أكانت في  الاجتماعية سواء  الشبكات  الاشتراك في  سهولة 
الشبكات  تخلقها  التي  الكبيرة  التجانس  وحالة  شرط  أو  قيد  دونما  جديدة،  مجموعات 
ذات   محددة  قضايا  في  نوعي  عام  رأي  تكوين  وسهولة  بسرعة  تسمح  الاجتماعية 
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للشبكات الاجتماعية من خلال أي جهاز  م الوصول  إلى سهولة  وضوعات معينة، إضافة 
كمبيوتر أو بلاك بيري أو هاتف محمول حديث، وكذلك من الأسباب الأخرى التي لا تقل  
من   الاجتماعية  الشبكات  أثر  من  الشخصي  الاتصال  تعزيز  وهي  تليت  التي  عن  أهمية 

في حياتهم اليومية وخاصةً مع عدم خضوعها إلي   خلال التفاعل الذي يحدث بين الأفراد
الدراسة  هذه  كل  عام،  رأي  تكوين  على  وقدرتها  لمدونات،  السابق  للنجاح  استثمار  رقابة 

الدراسة، المناهج ملاءمه لأغراض  أكثر  يعد  الذي  المسح  منهج  باستخدام  حيث تم   تمت 
دول   من  مجموعات  بين  المقارن  والتحليلي  الوصفي  بشقيه  إلى  تطبيقه  مختلفة  عربية 

وكيفية كمية  مقارنات  لإجراء  استخدامه  تم  حيث  المقارن،  المنهج  نتائج   .جانب  خلصت 
نحو   الجمهور  آراء  تكوين  في  الاجتماعية  للشبكات  واضح  تفوق  هناك  أن  إلى  الدراسة 
النموذج الديمقراطي المشارك،   العربية نتيجة لتوافر عاملين أساسيين كما أكده  الثورات 

اح هذه الوسائل بحرية أكبر بكثير من الوسائل التقليدية، وقدرتها على تحقيق وهما سم
وفشلها   عجزها  ثبت  التي  التقليدية  للوسائل  حقيقي  تهديد  وهناك  بفاعلية،  المشاركة 
بدرجات مختلفة سواء أكانت خاصة أم حكومية، وخاصة مع تطور الشبكات الاجتماعية،  

ستخدام الأفراد للشبكات الاجتماعية والاعتماد عليه  وثبت وجود أثر للنوع والجنسية في ا
وجود   ثبت  كما  التعليم،  أو  للسن  ترجع  فروق  وجود  يثبت  لم  حين  في  آرائهم  تكوين  في 
استخدام  في  الإيجابية  أو  التفاعل  ومستوى  الأفراد  يستخدمها  التي  الشبكة  بين  علاقة 

الشبكات الاجتماعية والاتجاه نحو    الشبكة، وكذلك ثبت وجود علاقة بين الاعتماد علي 
  الثورات العربية.  

الدراسة  - ومواقع    )Guy,2012(  رصدت  التليفزيون  استخدام  بين  الاختلاف  نقاط 
الجمهور وتكوين اتجاهاته وميولة نحو المرشحين    قدرة التأثير علي  )15( الإنترنت من حيث  

يتابع   الذي  للرئاسة في دولة كوريا الجنوبية؛ وذلك عن طريق عقد مقارنة بين الجمهور 
أخبار الانتخابات على التليفزيون والجمهور الذي يتابع الانتخابات على مواقع الإنترنت.  

الفر  صحة  إثبات  إلى  التوصل  الدراسة  هذه  نتائج  بشكلٍ  وكانت  للنظرية  الأساسي  ض 
جزئي، حيث أشارت الدراسة إلى أنه يوجد علاقة إيجابية تربط بين إيجابية الصور التي  
للأخبار  الناقلة  التليفزيونية  القنوات  علي  مشاهدتهم  الرئاسة عن طرق  لمرشحي  تتكون 

ترب  إيجابية  أنه يوجد علاقة  إلى  الدراسة  السياسيين. كما توصلت  ط  وثقة الجمهور في 
عن  الأفراد  لدى  تتكون  التي  السلبية  والصورة  الإنترنت  مواقع  للأخبار في  التعرض  بين 

 مرشحي الرئاسة وضعف الثقة في النظام السياسي. 
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) الاغتراب السياسي لدى الشباب الجامعي 2011كشفت دراسة (علاء زهير الرواشد،    -
الاغتراب السياسي لدى الشباب الجامعي عن أهم الأسباب والعوامل التي تؤدي إلى    )16(

في المملكة الأردنية، والكشف عن أهم الآثار والمظاهر الناتجة من هذا النوع من الاغتراب  
الاغتراب   مظاهر  على  يؤثر  الأسري  الدخل  أن  إلى  الدراسة  وتوصلت  السياسي، 

والأهلية    السياسي، وعلى الرغم من الجهود المبذولة من قبل مؤسسات المجتمع الرسمية
إلا إنه يوجد إحجام وعزوف كبير لدى الشباب عن المشاركة السياسية؛ ويرجع ذلك إلى  

  التغيرات الاجتماعية والاقتصادية في منظومة القيم التي يعيشها المجتمع. 
) على تداول الأخبار على الهاتف وعلاقتها بالمشاركة  Martin, 2010أشارت دراسة (  -

الانتخابات الديمقراطية    )17("في  العملية  الهاتف في  الأخبار على  تأثير  التعرف على  إلى 
عن طريق اختلاف الاستخدامات الفردية للأخبار عن طريق الموبايل، وذلك وفقًا للمعايير  

والديموغرافية.   والاقتصادية  بين  الاجتماعية  الصلة  على  التعرف  إلى  الدراسة  وسعت 
الهاتف على  الإخبارية  الخدمات  الدراسة   استخدام  هذه  وطبقت  السياسية،  والمشاركة 

) من الشباب الأمريكي الذي شارك في انتخابات عام  2250على عينة عشوائية قوامها ( 
يوجد  2010 وهل  بالانتخابات،  المتعلقة  الأخبار  استخدام  مدى  على  التعرف  بهدف  ؛ 

الانتخا في  المشاركة  على  المواطنين  وإقبال  الموبايل  أخبار  بين  صلة  وأسفرت  هناك  بات؟ 
ا  نتائج الدراسة أن استخدام أخبار الهاتف المتعلقة بالانتخابات كانت مؤشرًا قويًّا وإيجابيًّ

  ومؤثرًا في المشاركة السياسية أثناء الانتخابات.
  التعليق على الدراسات السابقة:

وثيقة الصلة بموضوع الدراسة، يمكننا أن  استعراض الدراسات السابقة  من خلال  
  :نستنتج مجموعة من الملاحظات نستعرضها على النحو الآتي

تنوع الأبحاث والدراسات التي تناولت فكرة تأثير وسائل الإعلام على اختلاف أنواعها   -
على الوعي السياسي لدى الشباب، والذي تمثل في التأثير الذي أحدثته تلك الوسائل 

ب السياسي الذي تعاني منه  وبخاصةٍ وسائل التواصل الاجتماعي على قضية الاغترا 
  عديد من المجتمعات العربية. 

إلى   - التعدد في وسائل الإعلام قد أدى  اتضح من خلال هذه الأبحاث والدراسات أن 
تعدد في الموضوعات البحثية، فنجد بعض الدراسات تناولت الهواتف الذكية وتأثيرها 

لكترونية وشبكات التوصل على المشاركة السياسية، ودراسات أخرى تناولت المواقع الإ
ومن هنا نجد   وتأثيرها على ضعف الثقة في النظام السياسي،الاجتماعي والمدونات  

الوسيلة   وبين  للاتصال  أداة  كونها  المستخدمة  الوسيلة  بين  اختلاف  هناك  أن 
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المستخدمة كأداة ووسيلة وأسلوب في التعامل مع الأوضاع التي تؤدي إلى العزوف عن  
 عملية الانتخابية.المشاركة في ال 

الذكية ومعالج  - الهواتف  والدراسات تمثلت في  البحوث  تناولتها هذه  التي  الموضوعات 
التغيرات   مؤثرًا في عملية  دورًا  لها  كان  والتي  الاجتماعي،  التواصل  ومواقع  الصحف 
الرأي  على  طرأت  التي  والتغيرات  الشباب،  لدى  السياسي  الوعى  وتنمية  السياسية 

لدعاية الانتخابية وقدرتهم على اتخاذ القرار سواءً بالمشاركة أو العزوف العام نتيجة ل
على  الرسالة  تأثير  وإدراك  تقدير  على  التركيز  إلى  بالإضافة  هذا  التصويت،  عن 
الذات وعلى الآخرين في حالة ما إذا كانت المعلومات صادقة في الرسالة، مع التقليل 

الآخر أكثر بعدًا في المسافة الاجتماعية عن  من الفجوة الإدراكية عندما يكون الشخص  
 الذات.

الانتخابية  - الدعاية  لتأثير  والبحوث  الدراسات  تناولتها  التي  الجغرافية  البيئة  أن 
وكوريا  المتحدة،  الولايات  فشملت  واختلفت،  تباينت  السياسي  بالاغتراب  وعلاقتها 

 ن والمغرب.الجنوبية، وكثير من الدول العربية منها العراق ومصر والأرد
الدعاية   - تأثير  دراسة  في  النظرية  المداخل  من  عديد  الدراسات  هذه  استخدام 

النفسية  المداخل  استخدمت  حيث  السياسي،  بالاغتراب  وعلاقتها  الانتخابية 
 والاجتماعية ونظرية الاغتراب السياسي.

فحجم   - عليها،  الميدانية  الدراسات  تطبيق  تم  التي  العينات  حجم  وتنوعت  اختلفت 
) فردًا من أفراد المجتمع، أما العينات المتوسطة  30عينات الصغيرة كانت في حدود (ال

) بين  ما  فردٍ،300  -200فتراوحت  بين    أما  )  فتراوحت  الكبيرة  للعينات  بالنسبة 
  ) فردٍ من أفراد المجتمع.400-600(

م قد أظهرت نتائج هذه الدراسات والبحوث أن الدعاية الانتخابية الرئاسية باستخدا -
وسائل الإعلام تعد من أكثر أنواع الدعاية تأثيرًا بالإيجاب على المشاركين في العملية  
المرشحين   من  مباشر  بشكلٍ  المعلومات  على  يحصلون  الناخبين  لأن  وذلك  الانتخابية؛ 

 عن طريق وسائل الإعلام.
الدراسات من   - أغلب عينات هذه  أن  اتضح  السابقة  الدراسات  استعراض  ومن خلال 

ومعالجة  الشبا احتياجاتهم  إشباع  عدم  أن  إلى  معظمها  في  النتائج  وتوصلت  ب، 
مشاكلهم له تأثير سلبي على أنماط التفكير لديهم وعلى مشاعرهم وأفعالهم، وبالتالي 

 يؤثر على المشاركة السياسية ويؤدي إلى الاغتراب والعداء السياسي. 
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أن   - يمكن  وسيطة  متغيرات  هناك  أن  النتائج  أظهرت  عملية  كما  في  تأثير  لها  يكون 
المشاركة السياسية، وتمثلت هذه المتغيرات في عضوية الأحزاب السياسية والجمعيات  

 الأهلية.
  مشكلة الدراسة وأهميتها: 

يتضح من خلال مسح الدراسات السابقة العربية والأجنبية تعدد وتنوع الدراسات 
اتجاها على  وتأثيرتها  الانتخابية  الدعاية  تناولت  وقلت  التي  وسلوكهم،  الناخبين  ت 

الدراسات التي تناولت إطار الدعاية الانتخابية التي يزيد فيها الاعتماد على التكنيكات 
الإيجابية   الذهنية  الصورة  تضخيم  بهدف  والشائعات؛  والهجومية  الدفاعية  الانتخابية 

لآخرين  للمرشح وتشويه صورة الخصم، الأمر الذي يبرز أهمية استخدام أنموذج تأثرية ا 
 في تحديد مستويات تأثرية الناخبين بالدعاية الانتخابية. 

الشعب   مجلس  لانتخابات  الانتخابية  الدعاية  خلال  أنه  تعاظم    2015ويلاحظ 
السياسي  الميدان  إلى  وعودتهم  الأعمال  رجال  نسبة  ارتفاع  إطار  السياسي في  المال  دور 

الانتخابية، لمحاولة الحس والتأثير على الناخبين والإدلاء وتزايد دور الإعلانات السياسية  
بأصواتهم لصالح المرشح دون التحقق من خصائص الناخبين الاجتماعية والسياسية وما 
يترتب عليها من تأثيرات نفسية. من هنا تتبلور مشكلة الدراسة في معرفة تأثرية الآخرين  

الس بالاغتراب  وعلاقتها  الانتخابية  متغيرات  بالدعاية  ضوء  في  الشباب  لدى  ياسي 
  الدراسة الآتي:

  الانتخابية الدعاية  محتوى  وتكنيكات  استراتيجيات  في  (يتمثل  المستقل  المتغير 
 للمرشحين في انتخابات مجلس الشعب). 

   .(يتمثل في مستويات الاغتراب السياسي لدى الناخبين) المتغير التابع 
 الديموغرافي (السمات  الوسيطة  السياسي المتغيرات  الاهتمام  ومستوى  للناخبين  ة 

  ومعدل الاعتماد والثقة في الدعاية الانتخابية).
  تتمثل أهمية الدراسة في النقاط التالية: 

   تعد هذه الدراسة من الدراسات التي اهتمت برصد التأثيرات المختلفة للدعاية
الانتخابية)   (للدعاية  المرغوب  غير  المحتوى  على  بالتركيز  وعلاقتها  الانتخابية 

الثالث، وهو   الشخص  الشباب، وذلك في ضوء نظرية  لدى  السياسي  بالاغتراب 
أن عددًا  اتضح  العلمي  التراث  على  وبالاطلاع  السابقة،  الدراسات  أوضحت  ما 

 قليلاً من الدراسات تناولت هذا الموضوع في سياقات بحثية مختلفة. 
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  بين الربط  على  التركيز  من  الدراسة  هذه  أهمية  غير   تنطلق  الدعائي  المحتوى 
الحقائق  بين  الخلط  يتضمن  الانتخابية  الدعاية  محتوى  إن  حيث  المرغوب؛ 
والشائعات والأساليب المنطقية والعاطفية؛ بهدف تحسين صورة المرشح وتشوية  
المؤثرة في   الفئات  السياسي لدى فئة من أهم  صورة خصمه، وظاهرة الاغتراب 

 العمل السياسي، وهم الشباب.  
 الدستورية سنة    تأتي التعديلات  الدراسة في أعقاب صدور  ، والتي 2014هذه 

لعام   المصري  النواب  مجلس  بانتخابات  انتخابات    2015أقرت  أول  تعد  والتي 
والمشاركة   العمل  آليات  على  بدوره  ينعكس  الذي  التشريع  وحدة  على  ترتكز 

 السياسية في الفترة المقبلة.  
 السياسي موض الاغتراب  السياسية حيث يشكل موضوع  الحياة  ا في  أساسيًّ وعًا 

ومشكلة   ودوافعها،  السياسية  المشاركة  على  تركز  السابقة  الدراسات  معظم  إن 
في  المقدمة  المحتويات  أو  الدعائية  بالأساليب  ربطها  دون  عامٍ  بشكلٍ  الاغتراب 

 هذه الدعاية. 
 ا على  تفرض  التي  الديموجرافية  القوى  باعتبارهم  الشباب  على  لدول  التركيز 

والمنظمات الدولية الأخذ بعين الاعتبار ما يمثله من قيمة عددية ورصيد معرفي، 
وأن تغيب هذه الفئة من العمل السياسي يعد خسارة كبرى للمؤسسات المختلفة.  

)18(  
 أهداف الدراسة:

  :تسعى الدراسة إلى تحقيق الأهداف التالية
معدل    - بين  الارتباطية  العلاقة  ومعدل تحديد  الانتخابية  بالدعاية  الآخرين  تأثرية 

  الاغتراب السياسي.
الاغتراب    - ومعدل  الانتخابية  للدعاية  التعرض  معدل  بين  الارتباطية  العلاقة  تحديد 

  السياسي. 
تحديد العلاقة الارتباطية بين معدل الاعتماد على الدعاية الانتخابية عند اتخاذ قرار    -

  سي. التصويت ومعدل الاغتراب السيا
  تحديد العلاقة بين معدل الثقة في الدعاية الانتخابية ومعدل الاغتراب السياسي. -
ومستوى    - الاجتماعي  والمستوى  والعمر  النوع  متغيرات  بين  الارتباطية  العلاقة  تحديد 

  تأثرية الآخرين بالدعاية الانتخابية. 
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  الإطار النظري للدراسة (نظرية الشخص الثالث) 
 :     النظري للدراسةلإطار ا

اختلف    حيث  الثالث،  الشخص  تأثير  نظرية  توظيف  على  الحالية  الدراسة  اعتمدت 
استخدام  يفضل  فالبعض  الثالث،  الشخص  تأثير  مصطلح  استخدام  حول  الباحثون 

"تأثرية    الحرفيةالترجمة   هو  والأدق  الأوضح  المصطلح  أن  يرى  الآخر  والبعض  لها، 
أو حساسية الآخرين"، في حين يذهب فري للتأثير  "قابلية الآخرين  إلى استخدام  ثالث  ق 

الإعلام"،   لوسائل  الآخرين  خضوع  "نظرية  رابع  فريق  عليها  ويطلق  للتأثير"،  الآخرين 
شائع  بالمصطلح  الباحثة  التزمت  البديلة،  المصطلحات  على  الاستقرار  لعدم  ونظرًا 

الدرا عنوان  في  مثبت  هو  الآخرين"كما  "تأثرية  توضيح الاستخدام  على  وركزت  سة، 
  .)19(مصطلح الذات والآخر ومناقشة أسس النظرية ومدى توافره 

  الأسس التي يرتكز عليها تأثير الشخص الثالث: 
المدرك    التأثير  يحدث في  الذي  الاختلاف  وراء  تختفي  التي  العوامل  بعض  هناك  إن 

(الشخص    الإعلاميةللرسائل   دراسات  معظم  أشارت  وقد  الآخرين،  وعلى  الذات  على 
  )20(الثالث) إلى أن هذا الاختلاف الذي يحدث يرتكز على عاملين أساسين هما:

  مية على الذات:التقليل من قيمة تأثيرات الرسائل الإعلا -1
افتراضات،  عدة  من  ينبع  الذات  على  الإعلامية  الرسائل  تأثيرات  قيمة  من  التقليل 

إنه من   بواسطةأحدها ما تم افتراضه   إدراكي في طبيعته حيث  افتراض  "برلوف": وهو 
الممكن أن يدفع إدراك الشخص وتفكيره إلى القول بإنه يتأثر بالمحتوى الإعلامي حتى ولو 

ذلك   من كان  عدد  بواسطة  تم  آخر  افتراض  هناك  أن  كما  والواقع،  الحقيقة  خلاف 
أحكام  بإصدار  يقوم  أن  الممكن  من  الفرد  أو  "الشخص  إن  حيث  وهو تحفيزي  الباحثين 
صورته   وتحسين  لذاته  وتقديره  الذاتية  بقيمته  الاحتفاظ  أجل  من  وذلك  الذات،  تخدم 

ه أكثر ذكاء من الآخرين وأفضل منهم،  الإيجابية عن الذات"؛ من خلال رؤية ذاته على أن 
في   المتضمنة  المرغوبة  غير  للتأثيرات  عرضة  أقل  أنفسهم  يعدون  الأفراد  فإن  ولذلك 

  الرسائل الإعلامية.
  لمبالغة في تقدير تأثيرات الرسائل الإعلامية على الآخرين:ا

لعديد   يخضع  الآخرين  على  الإعلامية  الرسائل  تأثيرات  تقدير  في  الإفراط  من إن 
العوامل التحفيزية للدرجة التي تجعلنا من الممكن أن نصنع أحكامًا سلبية عن الآخرين،  

بهدف   ذلك  إدراكي   تعزيز ويأتي  تفسير  "برلوف"باقتراح  قام  وقد  الذاتية،  الفرد  صورة 
  يخص المبالغة في تقدير التأثيرات الإعلامية على الآخرين.
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ة تتضمن العديد من المعتقدات والأفكار حيث أكد على أن الأفراد لديهم هياكل معرفي
الرسائل  بأن  الاعتقاد  إلى  تؤدي  الأغلب  في  والتي  المشاهدين  وعن  الإعلام  وسائل  عن 
الإعلامية في معظم الأوقات تكون مقنعة ومغرية إلى جانب أن وسائل الإعلام تعد مناورة،  

   والمشاهدون بصفة عامة مخدوعون ومعرضون للتلاعب بأفكارهم.
 ) 21( لتنطوي على مكونين أساسيين: وجاءت النظرية

وينقسم   الأفراد،  على  الإعلام  وسائل  تأثيرات  بتصنيف  يتعلق  وهو  الإدراكي:  المكون  أولاً: 
  إلى:

على الفرد ذاته بالإضافة إلى مثيلاتها في ذات المكانة والتعليم    : قد تكونتأثيرات طفيفة
  الأحيان. والثقافة أو المهنة في بعض 

: وهي ما يخضع لها باقي أفراد الجمهور، والذين يفتقدون إلى  تأثيرات فعالة ومتعاظمة
القدرة على أن يقوموا بتقييم أداء وسائل الإعلام واتخاذ وسائل دفاعية لمقاومة تأثيراتها  

  الضارة المختلفة سواء أكانت سياسية أم اجتماعية أم معرفية أم وجدانية أم سلوكية. 
  المكون السلوكي:: اثانيً 

وهذا المكون يرتبط ارتباطًا وثيقًا بالرغبة في ممارسة الرقابة على وسائل الإعلام أو 
عرضة للانهيار    المجتمع أو تجعله  ضبط محتوى وإيقاع رسائلها التي من شأنها أن تهدد

  .الأخلاقي والاجتماعي والثقافي
  قياس فرضية تأثير الشخص الثالث: 

  الفرضية يستلزم نوعين مختلفين من الأسئلة:قياس هذه 
  السؤال الأول: معرفة ما تصورات تأثير الإعلام على الفرد الواحد؟   

  السؤال الثاني: معرفة ما تصورات تأثير الإعلام على الآخرين؟ 
الفرضية بوسائل عديدة، ومن خلال البحث تم اكتشاف تقديرات    هذهوقد تم اختبار   

  مختلفة لتأثير وسائل الإعلام على رأي الشخص الواحد. 

تأثير   عن  أسئلة  وطرح  التغيير  هي  ثالث  شخص  تأثير  لقياس  النموذجية  والطريقة 
وسائل الإعلام على شخص ما، وربما تقاس بمعيار (لايكرت) من خمس نقاط من حيث  

صياغة السؤال بأسلوب يعكس تأثير وسائل   ويعادف إلى الاتفاق ودرجاته وقوته  الاختلا
مجموعة   مثل  الاجتماعية  الحالة  عبر  المستويات  اختلاف  على  الآخرين  على  الإعلام 

الدرجات يتم دراستها ومقارنتها، وذلك من أجل الواحدة وهذه  التعرف على    )22(المقارنة 
على شخص واحد والتأثير على الآخرين، وعند دراسة  الاختلافات الجذرية بين التأثير  

مؤثرة على   كونها هل هي  من  يتم حسابها  الاختلاف  درجات  فإن  الاجتماعي  الاختلاف 
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شخص واحد أم مؤثرة على مجموعات مختلفة "الآخرين"؟ وعن طريق الفحص والمقارنة  
  .)23( لة بين هذه الاختلافات ودرجاتها نستطيع الحصول على إجابات لهذه الأسئ

  كيفية توظيف نظرية الشخص الثالث في موضوع الدراسة: 
قدر   تعظيم  إلى  يميلون  الجمهور  أن  على  تؤكد  الثالث  الشخص  تأثير  نظرية  إن 
الوقت   وفي  الآخرين،  وسلوكيات  مواقف  في  الانتخابية  الدعاية  تحدثها  التي  التأثيرات 

وخاصة فيما يتعلق بالدعاية الانتخابية نفسه التهوين من قدر هذه التأثيرات على الذات،  
السلبية، وبناءً على ذلك يتكون لديهم التأثيرات على الذات، وخاصةً فيما يتعلق بالدعاية  
في   بالسلب  تؤثر  أن  الممكن  من  أفكار  لديهم  يتكون  ذلك  على  وبناءً  السلبية،  الانتخابية 

وب السياسية  العملية  والمشاركة في  بالتصويت  التالي زيادة معدل الاغتراب  اتخاذ قرارهم 
 السياسي. 

  وقد استفادت الدراسة الحالية من نظرية الشخص الثالث فما يلي:  
السياسية  التحالفات  في  الشباب  وثقة  وعي  مدى  على  التعرف  إلى  سعت  حيث 
الشخص   تأثير  لنظرية  الإدراكي  الفرض  يمثل  ما  وهو  السياسية،  والقوى  والأحزاب 

الدراسة الحالية إلى التعرف على العلاقة بين التحيز الإدراكي وتأثير  الثالث، كما سعت  
والقوى   السياسية  العزلة  على  وانعكاسها  والتصويت  المشاركة  قرار  اتخاذ  على  ذلك 

 السياسية، هو ما يمثل الفرض السلوكي لنظرية تأثير الشخص الثالث.
ا الوسائل  تحدثها  التي  التأثيرات  معرفة  في  النظرية  المختلفة  وتسهم  لدعائية 

بتأثيرات   يتعلق  الذي  الإدراكي  المكون  على  استنادًا  الانتخابية  الدعاية  في  المستخدمة 
  وسائل الإعلام على الأفراد والآخرين وقد تكون هذه التأثيرات طفيفة أو فعالة. 

  فروض الدراسة:
  تسعى الدراسة إلى اختبار صحة الفروض الآتية:

  الفرض الأول: 
ومعدل توجد    - الانتخابية  بالدعاية  الآخرين  تأثرية  معدل  بين  إيجابية  ارتباطية  علاقة 

  الاغتراب السياسي.
  الفرض الثاني:

ومعدل   - الانتخابية  للدعاية  التعرض  معدل  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد 
  الاغتراب السياسي.
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  الفرض الثالث:
الاعت  - معدل  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  عند توجد  الانتخابية  الدعاية  على  ماد 

  اتخاذ قرار التصويت ومعدل الاغتراب السياسي. 
  الفرض الرابع:

ومعدل   - الانتخابية  الدعاية  في  الثقة  معدل  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد 
  الاغتراب السياسي.

  الفرض الخامس:
وم  - الاجتماعية  المسافة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  الاغتراب  توجد  عدل 

  السياسي. 
  الفرض السادس: 

توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين السمات الديمجرافية للمبحوثين ومستوى تأثرية    -
  الآخرين بالدعاية الانتخابية. 

  الإجراءات المنهحية للدراسة:
  منهج الدراسة: 

  نهج الوصفي: الم  اعتمدت هذه الدراسة على
  يأتي: اعتمدت الدراسة على ما 

الإعلامي    - المسح  تأثرية  منهج  في  والثقة  والاعتماد  التعرض  معدل  مسح  بهدف 
بالدعاية الانتخابية، وانعكاسها عند اتخاذ قرار التصويت ومعدل الاغتراب   الآخرين 

  السياسي. 
بين متغيرات الدراسة ومستوى تأثرية    الدراسات السببيةاستعانت الدراسة بمهنج    -

  الآخرين بالدعاية الانتخابية ومعدل الاغتراب السياسي.
  أدوات الدراسة: 

  اعتمدت الدراسة على الأداة الآتية:  
  استمارة الاستبانة:  

والاعتماد   التعرض  المتعلقة بمعدلات  البيانات  الاستبانة لجمع  استمارة  إعداد  تم 
ال الاغتراب  أبعاد  في  وقياس  الدراسة  فروض  اختبار  إلى  الاستمارة  تسعى  كما  سياسي، 

  إطار نظرية الشخص الثالث وتضمنت الاستمارة على المقاييس الآتية:
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"اللاقوة السياسية"، بمعنى شعور الفرد بأنه لا يستطيع التأثير    انعدام القوة السياسية:  -1
ع المجتمع  للقيم في  السلطة  توزيع  وبأن  الحكومة،  ليست خاضعة في تصرفات  ملية 

  للاغتراب السياسي. 
المعنى:  -2 ذات    انعدام  السياسية  الاختيارات  بين  التمييز  على  الفرد  قدرة  عدم  بمعنى، 

المعنى، لأن الفرد لا يستطيع التنبؤ بنتائجها المحتملة، وبالتالي لا يمكنه استخدامها 
 في تغيير الظروف الاجتماعية.

المعايير:  -3  العلاقات  "اللامعيار  انعدام  في  المعايير  انهيار  إدراك  بمعنى  السياسية"،  ية 
في  القانونية  الإجراءات  ينتهكون  السياسيين  المسؤلين  بأن  الشعور  أي  السياسية، 

 التعامل مع الأفراد، أو في الوصول إلى القرارات السياسية.
د بها  بمعنى، رفض قواعد السلوك والأهداف السياسية التي يعتق  العزلة السياسية:  -4 

  .كثير من أعضاء المجتمع، وكذا الشعور بأن قواعد اللعبة غير عادلة وغير شرعية
وتأثرية   السياسي،  الاغتراب  معدل  تأثير  مقياس  الحالية  الدراسة  استخدمت  كما 

  الآخرين بالدعاية الانتخابية، وذلك على النحو الآتي: 
 (ويتضمن)  مقاييس انعدام القوة السياسية: أ. 
  معدل منخفض.  2 -1 -
  معدل متوسط.  3 -
 معدل مرتفع.   5 -4 -

 ب.مقياس انعدام المعنى السياسي: 
 معدل منخفض.  2 -1 -
 معدل متوسط.    3 -
 معدل مرتفع.  5 -4 -

  ج. مقياس انعدام المعايير: 
 معدل منخفض.  2 –1 -
 معدل متوسط.   3 -
  معدل مرتفع   3-4 -

  د. مقياس العزلة السياسية: 
 معدل منحفض.  1-2 - 
 معدل متوسط.   3 -
  معدل مرتفع.  4-5 -
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  مجتمع الدراسة والعينة:  
عينة   المختلفة  المحافظات  في  الشباب  جمهور  في  الميدانية  الدراسة  مجتمع  يتمثل 

الشباب   من  عينة  على  استطلاعية  دراسة  إجراء  خلال  من  المجتمع  الدراسة،  لتمثيل 
  الأصلي. 

) فردٍ، وتم اختيارها بطريقة 300في عينة من الشباب قوامها (  الدراسة  عينةتمثلت  
للمجتمع   تمثيلاً  وأكثرها  العينات  أنواع  أفضل  من  تعد  التي  الطبقية  العشوائية  العينة 
الصفات   أو  الصفة  حيث  من  التجانس  عدم  حالة  في  وتفيد  المتجانس،  غير  الإحصائي 

من الذكور)    150حيث انقسمت إلى (المدروسة، وهو ما انطبق على العينة محل الدراسة  
 143) استمارةً، بواقع ( 281من الإناث )، وعند التطبيق وصل حجم العينة إلى (  150(

استبعاد   مع  الإناث  (7من  و  الدراسة)  لعدم مطابقتها لإجراءات  مع    138؛  الذكور  من 
  ، لعدم مطابقتها لإجراءات الدراسة ). 12استبعاد 

  اختبار الصدق والثبات: 
 ياس صدق الاستمارة باستخدام الأساليب الآتية:تم ق  )أ(

المحتوى:   -1 الاستبانة    content validityصدق  أسئلة  مراجعة  خلال  من  وذلك 
إلى تحقيقها وصياغتها  التي سعت  للتأكد من تضمينها للاستجابة  دقيقة  مراجعة 
من  مجموعة  على  الاستمارة  عرض  خلال  ومن  المبحوثين.  من  مفهوم  نحو  على 

 )24( المحكمين. 
البناء:   -2 المنطقي   construction validityصدق  الترتيب  الباحثة  راعت  حيث 

 ضع أسلئة الاستبانة مما يوفر الوقت ويفي باستيفاء البيانات.لو
حيث قامت الباحثة بعرض الاستمارة    face validit الصدق الظاهري للمحتوى:   -3

بعض   صياغة  بتعدل  قاموا  الذين  الإعلام،  مجال  في  الأساتذة  من  مجموعة  على 
الم التعديلات  بإجراء  الباحثة  قامت  وقد  البدائل،  وإضافة  تم  الأسئلة  وقد  طلوبة 

 عرض أسماء السادة المحكمين في أدوات الدراسة.
بعد أن تم إعداد الاستبانة في صورة نهائية، أجرت الباحثة   pre testالاختبار القبلي:    -

قوامها   الجامعي  الشباب  من  عينة  على  لها  مبدئي  محافظات   %10اختبار  من  كل  في 
ذا الاختبار كل المتغيرات المطلوب قياسها المنيا) وقد رُوعي في ه  -الإسكندرية  -(القاهرة

من   الباحثة  استفادت  وقد  معها،  المبحوثين  تجاوب  ومدى  الأسئلة،  وضوح  على  للتعرف 
إجراء هذا الاختبار المبدئي في إعداد صياغة بعض العبارات، بالإضافة إلى تقليل بعض  

 عبارات السؤال المفتوح. 
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  إعداد الاستبانة في صورتها النهائية:  -4
وصياغة  كتابة  بإعادة  الباحثة  قامت  السابقة،  الدراسات  جميع  من  الانتهاء  بعد 

ا.    استمارة الاستبانة تمهيدًا لمرحلة تطبيقها ميدانيًّ
  ثبات الأداة:    )ب(

بالثبات   نفسه   Reliabilityيقصد  الشيء  إلى  أساسًا  يشير  الثبات  ولفظ  الموثوقية 
بالنسبة للقياس، بمعنى الحصول على النتائج نفسها عند تطبيق الأداة أكثر من مرة على  

ألفا كرونياخ   باستخدام معامل  الثبات  اختبار  أنفسهم. تم تطبيق   Cronbachالأفراد 
alpha .لاختبار مدى الاتساق الداخلى لفقرات المقياس  

  أولاً: النتائج العامة للدراسة:
  تم حساب التكرارات والنسب المئوية لعينة البحث وفقًا للمتغيرات:   

  النوع:  -1

  ) توزيع عينة الدراسة وفق متغير النوع1جدول رقم (
 النسبة المئوية التكرار  النوع 
  % 49.1  138 ذكر

 % 50.9  143 أنثى

 % 100 281  المجموع 
 

الجدول   من  ضح  (يتَّ أنّ  (138السابق  بنسبة  الدراسة  عينة  من  من 49.1)   ،،(%
) بينما  ذكور،  الدراسة  أفراد  (143إجمالي  بنسبة  الدراسة  عينة  من  من 50.9)   ،،(%

إجمالي عينة الدراسة إناث، فشكل الشباب المصري والذي يمثل نسبة تقترب من نصف  
و الدراسة  لهذه  الأساسي  المجتمع  مصر،  لسكان  العام  الذكور  الإجمإلى  تمثيل  رُوعي 

والإناث في عينة الدراسة بنسبة تقترب من النسبة الحقيقية لتمثيلهم في المجتمع الأصلي  
)49,1) إلى  للذكور،  من  %50,9)،  التنوع  من  قدر  أكبر  تمثيل  روعي  كما  للإناث،   ،(%

  الفئات العمرية المختلفة.  
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  ) توزيع أفراد الدراسة وفق متغير النوع1شكل رقم (
  

 العمر:  -2
 ) توزيع عينة الدراسة وفق متغير العمر2جدول رقم (

 النسبة  التكرار  الفئة العمرية
  %32  90 سنة 25إلى أقل من  18من 

  % 41.6  117 سنة 32إلى أقل من  25من 

  % 26.3  74 سنة  40سنة إلى  32من 

 % 100 281 المجموع 

أنّ عدد ( السابق  ضح من الجدول  الدراسة بنسبة (117يتَّ %)، من  41.6) من عينة 
من   أعمارهم  الدراسة  عينة  من    25إجمالي  أقل  (  32إلى  وعدد  عينة  90سنةً،  من   (

) بنسبة  أعمارهم من  32الدراسة  الدراسة  أفراد  إجمالي  أقل من    18%)، من   25إلى 
 ) وعدد  بنسبة  74سنةً،  الدراسة  أفراد  من  الدراسة  26.3()  أفراد  إجمالي  من   ،(%
من   إلى    32أعمارهم  من    40سنةً  قدر  أكبر  تمثيل  مراعاة  النتائج  هذه  وتعكس  سنةً. 

  % 41.6سنة) بنسبه  32إلى أقل من  25التنوع في للفئات العمرية المختلفة من (
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  العمرية  ) توزيع عينة الدراسة وفق متغير الفئة 2شكل رقم (
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النوع لأفراد عینة الدراسة

ذكر 

أنثى  
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  المحافظة: -3
  ) توزيع عينة الدراسة وفق المحافظة3جدول رقم (

  

 النسبة  التكرار  المحافظة
  % 34.2  96 القاهرة 

  % 33.1  93 الإسكندرية

 % 32.7  92 المنيا

 % 100 281 المجموع 

) أنّ  السابق  الجدول  من  ضح  (96يتَّ بنسبة  وذلك  الدراسة  عينة  من  من  34.2)   ،(%
عينة   (إجمالي  و  القاهرة،  محافظة  سكان  من  بنسبة 93الدراسة  الدراسة  عينة  من   (

) من عينة  92الإسكندرية، و (  محافظة%)، من إجمالي عينة الدراسة من سكان  33.1(
%)، من إجمالي عينة الدراسة من سكان محافظة المنيا. وتعكس 32.7الدراسة بنسبة (

للعينة محل الجغرافي  التوزيع  مراعاة  النتائج  الانتماءات   هذه  معرفة  لتسهم في  الدراسة 
  السياسية والثقافية والفكرية المختلفة وانعكاسها على دوافع المشاركة السياسية. 

969392
90 100

القاھرة 

المحافظة لافراد عینة 
الدراسة

القاھرة 

  
  ) توزيع أفراد الدراسة وفق المحافظة 3شكل رقم (

  
  
  
  
  



              3099 

  متوسط الدخل الشهري للأسرة:  -4
  الدراسة وفق متوسط الدخل) توزيع عينة 4جدول رقم (

 النسبة  التكرار  متوسط الدخل الشهري للأسرة 
  % 35.2  99 جنيه شهريًّا  2000أقل من 

  % 61.9  174 إلى أقل من عشرة آلاف جنيه 2000من 

 %2.8  8 جنيه  20000إلى أقل من  10000من 

 % 100 281 المجموع 

ضح من الجدول السابق أنّ (   %)، من  35.2الدراسة وذلك بنسبة () من عينة  99يتَّ
جنيهٍ شهريًّا، و    2000إجمالي عينة الدراسة متوسط الدخل الشهري لأسرتهم أقل من  

الدراسة بنسبة (174( الدخل 61.9) من عينة  الدراسة متوسط  %)، من إجمالي عينة 
(  2000الشهري لأسرتهم من   و  أقل من عشرة آلاف جنيهٍ،  الدراسة  8إلى  ) من عينة 

(بنسب من 2.8ة  لأسرتهم  الشهري  الدخل  متوسط  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%
  جنيهٍ. 20000إلى أقل من  10000

  

991748
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200

… جنیھ  2000أقل من   … الى  10000من  … الى أقل  2000من 

  … د متوسط الدخل لافرا

  
  ) توزيع أفراد الدراسة وفق متوسط الدخل 4شكل رقم (
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  العضوية بالأحزاب السياسية: -5
  العضوية بالأحزاب السياسية) توزيع عينة الدراسة وفق 5جدول رقم (

 النسبة  التكرار  العضوية بالأحزاب السياسية 
  % 44.8  126 نعم

  % 55.2  155 لا

 % 100 281 المجموع 
  

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  44.8) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (126يتَّ
و ( السياسية،  بالأحزاب  الدراسة أعضاء  بنسبة 155إجمالي عينة  الدراسة  ) من عينة 

هذه 55.2( تعكس  السياسية.  بالأحزاب  أعضاء  غير  الدراسة  أفراد  إجمالي  من   ،(%
الأحزاب في  المشاركة  عن  العزوف  الوعي   النتائج  لعدم  كمؤشر  المختلفة  السياسية 

الأحزاب   بأهمية  والمعرفة  الوعي  لعدم  ذلك  يرجع  وربما  السياسية،  والامبالاه  السياسي 
 السياسية، ودورها في دعم الحياة السياسية وربما تؤدي إلى الشعور بالاغتراب السياسي.

  

126
155

ةالعضویة بالأحزاب السیاسیة لافراد عینة الدراس

نعم

لا

  
 الدراسة وفق العضوية بالأحزاب السياسية) توزيع أفراد 5شكل رقم (

  حدد اسم الحزب الذي تنتمي إليه: 
  ) توزيع عينة الدراسة وفق اسم الحزب 6جدول رقم (

 النسبة  التكرار  اسم الحزب 
  % 17.1  48 المصريين الأحرار

  % 14.9  42 حزب مستقبل وطن

 %3.9  11 الشعب الجمهوري

  %6.8  19  النور

  %8.9  25  الوفد الجديد  

) أنّ  السابق  الجدول  من  ضح  (48يتَّ بنسبة  وذلك  الدراسة  عينة  من  من  17.1)   ،(%
) و  الأحرار،  المصريين  إلى حزب  ينتمون  الدراسة  عينة  الدراسة 42إجمالي  عينة  من   (
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) و (14.9بنسبة  إلى حزب مستقبل وطن،  ينتمون  الدراسة  أفراد  إجمالي  ) 25%)، من 
 ) بنسبة  الدراسة  عينة  إج8.9من  من  الوفد %)،  حزب  إلى  ينتمون  الدراسة  عينة  مالي 

%)، من إجمالي عينة الدراسة ينتمون إلى  6.8) من عينة الدراسة بنسبة (19الجديد، و (
) بينما  النور،  (11حزب  بنسبة  الدراسة  عينة  من  الدراسة 3.9)  عينة  إجمالي  من   ،(%

الانتماءا تنوع  الجدول  نتائج  تعكس  الجمهوري.  الشعب  حزب  إلى  الحزبية  ينتمون  ت 
مما  الحزبية  انتماءاتهم  باختلاف  تختلف  التي  الدراسة  لعينة  والأيدلوجية  والفكرية 

  ينعكس بدوره على كلٍّ من المشاركة السياسية والمشاركة الانتخابية. 

4842111925
0100

ا ح ا ا

ة اسم الحزب لافراد عین
الدراسة

ن المصریی
الاحرار

 
  ) توزيع عينة الدراسة وفق اسم الحزب6شكل رقم (

  الأهلية:العضوية بالجمعيات 
  ) توزيع عينة الدراسة وفق العضوية بالجمعيات الأهلية7جدول رقم (

 النسبة  التكرار  العضوية بالجمعيات الأهلية 
  % 60.5  170 نعم

  % 39.5  111 لا

 % 100 281 المجموع 

   ) أنّ  السابق  من الجدول  ضح  بنسبة (170يتَّ وذلك  الدراسة  عينة  من   (60.5  ،(%
) من عينة الدراسة بنسبة  111من إجمالي عينة الدراسة أعضاء بالجمعيات الأهلية، و (

%)، من إجمالي عينة الدراسة ليسوا بأعضاء في الجمعيات الأهلية. تعكس النتائج 39.5(
معيات الأهلية مما يشير إلى الوعي بأهمية العمل التطوعي  ارتفاع نسبة الأعضاء في الج

  والخيري ودوره في دعم العمل السياسي. 
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170

111

الاشتراك بالجمعیات الاھلیة لافراد عینة الدراسة

نعم

لا

  
  ) توزيع عينة الدراسة وفق الاشتراك بالجمعيات الأهلية7شكل رقم (

  البطاقة الانتخابية: 
  انتخابية ) توزيع عينة الدراسة وفق امتلاك بطاقة 8جدول رقم (

 النسبة  التكرار  هل لديك بطاقة انتخابية
  % 55.5  156 نعم

  % 44.5  125 لا

 % 100 281 المجموع 

   ) أنّ  السابق  من الجدول  ضح  بنسبة (156يتَّ وذلك  الدراسة  عينة  من   (55.5  ،(%
 ) و  انتخابية،  لديهم بطاقات  الدراسة  إجمالي عينة  بنسبة 125من  الدراسة  ) من عينة 

%)، من إجمالي عينة الدراسة ليس لديهم بطاقات انتخابية. تعكس نتائج الدراسة 44.5(
العينة مما انعكس على امتلاك البطاقات الانتخابية لـ    زيادة الوعي السياسي لدى أفراد

  %)، من أفراد العينة، وبالتالي ينعكس على المشاركة في الحياة السياسية. 55.5(
  

156

125

امتلاك بطاقة انتخابیة لافراد عینة الدراسة

نعم

لا

  ) توزيع عينة الدراسة وفق امتلاك بطاقة انتخابية 8شكل رقم (
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  الدراسة ثانيًا: نتائج معدلات المتابعة لعينة 
  أولاً: معدل متابعة المبحوثين للدعاية الانتخابية 

  ) يوضح معدل متابعة المبحوثين للدعاية الانتخابية 9جدول رقم (
 النسبة  التكرار  معدل المتابعة 

  % 30.6 86 دائمًا

  % 29.5  83 أحيانًا

  % 33.5  94  نادراً 

  %6.4  18  لا أتابعها مطلقًا

 % 100 281 المجموع 

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من إجمالي 33.5) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (94يتَّ

) من عينة الدراسة بنسبة  86عينة الدراسة يتابعون نادراً الدعاية الانتخابية لمجلس النواب، و (

)  83عينة الدراسة يتابعون دائمًا الدعاية الانتخابية لمجلس النواب، و (  إجمالي%)، من  30,6(

%)، من إجمالي عينة الدراسة يتابعون أحيانًا الدعاية الانتخابية 29.5من عينة الدراسة بنسبة (

%)، من إجمالي عينة الدراسة لا يتابعون  6.4) من عينة الدراسة بنسبة (18لمجلس النواب، و (

الدعاي العينة مطلقًا  أفراد  لدى  الوعي  عدم  النتائج  هذه  تعكس  النواب،  لمجلس  الانتخابية  ة 

بأهمية الدعاية الانتخابية ودورها في دعم العملية الانتخابية؛ ربما لعدم الثقة في هذه الوسائل  

للناخبين، وبدوره يؤدي  أو المرشحين أو عدم تلبية هذه الوسائل الدعائية للمتطلبات الأساسية 

 بالاغتراب السياسي والامبالاه السياسية لدى الكثير. عورالشإلى 

86

83

94
18

ھل تتابع الدعایا الانتخابیة لمجلس النواب 

دائما

أحیانا

نادرا

لا أتابعھا مطلقا

  
  ) يوضح معدل متابعة المبحوثين للدعاية الانتخابية 9شكل رقم (
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  معدل متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية 
  ) يوضح معدل متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية10جدول رقم (

 النسبة  التكرار  المتابعة معدل 
  -  - دائمًا

  % 67.6  190 أحيانًا

  % 32.4  91  نادراً 

  -  -  لا أتابعها مطلقًا

 % 100 281 المجموع 
  

ضح من نتائج الجدول السابق أن نسبة ( %)، من إجمالي عينة الدراسة يتابع 67.6يتَّ
) ونسبة  النواب،  لمجلس  الانتخابية  الدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم  من  32.4أحيانًا   ،(%

لمجلس   الانتخابية  الدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم  نادرًا  يتابع  الدراسة  عينة  إجمالي 
ة ما تعكسه نظرية الشخص الثالث، والتي تشير إلى أن  النواب، تعكس هذه النتائج صح

مواقف   في  الانتخابية  الدعاية  تحدثها  التي  التأثيرات  قدر  تعظيم  إلى  يميلون  الأفراد 
وسلوكيات الآخرين، وفي الوقت نفسه التهوين من قدر هذه التأثيرات على الذات وخاصةً  

  فيما يتعلق بالدعاية الانتخابية السلبية. 

190
91

ھل یتابع أصدقاؤك 
  …وزملاؤك الدعایا 

أحیانا

  ) يوضح معدل متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية 10شكل رقم (
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  ثانيًا: إدراك المبحوثين لمعدلات متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية:
  إدراك المبحوثين لمعدلات متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية) يوضح 11جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل المتابعة 
  % 23.8  67 دائمًا

  % 25.6  72 أحيانًا

  % 50.5  142  نادراً 

  -  -  لا أتابعها مطلقًا

 % 100 281 المجموع 

ضح من الجدول السابق أنّ (   %)، من  50.5) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (142يتَّ
إجمالي عينة الدراسة أكدوا أنه نادرًا ما يتابع الآخرون الدعاية الانتخابية لمجلس النواب،  

%)، من إجمالي عينة الدراسة أكدوا أنه أحيانًا 25.6) من عينة الدراسة بنسبة (72و (
الآخرون   يتابع  (ما  و  النواب،  لمجلس  الانتخابية  بنسبة 67الدعاية  الدراسة  عينة  من   (

الدعاية  23.8( الآخرون  يتابع  ما  دائمًا  أنه  أكدوا  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%
  الانتخابية لمجلس النواب.  

67

72
142

ة ھل یتابع الاخرون الدعایا الانتخابی
لمجلس النواب  ؟

دائما

أحیانا

نادرا

  للدعاية الانتخابية ) يوضح إدراك المبحوثين لمعدلات متابعة الآخرين 11شكل رقم (
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  رابعًا: مصادر متابعة المبحوثين للدعاية الانتخابية 
  ) يوضح مصادر متابعة المبحوثين للدعاية الانتخابية 12جدول رقم (

  الرتبة  النسبة  التكرار  مصادر المتابعة
 6  %47  132 التليفزيون المصري 

 5  %58  163 القنوات الفضائية المصرية 

 4  %68  191  القوميةالصحف 

 7  % 44.1  124  الصحف الحزبية

 10  % 10.3  29  الصحف الخاصة 

 2  % 81.1  228  الإنترنت 

 1  % 83.3  234  إعلانات الطرق

المؤتمرات والندوات 

  الانتخابية 
38  13.5 %  9 

 3  % 74.7  210  الأصدقاء والزملاء 

 8  % 16.7  47  أخرى تذكر 

أهم   أنّ  السابق  الجدول  من  ضح  خلالها  يتَّ من  الدراسة  عينة  يتابع  مصادر  ثلاثة 
) من  234الدعاية الانتخابية هي بالترتيب: أولاً إعلانات الطرق حيث وافق على ذلك (

) بنسبة  وذلك  الدراسة  حيث  83.3عينة  الإنترنت  يليها  الدراسة،  عينة  إجمالي  من   ،(%
ينة الدراسة،  %)، من إجمالي ع81.1) من عينة الدراسة بنسبة (228وافق على ذلك (

%)،  74.7) من عينة الدراسة بنسبة (210ثم الأصدقاء والزملاء حيث وافق على ذلك (
لمتابعة   كمصدر  الطرق  إعلانات  تصدر  النتائج  هذه  تعكس  الدراسة،  عينة  إجمالي  من 
عنهم   إيجابية  ذهنية  صورة  تكوين  على  المرشحين  حرص  يشير  مما  الانتخابية  الدعاية 

ئل جذبًا للانتباه وهي إعلانات الطرق، ثم الإنترنت جاء في الترتيب  باستخدام أكثر الوسا
المعلومات  بإنتاج  السياسية  المعرفة  فجوة  تضييق  في  ودوره  للدعاية  كمصدر  الثاني 

  وانتشارها وحرية الوصول إليها.
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أھم ثلاثة مصادر تتابع من خلالھا 
الدعایة الانتخابیة 

  الانتخابية) يوضح مصادر متابعة المبحوثين للدعاية 12شكل رقم (
  

الدعاية   المبحوثين  تتابع  التي  السياسية  والأحزاب  الانتخابية  التحالفات  خامسًا: 
  الانتخابية لها 

  ) يوضح التحالفات والأحزاب التي تتابع المبحوثين الدعاية الانتخابية لها13جدول رقم (
  الرتبة  النسبة  التكرار  التحالفات والأحزاب 

 1  % 70.8  199 المصريين الأحرار

 2  %63  177 مستقبل وطن

 4  % 43.1  121  الشعب الجمهوري

 3  % 57.3  161  النور

 5  % 19.9  56  الوفد الجديد 

 6  % 18.5  52  حزب الوفد 

 7  %6.8  19  حزب الحركة الوطنية 

 8  %1.4  4  حزب السلام الديمقراطي 
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يتابع   التي  والأحزاب  التحالفات  أبرز  أنّ  السابق  الجدول  من  ضح  الدراسة يتَّ عينة 
) من  199الدعاية الانتخابية لها، هي بالترتيب: المصريين الأحرار حيث وافق على ذلك (

) بنسبة  وذلك  الدراسة  وطن  70.8عينة  مستقبل  يليها  الدراسة،  عينة  إجمالي  من   ،(%
) ذلك  على  وافق  (177حيث  بنسبة  الدراسة  عينة  من  عينة  63)  إجمالي  من   ،(%
%)، من 57.30) من عينة الدراسة بنسبة (161وافق على ذلك (الدراسة، ثم النور حيث  
  إجمالي عينة الدراسة.

199 177 121 161
56 52 19 4
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ابع  أبرز التحالفات و الاحزاب التى تت
الدعایة الانتخابیة لھا

  ) يوضح التحالفات والأحزاب التي تتابع المبحوثين الدعاية الانتخابية لها13شكل رقم (
  

  سادسًا: معدل اعتماد المبحوثين على الدعاية الانتخابية كمصدر عند اتخاذ قرار التصويت 
  ) يوضح معدل اعتماد المبحوثين على الدعاية الانتخابية لاتخاذ قرار التصويت14جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل الاعتماد
  %21  59 أعتمد إلى حد كبير

  % 11.4  32 أعتمد إلى حد ما

  % 67.6  190  أعتمد عليها مطلقًالا 

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  67.6) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (190يتَّ
إجمالي عينة الدراسة لا يعتمدون مطلقًا على الدعاية الانتخابية عند اتخاذ القرار بشأن 

) و  الانتخابات،  في  (59التصويت  بنسبة  الدراسة  عينة  من  ع21)  إجمالي  من  ينة  %)، 
الدراسة يعتمدون إلى حد كبير على الدعاية الانتخابية عند اتخاذ القرار بشأن التصويت  

) و  الانتخابات،  الدراسة بنسبة (32في  الدراسة  11.4) من عينة  %)، من إجمالي عينة 
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في   التصويت  بشأن  القرار  اتخاذ  عند  الانتخابية  الدعاية  على  ما  حد  إلى  يعتمدون 
النت تعكس  قبل الانتخابات،  من  المقدمة  الانتخابية  الدعاية  في  الناخبين  ثقة  عدم  ائج 

الناخبين؛ مما يدل على عدم اعتمادهم عليها كمصدر للدعاية الانتخابية، مما يشير إلى  
العملية   المشاركة في  ينعكس على مستوى  وبالتالي  المقدمة  الدعاية  المصداقية في  انعدام 

 الانتخابية.  

59
32

190

الى اى مدى تعتمد على الدعایة 
 الانتخابیة عند اتخاذ القرار بشأن

التصویت في الانتخابات 

راعتمد الى حد كبی

 
  ) يوضح معدل اعتماد المبحوثين على الدعاية الانتخابية لاتخاذ قرار التصويت14شكل رقم (

  
  سابعًا: معدل ثقة المبحوثين في المعلومات التي تتضمنها الدعاية الانتخابية 

  الدعاية الانتخابية) يوضح معدل ثقة المبحوثين في المعلومات التي تتضمنها 15جدول رقم (
 النسبة  التكرار  معدل الثقة

  %2.5  7 أثق إلى حد كبير 

  % 38.1  107 أثق إلى حد ما 

  % 59.4  167  لا أثق مطلقًا

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  59.4) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (167يتَّ
الانتخابية   الدعاية  تتضمنها  التي  المعلومات  في  مطلقًا  يثقون  لا  الدراسة  عينة  إجمالي 

) و  السياسية،  والقوى  والأحزاب  بنسبة (107للتحالفات  الدراسة  عينة  من   (38.1  ،(%
يثقو الدراسة  عينة  إجمالي  الدعاية من  تتضمنها  التي  المعلومات  في  ما  حد  إلى  ن 

) و  السياسية،  والقوى  والأحزاب  للتحالفات  بنسبة  7الانتخابية  الدراسة  عينة  من   (
تتضمنها  2.5( التي  المعلومات  في  كبير  حد  إلى  يثقون  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%

تعكس   السياسية.  والقوى  والأحزاب  للتحالفات  الانتخابية  انعدام الدعاية  النتائج  هذه 
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معدلات الثقة في المعلومات التي تتضمنها الدعاية الانتخابية للتحالفات والأحزاب والقوى  
الاهتمام بمحتوى   وعدم  والقوى  التحالفات  هذه  لهشاشة  مؤشرًا  يعكس  السياسية، مما 
أساليب  بأنها مجرد  الناخبين  نفوس  السلبي في  الأثر  ترك  عنها  نتج  الدعاية؛ مما  هذه 

  دعائية مضللة الهدف منها تزيف الوعي السياسي ودعم الشعور بالاغتراب لدى الكثير.  

7
107

167

 الى اى مدى تثق في المعلومات التى
الفات تتضمنھا الدعایة الانتخابیة للتح

و الاحزاب والقوى السیاسیة
اثق الى حد كبیر

اثق الى حد ما 

لا اثق مطلقا 

  ) يوضح معدل ثقة المبحوثين في المعلومات التي تتضمنها الدعاية الانتخابية 15شكل رقم (
  

  ثامنًا: معدلات التأثير بالدعاية الانتخابية الإيجابية 
  ) يوضح معدل تأثر المبحوثين كناخبين بالدعاية الانتخابية الإيجابية 16جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل التأثر
  -  - أتأثر إلى حد كبير

  % 36.7  103 أتأثر إلى حد ما 

  % 63.3  178  لا أتأثر مطلقًا

ضح من        %)، من 63.3) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (178الجدول السابق أنّ (يتَّ
إجمالي عينة الدراسة لا يتأثرون مطلقًا كناخبين بالدعاية الانتخابية الإيجابية التي تركز  

) من عينة الدراسة  103على الجوانب الانتخابية للمرشحين والتحالفات والأحزاب، و (
) عينة  36.7بنسبة  إجمالي  من  بالدعاية %)،  كناخبين  ما  حد  إلى  يتأثرون  الدراسة 

الانتخابية الإيجابية التي تركز على الجوانب الانتخابية للمرشحين والتحالفات والأحزاب،  
الدعاية  والمصداقية في  الثقة  تعكس عدم  التي  السابقة  النتيجة  على  النتيجة  تؤكد هذه 

حتى   الانتخابية  الدعاية  بأن  الناخبين  وشعور  أبواق المقدمة  مجرد  إيجابية  كانت  وإن 
  دعائية لتلميع المرشحين لتحقيق أهدافهم السياسية فقط وليس لمصلحة الناخب. 
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103

178

یة حدد الى اى مدى تتأثر كناخب بالدعا
لى الانتخابیة الایجابیة التى تركز ع
  …الجوانب الانتخابیة للمرشحین  

أتأثر الى حد ما 

لا اتاثر مطلقا 

  ) يوضح معدل تأثر المبحوثين كناخبين بالدعاية الانتخابية الإيجابية 16شكل رقم (
  

  تاسعًا: معدل تأثر الأصدقاء بالدعاية الانتخابية الإيجابية 
  ) يوضح تأثر الإصدقاء بالدعاية الانتخابية الإيجابية 17جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل التأثر
  % 10.7  30 يتأثرون إلى حد كبير

  % 87.2  245 يتأثرون إلى حد ما

  %2.1  6  لا يتأثرون مطلقًا 
  

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  87.2) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (245يتَّ
الانتخابية   بالدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم  ما  حد  إلى  يتأثر  الدراسة  عينة  إجمالي 

) و  والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين  الإيجابية  تركز على الجوانب  التي  ) 30الإيجابية 
) بنسبة  الدراسة  عينة  كبير   %)،10.7من  حد  إلى  يتأثر  الدراسة  عينة  إجمالي  من 

الإيجابية   الجوانب  على  تركز  التي  الإيجابية  الانتخابية  بالدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم 
%)، من إجمالي  2.1) من عينة الدراسة بنسبة ( 6للمرشحين والتحالفات والأحزاب، و (

الا بالدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم  مطلقًا  يتأثر  لا  الدراسة  التي  عينة  الإيجابية  نتخابية 
تركز على الجوانب الإيجابية للمرشحين والتحالفات والأحزاب، تؤكد أيضًا هذه النتيجة  
الآخرين   تأثرية  وهي  الثالت  الشخص  نظرية  فروض  تدعم  التي  السابقة  النتائج  على 

  بالمحتوى المقدم أكثر من الشخص نفسه. 
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 حدد الى اى حد مدى یتأثر اصدقاؤك
وزملاؤك بالدعایة الانتخابیة 

  …انب الایجابیة التى تركز على الجو
 یتأثرون  الى حد

كبیر

ا یتأثرون الى حد م

ش
  ضح تأثر الأصدقاء بالدعاية الانتخابية الإيجابية ) يو17كل رقم (

  
  عاشرًا: معدل تأثر الآخرين بالدعاية الانتخابية الإيجابية 

  ) يوضح معدل تأثر الآخرين بالدعاية الانتخابية الإيجابية 18جدول رقم (
 النسبة  التكرار  معدل التأثر

  % 90.7  255 يتأثرون إلى حد كبير

  %5.3  15 يتأثرون إلى حد ما

  %3.9  11  لا يتأثرون مطلقًا 

   ) أنّ  السابق  من الجدول  ضح  بنسبة (255يتَّ وذلك  الدراسة  عينة  من   (90.7  ،(%
الانتخابية   بالدعاية  الآخرون  كبير  حد  إلى  يتأثر  أنه  أكدوا  الدراسة  عينة  إجمالي  من 

و ( والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين  الإيجابية  تركز على الجوانب  التي  ) 15الإيجابية 
%)، من إجمالي عينة الدراسة أكدوا أنه يتأثر إلى حد ما 5.3من عينة الدراسة بنسبة (

للمرشحين   الإيجابية  الجوانب  على  تركز  التي  الإيجابية  الانتخابية  بالدعاية  الآخرون 
 ) و  والأحزاب،  (11والتحالفات  بنسبة  الدراسة  عينة  من  عينة  3.9)  إجمالي  من   ،(%

الانتخابية الإيجابية التي تركز على    الدراسة أكدوا أنه لا يتأثر مطلقًا الآخرون بالدعاية
نتيجة   مع  النتيجة  هذه  تتفق  والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين  الإيجابية  الجوانب 

  الجدول السابق وما تشير إليه من دلالات خاصة بتأثرية الآخرين.  
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255

1511

حدد الى اى حد مدى یتأثر الاخرون 
ى بالدعایة الانتخابیة الایجابیة الت
  …تركز على الجوانب الایجابیة  

 یتأثرون  الى حد
كبیر

ا یتأثرون الى حد م

  الانتخابية الإيجابية ) يوضح معدل تأثر الآخرين بالدعاية 18شكل رقم (
  

  الحادي عشر: معدل تأثر المبحوثين بالدعاية الانتخابية السلبية  
  معدل تأثر المبحوثين بالدعاية الانتخابية السلبية) توضح 19جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل التأثر
  %6  17 أتأثر إلى حد كبير

  % 49.8  140 أتأثر إلى حد ما 

  % 44.1  124  لا أتأثر مطلقًا

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  49.8) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (140يتَّ
إجمالي عينة الدراسة يتأثرون إلى حد ما كناخبين بالدعاية الانتخابية السلبية التي تركز  

) و  والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين  السلبية  الجوانب  الدراسة  124على  عينة  من   (
) من  44.1بنسبة  بالدعاية  %)،  كناخبين  مطلقًا  يتأثرون  لا  الدراسة  عينة  إجمالي 

الانتخابية السلبية التي تركز على الجوانب السلبية للمرشحين والتحالفات والأحزاب، و  
الدراسة بنسبة (17( يتأثرون إلى حد كبير  6) من عينة  الدراسة  %)، من إجمالي عينة 

ترك التي  السلبية  الانتخابية  بالدعاية  للمرشحين  كناخبين  السلبية  الجوانب  على  ز 
بالدعاية  التأثر  معدلات  ارتفاع  السابق  الجدول  نتائج  تعكس  والأحزاب،  والتحالفات 
الناخبين  شعور  أسباب  عن  تكشف  التي  السابقة  النتائج  على  ذلك  يؤكد  وقد  السلبية، 

أ من  السلبية  الدعاية  تتركه  لما  السياسي  والاغتراب  السياسي  العزوف  في  ثر،  بالرغبة 
نفسه   قيادة  على  السيطرة  يفقد  حتى  للناخب  والعقلي  النفسي  الغزو  على  تركز  حيث 
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الذي  الإعلامي  الإغراق  سياسة  على  اعتمدت  إذا  خاصة  الحر،  الانتخاب  حق  وتحرمه 
    يحدث أغرق بلاد الديمقراطية في العالم.

  

  الانتخابية السلبيةمعدل تأثر المبحوثين بالدعاية ) توضح 19شكل رقم (
  

  الثاني عشر: معدل تأثر الأصدقاء بالدعاية الانتخابية السلبية  
  ) يوضح معدل تأثر الأصدقاء بالدعاية الانتخابية السلبية 20جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل التأثر
  -  - يتأثرون إلى حد كبير

  % 66.2  186 يتأثرون إلى حد ما

  % 33.8  95  لا يتأثرون مطلقًا 

ضح من الجدول السابق أنّ (       %)،  66.2) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (186يتَّ
الانتخابية  بالدعاية  وزملاؤهم  أصدقاؤهم  ما  حد  إلى  يتأثر  الدراسة  عينة  إجمالي  من 

) من 95السلبية التي تركز على الجوانب السلبية للمرشحين والتحالفات والأحزاب، و (
بنسبة   الدراسة  أصدقاؤهم  33.8(عينة  مطلقًا  يتأثر  لا  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%

للمرشحين   السلبية  الجوانب  على  تركز  التي  السلبية  الانتخابية  بالدعاية  وزملاؤهم 
  والتحالفات والأحزاب.  
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186

95

 حدد الى اى مدى یتأثر اصدقاؤك وزملاؤك بالدعایة الانتخابیة
التحالفات السلبیة التى تركز على الجوانب السلبیة   للمرشحین  و

و الاحزاب

یتأثرون الى حد ما 

لا یتأثرون مطلقا 

  ) يوضح معدل تأثر الأصدقاء بالدعاية الانتخابية السلبية20شكل رقم (
  

  الثالث عشر: معدل تأثر الآخرين بالدعاية الانتخابية السلبية  
  معدل تأثر الآخرين بالدعاية الانتخابية السلبية ) يوضح21جدول رقم (

 النسبة  التكرار  معدل التأثر
  %73  205 يتأثرون إلى حد كبير

  %6  17 يتأثرون إلى حد ما

  %21  59  لا يتأثرون مطلقًا 

ضح من الجدول السابق أنّ (       %)، من 73) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (205يتَّ
إجمالي عينة الدراسة أكدوا أنه يتأثر إلى حد كبير الآخرون بالدعاية الانتخابية السلبية 

) و  والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين  السلبية  الجوانب  على  تركز  عينة  59التي  من   (
) بنسبة  الآخرون  %)،  21الدراسة  مطلقًا  يتأثر  لا  أنه  أكدوا  الدراسة  عينة  إجمالي  من 

والتحالفات   للمرشحين  السلبية  الجوانب  على  تركز  التي  السلبية  الانتخابية  بالدعاية 
%)، من إجمالي عينة الدراسة أكدوا أنه  6) من عينة الدراسة بنسبة (17والأحزاب، و ( 

بالدعاية الانتخابية إلى حد ما الآخرون  السلبية   يتأثر  التي تركز على الجوانب  السلبية 
فروض   من  سبق  ما  صحة  على  النتائج  هذه  تؤكد  والأحزاب،  والتحالفات  للمرشحين 
الانتخابية   للدعاية  المرغوب  غير  المحتوى  إلى  تشير  التي  الثالث  الشخص  نظرية 

  للمنافسين والتي تنعكس على تقيمات الأفراد لبعضهم البعض.
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205
17

59

حدد الى اى مدى یتأثر الاخرون بالدعایة الانتخابیة 
حین  السلبیة التى تركز على الجوانب السلبیة   للمرش

والتحالفات و الاحزاب 

یتأثرون  الى حد كبیر

یتأثرون الى حد ما 

لا یتأثرون مطلقا 

  ) يوضح معدل تأثر الآخرين بالدعاية الانتخابية السلبية 21شكل رقم (
  

الرابع عشر: مدى مشاركة المبحوثين بالتصويت في الانتخابات التي أجريت في أعقاب ثورة  
   2011يناير  25

  ) يوضح مدى مشاركة المبحوثين في الانتخابات 22جدول رقم (
 النسبة  التكرار  معدل المشاركة بالتصويت
  % 58.7  165 2011انتخابات مجلس الشعب لعام 

  % 23.5  66 2011لعام انتخابات مجلس الشورى 

  % 50.5  142  2012الانتخابات الرئاسية لعام 

  % 42.3  119  2014الانتخابات الرئاسية لعام 

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  58.7) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (165يتَّ
لعام   الشعب  مجلس  انتخابات  في  بالتصويت  شاركوا  الدراسة  عينة  و  2011إجمالي   ،

)142) بنسبة  الدراسة  عينة  من  في  50.5)  شاركوا  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%
لعام   الرئاسية  ( 2012الانتخابات  و  من119،   (  ) بنسبة  الدراسة  من  42.3عينة   ،(%

لعام   الرئاسية  الانتخابات  الدراسة شاركوا في  عينة  و (2014إجمالي  عينة  66،  من   (
) بنسبة  مجلس  23.5الدراسة  انتخابات  في  شاركوا  الدراسة  عينة  إجمالي  من   ،(%

لعام   انتخابات مجلس  2011الشورى  ارتفاع معدلات المشاركة في  النتائج  .، تعكس هذه 
، وتراجع معدلات المشاركة في السنوات التالية لذلك؛ مما يشير إلى  2011شورى لعام  ال

تراجع معدلات الاهتمام لدى الناخبين تأثرًا بالمتغيرات السياسية والمتغيرات التي طرأت  
لدى   المعنوية  الروح  على  بالسلب  أثرت  الأخيرة  الأونة  في  الانتخابية  العمليات  على 

  الناخبين.
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 انتخابات مجلس الشعب
2011لعام 

ى انتخابات مجلس الشور
2011لعام 

عام الانتخابات الرئاسیة ل
2012

عام الانتخابات الرئاسیة ل
2014

ت فى ھل شاركت بالتصویت فى الانتخابات التالیة التى اجری
2011ینایر  25اعقاب ثورة 

  ) يوضح مدى مشاركة المبحوثين في الانتخابات 22شكل رقم (
  

  الخامس عشر: قرار مشاركة المبحوثين بالتصويت في انتخابات مجلس النواب المقبلة 
  ) يوضح قرار مشاركة المبحوثين بالتصويت في الانتخابات المقبلة 23جدول رقم (

 النسبة  التكرار  قرارالمشاركة 
  % 51.6  145 نعم

  % 37.7  106 لا

  % 10.7  30  لم أفكر بعد

أنّ (        السابق  ضح من الجدول  الدراسة وذلك بنسبة (145يتَّ %)،  51.6) من عينة 
من إجمالي عينة الدراسة ينوون المشاركة بالتصويت في انتخابات مجلس النواب المقبلة، و  

%)، من إجمالي عينة الدراسة لا ينوون المشاركة  37.7) من عينة الدراسة بنسبة (106(
مجلس   انتخابات  في  ( بالتصويت  و  المقبلة،  بنسبة 30النواب  الدراسة  عينة  من   (

%)، من إجمالي عينة الدراسة لم يفكرو بعد في المشاركة بالتصويت في انتخابات  10.7(
مجلس النواب المقبلة، تعكس هذه النتائج أمل الناخبين في إجراء التغيرات السياسية التي  

مما   وشفافية  بمصداقية  بهم  الخاص  الفعلي  الواقع  على  تجسد  بالإيجاب  ينعكس 
ويلقي   عامةً،  السياسية  والحياة  خاصةً  الانتخابية  العملية  تجاه  المستقبلية  توقعاتهم 
بالمسؤولية على عاتق المرشحين لتحسين صورتهم الانتخابية والدعاية المستخدمة حتى لا  

  تأتي النتائج مخيبة لتوقعات الناخبين. 
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51%38%

11%

 ھل تنوى المشاركة بالتصویت في
انتخابات مجلس النواب المقبلة

نعم

لا

لم افكر بعد 

  ) يوضح قرار مشاركة المبحوثين بالتصويت في الانتخابات المقبلة23شكل رقم (
  

السادس عشر: تأثير الدعاية السياسية الانتخابية على قرار المبحوثين بالمشاركة في التصويت في 
  الانتخابات المقبلة  
  لانتخابية على قرار المشاركة ) يوضح درجة تأثير الدعاية السياسية ا24جدول رقم (

 النسبة  التكرار  المشاركة 
  % 32.4  91 نعم

  % 37.4  105 إلى حد ما

  % 30.2  85  لا

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  37.4) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (105يتَّ
على   ما  حد  إلى  تأثيرًا  الانتخابية  السياسية  للدعاية  أن  أكدوا  الدراسة  عينة  إجمالي 

) من عينة الدراسة بنسبة 91قراراتهم بالمشاركة في التصويت في الانتخابات المقبلة، و (
ة الدراسة أكدوا أن للدعاية السياسية الانتخابية تأثيرًا على  %)، من إجمالي عين 32.4(

) من عينة الدراسة بنسبة 85قراراتهم بالمشاركة في التصويت في الانتخابات المقبلة، و (
%)، من إجمالي عينة الدراسة أكدوا أن ليس للدعاية السياسية الانتخابية تأثير  30.2(

الانتخابات المقبلة، تؤكد هذه النتائج على صحة    على قراراتهم بالمشاركة في التصويت في
بشكلٍ  تنعكس  حتى  المقبلة  الفترات  في  الانتخابية  بالدعاية  الاهتمام  بضرورة  سبق  ما 

  إيجابي على قرارات المشاركة.  
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33%

37%

30%

أثیر ھل للدعایة السیاسیة الانتخابیة ت
ت على قرارك بالمشاركة في التصوی

في الانتخابات المقبلة
نعم

الى حد ما

  المشاركة ) يوضح درجة تأثير الدعاية السياسية الانتخابية على قرار 24شكل رقم (
 

  السابع عشر: أسباب رفض المبحوثين المشاركة في التصويت في الانتخابات القادمة 
  ) يوضح معدل رفض المبحوثين المشاركة في التصويت 25جدول رقم (

 النسبة  التكرار  رفض المشاركة في التصويت
  % 60.1  169 لعدم جدوى المشاركة

  -  - لعدم وضوح البرامج الانتخابية

  % 36.7  103  ثقتي في نزاهة الانتخاباتلعدم 

  -  -  لضعف التحالفات الانتخابية

  -  -  لعدم اطمئناني للبرلمان القادم 

  %3.2  9  أخرى تذكر 

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  60.1) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (169يتَّ
إجمالي عينة الدراسة يرفضون المشاركة في التصويت في الانتخابات المقبلة لعدم جدوى  

 ) و  (103المشاركة،  بنسبة  الدراسة  عينة  من  الدراسة 36.7)  عينة  إجمالي  من   ،(%
الا التصويت في  المشاركة في  الانتخابات،  يرفضون  نزاهة  ثقتهم في  لعدم  المقبلة  نتخابات 

تؤكد النتائج السابقة على أسباب ودوافع العزوف السياسي لدى كثير من الفئات وأهمها:  
عدم جدوى المشاركة من وجهة نظرهم، وهذا ما أكدت عليه عينة الدراسة نظرًا لقناعات  

نقل الشعور السلبي لدى كثيرٌ بعدم مترسخة لدى كثيرٌ بأن النتائج محسومة مسبقًا، مما ي
أهمية  على  الاعتبار  بعين  الأخذ  ضرورة  على  التأكيد  إلى  ويدفعنا  المشاركة؛  جدوى 
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الدعاية الانتخابية وإشراك الناخبين في العمل السياسي وشعورهم بأهمية تواجدهم في  
  .   العملية الانتخابية، وأن الإدلاء بأصواتهم عنصر حاسم في نتائج الانتخابات

60%

37%

3%

ت لماذا ترفض المشاركة في التصویت في الانتخابا
المقبلة؟

لعدم جدوى المشاركة 

لعدم ثقتى فى نزاھة 
الانتخابات 

اخرى تذكر 

  
  ) يوضح درجة تأثير الدعاية السياسية الانتخابية على قرار المشاركة 24شكل رقم (

  

  الثامن عشر: أسباب تردد المبحوثين في اتخاذ قرار بالمشاركة في التصويت  
  ) يوضح أسباب تردد المبحوثين في التصويت.26جدول رقم (

 النسبة  التكرار  أسباب التردد في اتخاذ قرار بالمشاركة  
  % 76.2  214 لعدم حماسي للمشاركة

  % 19.2  54 لعدم اقتناعي بالمرشحين والتحالفات  

  -  -  لعدم ثقتي في البرامج الانتخابية 

  %2.1  6  لعدم توافر ضمانات نزاهة الانتخابات  

  -  -  لعدم اقتناعي بأية تحالفات انتخابية

  %2.5  7  أخرى تذكر  

ضح من الجدول السابق أنّ ( %)، من  76.2) من عينة الدراسة وذلك بنسبة (214يتَّ
حماسهم   لعدم  التصويت  في  بالمشاركة  قرار  اتخاذ  في  ترددوا  الدراسة  عينة  إجمالي 

%)، من إجمالي عينة الدراسة ترددوا  19.2) من عينة الدراسة بنسبة (54للمشاركة، و ( 
) من 6اتخاذ قرار بالمشاركة في التصويت لعدم اقتناعهم بالمرشحين والتحالفات، و ( في  

%)، من إجمالي عينة الدراسة ترددوا في اتخاذ قرار بالمشاركة  2.1عينة الدراسة بنسبة (
نتائج  على  الجدول  هذا  يؤكد  الانتخابات،  نزاهة  ضمانات  توافر  لعدم  التصويت  في 

  الجدول السابق.
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76%
19%
2%

3% كة لماذا تتردد في اتخاذ قرار بالمشار
في التصویت ؟

لعدم حماسي 
للمشاركة

لعدم اقتناعي 
بالمرشحین 

  
  ) يوضح أسباب تردد المبحوثين في التصويت. 26شكل رقم (

  
  معدل الاغتراب السياسي التاسع عشر: مقياس 

للتعرف على اتجاه المبحوثين حول الاغتراب السياسي ثم حساب المتوسطات الحسابية  
  النتائج كما يلي: والانحراف المعياري لكافة أبعاد معدل الاغتراب السياسي، وجاءت 

  البعد الأول: انعدام القوة السياسية:
طات27 (جدول ة ) المتوسِّ  بعد انعدام القوة السياسية  لعبارات والترتيب المعياريَّة والانحرافات الحسابيَّ

رقم  
المتوسط    الفقرة  الفقرة

  الحسابي 
الانحراف  

  الرتبة   المعياري

 7 1.214 3.36  لا أرى جدوى من إجراء الانتخابات المقبلة لمجلس النواب     1
 9 1.508 2.91  صوتى لا تأثير له في تشكيل البرلمان القادم   2
 6 1.339 3.51  أشعر بعدم القدرة على التأثير على مجرى الأحداث    3
 8 1.374 3.36  أعتقد بعدم جدوى المشاركة في التصويت في الانتخابات     4
 4 1.158 3.60  أشعر بعدم جدية العملية الانتخابية     5
 5 1.217 3.58  أنا متشائم من مستقبل البرلمان القادم    6
 3 1.252 3.72  الأحداث    أشعر بالإحباط لعدم قدرتي على التأثير على مجرى   7
 2 956. 3.78  أشعر بعدم قيمة ما أقوم به من عمل سياسي     8
 1 814. 4.46  ينتابني الخوف من تركيبة البرلمان القادم    9

 1.20 3.59  المتوسط العام

يتبينَّ من الجدول السابق أن موافقة عينة الدراسة على انعدام القوة السياسية حيث 
العام  ط  المتوسِّ جاء  حيث  الدراسة،  عينة  نظر  وجهة  من  (موافق)  موافقة  بدرجة  جاءت 

بلغ ( 3.59مساويًا ( بانحراف معياري  آراء 1.20)  تباين  تدلُّ على  ) وهي قيمة مرتفعة 
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انعدام   حول  الدراسة  بين  عينة  المعياريَّة  الانحرافات  قيم  وتراوحت  السياسية،  القوة 
الانحراف المعياري ذات قيمة مرتفعة، مما يدلُّ   قيم)، وجاءت جميع  0.814  -  1.508(

  ).  9و  8على تباين آراء عينة الدراسة حول تلك الفقرات فيما عدا الفقرات رقم (
ينتابنى الخوف من تركيبة البرلمان القادم)  ): ( 9وجاءت في الترتيب الأول العبارة رقم (

ط حسابي بلغ ( )، بينما جاءت في الترتيب  0.814)، وانحراف معياري بلغ ( 4.46بمتوسِّ
ط حسابي   تأثير): (صوتي لا  2الأخير العبارة رقم ( له في تشكيل البرلمان القادم) بمتوسِّ

  ).1.508)، وانحراف معياري بلغ (2.91بلغ (
الباحثة     جاءت وترى  حيث  السياسية  القوة  انعدام  علي  الدراسة  عينة  موافقة  أن 

الدراسة  عينة  موافقة  على  يدلُّ  الدراسة؛  عينة  نظر  وجهة  من  (موافق)  موافقة  بدرجة 
البرلمان   بتركيبة  الوثوق  من  المجتمع  عينة  تستطيع  لا  حيث  السياسية  القوة  انعدام  على 

  ون به من عمل سياسي. القادم، وقد لا تشعر العينة بأهمية ما يقوم
  البعد الثاني: انعدام المغزى السياسي. 

طات28جدول ( ة ) المتوسِّ  بعد انعدام المغزى السياسي لعبارات والترتيب المعياريَّة والانحرافات الحسابيَّ

رقم  
المتوسط    الفقرة  الفقرة

  الحسابي 
الانحراف  

  الرتبة   المعياري

 2 1.178 3.79  من الصعوبة التنبؤ بالتركيبة السياسية لمجلس النواب القادم   1
 1 1.291 4.11  فقدت القدرة على التنبؤ بقرارات وتصرفات الحكومة    2
 10 1.510 3.03  أشعر بعدم القدرة على التمييز بين اختياراتي السياسية    3
في    4 بالتصويت  المشاركة  بشأن  قرار  اتخاذ  عن  بالعجز  أشعر 

 5 1.572 3.46  انتخابات مجلس النواب  
السياسية   5 للمشاركة  واضحة تجعل  أهداف سياسية  توجد  لا 

 4 802. 3.67  معنى 
 6 1.121 3.38  أشعر بعدم القدرة على تفسير الأحداث السياسية المتلاحقة    6
الانتخابات    7 يحكم  الذي  الانتخابي  النظام  أعرف شيئاً عن  لا 

 9 1.206 3.07  المقبلة  
العملية    8 على  الإشراف  في  الأمور  تسير  كيف  أعرف  لا 

 8 1.335 3.10  الانتخابية 
والأحزاب    9 القوى  ضعف  نتيجة  السياسي  بالفراغ  أشعر 

 11 1.203 2.44  السياسية 
 7 1.653 3.35  لا أميل للمشاركة في التصويت في الانتخابات المقبلة    10
 3 1.289 3.73  لا أستطيع التعبير عن أفكاري ومشاعري بحرية    11

 1.29 3.38  المتوسط العام

يتبينَّ من الجدول السابق أن موافقة عينة الدراسة علي انعدام المعز السياسي حيث  
العام  ط  المتوسِّ جاء  الدراسة، حيث  عينة  نظر  وجهة  من  (محايد)  موافقة  بدرجة  جاءت 

بانحراف  3.38مساويًا ( (   معياري)  آراء 1.29بلغ  تباين  تدلُّ على  ) وهي قيمة مرتفعة 
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ا انعدام  حول  الدراسة  بين  عينة  المعياريَّة  الانحرافات  قيم  وتراوحت  السياسي،  لمغزى 
)، وجاءت جميع قيم الانحراف المعياري ذات قيمة مرتفعة، مما يدلُّ 1.653  -  0.802(

  ).  5على تباين آراء عينة الدراسة حول تلك الفقرات فيما عدا الفقرة رقم ( 
 ) رقم  العبارة  الأول  الترتيب  في  عل 2وجاءت  القدرة  (فقدت  بقرارات ):  التنبؤ  ى 

ط   بمتوسِّ الحكومة)  (  حسابيوتصرفات  (4.11بلغ  بلغ  معياري  وانحراف   ،(1.291 ،(
): (أشعر بالفراغ السياسي نتيجة ضعف  9بينما جاءت في الترتيب الأخير العبارة رقم (

) بلغ  حسابي  ط  بمتوسِّ السياسية)  والأحزاب  بلغ  2.44القوى  معياري  وانحراف   ،(
)1.203.(  

جاءت  حيث  السياسي  المغزى  انعدام  على  الدراسة  عينة  موافقة  أن  الباحثة  وترى 
(محايد)   موافقة  عينة    منبدرجة  موافقة  على  يدلُّ  وهذا  الدراسة؛  عينة  نظر  وجهة 

بقرارات   التنبؤ  الدراسة  عينة  تستطيع  لا  فقد  السياسي  المغزى  انعدام  على  الدراسة 
م على التنبؤ بالتركيبة السياسية لمجلس النواب  وتصرفات الحكومة بالإضافة لعدم قدرته 

 القادم.
  البعد الثالث: انعدام المعايير 

طات29( جدول ة ) المتوسِّ  لبعد انعدام المعايير  والترتيب المعياريَّة والانحرافات الحسابيَّ

رقم  
المتوسط    الفقرة   الفقرة 

  الحسابي
الانحراف 

  الرتبة  المعياري 

العمل    1 عليه  يكون  أن  ينبغى  عما  واضح  تصور  لدي  ليس 
 2 1.173 4.17  السياسي 

ا إلى مجال لا خيار لنا فيه   2  3 843. 4.02  أرى أننا مدفوعون سياسيًّ
لاستكمال    3 السياسية  الفرص  من  العديد  أهدرنا 

 7 1.276 3.33  الديمقراطية  
 10 1.282 2.62  أشك كثيرًا في نزاهة الانتخابات المقبلة لمجلس النواب   4
للعملية    5 المنظمة  والإجراءات  القواعد  في  كثيرًا  أثق  لا 

 5 1.026 3.97  الانتخابية 
لمقاعد    6 المخصصة  النسب  بتجديد  الاقتناع  بعدم  أشعر 

 4 839. 4.00  الأحزاب والمستقلين 
 8 1.457 3.31  لا أثق في برلمان ستكون أغلبيته من النواب المستقلين   7
حقوق    8 لانتهاكات  الحكومية  بالمبررات  الاقتناع  بعدم  أشعر 

 9 1.694 3.17  الإنسان 
إرادتى ومصيري ليست بيدي بل تحددها قوى خارجة عن    9

 1 789. 4.38  إرادتى الذاتية  
للتحالفات    10 السياسية  الدعاية  برامج  في  كثيرًا  أثق  لا 

 6 1.069 3.93  الانتخابية والأحزاب  
 1.14 3.69  المتوسط العام 
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علي الدراسة  عينة  موافقة  أن  السابق  الجدول  من  بدرجة    يتبينَّ  جاء  المعايير  انعدام 
ط العام مساويًا ( ) 3.69موافقة (موافق) من وجهة نظر عينة الدراسة، حيث جاء المتوسِّ

) وهي قيمة مرتفعة تدلُّ على تباين آراء عينة الدراسة حول  1.14بانحراف معياري بلغ (
) بين  المعياريَّة  الانحرافات  قيم  وتراوحت  المعايير،  وجاءت 1.694  -  0.789انعدام   ،(

جميع قيم الانحراف المعياري ذات قيمة مرتفعة، مما يدلُّ على تباين آراء عينة الدراسة  
  ) 9و  6و 2حول تلك الفقرات فيما عدا الفقرات (

) العبارة رقم  الترتيب الأول  بيدي بل تحددها 9وجاء في  (إرادتي ومصيري ليست   :(
(  خارجةقوى   بلغ  حسابي  ط  بمتوسِّ الذاتية)  إرادتي  بلغ  4.38عن  معياري  وانحراف   ،(

)0.789) رقم  العبارة  الأخير  الترتيب  في  جاء  بينما  نزاهة 4)،  في  كثيرًا  (أشك   :(
النواب) لمجلس  المقبلة  (  الانتخابات  بلغ  ط حسابي  بلغ  2.62بمتوسِّ معياري  وانحراف   ،(

)1.282.(  
موافقة  بدرجة  جاء  المعايير  انعدام  علي  الدراسة  عينة  موافقة  أن  الباحثة  وترى 
(موافق) من وجهة نظر عينة الدراسة؛ وهذا يدلُّ على موافقة عينة الدراسة علي انعدام 

ليس إرادته  بأن  الفرد  يشعر  السياسية حيث  ولا يستطيع تحديد مصيره  المعايير  بيده  ت 
  فلا يستطيع وضع تصور واضح عما ينبغي أن يكون عليه العمل السياسي.

  البعد الرابع: العزلة السياسية 
طات30 (جدول ة ) المتوسِّ   بعد العزلة السياسية  لعبارات والترتيب المعياريَّة والانحرافات الحسابيَّ

رقم  
المتوسط    الفقرة  الفقرة

  الحسابي 
الانحراف  

  الرتبة   المعياري

 2 912. 4.34  لست عضوًا في أي حزب سياسي    1
 7 973. 3.99  لا أشارك في الندوات أو المؤتمرات السياسية  2
 6 998. 4.02  لا أهتم كثيرًا بمتابعة الأخبار والبرامج السياسية    3
 4 1.089 4.13  أشعر بالملل عند الحديث عن القضايا السياسية    4
التناقضات    5 من  عديد  وسط  والعزلة  بالوحدة  أشعر 

 9 1.115 3.54  السياسية
 8 1.777 3.64  أجهل كثيرًا بحقوقي وواجباتي في الدستور   6
والتطورات    7 السياسية  قناعاتي  بين  كبيرة  بفجوة  أشعر 

 1.356 2.79  السياسية المتلاحقة  
10 

 3 1.197 4.18  أشعر بالرغبة أن أكون خارج العملية السياسية   8
 5 1.068 4.04  لا أشعر بالانتماء الحقيقي للوطن    9

أشعر بالعجز على التغلب على مشاعر الإحباط والضيق   10
 949. 4.53  والتبرم  

1 
 1.14 3.92  المتوسط العام
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يتبينَّ من الجدول السابق أن موافقة عينة الدراسة علي العزلة السياسية حيث جاءت 
العام مساويًا   ط  المتوسِّ الدراسة، حيث جاء  بدرجة موافقة (موافق) من وجهة نظر عينة 

)3.92) بلغ  معياري  بانحراف  عينة  1.14)  آراء  تباين  على  تدلُّ  مرتفعة  قيمة  وهي   (
السيا العزلة  حول  قيم  الدراسة  وتراوحت  (  الانحرافاتسية،  بين   -   0.912المعياريَّة 

)، وجاءت جميع قيم الانحراف المعياري ذات قيمة مرتفعة، مما يدلُّ على تباين  1.777
  )10و 3و 2و 1آراء عينة عينة الدراسة حول تلك الفقرات فيما عدا (

) رقم  العبارة  الأول  الترتيب  في  التغلب10وجاء  على  بالعجز  (أشعر  مشاعر    ):  على 
والتبرم)   والضيق  ط الإحباط  (  بمتوسِّ بلغ  بلغ  4.53حسابي  معياري  وانحراف   ،(

)0.949) رقم  العبارة  الأخير  الترتيب  في  جاء  بينما  بين  7)،  كبيرة  بفجوة  (أشعر   :(
) بلغ  حسابي  ط  بمتوسِّ المتلاحقة)  السياسية  والتطورات  السياسية  )،  2.79قناعاتي 

  ).1.356وانحراف معياري بلغ (
بدرجة     جاءت  حيث  السياسية  العزلة  على  الدراسة  عينة  موافقة  أن  الباحثة  وترى 

؛ وهذا يدلُّ على موافقة عينة الدراسة على  الدراسةموافقة (موافق) من وجهة نظر عينة  
والتبرم،   والضيق  الإحباط  مشاعر  الفرد  على  يغلب  حيث  السياسية  بالعزلة  شعورهم 

  أي حزب سياسي. بالإضافة لعدم كونهم أعضاء ب
 : نتائج اختبار صحة الفروض -

نفسه   -1 (للفرد  المتابعة  مدى  بين  العلاقة  والزملاء  -فرض  للآخرين)    -للأصدقاء 
  والاغتراب السياسي وأبعاده:

لاختبار الفرض تم تحويل قيم متغير الاغتراب السياسي وأبعاده إلى مستويات رتبية  
كي تتناغم من المستويات الرتبية لأسئلة المتابعة، ومن ثم استخدام معامل ارتباط الرتب  

  لــــ "سبيرمان" لمناسبته لنوع البيان.  
  :ويوضح الجدول الآتي نتائج معاملات الارتباط

للآخرين) والاغتراب   -للأصدقاء والزملاء -العلاقة بين مدى المتابعة (للفرد نفسه ) 31 (جدول
  السياسي وأبعاده 

  الآخرين  الأصدقاء والزملاء  متابعة الفرد نفسه  الاغتراب السياسي/ المتابعة
  0.17-  0.01  0.35  انعدام القوة السياسية.  -1
  0.47  0.29-  0.56-  انعدام المعنى السياسي.  -2

  0.60  0.23-  0.69-  انعدام المعايير. -3
  0.17  0.04  0.34-  العزلة السياسية. -4

  0.31  0.09-  0.42-  الاغتراب كلي.  -5
  ) 281لاختبار ثنائي الذيل. (ن=   0.12عندما =   0.05قيمة ر دالة عند مستوى معنوية  



 

 
3126 3126 

  يشير الجدول السابق إلى ما يلي: 
مدى   .1 بين  سالبة  دالة  ارتباطية  علاقة  الانتخابية  وجود  للدعاية  الفرد  متابعة 

وأبعاد الاغتراب السياسي والدرجة الكلية، باستثناء بعد انعدام القوة السياسية 
  فكان الارتباط دالاً موجبًا.

وجود ارتباط دال سالب بين متابعة الأصدقاء والزملاء وانعدام المعنى السياسية   .2
  د.وانعدام المعايير. ولم توجد علاقة مع باقي الأبعا

وجود معاملات ارتباط موجبة دالة بين متابعة الآخرين للدعاية الانتخابية على   .3
  جميع الأبعاد باستثناء بعد انعدام القوة السياسية فكان الارتباط سالبًا.

الاغتراب   -2 مع  المعلومات  في  والثقة  الدعاية  على  الاعتماد  بين  الارتباط  فرض 
 السياسي وأبعاده.  

والثقة في المعلومات مع الاغتراب السياسي  الدعاية) العلاقة بين الاعتماد على 32 (جدول
 وأبعاده

  الثقة في المعلومات  الاعتماد على الدعاية   الاغتراب السياسي/ المتابعة

  0.75  0.85  انعدام القوة السياسية.  -1

  0.45-  0.60-  انعدام المعنى السياسة.  -2

  0.28-  0.43-  انعدام المعايير. -3

  0.21  0.31  العزلة السياسية. -4

  0.26  0.22  الاغتراب كلي.  -5

  ) 281لاختبار ثنائي الذيل. (ن=  0.12عندما =  0.05قيمة ر دالة عند مستوى معنوية 
  يأتي:أظهر الجدول السابق ما 

أبعاد  -1 وجميع  الدعاية  على  الاعتماد  بين  موجبة  دالة  ارتباط  معاملات  قيم  وجود 
السياسية  المعنى  انعدام  مع  سالب  دال  ارتباط  وجود  باستثناء  السياسي  الاغتراب 

  وانعدام المعايير. 
وجود قيم معاملات ارتباط دالة موجبة بين الثقة في المعلومات المقدمة في الدعاية   -2

مع    الانتخابية سالبة  دالة  ارتباط  قيم  وجود  باستثناء  السياسي  الاغتراب  وأبعاد 
  انعدام المعنى السياسية وانعدام المعايير.
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  -الأصدقاء والزملاء   -فرض علاقة التأثير الإيجابي والسلبي للدعاية على (الفرد  -3
  الآخرين) مع الاغتراب السياسي وأبعاده.  

الآخرين) مع   -الأصدقاء والزملاء - ي والسلبي للدعاية على (الفرد) علاقة التأثير الإيجاب33 (جدول

  الاغتراب السياسي وأبعاده

  
السياسي/  الاغتراب 

  المتابعة

دعاية  
إيجابية 

الفرد 
  نفسه

دعاية   
إيجابية 

الأصدقاء 
  والزملاء 

دعاية   
إيجابية 
  الآخرين

دعاية  
سلبية 
الفرد 
  نفسه

دعاية  
سلبية 

الأصدقاء 
  والزملاء 

دعاية  
سلبية 

  الآخرين

 انعدام القوة  -1
  السياسية. 

0.75  0.20  -0.37  -0.08  -0.07  -0.62  

المعنى  -2 انعدام 
  السياسية 

-0.58  -0.43  0.07  0.05  0.14  0.55  

  0.30  0.45  0.42  0.12  0.36-  0.42-  انعدام المعايير. -3
  0.03  0.67  0.09  0.25-  0.03  0.10  العزلة السياسية. -4
  0.06-  0.65  0.26  0.25-  0.07-  0.15  الاغتراب كلي.  -5

  )281لاختبار ثنائي الذيل. (ن= 0.12عندمار=  0.05قيمة ر دالة عند مستوى معنوية 
  أظهر الجدول السابق ما يأتي:

وجود قيم معاملات ارتباط دالة موجبة وسالبة بين الدعاية الإيجابية من وجهة   -1
من   أقل  معنوية  مستويات  عند  الفرد  السياسي    0.05نظر  الاغتراب  وأبعاد 

 باستثناء العزلة السياسية فكان غير دال.  
وجود قيم معاملات ارتباط دالة سالبة وموجبة بين الدعاية الإيجابية للأصدقاء   -2

والدرجة  والزملا السياسية  العزلة  بعدي  باستثناء  السياسي  الاغتراب  وأبعاد  ء، 
 الكلية للاغتراب فكانا غير دالين.

الدعاية الإيجابية للآخرين   -3 ارتباط دالة سالبة وموجبة بين  وجود قيم معاملات 
 وأبعاد الاغتراب السياسي باستثناء بعد انعدام المعنى السياسية فكان غير دال. 

مع -4 قيم  انعدام  وجود  وبعدي  السلبية  الدعاية  بين  موجبة  دالة  ارتباط  املات 
 المعايير والاغتراب درجة كلية، ولم تكن هناك علاقة على باقي الأبعاد.

وجود قيم معاملات ارتباط دالة موجبة بين الدعاية السلبية للزملاء والأصدقاء  -5
انعدام القوة السياسية مع جميع أبعاد مقياس الاغتراب السياسي باستثناء بعد  

 فكان غير دال.
للآخرين   -6 السلبية  الداعية  بين  وسالبة  موجبة  دالة  ارتباط  معاملات  قيم  وجود 

والدرجة   السياسية  العزلة  بعدي  باستثناء  السياسي  الاغتراب  مقياس  وأبعاد 
  الكلية للاغتراب السياسي.
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  الفروق بين الجنسين في الاغتراب السياسي وأبعاده:  -4
  ) الفروق بين الجنسين في الاغتراب السياسي وأبعاده34 (جدول

الانحراف   المتوسط  العدد  المجموعة  المتغير
  الدلالة  قيمة ت   المعياري 

انعدام القوة   -1
  السياسية. 

 ذكور -1
  إناث  -2

138  
143  

20.67  
22.75  

6.33  
7.86  2.44  0.02  

انعدم المعنى  -2
  السياسي 

 ذكور -1
  إناث  -2

138  
143  

28.70  
29.03  

4.92  
  غير دالة  0.58  4.90

 ذكور -1  انعدام المعايير. -3
  إناث  -2

138  
143  

23.32  
22.89  

4.91  
  غير دالة  0.74  4.85

العزلة  -4
  السياسية. 

 ذكور -1
  إناث  -2

138  
143  

20.59  
21.01  

6.60  
  غير دالة  0.49  7.05

 ذكور -1  الاغتراب كلي. -5
  إناث  -2

138  
143  

93.28  
95.68  

14.12  
  غير دالة  1.39  14.76

على  والإناث  الذكور  بين  معنوية  دلالة  ذات  فروق  وجود  عدم  السابق  الجدول  أظهر 
أبعاد   بعد    مقياسجميع  على  فروق  وجود  باستثناء  الكلية  والدرجة  السياسي  الاغتراب 

قيم ت   بلغت  السياسية حيث  معنوية    2.44العزلة  دالة عند مستوى  تجاه   0.02وهي 
  مجموعة الإناث صاحبة المتوسط الأكبر. 

  الفروق بين المستويات العمرية على الاغتراب السياسي وأبعاده:  -5
 مرية على بعد انعدام القوة السياسية:الفروق بين المستويات الع-أ

 ) الفروق بين المستويات العمرية على الاغتراب السياسي وأبعاده35 (جدول

درجات    مجموع المربعات   مصدر التباين 
  الحرية

متوسط  
  المربعات

قيمة  
  الدلالة  ف

 بين المجموعات -1

 داخل المجموعات  -2

  الكلي  -3

414.91  

14154.99  

14569.60  

2  

278  

280  

207.45  

50.92  
4.07  0.02  

لعينة   العمرية  المستويات  بين  معنوية  دلالة  ذات  فروق  وجود  السابق  الجدول  بين 
قيمة ف=   بلغت  حيث  السياسية  القوة  انعدام  بعد  على  عند   4.07الدراسة  دالة  وهي 

معنوية   اختبار    0.02مستوى  استخدم  الفروق  اتجاه  معنوي    LSDولمعرفة  فارق  أقل 
  للدلالة كما يبين الجدول التالي:
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  ) اتجاه الفروق بين المستويات العمرية على الاغتراب السياسي وأبعاده36 (جدول

الانحراف   المتوسط  العدد  المستوى العمري
  سنة 40-32  سنة  32-25  سنة 25-18  المعياري 

  سنة  18-25

  سنة  25-32

  سنة  32-40

90  

117  

74  

23.4  

20.5  

21.7  

7.9  

6.5  

7.02  

  *    

 25-18بين الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة معنوية بين العينة في فئة السن      

السن   فئة  والعينة في  التوالي    32-25سنةً  المتوسطات على  كانت  و   23.4سنةً، حيث 

  والفرق دال تجاه الفئة العمرية الأولى. 20.5

 السياسية الفروق بين المستويات العمرية على بعد انعدام المعنى -ب
  ) اتجاه الفروق بين المستويات العمرية على بعد انعدام المعنى السياسية 37 (جدول

درجات    مجموع المربعات   مصدر التباين 
  الحرية

متوسط  
  الدلالة  قيمة ف   المربعات

 بين المجموعات -1

 داخل المجموعات  -2

  الكلي  -3

21.99  

6704.13  

6726.13  

2  

278  

280  

10.99  

24.12  
0.42  

غير 

  دالة

بين الجدول السابق عدم وجود فروق ذات دلالة معنوية بين الفئات العمرية الثلاث        

 وهي غير دالة.  0.42على بعد انعدام المعنى السياسية، حيث كانت قيمة ف =  

  الفروق بين المستويات العمرية على بعد انعدام المعايير:   - أ
  بعد انعدام المعايير) اتجاه الفروق بين المستويات العمرية على 38 (جدول

متوسط    درجات الحرية   مجموع المربعات   مصدر التباين 
  المربعات

قيمة  
  الدلالة  ف

 بين المجموعات -1

 داخل المجموعات  -2

  الكلي  -3

15.56  

6641.65  

6657.21  

2  

278  

280  

7.78  

24.12  
0.33  

غير 

  دالة

بين   معنوية  دلالة  ذات  فروق  وجود  السابق عدم  الجدول  الثلاث  بين  العمرية  الفئات 
  وهي غير دالة.  0.33على بعد انعدام المعايير السياسية، حيث كانت قيمة ف = 

  
  
  



 

 
3130 3130 

  الفروق بين المستويات العمرية على بعد العزلة السياسية:  -د
 ) الفروق بين المستويات العمرية على بعد العزلة السياسية39 (جدول

درجات    مجموع المربعات   مصدر التباين 
قيمة    متوسط المربعات   الحرية

  الدلالة  ف

 بين المجموعات -1

 داخل المجموعات  -2

  الكلي  -3

409.21  

13675.02  

14084.24  

2  

278  

280  

204.61  

49.19  
4.17  0.02  

لعينة       العمرية  المستويات  بين  معنوية  دلالة  ذات  فروق  وجود  السابق  الجدول  بين 
وهي دالة عند مستوى    4.17الدراسة على بعد العزلة السياسية حيث بلغت قيمة ف=  

أقل فارق معنوي للدلالة كما    LSDالفروق استخدم اختبار    اتجاه ولمعرفة    0.02معنوية  
  يبين الجدول التالي: 

  ) اتجاه الفروق بين المستويات العمرية على بعد العزلة السياسية40 (جدول

الانحراف   المتوسط  العدد  المستوى العمري
  المعياري 

18-25  
  سنة 40-32  سنة  32-25  سنة 

  سنة  18-25

  سنة  25-32

  سنة  32-40

90  

117  

74  

22.08  

19.40  

21.47  

8.8  

4.51  

7.79  

  

*  

  

*  

  

-18بين الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة معنوية بين العينة في فئة السن      
السن    25 فئة  في  والعينة  التوالي   32-25سنة  على  المتوسطات  كانت  حيث  سنة، 

والفرق دال تجاه الفئة العمرية الأولى. كما وجدت فروق ذات دلالة    19.40و    22.08
فئة   في  العينة  بين  و  40-32معنوية  فئة  سنة  في  كانت    32-25العينة  حيث  سنة 

ا.  19.40و  21.47المتوسطات على التوالي    والفارق دال تجاه الفئة الأكبر سنًّ
  الفروق بين المستويات العمرية على الدرجة الكلية لمقياس الاغتراب السياسي: -هـ

  الاغتراب السياسي ) الفروق بين المستويات العمرية على الدرجة الكلية لمقياس 41 (جدول

درجات    مجموع المربعات   مصدر التباين 
  الحرية

متوسط  
  المربعات

قيمة  
  الدلالة  ف

 بين المجموعات -1

 داخل المجموعات  -2

  الكلي  -3

1421.33  

57206.92  

58628.25  

2  

278  

280  

710.67  

205.78  
3.45  0.03  
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لعينة   العمرية  المستويات  بين  معنوية  دلالة  ذات  فروق  وجود  السابق  الجدول  بين 
ف=   قيمة  بلغت  حيث  السياسي،  الاغتراب  لمقياس  الكلية  الدرجة  على   3.45الدراسة 

معنوية   مستوى  عند  دالة  اختبار    0.03وهي  استخدم  الفروق  اتجاه  أقل   LSDولمعرفة 
  لتالي:فارق معنوي للدلالة كما يبين الجدول ا

) اتجاه الفروق بين المستويات العمرية على الدرجة الكلية لمقياس الاغتراب 42 (جدول
  السياسي

الانحراف   المتوسط  العدد  المستوى العمري
  32-25  سنة  25-18  المعياري 

  سنة 40-32  سنة 

  سنة  18-25

  سنة  25-32

  سنة  32-40

90  

117  

74  

99.81  

91.87  

95.84  

15.40  

13.01  

15.02  

  *    

 25-18بين الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة معنوية بين العينة في فئة السن  
و   99.81سنة، حيث كانت المتوسطات على التوالي    32-25سنة والعينة في فئة السن  

  والفرق دال تجاه الفئة العمرية الأولى. 91.87
 الانتخابية بالاغتراب السياسي:إدراك المبحوثين بالمقاييس ومدى المتابعة للدعاية  -1

واعتبرت   مستقلة،  كمتغيرات  الانتخابية  الدعاية  متابعة  مدى  قياس  بنود  اعتبرت 
الدرجة الكلية لمقياس الاغتراب السياسي كمتغير تابع. واستخدم في ذلك أسلوب تحليل  

  ويظهر الجدول التالي نتائج تحليل الانحدار.  Enterالانحدار بطريقة 
إدراك المبحوثين بالمقاييس ومدى المتابعة للدعاية الانتخابية بالاغتراب ) 43 (جدول

  السياسي

قيمة بيتا غير    المتغيرات
  المعيارية

الخطأ 
  الدلالة  قيمة ت   المعياري 

متابعة الفرد نفسه للدعاية   -1

 الانتخابية.

 متابعة الأصدقاء والزملاء.  -2

 متابعة الآخرين. -3

  الثابت 

-4.55  

-1.13  

1.35  

106.80  

6.83  

1.28  

1.93  

3.55  

0.59  

0.32  

0.001  

  غير دالة

  غير دالة

  0.0001      14.09  قيمة ف 
  0.12ومعامل التحديد المعدل =  0.13معامل التحديد = 

قدرة   له  بأن  للانتخابات  للدعاية  بنفسه  الفرد  متابعة  لمتغير  أن  السابق  الجدول  بين 
وهي دالة عند مستوى معنوية    3.55تنبؤية بالاغتراب السياسي، حيث كانت قيمة ت =  
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ولم يكن للمتغيرين الآخرين متابعة الأصدقاء والزملاء والآخرين أية قدرة تنبؤية    0.001
كم السياسي،  أن  بالاغتراب  التحديد  معامل  بين  إسهام 13  نسبتها  إلى  تشير  والتي   %

ونسبته   المعدل  التحديد  معامل  في  ممثلاً  الفريد  والإسهام  الانحدار  في  %، 12النموذج 
التالي:   النحو    y، حيث تشير  Y= a+ bXوعلى هذا يمكننا كتابة معادلة الانحدار على 

تشير إلى   bتشير إلى قيمة الثابت و    aإلى المتغير التابع وهو هنا الاغتراب السياسي و
تكون   ثم  ومن  الانتخابية  للدعاية  الفرد  متابعة  المستقل  للمتغير  المعيارية  غير  بيتا  قيمة 

  y= 106.80 – 4.55 Xالمعادلة:                     
في   -2 والثقة  التصويت  قرار  اتخاذ  في  الدعاية  على  الاعتماد  بمعدل  المبحوثين  إدراك 

 تتضمنها بالاغتراب السياسي: المعلومات التي
) إدراك المبحوثين بمعدل الاعتماد على الدعاية في اتخاذ قرار التصويت  44 (جدول

  والثقة في المعلومات التي تتضمنها بالاغتراب السياسي

قيمة بيتا غير    المتغيرات
  المعيارية

الخطأ 
  المعياري 

قيمة  
  الدلالة  ت

الاعتماد على الدعاية لاتخاذ قرار  -1

 التصويت.. 

الثقة في المعلومات التي تتضمنها  -2

 الدعاية. 

  الثابت 

-0.18  

8.56  

82.53  

1.66  

2.50  

0.11  

3.42  

  غير دالة

0.001  

  0.0001      15.19  قيمة ف 
  0.09ومعامل التحديد المعدل =  0.10معامل التحديد = 

بين الجدول السابق أن لمتغير الثقة في المعلومات التي تتضمنها الدعاية الانتخابية بأن 
عند مستوى    دالةوهي    3.42له قدرة تنبؤية بالاغتراب السياسي، حيث كانت قيمة ت =  

التصويت    0.001معنوية   الانتخابية لاتخاذ قرار  الدعاية  الاعتماد على  لمتغير  يكن  ولم 
% والتي تشير  10أية قدرة تنبؤية بالاغتراب السياسي، كما بين معامل التحديد أن نسبته  

إلى إسهام النموذج في الانحدار والإسهام الفريد ممثلاً في معامل التحديد المعدل ونسبته 
، حيث تشير  y= a+ bXالانحدار على النحو التالي:    معادلة%، وعلى هذا يمكننا كتابة  9
y  الي المتغير التابع وهو هنا الاغتراب السياسي وa    تشير إلى قيمة الثابت وb   تشير إلى

تكون   ثم  ومن  الانتخابية  للدعاية  الفرد  متابعة  المستقل  للمتغير  المعيارية  غير  بيتا  قيمة 
  y= 82.53 + 8.56 X             المعادلة: 
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 إدراك المبحوثين بالدعاية الإيجابية والدعاية السلبية بالاغتراب السياسي: -3
  ) إدراك المبحوثين بالدعاية الإيجابية والدعاية السلبية بالاغتراب السياسي45 (جدول
بيتا    المتغيرات قيمة 

  غير المعيارية
الخطأ 

  المعياري 
  الدلالة  قيمة ت  

 التأثر الذاتي بالدعاية الانتخابية الإيجابية. -1

 تأثر الأصدقاء والزملاء. -2

  تأثر الآخرين.  -3

  التأثر الذاتي بالداعية الانتخابية السلبية.  -4

  تأثر الأصدقاء والزملاء. -5

  تأثر الآخرين.  -6

  الثابت  

34.46  

-16.63  

8.38  

-6.93  

20.93  

16.85  

-7.11  

4.31  

2.41  

3.01  

1.47  

1.85  

2.15  

7.99  

6.91  

2.78  

4.71  

11.29  

7.82  

0.0001  

0.0001  

0.01  

0.0001  

0.0001  

0.0001  

  0.0001      44  قيمة ف 
  0.49ومعامل التحديد المعدل =  0.50معامل التحديد = 

بين الجدول السابق أن لمتغيرات التأثيرات الإيجابية والسلبية قدرة تنبؤية بالاغتراب  
كما بين    0.01السياسي، حيث كانت جميع قيم ت = دالة عند مستوى معنوية أقل من  

نسبته   أن  للنموذج  التحديد  الانحدار  50معامل  في  النموذج  إسهام  إلى  تشير  والتي   %
%، وعلى  49المستقلة ممثلاً في معامل التحديد المعدل ونسبته  والإسهام الفريد للمتغيرات  

 +y= a+ b1X1+ b2X2+ B3X3هذا يمكننا كتابة معادلة الانحدار على النحو التالي:  
b4X4 +b5X5+ b6X6  حيث تشير ،y   إلى المتغير التابع وهو هنا الاغتراب السياسي

تشير إلى قيمة بيتا غير المعيارية للمتغير المستقل متابعة    bتشير إلى قيمة الثابت و    aو
  الفرد للدعاية الانتخابية ومن ثم تكون المعادلة: 

y= -7.11 + 34.46 X1- 16.63X2 +8.38X3- 

6.93X4+20.93X5+16.85X6  
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  الخاتمة
وعلاقتها  الانتخابية  الدعاية  تأثير  مدى  على  التعرف  إلى  الدراسة  هذه  سعت 

تأثير  بالاغتر نظرية  على  النظري  إطارها  في  واعتمدت  الآخرين،  وتأثرية  السياسي  اب 
في   بالتصويت  المشاركة  عمليات  على  ذلك  انعكاس  أثر  جانب  إلى  الثالث،  الشخص 

) فردٍ  300(  نحو المشاركة وطبقت الدراسة على عينة قوامها  القراراتالانتخابات واتخاذ  
  المنيا).  -الإسكندرية  -من الشباب في كل من محافظات (القاهرة 

كما هدفت الدراسة إلى التعرف على مدى تأثير وسائل الإعلام المختلفة على ظاهرة  
الشباب  فاعلية  مدى  على  بآخر  أو  بشكلٍ  تؤثر  والتي  الشباب  لدى  السياسي  الاغتراب 

  تجاه المشاركات السياسية. 
  وكشفت نتائج الدراسة ما يأتي: 

إلى الإحجام عن المشاركة السياسية نظرًا لضعف الوعي أن الاغتراب السياسي يؤدي   - 

وعدم  الانتخابات،  إدارة  في  الثقة  وفقدان  السياسية،  المشاركة  بأهمية  الأسري 

 الاقتناع بأي تحالفات انتخابية.

نسبة   - زيادة  المتوقع  من  أن  أشارت  حيث  الدراسة،  في  الآخرين  تأثرية  نظرية  تتبلور 

الآخرين   الذات  تأثرية  بين  الاجتماعية  المسافة  لبعد  وذلك  الزملاء،  في  متمثلين 

 والأصدقاء بالدعاية الانتخابية السلبية للمرشحين الأحزاب والتحالفات.

على    - القدرة  وعدم  التصويت  في  المشاركة  جدوى  قلة  نحو  الاتجاهات  بعض  ظهور 

 التأثير في مجرى الأحداث وبالتالي انعدام القوة السياسي.

ر اتجاه نحو الشعور بعدم الرغبة في الدخول في العملية السياسية؛ ولذلك لوجود  ظهو   -

إلى  يؤدي  مما  للترشح  حرة  بأعمال  والعاملين  الأعمال  رجال  فئة  بعودة  مؤشرات 

ازدواج بين السلطة والثروة مرة أخرى؛ ويتنافى ذلك مع مبدأ الثورة التي قامت من  

 أجل فض هذه الازدواجية.

معد  - التي ارتفاع  السابقة  النتائج  على  ذلك  يؤكد  وقد  السلبية  بالدعاية  التأثر  لات 

والاغتراب   السياسي  العزوف  في  بالرغبة  الناخبين  شعور  أسباب  عن  تكشف 

السياسي؛ لما تتركه الدعاية السلبية من أثر حيث تركز على الغزوف النفسي والعقلي  

الانتخاب الحر، خاصةً إذا للناخب حتى يفقد السيطرة على قيادة نفسه وتحرمه حق  

  اعتمدت على سياسة الإغراق الإعلامي الذى أغرق بلاد الديمقراطية في العالم.
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تعكس النتائج الخاصة برغبة الناخبين للمشاركة في الانتخابات المقبلة عن أملهم في   -

بمصداقية   بهم  الخاص  الفعلي  الواقع  تجسد  التي  السياسية  التغيرات  إجراء 

مما   الانتخابية  وشفافية  العملية  تجاه  المستقبلية  توقعاتهم  على  بالإيجاب  ينعكس 

لتحسين   المرشحين  عاتق  على  بالمسؤولية  ويلقي  عامة،  السياسية  والحياة  خاصة 

لتوقعات   مخيبة  النتائج  تأتي  لا  حتى  المستخدمة  والدعاية  الانتخابية  صورتهم 

  الناخبين.
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