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التحليل السيميولوجي للصورة الإعلانية السياحية في الصحف الإلكترونية المصرية

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1866

هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى الــدلالات المتضمنــة في الصــور الإعلانيــة الســياحية في الصحــف الإلكترونيــة 
ا، وتنتمــي هــذه الدراســة إلــى الدراســات النوعيــة، وقــد اعتمدت على  المصريــة مــن خــال تحليلهــا تحليــاً ســيميولوجيًّ
المنهــج الكيفــي واســتخدمت الأســلوب الســيميولوجي، وتحــددت عينــة الدراســة في الإعلانــات المنشــورة علــى الموقــع 
الإلكترونــي لصحيفتــن، همــا: أخبــار اليــوم واليــوم الســابع، خــال فتــرة زمنيــة بــدأت مــن 2021/2/1 وتنتهــي في 
ــة الفصحــى  ــة العربي ــات محــل الدراســة اســتخدمت اللغ ــى أن الإعلان ــج الدراســة إل ــت نتائ 2021/4/1. وتوصل
في رســائلها، وجــاءت أغلــب الصــور الإعلانيــة علــى شــكل مســتطيل، كمــا أن حركــة الكاميــرا في جميــع الصــور 
الإعلانيــة كانــت ثابتــة، كذلــك تنوعــت الصــور الإعلانيــة مــن حيــث نــوع اللقطــة، حيــث اســتخدمت اللقطــة متوســطة 
القــرب والطويلــة بمــا يخــدم أهــداف الإعــان، كمــا أن الصــورة في أغلــب الإعلانــات جــاءت بزاويــة المواجهــة العاديــة، 
واســتخدمت الخلفيــات والألــوان باختــاف أنواعهــا ودلالاتهــا، وقــد وظفــت الوضعيــات والحــركات والإيمــاءات بشــكل 
كبيــر في ســبيل إثــارة اهتمــام المتلقــي وإقناعــه بزيــارة الأماكــن الســياحية المصريــة، وقــد اســتعانت معظــم الإعلانــات 
الســياحية محــل الدراســة بالشــخصيات البــارزة، والتــي تعتبــر طريقــة إقناعيــة تجعــل المتلقــي ينقــاد وراء شــخصيته 
المفضلــة، حيــث تم توظيــف الشــخصية البــارزة كاســتراتيجية اســتدلالية تحــاول الغــوص في نفســية المتلقــي وجذبــه 
نحــو زيــارة الأماكــن الســياحية المصريــة، كمــا ركــزت الصــورة الإعلانيــة الســياحية محــل الدراســة علــى عــدة أنــواع 

مــن الســياحة في مصــر وهــي: الســياحة الثقافيــة، والســياحة العلاجيــة، والســياحة الترفيهيــة.

الكلمات المفتاحية: التحليل السيميولوجي- الإعلانات السياحية- الصحف الإلكترونية.

The study aimed to identify the indications contained in the advertising pictures 
of tourism in the Egyptian electronic newspapers by analyzing them semiological 
analysis, and this study belongs to the qualitative studies, and it relied on the qual-
itative approach and used the semiological method, and the sample of the study 
was determined in the advertisements published on the website of two newspapers: 
News Today and the seventh day, during a period of time starting from 1/2/2021 and 
ending on 1/4/2021. The results of the study concluded that the advertisements un-
der study used classical Arabic in their messages, and most of the advertising images 
came in the form of a rectangle, and the camera movement in all the advertising 
images was constant, as well as the advertising images varied in terms of the type of 
shot, where the medium and long shot was used including It serves the goals of the 
advertisement, and the image in most advertisements came with the normal angle of 
confrontation, and used backgrounds and colors of different types and connotations, 
Positions, movements, and gestures have been used extensively in order to arouse 
the recipient’s interest and persuade him to visit the Egyptian tourist security. Most 
of the tourist advertisements under study have used prominent personalities, which 
are considered a persuasive method that makes the recipient follow behind his fa-
vorite personality. Attracting him towards visiting Egyptian tourist places and the 
tourist advertising image in question focused on several types of tourism in Egypt, 
which are cultural tourism, medical tourism, and recreational tourism.

Key words: semiological analysis- tourism ads- electronic newspapers.
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خلال     مضطردًا  ونموًا  كبيرًا  نجاحًا  حققت  التي  الإنسانية  الأنشطة  من  السياحة  تعد 
السنوات الماضية على مستوى العالم، وإن كانت نسبة النمو تتفاوت من دولة إلى أخرى،  
المهم؛   الحيوي  النشاط  بهذا  الاهتمام  إلى  مراحل نموها  كافة  العالم في  دول  وقد سعت 

بم منها  اعترافًا  وغيرها.  وذلك  والاجتماعية  والثقافية  منها  الاقتصادية  العديدة  زاياها 
  فالسياحة المصرية مصدر رئيس للدخل القومي وداعم أساسي لاقتصاد الدولة.

نطاق        على  الإعلامي  للترويج  احتياجًا  الصناعات  أكثر  من  واحدة  السياحة  وتعد 
هو   الإعلامي  فالترويج  متعددة،  وسائل  باستخدام  أن  واسع  جدوى  فما  السياحة،  عماد 

تمتلك الدولة كل عناصر الجذب السياحي دون أن يعرف الآخرون عنها شيئاً، ولهذا فإن 
يتم   التي  الأدوات  أكثر  ومن  المصرية،  للسياحة  للترويج  ميزانيات ضخمة  ترصد  الدولة 

  استخدامها للترويج السياحي الإعلان السياحي.
الأنشطة في تنمية السياحة المصرية ودعم الاقتصاد    ويعد الإعلان السياحي من أهم     

ثقافة  دعم  في  فعال  دور  له  بل  ذلك،  على  دوره  يقتصر  ولم  القومي،  الدخل  وتحسين 
السائح ونشر التراث المصري، لذا لابد من مراعاة الدقة أثناء تصميم الرسالة الإعلانية؛  

للزائرين، كأن تقوم بدعوت  التوقعات المختلفة  تلبي  المتعة وحب  بحيث  هم للسفر بحثًا عن 
  المعرفة، والاستطلاع، والراحة، والجمال. 

فقد   -لاسيما مجال السياحة  -وفي إطار هيمنة الصورة الإعلانية على كل المجالات     
السياحة مجال  مع  جنب  إلى  جنبًا  يسير  ومجالاً  منه  لايتجزء  جزءًا  ما    -أصبحت  إذا 

المختل التصوير  تقنيات  استخدام  الناظر  -فةأحسن  متعة  قوام  الصورة  كون  عن  فضلاً   ،
  واستخدامها مرهون بحسن توظيف الخيال.

قامت      لذا  السياحة،  ومجال  الإعلانية  الصورة  مجال  بين  وطيدة  العلاقة  لأن  ونظرًا 
 الباحثة بالتعرف على دلالة الصورة الإعلانية السياحية في الصحف الإلكترونية المصرية. 
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    مشكلة الدراسة:
اليوم على مستوى المشهد الإعلامي عمومًا، وما أفرزته من    إن التحولات التي نلحظها    

كنتيجة   وممارساته  بتطبيقاته  الجديد،  الإعلام  بروز  مثل  جديدة  إعلامية  ظواهر 
رؤية   إلى  يحتاج  ودراستها  المضامين  قراءة هذه  فإن  ومنه  والاتصال،  الإعلام  لتكنولوجيا 

التي   والثقافية  الاجتماعية  القيم  عن  للكشف  المقاربة  جديدة؛  أن  ونحسب  تتضمنها، 
السيميائية تطرح نفسها كمشروع بحثي يستطيع تغطية بعض المساحات التي أغفلتها، أو  
اللفظية في   بالتعبيرات غير  يتعلق  فيما  أمامها، وخصوصًا  السابقة عاجزة  الرؤى  وقفت 

  الصورة الإعلانية السياحية الثابتة في الإعلانات الصحفية.
الدلالات المتضمنة في الصورة  ومن هنا فإن م      التعرف على  تتبلور في  الدراسة  شكلة 

تحليلاً   تحليلها  خلال  من  المصرية  الإلكترونية  الصحف  في  السياحية  الإعلانية 
ا.    سيميولوجيًّ

  أهمية الدراسة:
  تنبع أهمية هذا البحث من عدة أمور: 

شكل خاص، حيث  هذه الدراسة من الدراسات التي تعد إضافة للمكتبة الإعلامية ب  -1
تحليل  في  السيميائي  الأسلوب  وتستخدم  الكيفي،  المنهج  على  الدراسة  هذه  تعتمد 
استخدمت  التي  السابقة  والدراسات  الإلكترونية،  الصحف  في  السياحية  الإعلانات 
السيميائي  الأسلوب  لأن  وذلك  العربي؛  الوطن  في  ونادرة  قليلة  السيميائي  الأسلوب 

  لإعلامية.أسلوب حديث في الدراسات ا
أهمية الموضوع الذي يتصدى له وهو الإعلانات السياحية التي لها دور كبير في جذب   -2

قيمة   للسياحة  أن  كما  للدولة،  كبيرًا  دخلاً  تشكل  التي  السياحة  وتنشيط  السياح، 
المصرية   العصور  على  الأشخاص  يتعرف  خلالها  من  حيث  للغاية،  عظيمة  تاريخية 

تاري وجهة  أنها  كما  تلك القديمة،  دراسة  الأهمية بمكان  ومن  كبيرة.  وحضارية  خية 
الإعلانات السياحية في وسائل الإعلام التي يشاهدها السياح من مختلف الجنسيات، 
مهدت   التي  الإنترنت  وظهور  الاتصال  تكنولوجيا  في  الهائلة  التطورات  بعد  وخاصة 

  .الطريق للصحافة الإلكترونية، ومن ثم الإعلان الإلكتروني السياحي
تعتبر السياحة نشاطًا ضروريًّا لحياة الشعوب في تشكيل تواصل ثقافي حسي، وبناء  -3

 العلاقات الطيبة، وتبادل المعارف والأفكار بين الشعوب. 
التي يمكن به نقل خصائص   -4 المهمة  التسويقية  السياحي من الأنشطة  يعتبر الإعلان 

ت المختلفة  السياحة  مقومات  أن  خصوصًا  السياحية،  بشكل الخدمات  متوفرة  كون 
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السياح سواء  المعلومات عنها لجمهور  ونقل  ترويج لمعرفتها  إلى  وأنها تحتاج  طبيعي، 
 للسياحة المحلية أو الخارجية.

 أهداف الدراسة:
  في ضوء تحديد مشكلة الدراسة وأهميتها تبلورت أهدافها فيما يلي: 

 مواقع الصحف  إن دراسة موضوع التحليل السيميولوجي في الإعلانات السياحية في -1
ومعرفة  الفنية  للصورة  السيميولوجية  المقاربة  إلى  الأساس  في  يهدف  الإلكترونية 

  الصيغ الفنية للإعلان.
 وصف الإعلانات السياحية في مواقع الصحف الإلكترونية محل الدراسة.  -2
للصورة   -3 الأيقونة  الرسائل  وتحليل  اللسانية،  والرموز  والمعالم  الدلالات  مختلف  إبراز 

 علانية.الإ
نها الإعلان السياحي.  -4  الكشف عن أنماط وخصائص الصورة التي يكوِّ
 معرفة كيف تؤثر الدلائل الإعلانية وإيحاءاتها على الجمهور.  -5

  الدراسات السابقة:
  يمكن إجمال أبرز الدراسات المتعلقة بموضوع الدراسة وفقًا للمحورين التاليين: 

  السيميائي.الدراسات التي استخدمت المنهج  -1
 الدراسات التي تناولت الإعلانات السياحية. -2

 المحور الأول: الدراسات التي استخدمت المنهج السيميائي:
الدراسات        بمجال  يتعلق  فيما  ما  نوعًا  حديثًا  السيميائي  المنهج  استخدام  يعتبر 

من  وكان  التحليل،  في  الكمي  المنهج  استخدام  على  طويلة  عهودًا  عكفت  التي  الإعلامية 
منى محمود عبدالجليل ضمن الدراسات السيميولوجية القليلة في مجال الإعلام دراسة  

التعرف على صورة المرأة في الإعلانات المنشورة على مواقع   والتي سعت إلى  )1( )2020(
وتنتمي   المجتمع،  في  المرأة  واقع  وبين  بينها  المقارنة  مع  الإنترنت،  عبر  المصرية  الصحف 
واستخدمت  الكيفي  المنهج  على  اعتمدت  التي  النوعية،  الدراسات  إلى  الدراسة  هذه 

ا في  الدراسة  عينة  وتحددت  السيميولوجي،  الموقع  الأسلوب  على  المنشورة  لإعلانات 
من   الزمنية  الفترة  خلال  السابع  واليوم  الأهرام  هما:  لصحيفتين  الإلكتروني 

في    1/4/2019 محل 1/6/2019وتنتهي  الإعلانات  أن  إلى  النتائج  وتوصلت   .
الدراسة استخدمت اللغة العامية في رسائلها، وجاءت أغلب الصور الإعلانية على شكل 

كة الكاميرا في جميع الصور الإعلانية كانت ثابتة، وكذلك تنوعت الصور  مربع، كما أن حر
الإعلانية من حيث نوع اللقطة، حيث استخدمت اللقطة القريبة والمتوسطة والطويلة بما  
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يخدم أهداف الإعلان، وقد وظفت الوضعيات والحركات والإيماءات بشكل كبير في سبيل  
بالسل وإقناعه  المستهلك  اهتمام  دراسةإثارة  سعت  حين  في  محمد    عة،  ربيع  شادي 

إلى التعرف على مضمون خطابات الإعلانات بالتطبيق على قطاع خدمات   )2( )2019(
لخطابات   الثقافي  والتأثير  الإعلانية  الحملات  من  كعينة  فودافون  لشركة  المحمول 
محل  الحملات  بداخل  والنص  الصور  بين  العلاقة  عن  والكشف  التجارية،  الإعلانات 

تشمل   والتي  الصورة  سيميائية  على  للوقوف  ا  الدراسة؛  نصًّ بوصفه  الفني  المضمون 
بصريًّا، وقد توصلت نتائج الدراسة إلى أن حملتي فودافون الإعلانية في مصر والمملكة  
القيم  عن  للتعبير  الموسيقي؛  والإيقاع  والصورة  النص  توظيف  في  حققت نجاحًا  المتحدة 

تعرف  إلى ال  )3( )2018إشراق كروشي (الثقافية للخطاب السيميولوجي، كما سعت دراسة  
الدلالية  الأبعاد  على  والتعرف  منها،  والهدف  الاتصالية  العملية  في  الصورة  أهمية  على 
بارث،   رولان  مقاربة  وتطبيق  السيميولوجي  المنهج  تطبيق  خلال  من  للصورة؛  والضمنية 
توصلت   وقد  الابتدائي،  الأول  للصف  المدرسي  الكتاب  على عينة من صور  والتي طبقت 

أن   إلى  الدراسة  أن نتائج  كما  الاتصالية،  العملية  عوامل  أهم  بين  من  تعتبر  الصورة 
الصورة المستعملة في الكتاب المدرسي حققت نجاح الرسالة الاتصالية بين التلميذ والمعلم،  
أخلاقية   رسائل  المدرسي  الكتاب  صورة  تحمل  كما  الخارجي،  بالعالم  التلميذ  وكذلك 

س  حين  في  التلميذ،   عمر  مع  تتماشى  دراسة  واجتماعية  بوزيانعت  زيان   حمزة 
من    )4()2018( بنائه؛  ومقومات  التليفزيوني  الإعلان  ودلالات  أبعاد  على  التعرف  إلى 

بدأ   بارت  رولان  مقاربة  باستخدام  إشهاريتين  لومضتين  السيميولوجي  التحليل  خلال 
من   مجموعة  إلى  لنصل  والتضمين  التعيين  ذلك  وبعد  وصفية،  وقراءة  التقني  بالتقطيع 

إعلان الن الجزائري  التليفزيوني  الإعلان  أن  أهمها:  من  والتي  بالتحليل،  الخاصة  تائج 
الإعلانات   المرأة في  ظهور  أن  كما  الغربية،  الدول  مع  مقارنة  إبداع  فيه  يوجد  لا  بسيط 
التليفزيونية شئ مهم يجلب الأنظار بكونها تؤدي دور الإغراء، وأن التطابق الحاصل بين  

وني في الومضات الإشهارية هو عملية مقصودة لإنتاج معانٍ ضمنية  ماهو لغوي وماهو أيق
دراسة   حاولت  كما  البصرية،  الرسالة  دلالات  تأويل  بعد  المتلقي  بولمهد يدركها  فاروق 

على    )5( )2018( تبث  التي  الإشهارية  الومضات  الاجتماعية في  القيم  تعالج موضوع  أن 
ت الألوان والأشكال في الخطاب الإشهاري  قناة الشروق الجزائرية، من خلال معرفة دلالا

موضوع   الإشهارات  هذه  في  المرأة  ملابس  ومعاني  أبعاد  على  والتعرف  التلفزيوني، 
مدى  ومعرفة  الإشهارية،  الومضات  في  والمكان  الزمان  دلالات  عن  والكشف  الدراسة، 

سة إلى  إسهام إشهارات الشروق في تشكيل وتعزيز قيم المجتمع الجزائري، وخلصت الدرا 
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ا، تحمل أبعادًا جمالية وفنية للمكان من خلال   أن الومضات الإشهارية المحللة سيميولوجيًّ
المحددات المكانية التي تم توظيفها، كالإضاءة والألوان وجمالية المكان والمونتاج، وأن هذه 

الإسلامية   العربية  للثقافة  المنافية  الغربية  للقيم  تروج  الدراسة  وكذا الإشهارات موضوع 
  الهوية الثقافية للمجتمع الجزائري. 

دراسة      اعتمدت  (  كما  ربيع  محمد  رصد )6() 2017حسين  في  الكيفي  المنهج  على 
داعش  تنظيم  يوظفها  التي  دابق  مجلة  المنشورة في  الفوتوغرافية  الصور  دلالات  وتحليل 
الإرهابي، اعتمادًا على التحليل السيميولوجي بمستوييه التعيني والتضميني وفقًا لمقاربة  
الصور  في  الدراسة  مجتمع  وتمثل  للصور،  السيميولوجي  التحليل  في  بارت    رولان 

، وقد توصلت  2016إلى    2014الفوتوغرافية المنشورة في مجلة دابق خلال الفترة من  
التأثيرات   من  العديد  يحقق  الصحف  في  اللون  استخدام  أن  إلى  الدراسة  نتائج 
توصلت   كما  القارئ،  نفس  في  الأحاسيس  من  مجموعة  عنها  تنتج  التي  السيكولوجية 

للصور   السيميائية  الدلالة  أن  إلى  الدراسة  الدراسة  فترة  خلال  المجلة  في  المستخدمة 
دولة   هي  الخلافة  دولة  بأن  والإيحاء  صورته،  تحسين  في  التنظيم  رغبة  عن  تكشف 

إلى دراسة صورة الجسد   )7( )2017عواطف منصور (مستقرة وآمنة. كما سعت دراسة  
نظر إلى  الأنثوي في الخطاب الإعلاني وعلاقته التأثيرية بين المنتج والمستهلك، وذلك بال

الصورة الثابتة والمتحركة وما تحمله من رسائل ودلالات وطاقات إيحائية وتعبيرية مضمنة  
تسهم السيميائية  أن  التالية:  للنتائج  الدراسة  هذه  توصلت  وقد  من   -ومعلنة،  سيما  ولا 

في رفع مستوى الفهم لدى المتلقي نحو قراءة الصور وتذوقها إيجابًا،    -منطق رولان بارت
إ  الخطاب وفهم  أن  إلى  الدراسة  هذه  نتائج  توصلت  كما  الدلالية،  وأبعادها  يحاءاتها 

الأيقوني   والنسق  اللساني  النسق  وهما:  أساسيين  دلاليين  نسقين  من  يتكون  الإعلاني 
والتي أجريت على جريدة  )  8( )  2016وسام زاوي (  البصري. في حين توصلت نتائج دراسة

وظيف الصور وانتقاء الألوان الدالة والمعبرة تؤدي دورًا الشروق الجزائرية اليومية إلى أن ت
ا في جذب المتلقي، ولها دلالات ومعانٍ داخلية تعكس القيم الثقافية والدينية للمجتمع   مهمًّ
الجزائري، كما توصلت إلى أن الصورة المدروسة كانت صور فوتوغرافية ثابتة إيضاحية  

كما   عنه،  المعلن  المنتج  تمثيل  لغرض  ربط  وظفت  في  نجحت  الأحيان  أغلب  في  أنها 
قدمت  وقد  الإعلاني.  الشعار  ودعم  المستهلك  بخصائص  للمنتج  الموضوعية  الخصائص 

نظرية    )Thomas M Dousa ,Sanjuan -)Fidelia Ibekwe2014( )9دراسة
سيميائية في إطار دراسة نماذج  ونظريات عمليات الاتصال وأوضحت أن السيموطيقيا 

ال دراسة  علم  المرسل  هي  يطلقها  التي  اللفظية  وغير  اللفظية  اللافتات  وأنظمة  علامات 
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ويعتبر   المتلقي  إلى  توصيلها   Fidelia Ibekwe- Sanjuan,Thomas Mبغرض 
Dousa  في إطار دراسة التواصل البشري،    من أوائل الذين اهتموا بدراسة السيميولوجيا

دراسة   (أما  محمد  عمر  الكيفي    )10()2014المختار  بالمنهج  التعريف  على  ركزت  فقد 
المشكلات   تفسير  تبحث في  التي  البحوث  تلك  الاجتماعية، وخاصة  البحوث  وأهميته في 

إلى أن   والظواهر الاجتماعية التي لا يتوفر لها الكثير من المعلومات، وقد توصلت نتائجها
التي   والأسباب  الإنساني  السلوك  فهم  في  التعمق  إلى  يهدف  النوعي  المنهج  في  الباحث 
أو  البيانات  بجمع  يقوم  لا  الباحث  إن  حيث  له،  المصاحبة  والمعاني  السلوك  هذا  تحكم 
تفسيرها اعتمادًا على التجريب أو على المعطيات العددية؛ فالباحث النوعي يهتم بالعملية  

أكث  أجراها والمعنى  التي  الدراسة  نتائج  كشفت  وقد  والنتيجة،  بالسبب  اهتمامه  من  ر 
Saeed Ketabi  ,Maryam Najafian)2011( )11(   الاجتماعية شبه  المرجعيات  أن 

الصورة   وأن  والأيديولوجية،  الإعلاني  الخطاب  بين  العلاقة  في  محورية  نقطة  تحتل 
اط السيميائية التي يتم من خلالها  والكلمة واللون ليست سوى أنماط من العديد من الأنم

خلال   من  للمعلنين  يمكن  أنه  نتائجها  أكدت  كما  للإعلانات،  الاجتماعية  المعاني  ترميز 
أكثر   المنتج  وجعل  المستهلكين،  إلى  أفضل  بشكل  التوصل  والألوان  العلامات  استخدام 

ا لتلك  الرئيس  الهدف  التسويقي. وقد كان  الهدف  لدراسة شعبية بينهم من أجل تحقيق 
هو إظهار فائدة منهج السيميائية الاجتماعية في تحليل الخطاب الإعلاني؛ لتحقيق هدف 
الكشف عن الأيديولوجية الكامنة وراء اختيار العناصر المختلفة، وقد أظهرت النتائج أن  
وفقًا  الإقناعية  توصيل رسائلهم  المعلنين في  والبصرية تساعد  النصية  الإشارات  كلاً من 

  ات الأيديولوجية. للافتراض
منهج    )M arcel Danesi,Ron Beasley)2010( )12أما دراسة        فقد استخدمت 

اللفظية   الدلالات  من حيث  الإعلانية  الرسائل  مكونات  على  للتعرف  السيميائي  التحليل 
اللفظية، حيث أكدت أن الإعلان مكوِّن لا يتجزأ من الخطاب الاجتماعي المعاصر   وغير 

ومن المصمم   المستهدفة،  الجماهير  لدى  الحياة  ونمط  وسلوكيات  مواقف  على  للتأثير 
خلال الخطاب الإعلاني المؤثر تستطيع الرسائل الإعلانية أن تكون مقنعة في تلبية رغبات 

  وطموحات الجماهير عبر استهلاك المنتج المعلن عنه. 
دراسة       سعت  (كما  بوخاري  الأ  )13( )2009أحمد  على  التعرف  والدلالات  إلى  بعاد 

وجيزي)   (نجمة  لشركتي  المحمولة  بالهواتف  الخاصة  التليفزيونية  الإعلانات  في  المكانية 
شركات  إعلانات  أن  نتائجها  أهم  من  وكان  الإعلانية،  الرسائل  توصيل  في  وأهميتها 
الهاتف المحمول (نجمة وجيزي) تحمل أبعادًا جمالية وفنية للمكان؛ حيث ظهرت جماليات 
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والألوان، بالإضافة إلى جمالية الشخصيات والمونتاج، كما ركزت على المرأة من  الإضاءة  
في  الشخصيات  بظهور  يتعلق  وفيما  الطبيعي،  بالجمال  الأنثوي  الجمال  مزج  خلال 
وفكاهية  معروفة  توظيف شخصيات  الإعلانات على  النتائج قدرة  أثبتت  فقد  الإعلانات 

  مما أعطى تأثيرًا وانسجامًا  كبيرًا.

  لمحور الثاني: الدراسات التي تناولت الإعلانات السياحية:ا
الدراسات   بمجال  يتعلق  فيما  ما  نوعًا  حديثًا  السياحية  الإعلانات  موضوع  يعتبر 

السياحية  الإعلانات  مجال  في  القليلة  الإعلامية  الدراسات  ضمن  من  وكان  الإعلامية، 
والتي سعت إلى الوقوف على عوامل الضعف    )14( )2020منى عبدالعزيز حسن (دراسة  

دبي،   بإمارة  الخاصة  السياحة  بإعلانات  مقارنة  المصرية  السياحة  إعلانات  في  والقوة 
وذلك من خلال التعرف على عوامل الضعف والقوة في تصميم الحملة السياحية المصرية،  

التعرف على عوامل القوة والضعف في تصميم الحملة السياح ية الخاصة  بالإضافة إلى 
في  لتطبيقها  الدولي  السياحي  الإعلان  وخصائص  قواعد  على  والتعرف  دبي،  بإمارة 
تصميم الحملة السياحية المصرية، والتعرف على مدى قدرة الحملتين على الوصول إلى  
الإعلانات   في  الجذب  عوامل  تنوع  إلى  الدراسة  توصلت  وقد  لهـ،  الموجهة  الجمهور 

تنا حيث  المصرية؛  تم السياحية  كما  والمائية،  والثقافية  الأثرية  السياحية  المناطق  ولت 
مع  مكان،  كل  في  المختلفة  النشاطات  ممارسة  لتوضيح  بكثافة  البشري  العنصر  إدخال 
على   الاعتماد  تم  كما  وود،  طيبة  من  به  تتمتع  وما  المصرية  الشخصية  على  التركيز 

الكلمة   استخدام  دون  اللقطات،  عرض  في  المعبرة  توصلت  الموسيقى  كما  المسموعة، 
الدراسة إلى استخدام الإعلان السياحي المصري لفتيات شابات بملابس كاشفة نوعًا ما، 

دراسة   أجريت  حين  في  المحجبة.  الفتاة  شخصية  استخدام  الرحيم دون  عبد  أشرف 
دور    )15( )  2019( على  للتعرف  الأردن؛  في  والمحليين  العرب  السائحين  من  عينة  على 

شبكات التواصل الاجتماعي في وصول الإعلانات السياحية إلى السياح المحليين والعرب،  
بالإضافة لدورها في نشر الأخبار والبيانات المتعلقة بالخدمات السياحية المقدمة للسياح،  

التي تم   النتائج  أبرز  دورًا وكان من  تؤدي  الاجتماعي  التواصل  أن شبكات  إليها  التوصل 
نشر   إلى  بالإضافة  والعرب،  المحليين  السياح  إلى  السياحية  الإعلانات  وصول  في  كبيرًا 

  الأخبار والبيانات المتعلقة بالخدمات السياحية المقدمة إلى السياح.
حسن(   كما سعت       كمال  آمال  الإ)  16( )2019دراسة  على  التعرف  السياحي إلى  علان 

والدور الذي يؤديه في نجاح النشاط السياحي والفندقي في المؤسسات السياحية، باعتبار 
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الإعلان أحد الوسائل الترويجية المهمة، ويشكل أهمية خاصة في تنمية القطاع السياحي  
الدراسة  توصلت هذه  السياحية، وقد  الأماكن  لزيارة  السائحين  انتباه  والفندقي، وجذب 

تساعد  للنتا التي  المرئية  الإعلان  وسائل  أهم  أحد  التلفزيوني  الإعلان  أن  التالية:  ئج 
وبرامج   خطط  وضع  ضرورة  إلى  بالإضافة  عنها،  المعلن  الخدمة  اقتناء  على  السائح 
تدريبية للعاملين في المجال الإعلاني بما يتلائم مع التطورات والتغييرات البيئية المحيطة  

المستوي أعلى  إلى  دراسة  للوصول  سعت  حين  في  (ات،  طهاري  والتي    )17( )2016حياة 
أجريت للتعرف على دور الاتصال السياحي في تنشيط الخدمة السياحية بالتطبيق على 
تؤثر على   التي  المستخدمة  الاتصال  للتعرف على وسائل  تاغا) بالجزائر؛  فندق (موريس 

ورة التركيز على الاتصال  سلوكيات وقرارات السياح، وتنبيه المؤسسات السياحية على ضر
السياحي لتنشيط الخدمة السياحية، وكان من أبرز النتائج التي توصلت إليها الدراسة أن 
المنظمات السياحية الفندقية هي من أهم عوامل الجذب السياحي، وأن من أكثر وسائل 
الإعلان  السياحية  خدماته  تنشيط  في  تاغا  موريس  فندق  عليها  اعتمد  التي  الاتصال 

سعد    لسياحي، كما أن إعلانات الفندق تتميز بالوضوح والجاذبية، كما استهدفت دراسةا
التعرف على كيفية تنفيذ حملة تنشيطية واقعية الأهداف تؤثر إيجابًا   )18() 2015فؤاد (

الإطار   داخل  متوالية  بصورة  وإدماجه  التكنولوجي  التطور  وتطويع  السياحة،  حركة  على 
إلى   بالإضافة  والقائمين  السياحي،  السياحية  التنشيطية  الحملات  أنواع  على  التعرف 

الإعلان  أن  إلى  الدراسة  خلصت  وقد  توعوية،  أو  إعلانية  أو  دعائية  كانت  سواء  عليها 
أوضحت   كبير؛ حيث  تطوير  إلى  يحتاج  التقليدية  الإعلام  وسائل  تقدمه  الذي  السياحي 

السياحي في الإعلام  أن  يرى  الجمهور  غالبية  أن  السياحة  الدراسة  واقع  يخالف  مصر   
على أرض الواقع، وهذا يستلزم أن يتم مراجعة كل مايطرح في الإعلام السياحي والبعد 
يحملها   التي  الإعلامية  الرسالة  مصداقية  من  يقلل  أن  ذلك  شأن  من  لأن  المبالغة؛  عن 

الأسالي أهم  أحد  الراهن  الوقت  في  يعتبر  الجديد  الإعلام  أن  كما  السياحي،  ب الإعلام 
دراسة   أما  لديهم.  السياحة  أهداف  وترسيخ  وإقناعهم  الجمهور  مع  سليمان  للتواصل 

فقد اعتمدت على منهج دراسة الحالة للتعرف على واقع الاتصال   )19( )2014بريسيف (
(رونيسانس فندق  الوطنية،  في  السياحة  تطوير  في  تسهم  سياحية  مؤسسة  باعتباره   (

إزالتها،   على  والعمل  الفندق  داخل  الاتصالية  العملية  تعوق  التي  العوائق  على  والتعرف 
بالإضافة إلى الاطلاع على آراء ومواقف العمال والموظفين حول وضعية الاتصال الداخلي  

المق أداتي  على  بالاعتماد  السياحية  النتائج للمؤسسة  أبرز  ومن  والملاحظة،  العلمية  ابلة 
ا في   التي توصلت إليها الدراسة أن الفندق يهتم بالاتصال الخارجي الذي يؤدي دورًا مهمًّ
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بطريقة   الاتصالية  الأساليب  لجميع  الفندق  توظيف  إلى  بالإضافة  أهدافه،  تحقيق 
الدر أوصت  كما  الفندق،  داخل  السياحية  الإعلانات  خلال  من  بضرورة  مستمرة  اسة 

دراسة  نتائج  بينت  وقد  الاتصال.  فاعلية  لزيادة  التلفزيونية  القنوات  خلال  من    الإعلان 
Morteza Farahbakhsh  )2014 ( )20(    التي أجريت على إدارة الإعلانات السياحية؛

الوسائل فاعلية في  أكثر  إلى أن من  السياحة  الذي تؤديه في صناعة  الدور  للتعرف على 
ا الإعلانية  الاستراتيجيات  الكتيبات  هي  والأجانب  المحليين  السائحين  لجذب  لترويجية 

على   تقوم  الإعلان  استراتيجية  أن  النتائج  أكدت  كما  والصحف،  التليفزيونية  والدعايا 
ركيزتين أساسيتين هما: إنشاء رسالة واختيار وسائل الإعلام المناسبة للمعلنين، وضرورة  

السياح للغرض من  استخدام شعار إعلاني، حيث يساعد هذ الشعار على توضيح فهم  ا 
لغة الإعلان  أن  إلى  إلى ذلك، بالإضافة  ثقافية وما  أم  دينية  كانت  الرحلة ونوعها سواء 
الأم  اللغة  من  نابعة  أنها  التأكد من  ينبغي  التي  الأساسية  القرارات  أكثر  واحدة من  هي 

ا وهي الإنج دوليًّ المقبولة  اللغة  استخدام  أو  البلد،  يزيد هذا من عدد  لذلك  ليزية، حيث 
  العملاء المهتمين.

  التعقيب على الدراسات السابقة:
  بعد الاطلاع على الدراسات السابقة يتضح ما يلي: 

أن هذه الدراسات السابقة سواء كانت دراسات كمية أو كيفية فقد ساعدت الباحثة   -1
  على فهم الصورة الإعلانية السياحية في مواقع الصحف الإلكترونية. 

البحثية   -2 المشكلة  بلورة  السابقة في  الدراسات  من  عام  بوجه  الحالية  الدراسة  أفادت 
 والمساعدة في صياغتها.

 ساعد الاطلاع على الدراسات السابقة في بلورة التساؤلات الخاصة بهذه الدراسة. -3
اتفقت الدراسة الحالية مع دراسة حمزة زيان بوزيان والتي استخدمت منهج التحليل   -4

السيميائي؛ للتعرف على مكونات الرسالة الإعلانية من حيث الدلالات اللفظية وغير 
 اللفظية. 

الدراسة الحالية مع دراسة منى عبد الجليل ( -5 كلتيهما  2020اتفقت  إن  ) من حيث 
العلاق عن  الكشف  الدراسة؛  استهدفتا  محل  الإعلانات  داخل  والنص  الصورة  بين  ة 

ا بصريًّا، في  للوقوف على سيميائية الصورة والتي تشمل المضمون الفني بوصفه نصًّ
 ضوء التحليل الثقافي.

اختلفت الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في المنهج والأدوات المستخدمة لجمع  -6
السا الدراسات  كانت  البيانات، حيث إن جميع  السياحية  تناولت الإعلانات  التي  بقة 
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المنهج  على  الدراسة  هذه  اعتمدت  بينما  كمي،  توجه  ذات  إعلانات  غالبيتها  في 
 الكيفي.

أفادت الدراسة الحالية من الدراسات السابقة في التعرف على الدلالات السيميائية   -7
 السيميائية.  في الإعلانات، بالإضافة إلى التعرف على المفاهيم الخاصة بالنظرية

 الإطار النظري للدراسة: 
  يتلخص الإطار النظري والمعرفي لهذه الدراسة في ثلاثة محاور:  

  المحور الأول: التصور السيميولوجي والسيميوطيقي:
في أوروبا على يد العالم اللساني "فرديناند    (Semiologie)ظهر مصطلح السيميولوجيا  

سوسير" باسم  فاص   (Ferdinand de saussur)دو  لسانية،  بصبغة  طبغ 
الفيلسوف  يد  الزمانية تقريبًا على  الفترة  "السيميولوجيا"، كما ظهر في أمريكا في نفس 

بورس"  سندرس  باسم    (Charles saners peirce)"تشارلز  فلسفية  بصبغة  فاصطبغ 
إلى الأصل اليوناني    (Semiologie)(السيميوطيقا). وتعود كلمة "سيميولوجيا" في اللغة  

anio) (sem  أو(semion)   التي انبثقت عن الكلمة(sema) التي تعني العلامة )21(.  
في        "سيماهم  تعالى  كقوله  عدة  آيات  في  سيمياء  كلمة  وردت  الكريم  القرآن  وفي 

وقوله تعالى "يعرف المجرمون بسيماهم فيؤخذ بالنواصي    )22( وجوههم من أثر السجود"  
ما   )23( والأقدام"   يعرفونهم بسيماهم قالوا  "ونادى أصحاب الأعراف رجالاً  تعالى  وقوله 

وماكنتم جمعكم  عنكم  تعني  )24(تستكبرون"    أغنى  السيمياء  أن  ذلك  خلال  من  يتبين   ،
  الدلالة أو العلامة.

سوسير" دو  "فرديناند  في  (Ferdinand de saussur)يعد  السيميولوجيا  أبو  هو   ،
التقليد الأوروبي؛ لأنه كان أول من تحدث عن العلم الذي سيأخذ على عاتقه دراسة حياة  

الاجتماعية الحياة  قلب  في  من  العلامات  تمكن  جديدة  قوانين  عن  الكشف  خلال  من   ،
  .)25(  تحليل منطقة مهمة من الإنساني والاجتماعي، عبر صياغة حدود هذه الأنساق

هذا  أكان  سواء  الإنساني،  للتواصل  الإرسالية  تكون  التي  بالعلامات  هنا  الأمر  ويتعلق 
ا  ا بصريًّا، بصريًّا أو حركيًّ ا، سمعيًّ   .)26(التواصل سمعيًّ

  ور الثاني: السيمياء والخطاب الإعلاني:المح
، ويعد رولان بارث من أوائل 1964كان الإعلان بعيدًا عن متناول السيميائيات حتى       

مليئة   الإعلانية  الصورة  أن  رأى  حيث  الإعلان؛  على  السيميائي  التحليل  طبقوا  الذين 
أسطورة بمفهوم بارث  بالعلامات، وانطلاقًا من كل هذه المعطيات تتحول الإعلانات إلى  

  .)27(تسعى إلى ترسيخ أنماط نموذجية للاستهلاك الثقافي والاقتصادي للإنسان المعاصر  
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السيميوطيقا لدراسة    إن مجال  يتعداها  ولكن  اللغة فحسب،  دراسة  يقف عند مجرد  لا 
جاء  ما  تأويل  خلال  من  وسلوكية  واجتماعية  ثقافية  أنماط  كدراسة  لغوية،  غير  أنظمة 

  فيها من علامات تشكيلية، كالألوان، والأشكال، والإضاءة، وغيرها.
ي على المادة الإعلانية  تؤدي الألوان دورًا كبيرًا في نجاح الإعلان، حيث تضف  الألوان:    

الإعلانات   من  أكثر  الانتباه  الملونة جذب  الإعلانات  كما تحقق  للطبيعة،  ومحاكاة  واقعية 
، وتشير الدراسات إلى أن الألوان بصفة عامة لها )28(   التي تكون باللونين الأبيض والأسود

الألوا خصائص  من  المصممون  يستفيد  عندما  خاصة  الانتباه،  جذب  في  قوي  في أثر  ن 
  .)29( تصميم الإعلانات في وسائل النشر المختلفة

وللألوان رموز وإيحاءات متعددة، فاللون الأحمر له دلالة رمزية للحب والرغبة، والشوق    
المجد   إلى  فيوحي  البرتقالي  اللون  أما  العنف،  وكذلك  والافتخار  والتكبر  والكبرياء 

وا والأبهة  والتألق  والاعتزاز  والفخر  بينما  والتباهي  والتقدم،  والرقي  والإعجاب  لعظمة 
، أما اللون )30(   اللون الأصفر لون الدفء يسر الناظرين ويوحي بالفرح والسرور والنجاح

الأزرق فهو اللون الوحيد الذي يغمر الأرض، ويعطي الشعور بالعمق، كما يمتاز بتخفيف  
ياه برودة وارتواء، وفي التوتر والعصبية عند الإنسان، وهو في السماء سمو وعمق، وفي الم

التفاؤل على  يبعث  لون  وهو  وأمل،  خير  البنفسجي)31(   الغيوم  اللون  ويوحي  عندما   - ، 
الأحمر من  كبيرة  نسبة  على  في   -يحتوي  ويعبر  الرضا،  بعدم  الإحساس  ويولد  بالحركة 

فيعطي  ي  البنِّ اللون  أما  الخوف،  عن  أخرى  أحيان  وفي  العظمة،  عن  الأحيان  بعض 
ب يوحي  إحساسًا  وقد  كخلفية،  لاستعماله  جيدًا  لونًا  يعتبر  لذلك  العين،  ويريح  الجاذبية 

  .)32( أيضًا بالانزعاج والإكراه
  وبالإضافة إلى الألوان نذكر الأشكال.

الأشكال والخطوط: إن الأشكال والخطوط تتفاوت من حيث انسجامها وتناغمها وأيضًا  
الطبيعة   لأن  عنها؛  الآخرين  االله  امتناع  فيها  أودع  جميلة  أشكالاً  لنا  تقدم  كالإنسان 

سبحانه وتعالى سر الحياة، فالأشكال والخطوط يعبر بها الفنان عن كوامنه الداخلية من  
  عواطف وأحاسيس. 

  رمزية الخطوط:
  الخطوط العمودية: وتشير إلى تسامي الروح والحياة والراحة والهدوء والنشاط.

  بات والتساوي والاستقرار والهدوء والتوازن. الخطوط الأفقية: توحي إلى الث
الاستقرار  وعدم  والانزلاق  والسقوط  والنشاط  بالحركة،  إيحاء  وتعطي  المائلة:    الخطوط 

)33(.  
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  رمزية الأشكال:
  المربع: يعكس تقابل الأرض مع السماء، ويرتبط بالسكون والثبات.

  .)34( تستريح له العينالمستطيل: يلائم إعلانات الجرائد، وليس المربع مما 
للكمال  ترمز  كما  للتجزئة،  قابليتها  وعدم  الكلية  إلى  تشير  مرن،  شكل  وهي  الدائرة: 

  المطلق، لها ميزة التتابع المسترسل، ولذلك فهي رمز للزمن.
  المثلث: ويرتبط بكل ما هو منطقي، ويشير إلى التركيز. 

  حروف الطباعة:
الة الإعلانية للمتلقي على ألا تكون هي مناط  وتقوم بدور وظيفي يتمثل في إيصال الرس

على   للدلالة  الخفيف  أو  الثقيل  البنط  ويستعمل  عليه،  مساعد  عنصر  ولكنها  الاهتمام، 
  موضوع الإعلان، ومن بين الخطوط العربية المستعملة في الرسائل الإعلانية: 

  خط النسخ: وهو الأكثر شيوعًا. -
 الرئيسة.خط الثلث: وهو يليه، ويستعمل للعناوين  -
 .)35(  خط الرقعة: وقد أصبح نادر الاستعمال، ويستعمل في العناوين الثانوية -

  مكونات الخطاب الإعلاني:
ثم      إليه،  الاهتمام  وإثارة  الانتباه  جذب  على  وقدرته  بتركيزه  الإعلاني  الخطاب  يتميز 

التثبيت   ثم  ومن  الاستجابة  على  والحث  للإقناع  الحجج  مختلف  وتقديم  الرغبة  خلق 
  بالذاكرة؛ وذلك لما يمتلكه من توازن وانسجام بين ما هو لساني وما هو أيقوني. 

الإعلاني من    والنسق    ويتكون الخطاب  اللساني  (النسق  أساسيين هما:  نسقين دلاليين 
الأيقوني)، أما الأول فتكمن أهميته بالنسبة للنسق الأيقوني؛ من حيث كونه يوجه المتلقي  
نحو قراءة محددة ويربط بين مختلف مقاطع النسق الأيقوني، إلا أن أهميته تبقى رغم  

  .)36( كبر في نفس المتلقيذلك قاصرة أمام بلاغة الصورة فهي ذات التأثير الأ
اللغة       مختلفي  نظامين  بين  يجمع  كونه  في  تكمن  الإعلاني  الخطاب  أهمية  أن  فكما 

وهما النسق اللساني الذي يعمل كموجه للمتلقي، ويعمل على التنسيق بين مختلف عناصر  
ا تجسيد، لذلك يتفوق الأيقوني   على  النسق الأيقوني، وهو ما تجسده بلاغة الصورة أيمَّ

اللساني في جانب البلاغة، وعلى الرغم من ذلك فإن وجود النسق اللساني في الخطاب 
الإعلاني ضروري؛ لقدرته التواصلية الخاصة وقدرته على ضبط مسار التأويل من خلال  

  قيامه بالوظائف التالية: 
ل، وظيفة الشرح: وهي قيام اللغة بوظيفة تحديد المعنى الأيقوني لتفادي أخطاء التأوي - 1

يصل  قد  متعددة  معاني  تقدم  الصورة  لأن  الدلالي؛  تعددها  من  الحد  على  والعمل 
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إمساك  من  الذي يمكِّن  القيد  اللسانية  الرسالة  بعضها، وتمثل  أو  كلها  المتلقي  إليها 
  المعنى والابتعاد عن التأويل الخاطئ. 

الرسالة   وظيفة تكميلية: حيث تكمل الرسالة اللسانية أو اللغوية جوانب القصور في - 2
 البصرية، وهو ما يسميه بارث بوظيفتي الترسيخ والتدعيم.

النسق الأيقوني  إلى أهمية  إذا نظرنا  أنه يكتسب    أما  اللساني لوجدنا  النسق  إلى جانب 
 أهمية خاصة، وهو ما جعله يؤدي عدة وظائف، منها: 

أو الخدمة والإقناع   - للسلعة  الراقي  الذوق  إثارة  الوظيفة الجمالية للصور: من خلال 
ا في تحقيق هذه  بها، وفي مجال السياحة تؤدي مقومات الجذب السياحي دورًا مهمًّ

  .)37(  الوظيفة
الخطاب الوظ - قراءة  على  الصورة  تحث  الدلالة  إلى  تشير  وهي  التوجيهية:  يفة 

 الإعلاني وتأويله وفق ما يظهر من أفكار وحجج. 
 الوظيفة الإيحائية للصورة: وذلك من خلال التخيل للصورة الإعلانية.  -
الوظيفة الدلالية: وتأتي الوظيفة الدلالية نتيجة التفكير والتأمل الذي رسمته الصورة   -

 المشاهد.  لدى
 وتبقى جدلية العلاقة بين هذين النسقين قائمة، وأيهما يسيطر على الآخر؟ 

واللغة   البصرية  اللغة  بين  التوازن  ضرورة  على  بارث"  "رولان  يؤكد  الصدد  هذا  وفي 
اللفظية، بحيث يكمل كل منهما الآخر، وأن اللفظ والصورة هما تقنيتان مهمتان لتحقيق  

  . )38( هدف الخطاب الإعلاني
 المحور الثالث: مفهوم الصورة الإعلانية السياحية: 

  مفهوم الصورة:
     ) "روبيرت"  أو تمثيل مشابه  Rberrtيعرف  إنتاج طبق الأصل،  إعادة  بأنها  الصورة:   (

والتمثيل  والمشابهة  النسخ  فكرة  على  الاشتقاقي  المصطلح  أصل  ويحيل  شيء،  أو  لكائن 
  .)39( والمحاكاة

سيميوطيقي فإن الصورة تنطوي تحت نوع أعم وهو يشمل العلامات أما في التصور ال   
أو بمعنى   والتماثل،  المشابهة  الدال والمدلول هنا قائمة على  العلامة بين  التي تكون فيها 

  أوسع كل تقليد تحاكيه الرؤيا في بُعدين (رسم، صورة). 
فا     اتصالية  بقدرة  تتميز  إذ  الاتصال،  دعائم  من  دعامة  هي  ووفقًا فالصورة  ئقة، 

لسيميولوجيا الأيقونة فالصورة هي نظام يحمل في الوقت نفسه المعنى والاتصال، ويمكن  
  .)40(  أن تعتبر إشارة أو أداة وظيفتها نقل الرسائل
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  مفهوم الإعلان:
غير       الاتصال  أشكال  من  "شكل  الاصطلاح:  وفي  الشئ،  إظهار  اللغة:  في  الإعلان 

لأفكار والسلع والخدمات، بواسطة جهة معلومة مقابل الشخصي لتقديم وعرض وترويج ا
  .)41(أجر مدفوع" 

الصورة         مفهوم  تحديد  يمكن  والإعلان  الصورة  مفهوم  على  التعرف  خلال  ومن 
ا  ذهنيًّ المتلقي  لإثارة  التي تستعمل  والإخبارية  الصورة الإعلامية  تلك  أنها  الإعلانية على 
المنتج   أو  السلعة  اقتناء  بقصد  عواطفه  وإثارة  ا،  وحركيًّ ا  حسيًّ عليه  والتأثير  ا،  ووجدانيًّ

  .)42(  المعلن عنه
وقد أضاف جميل حمداوي أن كل إعلان حسب "رولان بارث" عبارة عن رسالة؛ لأنه      

يتضمن بالفعل مصدر البث، وهو الجهة التي ينتمي إليها المنتج المعلن عنه، ومتلقيًا وهو 
  .)43( الجمهور، وقناة الإبلاغ وهو ما يسمى بالوسيلة الإعلانية

والإع     الصورة  يعد الإعلان ويقتضي الحديث عن  السياحة، حيث  لان ربطهما بمجال 
لأنه   نظرًا  والوسيلة؛  والمساحة  بالزمن  المعلن  خلاله  من  يتحكم  ا  اتصاليًّ فنًا  السياحي 
مدفوع الأجر، وهدفه الأساسي هو التأثير في اتجاهات وميول وسلوك السياح المرتقبين  

  .)44(  تجاه المنتج السياحي
كما يعرفه "محمد حجاب" بأنه تلك الجهود غير الشخصية التي تعمل على التأثير في     

برنامج  التعاقد على  نحو  السياحي  وتوجيه سلوكهم  السياح،  ومدركات  وعواطف  وجدان 
  .)45( سياحي معين، أو على خدمات سياحية لشركة سياحية محددة" 

  أنواع الرسائل الإعلانية السياحية:
  ختلفة من الرسائل الإعلانية منها: توجد أنواع م

الرسالة الوصفية: تتميز الرسالة الوصفية بوصف السلعة أو الخدمة، وذكر مميزاتها  -1
مميزات  لوصف  الرسائل  من  النوع  هذا  ويستعمل  استعمالها،  وطريقة  وخصائصها 

  المنتجع السياحي، أو الخدمة السياحية التي لا تستطيع الصورة أو الرسم إبرازها. 
مباشرة وصريحة؛  الر -2 بصورة  للجمهور  المعلومات  تقديم  على  تعتمد  الإخبارية:  سالة 

كالإعلان عن بدء موسم التنزيلات في أسعار الرحلات السياحية، فهذه الرسالة تميل 
 إلى أسلوب النشر وهو ما يتناسب مع الإعلانات السياحية الجديدة.

ل التركيز على شعار المؤسسة الرسالة التذكيرية: وتعتمد على جذب الانتباه من خلا  -3
 .)46( السياحية دون الخوض في التفاصيل
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توضيحي  -4 بشكل  السياحية  الإعلانية  الرسالة  صياغة  وهي  التوضيحية:  الرسالة 
على  تعتمد  وهي  وفوائدها،  السياحية  الخدمة  مزايا  معرفة  على  المتلقي  لمساعدة 

الإثارة   عن  بعيدًا  فيها،  حقيقية  هذا معلومات  ويصمم  والخيال،  والعواطف  للغرائز 
 النوع من الرسائل لإقناع المتلقي بالخدمة، باستعمال المنطق بعيدًا عن العواطف. 

الرسالة الخفيفة: وهي رسالة لا تحتوي على معلومات كثيرة وتصاغ في قالب فني   -5
الخدمات  حالة  في  تستعمل  وهي  العقل،  قبل  العاطفة  تخاطب  أنها  كما  بسيط، 

 حية البسيطة.السا
الرسالة الحوارية: هي الرسالة التي تصنع حوارًا تسعى من خلاله إلى إقناع المتلقي   -6

 بضرورة طلب الخدمة السياحية المعلن عنها، مثل تقديم خدمات الجذب السياحي.
الرسالة المعتمدة على التقليد: ويتم فيها الاستعانة بشخص من المشاهير أو المفضلين   -7

م يستمتعون بالخدمات السياحية المعلن عنها؛ فينشأ لدى الجمهور  لدى الجمهور، وه
 .)47( حب تقليد هذه الشخصيات المشهورة التي يعجبون بها، طلبًا للمماثلة

وفي الخاتمة نتوصل إلى أن مجال سيميوطيقا الصورة الإعلانية هو مجال واسع ينبني      
بارة عن مجموعة من العوالم المدمجة على كم هائل من العلاقات؛ لأن الصورة الإعلانية ع

في عالم ثابت متحرك، فهي ثابتة ماديًّا، ولكنها متحركة معنويًّا من خلال الدلالات التي  
تنتج عنها، والتي يسهم فيها القارئ أو المتلقي بالدرجة الأولى، ولا سيما إذا تعلق الموضوع  

ع إبداعًا تجعل المتلقي من خلاله  بمجال السياحة، فإن الصورة الإعلانية بإمكانها أن تصن
 يقبل بشدة على الخدمة المعلن عنها. 

  التعريف بمفاهيم ومصطلحات الدراسة: 
  التحليل السيميولوجي: 

والرموز،          والإشارات  البصرية  والأيقونات  اللسانية  العلامات  يدرس  الذي  العلم 
الرسائل   لنظام  الكيفي  بالتحليل  السيميولوجي  التحليل  المعنى  ويهتم  عن  الكشف  بمعنى 

الحقيقي للرسالة، وكذا المعاني الخفية الغائبة عن ذهن القارئ؛ لهذا يفيد هذا المنهج في 
واكتساب  النظر،  ودقة  الملاحظة  حسن  وتطوير  والاتصالية،  الجمالية  القيمة  من  الرفع 

  .)48( المعارف وتوسيعها
  الإعلان السياحي:

رض إحداث التأثير المرغوب فيه، أو بمعنى آخر تغيير فن التأثير في سلوك السائح بغ      
ميوله واتجاهاته عن طريق تزويده بالمعلومات الضرورية الكافية، شرط أن تكون صحيحة  

  وواقعية؛ لكسب ثقة السائح بمستوى الخدمة والتسهيلات المقدمة. 
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  الإعلان الصحفي:
تظهر من خلا      الأجر  كل نشاط غير شخصي، مقروء مدفوع  المعلن،  هو  له شخصية 

عن   انطباعات  ترك  بغرض  ومعلومات؛  بيانات  بنشر  ويقوم  محدد  جمهور  إلى  ويوجه 
السلع، أو الخدمات، أو المنشآت، أو الأفكار، بهدف التسويق وتوسيع دائرة التأثير، وذلك 

  .)49(  من خلال استخدام كافة المداخل والأوتار العقلية والعاطفية
 الدراسة: تساؤلات 

  ما الوصف العام للإعلانات السياحية في الصحف الإلكترونية محل الدراسة؟ -1
الصحف   -2 مواقع  في  السياحية  الإعلانات  في  والألوان  الأشكال  توظيف  تم  كيف 

 الإلكترونية؟ 
مواقع  -3 في  السياحية  الإعلانات  في  الموظفة  والألوان  الأشكال  ودلالات  أبعاد  هي  ما 

  الصحف الإلكترونية؟ 
 تم توظيف اللغة في هذه الإعلانات السياحية ؟كيف  -4
نها الإعلان السياحي؟ -5  ما أنماط وخصائص الصورة التي يكوِّ
 ما دلالة الرسائل اللغوية في هذه الإعلانات؟ -6
 ما دلالة الرسائل غير اللغوية في هذه الإعلانات؟  -7

 نوع الدراسة: 
وسيلة تح       وهي  النوعية،  الدراسات  إلى  الدراسة  هذه  العديد تنتمي  معتمدة في  قيق 

من التخصصات الأكاديمية المختلفة، والتي يقدم الباحث فيها عادة فهمًا متعمقًا وتفسيرًا 
بالطرق  والنتائج  البيانات  تفسير  إلى  فيها  التوصل  يتم  ولا  البحث،  لمجال  شاملاً 

البحث  الإحصائية والرقمية، بل بمفردات اللغة الطبيعية والجمل الإيضاحية، لذا فطريقة  
داخل البحث النوعي تختلف باختلاف الموضوع، ولاتوجد طريقة واحدة صالحة لدراسة  

  جميع الموضوعات.
  منهج الدراسة:

للفهم       تحقيق  "عملية  بأنه  يعرف  والذي  الكيفي  المنهج  على  الحالية  الدراسة  تعتمد 
مشكلة  عن  بالكشف  تقوم  التي  العلمي  البحث  لمنهج  المتميزة  التقاليد  على  مستندة 

فالمنهج الكيفي يهتم بالنوعية أكثر من اهتمامه بالكم، حيث لا   ،)50(اجتماعية وإنسانية"  
 العددية، ولذا جاء مختلفًا عن العلوم التطبيقية. يهتم بالقياس والقيم
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  أسلوب جمع البيانات: 

السيميولوجي في تحليل الإعلانات        الدراسة على الأسلوب  الباحثة في هذه  اعتمدت 
الكيفي،   المنهج  أساليب  من  أسلوب  وهو  المصرية،  الإلكترونية  الصحف  في  السياحية 

ا مكتوبًا والأسلوب السيميولوجي يهتم بدراسة ا لمعاني الموجودة في أي نص سواء كان نصًّ
أو مسموعًا أو مرئيًا مسموعًا، وهذه المعاني الموجودة في هذا النص تتولد من العلاقات  
التي تربط الإشارات والرموز بعضها ببعض داخل النص الواحد، وتأخذ أهميتها من هذه 

قق نجاحًا إلا في ضوء النسق اللغوي،  العلاقة، فالقيمة الإقناعية للصورة الإعلانية لا تح
فأنظمة الحركة واللبس والموسيقى لا تكتسب صفة البنية الدالة إلا إذا مرَّت عبر محطة  

  .)51( اللغة التي تقطع دوالها وتسمى مدلولاتها 
  وقد قسمت الباحثة التحليل السيميائي في هذا البحث إلى مجموعة مراحل، هي: 

  حي في صحف الدراسة.الوصف العام للإعلان السيا  -1
التحليل الشكلي للصورة الإعلانية من حيث (نمط الإعلان، زوايا التصوير، نوع   -2

 اللقطة، حركة الكاميرا، الألوان، الوضعيات والإيماءات والحركات). 
 التحليل النصي ويتضمن تحليل الرسائل اللغوية التي احتوى عليها الإعلان. -3
 للصورة الإعلانية السياحية في الصحف محل الدراسة. التحليل السوسيوثقافي -4

  عينة الدراسة: 
تتحدد عينة الدراسة في الإعلانات المنشورة على المواقع الإلكترونية لصحيفتين، هما:       

خلال   مستقلة  باعتبارها صحيفة  السابع  واليوم  قومية،  باعتبارها صحيفة  اليوم  أخبار 
، كما تم اختيار عينة عمدية من 1/4/2021  إلى  1/2/2021فترة زمنية بدأت من  

الإعلانات السياحية المنشورة، وتمثلت في أربع إعلانات بواقع إعلانين من صحيفة أخبار 
  اليوم وإعلانين من صحيفة اليوم السابع.

  أسباب اختيار العينة:
لم        السنوي  التقرير  على  بناء  السابع)،  واليوم  اليوم  (أخبار  اختيار صحيفتي  جلة  تم 

للعام   الإنترنت  شبكة  على  تأثيرًا  الأكثر  العربية  للصحف  الأوسط  الشرق  فوربس 
المركز  2020 اليوم  أخبار  وصحيفة  الأول،  المركز  السابع  اليوم  احتلت صحيفة  حيث  م، 

عدة   على  العربية  الصحف  لتصنيف  عليها  الاعتماد  تم  التي  المنهجية  تقوم  الثاني، 
  مقاييس:

  عنية وتأثيرها. مدى انتشار الصحيفة الم -1
 عدد الزوار لموقع الصحيفة.  -2
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 معدل الوقت الذي يقضيه الزائر على الموقع. -3
 مدى الزيارات الجديدة لموقع الصحيفة.  -4

 التعريف بصحف الدراسة: 
  صحيفة أخبار اليوم:

وأشهرها،        الأوسط  والشرق  العربي  والوطن  الصحفية في مصر  المؤسسات  أكبر  من 
وعلي   أمين  مصطفى  عام  أسسها  الصحافة  1944أمين  شارع  الرئيس  مقرها  م، 

جمال   الأسطوريين  المصريين  الروائيين  طاقمها  يضم  يومية  صحيفة  وهي  بالقاهرة، 
الغيطاني وأنيس منصور، وهي ثاني أكبر صحيفة إخبارية مطبوعة تصدر في مصر بعد  

الأ كتابها  ومن  للدولة،  موالية  نظرة  ولها  الشورى  مجلس  يملكها  الكاتب  "الأهرام"،  وائل 
محمد التابعي وإبراهيم عبدالقادر، ومصطفى أمين وعلي أمين، ومن إصداراتها جريدة  
النجوم،   أخبار  ومجلة  الرياضة،  أخبار  وجريدة  ساعة،  آخر  ومجلة  المصرية  الأخبار 

  .)52(وجريدة أخبار الحوادث، وجريدة أخبار السيارات، ومجلة الأطفال بلبل 
  السابع: صحيفة اليوم 

والنشر         للصحافة  المصرية  الشركة  عن  تصدر  مستقلة،  يومية  مصرية  جريدة  هي 
مايو    31وذلك بشكل أسبوعي، ومن    2008والإعلان، صدر العدد الأول منها في أكتوبر  

بدأت بالصدور بشكل يومي، والجريدة سياسية اقتصادية متنوعة، أسسها وليد   2011
مصري،   أعمال  رجل  وهو  وفي مصطفى  اليومي  موقعها  على  السابع  اليوم  وتعمل 

صحيفتها اليومية، وفقًا للقواعد المهنية الأصيلة لمهنة الصحافة، والتي تعطي الأولوية في  
التحليل،   في  وعمق  مطلقة،  بمصداقية  والمعلومات  الأخبار  لإنتاج  الصحافة  صناعة 

 .)53( وشفافية في المعلومات
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  الدراسة:نتائج 

يتــم اســتعراض النتائــج وفقًــا لثلاثة محــاور تحــاول أن تجيــب في طياتهــا عــن تســاؤلات 
  الدراســة، وذلــك علــى النحــو التالــي: 

  الوصــف العــام للإعلانات السياحية فــي الصحــف الإلكترونيــة محــل الدراســة.   -1
التحليــل الشــكلي (نمــط الإعــلان، زوايــا التصويــر، نــوع اللقطــة، حركــة الكاميــرا،  -2

  الألــوان، الوضعيــات والإيمــاءات والحــركات). 
  التحليل النصي للإعلانات السياحية.  -3
 التحليل السوسيوثقافي للصورة الإعلانية السياحية.  -4

 أولاً: إعلانات صحيفة أخبار اليوم:
  علان الأول: الإ

  
  وزيري يدعو الشعب الكندي لزيارة المتحف المصري الكبير

  الوصف العام: -1
وزيري مصطفى  الدكتور  بدعوة  يتعلق  للآثار   -الإعلان  الأعلى  للمجلس  العام    - الأمين 

للشعب الكندي لزيارة مصر والمزارات السياحية المصرية والمتحف المصري الكبير، ويتكون 
الإعلان من مجموعة من العناصر؛ حيث تظهر صورة للمتحف المصري الكبير بالأقصر،  

ال وادي  على  الصورة  دكتور  واحتوت  بارزة  شخصية  على  الصورة  احتوت  كما  كباش، 
أعلى   في  السياحة  وزارة  وشعار  للآثار،  الأعلى  للمجلس  العام  الأمين  وزيري  مصطفى 
اليمين وشعار جريدة أخبار اليوم في أعلى اليسار، كما تحتوي الصورة في الجزء الأسفل 



 

 
1886 1886 

غة الإنجليزية للتعرف عليه  من اليمين على اسم الشخصية البارزة الذي ظهر بالإعلان بالل
 من قبل القارئ.  

  التحليل الشكلي: -2
 : على شكل مستطيل.نمط الإعلان

  : متوسطة القرب.نوع اللقطة
  : التقط هذا الإعلان بالزاوية المواجهة العادية. زوايا التصوير
  : ثابتة. حركة الكاميرا

الألوان -3 للدلادلالة  الفاتح؛  الأزرق  باللون  الإعلان  خلفية  جاءت  الهدوء :  على  لة 
ووادي  القديم  المصري  والمتحف  السماء،  لون  وصفاء  والراحة  والسلام  والسكينة 
الكباش باللون الأصفر والذي يدل على السعادة، والتفاؤل، والفرح، كما أنه يعبر عن 
الحياة  لازدهار  يرمز  والذي  الأخضر  باللون  والأشجار  الدافئة،  الشمس  لون 

والطبيع والتفاؤل  مصطفى  والخصوبة  للدكتور  البارزة  الشخصية  الصورة  وجاءت  ة، 
والقوة  الثقة  إلى  يرمز  والذي  أزرق،  وقميص  شمسية  نظارة  يرتدي  وهو  وزيري 
وشعار  القوة،  على  للدلالة  الأحمر  باللون  اليوم  أخبار  جريدة  شعار  وجاء  والحيوية، 

  المصداقية.وزارة السياحة والآثار باللون الأبيض للدلالة على السلام والإخلاص و
والإيماءات -4 والحركات  الوضعيات  والحركات دلالة  والوضعيات  الإيماءات  تساعد   :

الخاصة بالشخصية على فعالية الإعلان، حيث يظهر في هذا الإعلان شخصية بارزة  
واقف   وهو  للآثار؛  الأعلى  للمجلس  العام  الأمين  وزيري  الدكتور مصطفى  في  تتمثل 

ووا الكبير  المصري  المتحف  والتحدي أمام  بالإصرار  ملئ  بوجه  بالأقصر  الكباش  دي 
والفخر بالآثار المصرية القديمة، كما جاء ارتداء الشخصية البارزة للنظارة الشمسية  
السوداء للدلالة على الحزم والهيبة والوقار، وأيضًا للدلالة على ما تتمتع به مصر من  

المغلق اليد  قبضة  أن  كما  الشتاء،  فصل  في  ومشمس  دافئ  عدة جو  لتؤكد  جاءت  ة 
نحو  الآخرين  وتوجيه  والفخر  والقيادة  والقوة  والإصرار  الحماس  وهي  معاني 

 الأفضل.
صي: -5  التحليل النَّ

اللغوية متمثلة في عبارة "وزيري يدعو الشعب الكندي لزيارة المتحف  جاءت الرسالة 
واقعها  المصري الكبير"؛ جاءت هذه العبارة لدعوة السائحين الكنديين لزيارة مصر وم

الأثرية، بما في ذلك المتحف المصري الكبير، وذلك بعد الاحتفال الذي شهدته سفارة  
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إلى كندا بطرق غير   إلى مصر بعد هروبه  باستت  الإله  مصر في كندا بعد استعادة 
 شرعية.

  التحليل السوسيوثقافي:  -6
وهو الإعلان   Celebrity Marketingيعتبر هذا الإعلان نوع من التسويق يسمى  

لدى   والمعروفة  الشعبية  ذات  البارزة  الشخصيات  أي  المشاهير،  يستخدم  الذي 
الإعلان بشكل  قبول  رئيس في  دور  وللثقافة  الوطني،  المنتج  الجماهير، للإعلان عن 
عام وإعلان المشاهير بشكل خاص، ويعبر المشاهير عادة عن الارتباط بين المنتجات  

ا مستخدمين  النجاح،  للوصول  ومظاهر  كوسائل  الشكل  الجاذبية في  ومظاهر  لنجاح 
 إلى وجدان العميل.

  الإعلان الثاني:

  
  نجوم الكرة الأمريكية يقضون أجازتهم في مصر



 

 
1888 1888 

العام -1 القدم الوصف  لكرة  الوطني  الدوري  لاعبي  من نجوم  ثلاثة  الإعلان  ظهر في   :
في   مصر  إلى  جاءوا  والذين  الجيزة،  أهرامات  منطقة  في  سياحية الأمريكية  جولة 

  ترفيهية للاستمتاع بالجو الدافئ والأماكن السياحية المفتوحة والشمس الساطعة.
 التحليل الشكلي: -2
 : على شكل مستطيل.نمط الإعلان -
 : اللقطة الطويلة، حيث ظهر في الصورة أجسام لاعبي الكرة كاملة. نوع اللقطة -
 المواجهة العادية. : التقط هذا الإعلان بالزاوية زوايا التصوير -
 : ثابتة. حركة الكاميرا -
الألوان - الإشراق  دلالة  على  للدلالة  السماوي؛  اللون  تحمل  الصورة  خلفية  جاءت   :

والبهجة، وأرضية الإعلان بلون الرمال الدافئة والتي ترمز للهدوء والراحة، كما ظهر  
الرسمية   على  للدلالة  الأمريكية  الكرة  لاعبي  ملابس  في  الأسود  والأناقة  اللون 

والأمل،  والسلام،  والصدق،  النقاء  على  للدلالة  الأبيض  اللون  أيضًا  وظهر  والموضة، 
 والأمان. 

 دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات: -
أبلغ   تكون  وقد  المكتوبة  للغة  موازية  ثابتة  لغة  تعتبر  والتي  الإيماءات والحركات  وأما عن 

حيث   فعال؛  بشكل  استخدمت  فقد  منها،  وجوه  تعبيرًا  على  العريضة  الابتسامة  تظهر 
لاعبي كرة القدم الأمريكي للتعبير عن سعادتهم البالغة وهم يقضون أجازتهم في مصر،  

 وزيارة أهم المعالم السياحية والأثرية المصرية وهي منطقة أهرامات الجيزة وأبو الهول. 
الصيفية في الإعلان   للملابس  الأمريكية  الكرة  ارتداء لاعبي  للدلالة على الجو  كما جاء 

التي   المميزات  من  ذلك  ويعتبر  الشتاء،  فصل  في  مصر  به  تتمتع  الذي  والمعتدل  الدافئ 
  تتمتع بها مصر.  

كما جاء في خلفية الصورة الإعلانية الأهرامات المصرية التي تعتبر أقوى رموز الحضارة  
دسة المعمارية  المصرية، وإحدى عجائب الدنيا السبعة، والتي تدل على عظمة وروعة الهن

 عند القدماء المصريين. 
كما جاء في الصورة الإعلانية أحد لاعبي كرة القدم الأمريكي وهو يحمل بين يديه كرة  
القدم  لكرة  المميزة  المعدات  من  تعتبر  والتي  ي،  البُنِّ باللون  وملونة  بيضاوي  شكل  ذات 

يدعون متابعيهم لزيارة  الأمريكية، كما أن ملابسهم تعبر عن ثقافتهم الأمريكية؛ وكأنهم  
  المقاصد السياحية المصرية. 

  التحليل النصي:  -3
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من المعروف أن الرسائل اللغوية تساعد على توضيح العناصر المرئية، وقد جاءت الرسالة 
الكرة الأمريكية يقضون أجازتهم في مصر" معتمدة على   اللغوية متمثلة في عبارة "نجوم 

و مشجعي  لدعوة  العاطفية،  في الاستمالة  الأمريكية  القدم  كرة  ولاعبي  مشاهير  متابعي 
 زيارة المعالم السياحية المصرية تقليدًا لهم. 

  التحليل السوسيوثقافي: -4
جاء  وقد  الإبداعية،  العملية  كبير في  دور  ولها  الإعلان،  ا في  مهمًّ جزءًا  الشخصية  تمثل 

ج السياحي لمصر؛  توظيف لاعبي كرة القدم الأمريكية في هذا الإعلان فرصة رائعة للتروي
المتابعين من  كبير  وعدد  عالمية  بشهرة  يتمتعون  الرياضيين  النجوم  هؤلاء  من   - لأن 

أمريكا في  مختلف    -المشجعين  من  بهم  الخاصة  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على 
دعائية  كأداة  متابعيهم  من  كبير  عدد  إلى  الوصول  في  يسهم  مما  والأعمار؛  الجنسيات 

المص السياحية  الصحيحة  للمقاصد  الصورة  ويعكس  الأمريكية،  المتحدة  الولايات  في  رية 
تطبيق  ومدى  الصحية  السلامة  وضوابط  مصر،  تعيشه  الذي  والأمان  الأمن  عن 

 الإجراءات الاحترازية الصحيحة؛ مما يزيد من ثقة السائحيين الوافدين لها. 
  ثانيًا: إعلانات صحيفة اليوم السابع: 

  الإعلان الأول: 
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  العام للإعلان:الوصف  -1
من  مجموعة  من  الإعلان  ويتكون  سيوة،  واحة  في  العلاجية  بالسياحة  يتعلق  الإعلان 
يقومون  وهم  المصرية  سيوة  بواحة  العاملين  من  اثنين  الإعلان  يظهر في  حيث  العناصر؛ 
بالرمال ماعدا رأسه، واحتوت الصورة على نص   بالكامل  السائح الأجنبي  بتغطية جسد 

 عار الشركة السياحية في أعلى يمين الصورة. كلامي مع وجود ش
  التحليل الشكلي للإعلان: -2
 : على شكل مربع.نمط الإعلان -
 طويلة.   نوع اللقطة: -
 : التقط هذا الإعلان بالزاوية المواجهة العادية. زوايا التصوير -
 : ثابتة. حركة الكاميرا -
الألوان - عدلالة  للدلالة  الأصفر؛  الرمال  بلون  الإعلان  أرضية  جاءت  الاسترخاء :  لى 

كما  والانتعاش،  والراحة  الصحة  للدلالة على  اللبني؛  باللون  النص  والتداوي وخلفية 
جاء الشعار الإعلاني للشركة السياحية المعلنة باللون الأزرق للدلالة على الاحترافية،  

 والجدية، والنزاهة، والإخلاص والنجاح، والهدوء. 
 دلالة الوضعيات والحركات والأيماءات: -
أبلغ  و تكون  المكتوبة وقد  للغة  موازية  ثانية  لغة  تعتبر  والتي  الإيماءات والحركات  أما عن 

تعبيرًا عنها، فقد استخدمت بشكل فعال؛ حيث تظهر السعادة على وجه السائح الأجنبي  
ا   طبيعيًّ منتجعًا  تعتبر  والتي  الساخنة،  الرمال  بحمامات  للتداوي  سيوة  لواحة  قدِم  الذي 

تتمتع به من خصائص تجعلها قادرة على علاج الكثير من الأمراض، كما    للاستشفاء؛ لما
ظهرت الحيوية والجد والنشاط في أفعال وحركات العمال من أبناء الواحة، حيث يقومون 
باحترافية بطمر جسم السائح بالرمال (العلاج بالدفن) لفترات محددة من النهار؛ وكأنهم  

للقدوم أمراض  من  يعاني  من  كل  الحركات    يدعون  خلال  ومن  للتداوي،  سيوة  لواحة 
فعالية  زيادة  في  تسهم  دلالات  تعطي  أن  الصورة  استطاعت  والوضعيات  والإشارات 

 الإعلان.
  التحليل النصي: -3

من المعروف أن الرسائل اللغوية تساعد على توضيح العناصر المرئية، وقد جاءت الرسالة 
في   العلاجية  "السياحة  عبارة  وهي  للإعلان،  العام  الجو  مع  ومنسجمة  معبرة  اللغوية 
سيوة"، كما جاء اسم الشركة ببنط ثقيل في جهة اليمين وعلى خلفية بيضاء؛ للتأكيد على  

 احية.اسم شركة ترافيل السي
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  التحليل السوسيوثقافي:  -4
التي   العديدة  بالمزايا  وإغرائهم  الأجانب  السائحين  استقطاب  كيفية  حول  الإعلان  يدور 
الكثير  التداوي من  سوف يحصلون عليها عندما يقدمون إلى مصر؛ حيث يمكن للسائح 

الزائد والسمنة  الفقري،  العمود  آلام  وعلاج  الروماتيزم،  مثل  المزمنة  الأمراض  ة، من 
نسب   على  تحتوي  سيوة  واحة  في  الموجودة  الرمال  لأن  وذلك  الدموية؛  الدورة  وتنشيط 

 متفاوتة من المعادن الطبيعية مثل اليورانيوم والبوتاسيوم المشع.
شركة   أن  أكدوا  الإعلان  منتجي  مع  الهاتفية  المكالمات  بعض  الباحثة  إجراء  خلال  ومن 

تكاملاً للسائحين خلال زيارتهم لواحة سيوة؛ ماجستيك ترافيل السياحية توفر برنامجًا م
حيث يبدأ الفطور في الساعة السابعة صباحًا، ويشمل الجبنة والفول والبيض والمربى، ثم  
بمقاس   الحفر  بإعداد  قاموا  العمال  ويكون  الجبل،  إلى  للانتقال  الاستعداد  يبدأ  بعدها 

وبعمق   العادي  ا  50الإنسان  من  الرمال  الشمس  تضرب  بحيث  وتجعلها  سم  لداخل 
ساخنة، وتتم عملية الدفن ويدخل المريض في الحفرة ويغطي جسمه بالرمال ويظل رأسه  
بالخارج ويوضع فوقه شمسية، وتتم له عملية مساج أثناء وجوده في الرمل، ثم ينتقل بعد  
دجاجة  نصف  ويشتمل  الغداء  له  يقدم  ثم  طبيعية،  مشروبات  ويتناول  الخيمة  إلى  ذلك 

وشوربة خضار والسلطة الخضراء، حيث يحاول الإعلان أن يبرز للمتلقي أن بلدي مع أرز  
  واحة سيوة تعد بمثابة المكان المثالي والسحري للتداوي من الأمراض المزمنة. 

  الإعلان الثاني:
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  الوصف العام للإعلان: -1
الإعلان عن السياحة الترفيهية في مصر، حيث ظهر في الصورة الإعلانية سائحة أجنبية 

الشروق في وقت  البحر  منظر  وتتأمل  البحر  كرسي  على  تجلس  وهي  استرخاء  حالة   
ومنظر الرمال الرائعة المبللة، مصحوبًا بالنص اللغوي في الإعلان في عبارة "صباح مصر"،  

  وصورة لعلم جمهورية مصر العربية. 
  التحليل الشكلي: -2
 : على شكل مستطيل.نمط الإعلان -
 اللقطة الطويلة، حيث يظهر جسم المرأة في الصورة كاملاً. نوع اللقطة: -
: التقطت هذه الصورة الإعلانية بالزاوية المرتفعة وهي وضع الكاميرا زوايا التصوير -

فوق مستوى العينين للشخص المصور، ويكون الموضوع المصور منخفضًا عن الكاميرا،  
 الديكور العام للمكان.  والهدف من ذلك هو إلقاء نظرة عامة على منظر البحر و

 ثابتة.  حركة الكاميرا: -
الألوان - السماء دلالة  منظر  في  متمثلاً  الإعلانية  الصورة  على  الأزرق  اللون  طغى   :

والصفاء  والسلام  والاسترخاء  الراحة  على  يدل  الذي  الطبيعة  لون  وهو  والبحر، 
للدلالة  الأبيض  اللون  ترتدي  وهي  الأجنبية  المرأة  كما ظهرت  الحياة،  والهدوء وحب 

باللون الراحة والاسترخاء، كما جاءت المظلات  اللون   على  الفاتح متداخلاً مع  البني 
العلم   الإعلانية  الصورة  في  جاء  كما  والأناقة،  التطور  من  درجة  لإظهار  الأبيض 

الثلاثة:   بألوانه  واللون    الأحمرالمصري  والإشراق،  والأمل  القوة   على    الأبيضيدل 
واللون   والنقاء،  السلام  على  تخلصت    الأسوديدل  التي  الاستعمار  عصور  على  يدل 

التفاعل بين الألوان والتنوع في استخدامها إلى ظهور  من ها مصر، وقد نتج عن هذا 
 الإعلان بمظهر يستهوي العين لفترة طويلة.

 دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات: -
أما عن الوضعيات والحركات والإيماءات فجاءت جميعها تدل دلالة واضحة على السعادة 

ز؛ حيث منظر البحر الرائع، وصفاء السماء وقت الشروق،  والاسترخاء في هذا المكان الممي
 وأناقة وتطور المكان؛ جاءت جميعها منسجمة مع جو الشروق.

  التحليل النصي: -5
من المعروف أن الرسائل اللغوية تساعد على توضيح العناصر المرئية، وقد جاءت الرسالة 

صباح مصر"؛ للتأكيد على  اللغوية معبرة ومنسجمة مع الجو العام للإعلان، وهي عبارة "
العالم؛ حيث يكون الصباح في مصر   أن الصباح في مصر مختلف عن أي مكان آخر في 
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ل مصر على غيرها أن وهبها  عبارة عن لوحة فنية من الطبيعة أبدع االله تصويرها وفضَّ
للاحمرار   المائل  اللون  ذات  مولده  فى  الشمس  شعاع  الخلابة،  والطبيعة  الجمال  تلك 

مع أمواج البحر يجعلها صورة خلابة في بداية يوم جديد يحرص الأجانب الذين    وامتزاجه
 يفضلون الهدوء والانسجام على مشاهدتها. 

  التحليل السوسيو ثقافي:
يركز هذا الإعلان على التسويق للسياحة الترفيهية في مصر، وبالأخص بمحافظة البحر  

مصافِّ المحافظات السياحية بمصر،  الأحمر؛ حيث تتميز بطبيعة خلابة؛ مما يجعلها فى  
أفضل   ضمن  صنفت  التي  الغردقة  عاصمتها  وخاصة  ا،  عالميًّ السياحية  المدن  وضمن 
طبيعة   لجمال  مصر  مالديف  لقب  عليها  أطلق  التي  العالم،  حول  السياحية  الواجهات 

  شواطئها وما بها من كائنات بحرية. 
  
  خاتمة البحث: 

لتعرف على دلالة الصورة الإعلانية السياحية في  تحددت مشكلة هذا البحث في محاولة ا
ا، وتنتمي هذه  مواقع الصحف المصرية الإلكترونية؛ من خلال تحليلها تحليلاً سيميولوجيًّ
الباحثة   واستخدمت  الكيفي،  المنهج  على  اعتمدت  وقد  النوعية،  الدراسات  إلى  الدراسة 

الموجود المعاني  بدراسة  يهتم  الذي  السيميولوجي  ا  الأسلوب  نصًّ كان  سواء  نص  أي  في  ة 
المنشورة   الإعلانات  الدراسة في  عينة  ا مسموعًا، وتحددت  مرئيًّ أو  أو مسموعًا،  مكتوبًا، 
عينة   اختيار  وتم  السابع،  واليوم  اليوم  أخبار  هما:  لصحيفتين،  الإلكترونية  المواقع  على 

إ توصلت  التي  النتائج  أهم  إجمال  السياحية، ويمكن  الإعلانات  الدراسة عمدية من  ليها 
  فيما يلي: 

من   -1 هائل  قدر  إيصال  إلى  تهدف  مبدعة  واتصالية  فنية  وسيلة  السياحية  الإعلانات 
ومكان   وتراث  لغة  من  الثقافية  والمقومات  والثوابت  بالأفكار  المليئة  الإعلانية  الرسائل 
ودلالات   معانٍ  من  للإعلان  الأساسية  الفكرة  بلورة  في  كبير  بقدر  أسهمت  والتي  وزمان، 

  وإيحاءات.
استخدمت الإعلانات محل الدراسة اللغة العربية الفصحى في رسائلها؛ ويرجع السبب في   -2

ذلك إلى أن هذه الإعلانات السياحية موجهة في الأساس إلى الأجانب من مختلف دول  
العالم، فكان من المناسب استخدام اللغة العربية الفصحى؛ لأنها هي اللغة الرسمية والتي 

يتنا العربية، بالإضافة إلى وضوح الرسالة الإعلانية بخلاف العامية التي قد  تعبر عن هو 
  تفسر فيها الكلمات بمعنى في منطقة ومعنى آخر مختلف في منطقة أخرى أو لا تفهم. 
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جاءت كل الصور الإعلانية على شكل مستطيل؛ ماعدا الصورة المستخدمة في إعلان   -3
 "السياحة العلاجية في سيوة"؛ فقد جاءت الصورة على شكل مربع.

ظهرت   -4 وقد  ثابتة،  الدراسة  محل  الإعلانية  الصور  جميع  في  الكاميرا  حركة  جاءت 
 علاني. بغرض تمثيل المنتج الوطني والدعايا له وتدعيم الشعار الإ

الطويلة   -5 اللقطة  استخدمت  حيث  اللقطة؛  نوع  حيث  من  الإعلانية  الصور  تنوعت 
ويجذب   الصورة  واقعية  من  ويزيد  الإعلان  أهداف  يخدم  بما  القرب؛  ومتوسطة 
السياحية  الإعلانات  أكبر في  بشكل  الطويلة  اللقطات  توظيف  قد تم  وربما  الانتباه، 

تس ما  عادة  اللقطة  هذه  لأن  الدراسة؛  المكان محل  عن  كامل  انطباع  لإعطاء  تخدم 
وجغرافيا المكان، وزمان التصوير والظروف البيئية للمكان، فيفهم المشاهد ما يحيط  

ا لزيارة هذه الأماكن السياحية الخلابة والاستمتاع بها.   بالمكان، ويتهيأ نفسيًّ
لمستخدمة  الصورة في أغلب الإعلانات جاءت بزاوية المواجهة العادية؛ ماعدا الصورة ا  -6

المرتفعة  بالزاوية  الصورة  جاءت  حيث  مصر"؛  "صباح  الترفيهية  السياحة  إعلان  في 
المصور   الموضوع  ويكون  المصور  للشخص  العينين  مستوى  فوق  الكاميرا  وضع  وهي 
البحر   منظر  على  عامة  نظرة  إلقاء  هو  ذلك  من  والهدف  الكاميرا،  عن  منخفضًا 

  والديكور العام للمكان.
الصور  -7 جاءت    استخدمت  حيث  ما؛  حد  إلى  متشابهة  خلفيات  السياحية  الإعلانية 

وهو لون الطبيعة الذي يدل   معظم خلفيات الصور الإعلانية باللون الأزرق السماوي،
الراحة والاسترخاء والسلام والصفاء والهدوء وحب الحياة والإشراق والبهجة،  على 

العلاجية في سيوة"؛ حيث جاء "السياحة  الصورة الإعلانية باستثناء إعلان  ت خلفية 
 بلون الرمال الأصفر للدلالة على الاسترخاء والتداوي. 

تفاوتت الصور الإعلانية من حيث استخدام الألوان باختلاف أنواعها ودلالاتها وبما   -8
ترسله من معانٍ وإيحاءات؛ فمثلاً اللون الأبيض يرمز إلى الصفاء والسلام والسعادة  

والأ القوة  على  يدل  الحياة والأحمر  لازدهار  يرمز  الأخضر  واللون  والإشراق  مل 
وبشكل عام فإن كل الألوان لها معانٍ لا شك أنها تؤثر   والخصوبة والتفاؤل والطبيعة،

 على نفسية المتلقي بشكل أو بآخر. 
بجمال    -9 وإقناعة  المتلقي  انتباه  جذب  في  والإيماءات  والحركات  الوضعيات  استخدام 

ودعوته لزيارتها، حيث تؤدي الحركات والإيماءات الصادرة    الأماكن السياحية المصرية
من الشخصيات التي ظهرت في الصورة الإعلانية دورًا كبيرًا في جذب انتباه المتلقي،  

جاءت   المثال  سبيل  في فعلى  ظهرت  التي  البارزة  الشخصية  من  المغلقة  اليد  قبضة 
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الكبير" لتؤكد عدة معانٍ، إعلان "وزيري يدعو الشعب الكندي لزيارة المتحف المصري  
وهي: الحماس والإصرار والقوة والتحدي والفخر وتوجيه الآخرين نحو الأفضل وأن 

 الآثار المصرية لا مثيل لها. 
استعانت معظم الإعلانات السياحية محل الدراسة بالشخصيات البارزة والتي تعتبر  -10

المفضلة، شخصيته  وراء  ينقاد  المتلقي  تجعل  إقناعية  توظيف    طريقة  تم  حيث 
وجذبه   المتلقي  نفسية  الغوص في  استدلالية تحاول  كاستراتيجية  البارزة  الشخصية 

 نحو زيارة الأماكن السياحية المصرية. 
السياحة   -11 من  أنواع  عدة  على  الدراسة  محل  السياحية  الإعلانية  الصورة  ركزت 

 لترفيهية. المصرية، وهي: السياحة الثقافية، والسياحة العلاجية، والسياحة ا

 توصيات الدراسة: 

  بناء على النتائج السابقة؛ يقدم البحث مجموعة من التوصيات، من أهمها:  
والصحف   -1 التليفزيون  في  السياحية  الإعلانية  الصورة  بدراسة  الاهتمام  ضرورة 

والمواقع الإلكترونية؛ وذلك لما تؤديه هذه النوعية من الإعلانات في الترويج والدعايا 
ا لاقتصاد للسياحة الم  صرية، والتي تعتبر مصدرًا رئيسًا للدخل القومي وداعمًا أساسيًّ

  الدولة.
السيميائية -2 الدراسات  من  المزيد  باستخدام   إجراء  أعمق  الإعلانات بشكل  في مجال 

الأرقام  على  تعتمد  التي  التعميم  فكرة  عن  بعيدًا  فردية،  حالات  أو  صغيرة  عينات 
 والإحصائيات.

 التأكيد على دور الإعلام الجديد في تقديم الصورة الإيجابية للسياحة المصرية.   -3
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 هوامش الدراسة: 
"صورة   -1 الجلᘭل،  عᘘد  محمود   ᡧᣎة"مᗫᣆالم ونᘭة  ᡨᣂ᜻الإل الصحف  إعلانات   ᢝ

ᡧᣚ الᘘحوث المرأة  مجلة   ،
  . 2020، جامعة الأزهر، ᛿لᘭة الإعلام، يناير 53، العددالإعلامᘭة

التجارᗫة -2 ᢝ لخطاب الإعلانات 
ᡧᣚالثقا دراسة سᘭميولوجᘭة لعينة من الحملات   - شادي رᗖيع محمد، "التحلᘭل 

العامة والإعلان،  (جامعة    رسالة ماجستᢕᣂ غᢕᣂ م شورة،الإعلانᘭة"،   العلاقات  القاهرة: ᛿لᘭة الإعلام، قسم 
2019 .( 

ᢝ العملᘭة الاتصالᘭة  -3
ᡧᣚ ة الصورةᘭأهم" ، ᢝ

ᡫᣒاق كرو ᡫᣃعدد من صور كتاب   -إ ᣢة عᘭميولوجᘭة سᘭلᘭدراسة تحل
  ،" ᢝ

᡽ᣍالابتدا الأول  للصف  (القراءة  م شورة،   ᢕᣂغ  ، ᢕᣂالعلوم ماجست ᛿لᘭة  مᗫᖁاح،  قاصدي  جامعة  الجزائر، 
  ). 2018والاجتماعᘭة، قسم علوم الإعلام والاتصال،   الإᙏسانᘭة

الجزائري -4 التلفᗫᖂون   ᢝ
ᡧᣚ للإشهار   ᢝ ᢔᣐميولوᘭالس "التحلᘭل  بوزᗫان،  رᗫان  سᘭميولوجᘭة   -حمزة  تحلᘭلᘭة  دراسة 

زرᘭᗖة"،   ومنتᖔج  دانون   ᢝ ᡨᣎم شورةلومض  ᢕᣂغ  ᢕᣂالعلوم ماجست بونعامة، ᛿لᘭة   ᢝᣠلاᘭالج جامعة  (الجزائر،   ،
  ). ᘭ2018ة، شعᘘة علوم الإعلام والاتصال، الاجتماعᘭة والإᙏسان

الجزائᗫᖁة -5 الإشهارᗫة  الومضات   ᢝ
ᡧᣚ الاجتماعᘭة  "القᘭم  بولمهد،  من   -فاروق  لعينة  سᘭميولوجᘭة  دراسة 

الجزائᗫᖁة"،   وق  ᡫᣄال قناة   ᢔᣂع المبثة  الإشهارᗫة  م شورةالومضات   ᢕᣂغ  ᢕᣂمحمد ماجست جامعة  (الجزائر،   ،
، ᛿لᘭة العلوم الإᙏسا ᢕᣎحᘌ ة، قسم علوم الإعلام والاتصال، الصديق بنᘭة والاجتماعᘭ2018ن .( 

ليᘭᙫا،  -6 الاجتماعᘭة"،  الᘘحوث   ᢝ
ᡧᣚ  ᢝᣘالنو المنهج  استخدام  "فاعلᘭة  محمد،  عمر  جامعة   المختار  مجلة 

 . 2014، العدد التاسع، الᗫᖂتونة
المتطرفة  -7 للتنظᘭمات   ᢝ

ᡧᣛالصح الخطاب   ᢝ
ᡧᣚ الصورة  "سᘭمᘭائᘭة  رᗖيع،  محمد   ᡧ ᢕᣌة   -حسᘭلᘭتحل دراسة 

ᘭارت"،  سᗷ ة رولانᗖمجلة دابق وفق᠍ا لمقارᗷ ةᗫᣆᘘة لعينة من الرسائل الᘭةميولوجᘭحوث الإعلامᘘمجلة ال ،
 . 2017جامعة الأزهر، العدد الثامن والأرᗖعون، أᜧتᗖᖔر، 

ᢝ من خلال السᘭمᘭائᘭة الᘘارتᘭة" رولان ᗷارت"،   -8
ᡧᣍالخطاب الإعلا ᢝ

ᡧᣚ ة عواطف منصور، "الصورةᘭᗖᖁالمجلة الع
وان، العدد الأول، مارس، وᡫᣄᙏ الأᗷحاثللعلوم  ᢕᣂ2017، جامعة الق . 

ᢝ دراسة تحلᘭلᘭة سᘭميولوجᘭة لعينة من صور إعلانات جᗫᖁدة   -9
ᡧᣛالإعلان الصح ᢝ

ᡧᣚ وسام زاوي: دلالة الصورة
اليومᘭة،  وق  ᡫᣄم شورة  ال  ᢕᣂغ  ᢕᣂة  ماجستᘭسانᙏالإ العلوم  ᛿لᘭة  بوضᘭاف،  محمد  (جامعة   ،

 ). 2016والاجتماعᘭة، 
10- Fidelia Ibekwe- Sanjuan,Thomas M Dousa, Thories of information, Communication 

and knowledge. A Multidisciplinary Approach, Springer Science business Media 
B.V. Organization Pontiflcia Universidade Catolica de sao, Paulo, Brazil,2014. 

ᢝ الᘘحوث الاجتماعᘭة"، مرجع سابق. -11
ᡧᣚ ᢝᣘة استخدام المنهج النوᘭالمختار عمر محمد، "فاعل 

12-Maryam Najafian, Saeed Ketab: Adverising social semiotic representation 
critical approach, International Journal of Industrial Marketing,63,2011. 
13-Ron Beasley,M arcel Danesi, Persuasive signs: The semiotics of advertising, 
Berlin, New York, Walter de Gruyter, 2010. 

ᢝ الومضات الإشهارᗫة التلفᗫᖂونᘭة-14
ᡧᣚ أحمد بوخاري، "دلالات المᜓان-    ᡧ ᢕᣌة مقارنة بᘭميولوجᘭة سᘭلᘭدراسة تحل

ي"،   ᡧ ᢕᣂالهاتف النقال نجمة وج ᢝᣢم شورة،متعام ᢕᣂغ ، ᢕᣂة العلوم  (ج  ماجستᘭل᛿ ،امعة الجزائر بن يوسف بن خلدە
 ). 2009السᘭاسᘭة والإعلام، 
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15 -    ،" ᢝᣥالعال والواقع  الرمᗫᖂة  الصورة   ᡧ ᢕᣌب  ᢝᣐاᘭالس الإعلان  "تصمᘭم  حسن،  العᗫᖂز  عᘘد   ᡧᣎالعمارة  م مجلة 
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