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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث –الرئيسي 
والفرعي- عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أســتاذ الإعــام بجامعــة عبدالحميــد، بجامعــة عبــد الحميد 

بــن باديــس بمســتغانم، الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة )جامعة مصر الدولية(.
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  توظيــف »فيــس بــوك« في الرقابــة الشــعبية لحمايــة المســتهلك دراســة تحليليــة 
Don’t shop here - Consumer Reports مقارنــة بــن صفحتــي
د. آمال إسماعيل محمد زيدان

  العلاقــة بــن نمــط التفكيــر ونشــر الخصوصيــة عبــر الإعــام الاجتماعــي 
الجديد                          د. سعد بن عبد الرحمن القرني

ــة بـــن  ــة والرقميـ ــة الإعلاميـ ــر التربيـ ــي لنشـ ــج تدريبـ ــرح لبرنامـ ــور مقتـ   تصـ
ــة« ــبه تجريبيـ ــة شـ ــة طوليـ ــر »دراسـ ــد مصـ ــباب الجامعـــي في صعيـ الشـ

 د. فاطمة فايز عبده، د. إنجي عباس أبو العز

  تقنيــات اســتخدام الهواتــف الذكيــة في الإنتــاج البرامجــي المرئــي )دراســة 
استكشــافية(                    د. مروة عبد الله الســيد

  اســتراتيجيات التحقــق الإخبــاري المســتخدمة لــدى القائــم بالاتصــال فــى 
الصحف المصرية عبر موقع الفيس بوك                     د. نهاد محمد حســن    

   أطــر معالجــة مواقــع الفضائيــات الإخباريــة العربيــة والأجنبيــة الناطقــة 
باللغــة العربيــة لجائحــة كورونــا المســتجد COVID 19: دراســة تحليليــة
د. نهله حلمي محمد عبد الكريم

)الفيســبوك  الشــائعات  كشــف  في  الاجتماعــي  التواصــل  شــبكات  دور   
نموذجًــا(- تصميــم نمــوذج التحكــم الأمثــل للحــد مــن انتشــار الشــائعات 
بشــبكات التواصــل الاجتماعــي                                 د/ نهــى ســامي إبراهيــم



895

953

1003

1067

   تنــاول الســينما الروائيــة المصريــة لقضايــا الاحتجــاج الثقــافي والاجتماعــي 
»دراسة تحليلية«                                                                د. محمود سلمي حسن

النيــة  تشــكيل  في  المنتجــات  مراجعــة  فيديوهــات  مدونــي  مصداقيــة  دور    
الشــرائية لــدى الجمهــور المصــري                           د. مــي إبراهيــم حمــزة

 ا آليات الجمهور المصري في التحَقُق من الأخبار الزائفة وعلاقته بأنماطهم 
التفاعليــة بمواقــع التواصــل الاجتماعــي           د. أحمــد جمــال حســن

  Usage of TikTok and Anxiety among Egyptian Teenagers 
and Youth during Covid19 Pandemic 

Prof. Shaima’a Zoelfakar 
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استراتيجيات التحقق الإخباري المستخدمة لدى القائم بالاتصال فى الصحف المصرية عبر موقع الفيس بوك

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 734

ــم  ــي يســتخدمها القائ ــاري الت ــق الإخب ــة اســتراتيجيات التحق ــى الكشــف عــن طبيع ــة إل ــت الدراســة الحالي هدف
بالاتصــال بالصحــف المصريــة علــى اختــاف أنظمــة ملكيتهــا المختلفــة )الحكوميــة والخاصــة والحزبيــة(؛ مــن أجــل 
الوقــوف علــى أهــم تلــك الاســتراتيجيات المســتخدمة، ومــدى تنوعهــا مــا بــن التقليــدي والرقمــي منهــا، وكذلــك 
ــى  ــر حســاباتهم الشــخصية عل ــاري عب ــوى الإخب ــى معــدلات اســتخدام القائمــن بالاتصــال للمحت ــاء الضــوء عل إلق
منصــة الفيــس بــوك، فضــاً عــن التعــرف علــى طبيعــة المحتــوى الإخبــاري الأكثــر صعوبــة في عمليــة التحقــق، وأيضًــا 
ــى الصعوبــات التــي تواجــه  ــرًا التعــرف عل الكشــف عــن مســتويات تفعيــل اســتراتيجيات التحقــق المســتخدمة، وأخي
القائمــن بالاتصــال أثنــاء عمليــة التحقــق الإخبــاري، وقــد طُبقــت الدراســة علــى عينــة عمديــة مــن القائمــن بالاتصــال 
ــا  ــغ عددهــم 151 صحفيًّ ــي(، والبال ــة )الأهــرام، الشــروق، الأهال ــة المختلف ــة الملكي ــة ذوات انظم بالصحــف المصري
يعملــون بتلــك المؤسســات الصحفيــة، وقــد تم تصميــم الاســتماره في صورتيهــا المطبوعــة والإلكترونيــة؛ مراعــاة 
لطبيعــة المرحلــة الزمنيــة ومعطياتهــا مــن تفعيــل الإجــراءات الاحترازيــة ضــد فيــروس كورونــا، وقــد توصلــت الدراســة 

في أهــم نتائجهــا إلــى مــا يلــي:

1 - جــاءت أهــم مواقــع التواصــل الاجتماعــي التــي تمتلــك عليهــا عينــة الدراســة حســابات شــخصية في )الفيــس 
بــوك(، )تويتــر(، )انســتجرام(، بنســب )%72.2(، )%67.5(، )%59.6( علــى الترتيــب.

2 - أفــادت عينــة الدراســة بــأن مــن أهــم أســباب تفعيــل الحســاب الشــخصي علــى الفيــس بــوك قــد تشــكلت في: 
)التواصــل مــع الأهــل والأصدقــاء والزمــاء، التعــرف علــى الأحــداث الجاريــة، التعــرف علــى تعليقــات المتابعــن علــى 

الأحــداث الجاريــة، الحصــول علــى عناويــن الأخبــار، نشــر الأخبــار التابعــة لمؤسســتي الصحفيــة(.

الكلمات المفتاحية: استراتيجيات، التحقق الإخباري، القائم بالاتصال، الفيس بوك.

The current study aimed to reveal the nature of the news verification strategies used 
by the communicator with the Egyptian newspapers on their different ownership sys-
tems (governmental, private and partisan) to identify the most important of those strat-
egies used, and the extent of their diversity between traditional and digital ones, as well 
as shed light on the rates of use of communicators news content through their accounts 
on the Facebook platform, as well as identifying the nature of the news content that is 
most difficult in the verification process, as well as revealing the levels of activation of 
the verification strategies used. Deliberate contacts of the Egyptian newspapers with 
different ownership regimes (Al-Ahram, Al-Shorouk, Al-Ahali), numbering 151 journalists 
working in these press institutions. The study in its most important results include the 
following:

1-The most important social networking sites on which the study sample had person-
al accounts in (Facebook), (Twitter), (Instagram), with percentages of (72.2%), (67.5%), 
(59.6%), respectively.

2-The study sample reported that one of the most important reasons for activating the 
personal account on Facebook was (communicating with family, friends and colleagues, 
identifying current events, identifying followers’ comments on current events, obtaining 
news headlines, publishing news belonging to my press organization).

Key Words: Strategies, news verification, communicator, Facebook.

ملخص الدراسة

Abstract



 

                735 



 

 
736 736 

,

,

, ,

,,



 

                737 

,,

,



 

 
738 738 

,,,æ

,

, ,

,,



 

                739 

٪

٪



 

 
740 740 

,,

,,



 

                741 

,,

,

,



 

 
742 742 

,,,

,



 

                743 

,,



 

 
744 744 

,,



 

                745 



 

 
746 746 



 

                747 



 

 
748 748 



 

                749 

 

 

 



 

 
750 750 



 

                751 

 

 

 



 

 
752 752 



 

                753 



 

 
754 754 



 

                755 



 

 
756 756 



 

                757 



 

 
758 758 



 

                759 



 

 
760 760 



 

                761 



 

 
762 762 



 

                763 



 

 
764 764 



 

                765 



 

 
766 766 



 

                767 



 

 
768 768 



 

                769 



 

 
770 770 



 

                771 



 

 
772 772 



 

                773 



 

 
774 774 



 

                775 



 

 
776 776 



 

                777 



 

 
778 778 



 

                779 



 

 
780 780 



 

                781 



 

 
782 782 

 
 



 

                783 

 
 
 
 
 

 
 

                       
                                

                           

 
 

 
 
 
 

                     
                          
                       

                     
 -               -        -     (

)               

                                  

        -        -       

 ( 1شكل رقم )



 

 
784 784 



 

                785 

 

 

 



 

 
786 786 

 

 

 

1  Paine,Emory"The next step : Social media and theEvolution of 

journalism"2015.Honors These,p17,available at: 

digitalcommons.Salemstate.eduLhonors_these/53//https 

2Schifferes, S., Newman, N., Thurman, N., Corney, D., Goker, A.S. & Martin, C. 

(2014). Identifying 

and verifying news through social media: Developing a user-centred tool for 

professional journalists . 

Digital Journalism, doi: 10.1080/21670811.2014.892747 Availabla at: 

http://dx.doi.org/10.1080/21670811.2014.892747>  

3  :  Petter Bae Brandtzaeg , Asbjørn Følstad & María Ángeles Chaparro 

Domínguez (2017): How Journalists and Social Media Users Perceive Online Fact-

Checking and 

Verification Services, Journalism Practice, DOI: 

10.1080/17512786.2017.1363657,Availabla at: 

https://www.researchgate.net/publication/319361823_How_Journalists_and_Soci

al_Media_Users_Perceive_Online_Fact-Checking_and_Verification_Services   

4  Md Mahfuzul Haque, Mohammad Yousuf, Ahmed Shatil Alam, Pratyasha Saha, 

Syed Ishtiaque Ahmed, and Naeemul Hassan. 2020. Combating Misinformation in 

Bangladesh: Roles and Responsibilities as Perceived by Journalists, Fact-checkers, 

and Users. Proc. ACM Hum.-Comput. Interact. 4, CSCW2, Article 130 (October 

2020), 32 pages. Availabla at:https://doi.org/10.1145/3415201 



 

                787 

 

5  Brandtzaeg, Petter Bae, et al. "Emerging journalistic verification practices 

concerning social media." Journalism Practice 10.3 (2016): 323-342. Available at: 

https://scholar.google.com/scholar?hl=en&as_sdt=0%2C5&q=Emerging+journalisti

c+verification+practices+concerning+social+media+-&btnG= 

6  Vergeer, M. (2018). Incorrect, fake, and false. Journalists' perceived online 

source credibility and verification behavior. Observatorio (OBS*), 12(1), 37-

52.Available at: 

http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1646-

59542018000100003 

7Meisinger, Jared Charles, "Citing your sources: How community journalists use 

social media for story content generation" (2018) .) Graduate Theses and 

Dissertations. 16638,Available at: 

https://lib.dr.iastate.edu/etd/16638   

8  Safori,Amjad(2018), Social Media's Impact on a Journalist's role, Journal of 

Science Education 19(2018-1):148-162,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/329416333_Social_Media's_Impact_on

_a_Journalist's_role 

9 Hong Tien Vu, Le Thanh Trieu & Hoa Thanh Nguyen (2020), Routinizing Facebook: 

How Journalists’ Role Conceptions Influence their Social Media Use for 

Professional Purposes in a Socialist-Communist Country, Digital Journalism, 8:7,p 

885-903, 

 DOI: 10.1080/21670811.2020.1770111 

10Raymond, Ronald & Lu, Yixin. (2016). Reporting on the Reporters: Facebook and 

Journalists. Innovation Journalism Vol 8 p1-28,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/228441927_Reporting_on_the_Reporte

rs_Facebook_and_Journalists. 

11  Abdul Razak, Fariza Hanis. (2018). The Effect of Facebook on Journalist in News 

Writing,,Journal of Media and Information Warfare  vol,. 11.p29-49,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/326451645_The_Effect_of_Facebook_o

n_Journalist_in_News_Writing 

12  Schapals, Aljosha Karim (2018) Fake news: Australian and British journalists' 

role perceptions in an era of 'alternative facts. Journalism Practice, 12(8), pp. 976-

985. Available at: 

https://eprints.qut.edu.au/120615/1/20180808_FoJ_Schapals_final.pdf 



 

 
788 788 

 

13Skahill  Connor (2021),   The Relationship Between Covid-19 and the Media: 

Measuring Current Audience Media Behavior and Reaction to Covid-19 News,, 

proquest , Dissertation and Theses,P32,Available at: 

https://search.proquest.com/openview/1beeea92ec46bfac8c95ddb2cf9c7acb/1?p

q-origsite=gscholar&cbl=18750&diss=y 

14  Safori,Amjad(.2018).Social Media 's impact on a journalist's role .journal of 

science Education p.149 

Available at: 

https//research gate.net /publication   /329416333_Social_Media's _Impact _on 

Journalist's_ role  

15  How does verification work ,Digital Resource Center ,center for News 

Library,Available at: 

https//digitalresource.center/ content  / how-does-verification- work-0 

16  Nora Martin, BA Comm,Information Verification in the Age of Digital 

Journalism, Master of Arts in Information and Knowledge Management ,University 

of Technology, Sydney NSW, Australia, Conference: 2014 Special Libraries 

Association Annual ConferenceAt: Vancouver, B.C.P6,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/284714775_Information_Verification_i

n_the_Age_of_Digital_Journalism 

17Amanda Sturgill, Detecting Deception: Tools to Fight Fake News  Rowman & 

Littlefield, 2020,p17 

18   Khalid Saeed, Władysław Homenda  Computer Information Systems and 

Industrial Management: 17th International Conference, CISIM 2018, Olomouc, 

Czech Republic, September 27-29, 2018, Proceedings,p135,Available at: 

https://books.google.com.eg/books?id=_aJuDwAAQBAJ&dq=google+image+in+ne

ws+verification&source=gbs_navlinks_s 

19  Hamid Jahankhani, Babak Akhgar, Peter Cochrane, Mohammad Dastbaz, 

Policing in the Era of AI and Smart Societies, Springer Nature, Jul 17, 2020,p259 

20Jonathan Gabay,  Brand Psychology: Consumer Perceptions, Corporate 

Reputations, Kogan Page Publishers, Mar 3, 2015,p347 

21  Katsaounidou, Anastasia, Dimoulas, Charalampos, Veglis, Andreas ,Cross-Media 

Authentication and Verification: Emerging Research and Opportunities: Emerging 

Research and Opportunities, IGI Global, Jul 13, 2018 ,p116 

22James M. Matarazzo, Toby Pearlstein,  The Emerald Handbook of Modern 

Information Management, Emerald Group Publishing, Dec 19, 2017,p431. 



 

                789 

 

23  Z. Marinova et al., "Weverify: Wider and Enhanced Verification for You Project 

Overview and Tools," 2020 IEEE International Conference on Multimedia & Expo 

Workshops (ICMEW), 2020, , doi: 

10.1109/ICMEW46912.2020.9106056.,p8,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/336484839_WeVerify_Wider_and_Enh

anced_Verification_for_You__Project_Overview_and_Tool_Demonstration/link/5d

b947b9299bf1a47bfd925b/download 

24Giomelakis, Dimitrios. “Context Aggregation and Analysis: A Tool for User-

Generated Video Verification.” Workshop on Reducing Online Misinformation 

Exposure (ROME) 2019 - Colocated with ACM SIGIR Conference (2019,p  

9,Available at: 

https://www.academia.edu/40281926/Context_Aggregation_and_Analysis_A_Tool

_for_User_Generated_Video_Verification 

25Jing T.W., Murugesan R.K. (2021) Protecting Data Privacy and Prevent Fake 

News and Deepfakes in Social Media via Blockchain Technology. In: Anbar M., 

Abdullah N., Manickam S. (eds) Advances in Cyber Security. ACeS 2020. 

Communications in Computer and Information Science, vol 1347. Springer, 

Singapore p675, ,  Available at: 

 https://doi.org/10.1007/978-981-33-6835-4_44  

26  James E. Katz, Kate K. Mays, Journalism and Truth in an Age of Social Media, 

Oxford University Press,2019,p233 

 

 قائمة المحكمي   

 أستاذ الإحصاء، معهد الدراسات والبحوثالإحصائية، جامعة القاهرة ا.د/أمانى موسى، 

 .ا.د/ سحر فاروق الصادق ،استاذ ورئيس قسم الإعلام، كلية الآداب قسم الإعلام، جامعة حلوان

 .ا.د/ محرز غالى،استاذ الصحافة، كلية الاعلام جامعة القاهره 

 .الإداب ، قسم الاعلام ، جامعة حلوانا.م.د/وليد محمد الهادي، استاذالصحافة المساعد، كليو 

 .  ا/ أحمد نور الدين ، مدير تحرير، جريدة الأهرام التعاونى

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
790 790 

 

References 
-  Paine,Emory"The next step : Social media and theEvolution of 

journalism"2015.Honors These,p17,available at: 

digitalcommons.Salemstate.eduLhonors_these/53//https 

-Schifferes, S., Newman, N., Thurman, N., Corney, D., Goker, A.S. & Martin, C. 

(2014). Identifying 

and verifying news through social media: Developing a user-centred tool for 

professional journalists . 

Digital Journalism, doi: 10.1080/21670811.2014.892747 Availabla at: 

http://dx.doi.org/10.1080/21670811.2014.892747>  

-  :  Petter Bae Brandtzaeg , Asbjørn Følstad & María Ángeles Chaparro 

Domínguez (2017): How Journalists and Social Media Users Perceive Online Fact-

Checking and 

Verification Services, Journalism Practice, DOI: 

10.1080/17512786.2017.1363657,Availabla at: 

https://www.researchgate.net/publication/319361823_How_Journalists_and_Soci

al_Media_Users_Perceive_Online_Fact-Checking_and_Verification_Services   

-  Md Mahfuzul Haque, Mohammad Yousuf, Ahmed Shatil Alam, Pratyasha Saha, 

Syed Ishtiaque Ahmed, and Naeemul Hassan. 2020. Combating Misinformation in 

Bangladesh: Roles and Responsibilities as Perceived by Journalists, Fact-checkers, 

and Users. Proc. ACM Hum.-Comput. Interact. 4, CSCW2, Article 130 (October 

2020), 32 pages. Availabla at:https://doi.org/10.1145/3415201 

-  Brandtzaeg, Petter Bae, et al. "Emerging journalistic verification practices 

concerning social media." Journalism Practice 10.3 (2016): 323-342. Available at: 

https://scholar.google.com/scholar?hl=en&as_sdt=0%2C5&q=Emerging+journalisti

c+verification+practices+concerning+social+media+-&btnG= 

-  Vergeer, M. (2018). Incorrect, fake, and false. Journalists' perceived online 

source credibility and verification behavior. Observatorio (OBS*), 12(1), 37-

52.Available at: 

http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1646-

59542018000100003 

-Meisinger, Jared Charles, "Citing your sources: How community journalists use 

social media for story content generation" (2018) .) Graduate Theses and 

Dissertations. 16638,Available at: 

https://lib.dr.iastate.edu/etd/16638   

-  Safori,Amjad(2018), Social Media's Impact on a Journalist's role, Journal of 

Science Education 19(2018-1):148-162,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/329416333_Social_Media's_Impact_on

_a_Journalist's_role 



 

                791 

 

9 Hong Tien Vu, Le Thanh Trieu & Hoa Thanh Nguyen (2020), Routinizing Facebook: 

How Journalists’ Role Conceptions Influence their Social Media Use for 

Professional Purposes in a Socialist-Communist Country, Digital Journalism, 8:7,p 

885-903, 

 DOI: 10.1080/21670811.2020.1770111 

-Raymond, Ronald & Lu, Yixin. (2016). Reporting on the Reporters: Facebook and 

Journalists. Innovation Journalism Vol 8 p1-28,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/228441927_Reporting_on_the_Reporte

rs_Facebook_and_Journalists. 

-  Abdul Razak, Fariza Hanis. (2018). The Effect of Facebook on Journalist in News 

Writing,,Journal of Media and Information Warfare  vol,. 11.p29-49,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/326451645_The_Effect_of_Facebook_o

n_Journalist_in_News_Writing 

-  Schapals, Aljosha Karim (2018) Fake news: Australian and British journalists' role 

perceptions in an era of 'alternative facts. Journalism Practice, 12(8), pp. 976-985. 

Available at: 

https://eprints.qut.edu.au/120615/1/20180808_FoJ_Schapals_final.pdf 

-Skahill  Connor (2021),   The Relationship Between Covid-19 and the Media: 

Measuring Current Audience Media Behavior and Reaction to Covid-19 News,, 

proquest , Dissertation and Theses,P32,Available at: 

https://search.proquest.com/openview/1beeea92ec46bfac8c95ddb2cf9c7acb/1?p

q-origsite=gscholar&cbl=18750&diss=y 

-  Safori,Amjad(.2018).Social Media 's impact on a journalist's role .journal of 

science Education p.149 

Available at: 

https//research gate.net /publication   /329416333_Social_Media's _Impact _on 

Journalist's_ role  

-  How does verification work ,Digital Resource Center ,center for News 

Library,Available at: 

https//digitalresource.center/ content  / how-does-verification- work-0 

-  Nora Martin, BA Comm,Information Verification in the Age of Digital Journalism, 

Master of Arts in Information and Knowledge Management ,University of 

Technology, Sydney NSW, Australia, Conference: 2014 Special Libraries Association 

Annual ConferenceAt: Vancouver, B.C.P6,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/284714775_Information_Verification_i

n_the_Age_of_Digital_Journalism 

-Amanda Sturgill, Detecting Deception: Tools to Fight Fake News  Rowman & 

Littlefield, 2020,p17 



 

 
792 792 

 

-   Khalid Saeed, Władysław Homenda  Computer Information Systems and 

Industrial Management: 17th International Conference, CISIM 2018, Olomouc, 

Czech Republic, September 27-29, 2018, Proceedings,p135,Available at: 

https://books.google.com.eg/books?id=_aJuDwAAQBAJ&dq=google+image+in+ne

ws+verification&source=gbs_navlinks_s 

-  Hamid Jahankhani, Babak Akhgar, Peter Cochrane, Mohammad Dastbaz, Policing 

in the Era of AI and Smart Societies, Springer Nature, Jul 17, 2020,p259 

-Jonathan Gabay,  Brand Psychology: Consumer Perceptions, Corporate 

Reputations, Kogan Page Publishers, Mar 3, 2015,p347 

-  Katsaounidou, Anastasia, Dimoulas, Charalampos, Veglis, Andreas ,Cross-Media 

Authentication and Verification: Emerging Research and Opportunities: Emerging 

Research and Opportunities, IGI Global, Jul 13, 2018 ,p116 

-James M. Matarazzo, Toby Pearlstein,  The Emerald Handbook of Modern 

Information Management, Emerald Group Publishing, Dec 19, 2017,p431. 

-  Z. Marinova et al., "Weverify: Wider and Enhanced Verification for You Project 

Overview and Tools," 2020 IEEE International Conference on Multimedia & Expo 

Workshops (ICMEW), 2020, , doi: 

10.1109/ICMEW46912.2020.9106056.,p8,Available at: 

https://www.researchgate.net/publication/336484839_WeVerify_Wider_and_Enh

anced_Verification_for_You__Project_Overview_and_Tool_Demonstration/link/5d

b947b9299bf1a47bfd925b/download 

-Giomelakis, Dimitrios. “Context Aggregation and Analysis: A Tool for User-

Generated Video Verification.” Workshop on Reducing Online Misinformation 

Exposure (ROME) 2019 - Colocated with ACM SIGIR Conference (2019,p  

9,Available at: 

https://www.academia.edu/40281926/Context_Aggregation_and_Analysis_A_Tool

_for_User_Generated_Video_Verification 

-Jing T.W., Murugesan R.K. (2021) Protecting Data Privacy and Prevent Fake News 

and Deepfakes in Social Media via Blockchain Technology. In: Anbar M., Abdullah 

N., Manickam S. (eds) Advances in Cyber Security. ACeS 2020. Communications in 

Computer and Information Science, vol 1347. Springer, Singapore p675, ,  Available 

at: 

 https://doi.org/10.1007/978-981-33-6835-4_44  

-  James E. Katz, Kate K. Mays, Journalism and Truth in an Age of Social Media, 

Oxford University Press,2019,p233 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 59 October 2021 - part 2

Chairman: Prof. Mohamed Elmahrasawy

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof.Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof.Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof.Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of the Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editor : Omar Ghonem: Assistant Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


