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آليات الجمهور المصري في التحَقُق من الأخبار الزائفة وعلاقته بأنماطهم التفاعلية بمواقع التواصل الاجتماعي

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1004

    هدفــت الدراســة الكشَــف عــن رَصــد آليــات تَقُــق الجمهــور المصَــري مِــن الأخبــار الزائفــة وفقًــا لأنمــاط تفاعُلهــم 
مــع مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتَنتمــي هــذه الدراســة إلــى الدراســات الوصفيــة والتــي اعتمــدت علــى اســتراتيجية 
ــع، مُســتخدمة الاســتبانة كأداة  ــذا المجُتم ــة له ــة مُثل ــحب عين ــة العشــوائية “Metropolis-Hastings” لسَ المعُاين
ــد  ــور المصــري. وق ــع التواصــل الاجتماعــي مــن الجمه ــا )407( مُســتخدمين لمواق ــة قوامه ــات مــن عين ــع البيان لجم
خَلصــت الدراســة لعــدة نتائــج، أهمهــا: اتصــاف ســلوك أكثــر مَــنْ نَصــف الجمهــور المصــري عَينــة الدراســة بالاســتخدام 
»المشُــاهد« )النمــط الســلبي(، بينمــا تَشــاركت أقــل مــن نصــف عينــة الدراســة باقــي الأنمــاط التفاعليــة )النمــط 
الإيجابــي(، بالرغــم مــن الكثافــة المفُرطــة في اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتماعــي لجميــع أفــراد العينــة، كمــا تَصــدّر 
كُلٌّ مــن: “WhatsApp”، و“Facebook” قائمــة المِنَصــات الاجتماعيــة الأكثــر اســتخدامًا مــن قِبــل المصَريــين، أيضًــا 
قَيــم الجمهــور المصَــري ثِقــة مَصــادر أخبــار مواقــع التواصــل الاجتماعــي بِدرجــة ثِقــة مُتوســطة، بينمــا يتحَقــق الجمهــور 
المصــري مــن أخبــار مواقــع التواصــل الاجتماعــي عــن طريــق مرحلتــين، وهُمــا: التحَقُــق الداخلــي، والتحَقُــق الخارجــي. 
ــا في آليــات تَقُــق الجمهــور المصــري مــن الأخبــار الزائفــة وفقًــا لــكلٍُّ مــن:  وقَــد ثَبــت عــدم وجــود فــروق دالــة إحصائيًّ
أنمــاط تفاعلهــم مــع مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وكَثافــة اســتخدامهم لمواقــع التواصــل الاجتماعــي، ودرجــه تَقيمهــم 

لمصداقيــة حســابات مصــادر الأخبــار التــي يُتابعهــا علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي.

الكلمات المفتاحية: آليات التحَقُق– الأخبار الزائفة– أنماط التفاعل– مواقع التواصل الاجتماعي.

The Study Aimed to Reveal and Monitor the Mechanisms of the Egyptian Public’s 
Verification of Fake News According to their Interaction Patterns with Social Net-
working Sites, This Study Belongs to the Descriptive Studies, Which Relied on the 
Random Sampling Strategy “Metropolis-Hastings” to Draw a Representative Sample 
of this Population, The Questionnaire was Used as a Tool for Collecting Data from a 
Sample of (407) Users of Social Networking Sites from the Egyptian Public. The Study 
Concluded With Several Results, the Most Important of Which are: The Behavior of 
More than Half of the Egyptian Public in the Study Sample was Characterized by the 
Use of “Watching” (the Negative Pattern), while Less than Half of the Study Sample 
Participated in the Rest of the Interactive Patterns (the Positive Pattern), Despite 
the Excessive Intensity of the Use of Social Networking Sites for All Members of the 
Sample. : “WhatsApp” and “Facebook” are the List of Social Platforms Most used by 
Egyptians. The Egyptian Public Also Values the Trust of Social Media News Sources 
with a Medium Degree of Confidence, While the Egyptian Public Verifies Social Me-
dia News Through Two Stages: Internal Verification, and External Verification. It has 
been proven that there are no Statistically Significant Differences in the Mechanisms 
of Verification of Fake News by the Egyptian Public According to their Interaction 
Patterns with Social Networking Sites, the Intensity of their Use of Social Networking 
Sites, and the Degree of their Evaluation of the Credibility of the Accounts of News 
Sources that they Follow on Social Networking Sites.

Key words: The Mechanisms of Verification- Fake News- Interaction Patterns- So-
cial Networking Sites.
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1 **0.232 **0.412 18 **0.683 **0.635 35 **0.710 **0.684 

2 **0.618 **0.520 19 **0.470 **0.495 36 **0.660 **0.655 

3 **0.609 **0.495 20 **0.451 **0.464 37 **0.599 **0.577 

4 **0.556 **0.451 21 **0.423 **0.542 38 **0.527 **0.531 

5 **0.570 **0.444 22 **0.584 **0.488 39 **0.532 **0.544 

6 **0.648 **0.530 23 **0.541 **0.531 40 **0.627 **0.601 

7 **0.659 **0.558 24 **0.594 **0.679 41 **0.671 **0.625 

8 **0.662 **0.550 25 **0.653 **0.631 42 **0.680 **0.656 

9 **0.621 **0.493 26 **0.458 **0.456 43 **0.651 **0.628 

10 **0.631 **0.521 27 **0.634 **0.575 44 **0.621 **0.609 

11 **0.732 **0.634 28 **0.562 **0.502 45 **0.591 **0.551 

12 **0.668 **0.616 29 **0.577 **0.536 46 **0.667 **0.633 

13 **0.679 **0.620 30 **0.654 **0.586 47 **0.679 **0.665 

14 **0.664 **0.613 31 **0.693 **0.627 48 **0.712 **0.708 

15 **0.713 **0.670 32 **0.603 **0.584 49 **0.662 **0.639 

16 **0.695 **0.614 33 **0.560 **0.464    

17 **0.752 **0.689 34 **0.698 **0.695    
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1) Ipsos. (2019). Fake News: A Global Epidemic Vast Majority (86%) of Online 

Global Citizens Have Been Exposed to it, With Most (86%) Admitting to Having 

Fallen Victim to It. Centre for International Governance Innovation.1:4. 
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