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استخدام الشباب العراقي للإعلان الرقمي وعلاقته بالنزعة الاستهلاكية لديهم

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1544

ــة اســتخدام الشــباب العراقــي للإعــان الرقمــي بالنزعــة الاســتهلاكية  تتحــدد مشــكلة البحــث في دراســة علاق

لديهــم، وهــدف البحــث إلــى التعــرف علــى دور الإعــان الرقمــي في الإعــام الجديــد في النزعــة الاســتهلاكية للشــباب 

العراقــي، وتمثلــت عينــة البحــث في عينــة حصصيــة مــن الشــباب الجامعــي في جامعــة تكريــت مــن كليــة الآداب وكليــة 

الزراعــة بإجمالــي )500( مفــردة. واســتخدم الباحــث الأدوات التاليــة: اســتمارة الاســتبيان، ومقيــاس دور الإعــان 

الرقمــي في زيــادة النزعــة الاســتهلاكية، وتوصــل البحــث إلــى:

- أن أكثــر وســائل الإعــام الجديــد التــي يســتخدمها الشــباب »الواتــس أب«، يليــه بعــض مواقــع الشــركات، ثــم 

»تويتــر«، يليــه »انســتجرام«، ثــم »الفيســبوك«.

- أن أهــم دوافــع متابعــة الشــباب العراقــي للإعــان الرقمــي كانــت اســتخدام الإعــان للرســوم المتحركــة، ثــم 

التصميــم الجــذاب للإعــان، يليــه معرفــة الجديــد في الســوق.

- أن أكثــر العوامــل التــي تدفــع الشــباب العراقــي نحــو النزعــة الاســتهلاكية مــن خــال التعــرض للإعــان الرقمــي 

كانــت: التميــز عــن الآخريــن، ثــم التأثــر بالآخريــن وتقليدهــم، ثــم الهيبــة الاجتماعيــة. 

الكلمات المفتاحية: الإعلان الرقمي- النزعة الاستهلاكية- السلوك الاستهلاكي.

The study problem is determined in exploring the relationship of the Iraqi youth’s 
use of digital advertising with their consumerism. The study aims to identify the role 
of digital advertising in the new media in the consumerism of Iraqi youth. The re-
search sample was represented in a quota sample of university youth at Tikrit Uni-
versity from the College of Arts and the College of Agriculture with a total of (500) 
respondents. The researcher used the questionnaire and the scale of the role of dig-
ital advertising in increasing consumerism.

 The study concluded to:
-The Most application used by young people is WhatsApp, followed by some com-

panies’ websites, then Twitter, then Instagram, then Facebook.
- The most important motives for Iraqi youth to follow digital advertising was the 

use of advertisement for animation, then the attractive design of the advertise-
ment, followed by knowledge of what is new in the market.

- The most factors that push Iraqi youth towards consumerism through exposure 
to digital advertising were: distinguishing from others, then being influenced by 
others and imitating them, and then social prestige.

key words: digital advertising, Consumerism, consumer behavior.

ملخص الدراسة
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دور الإعلانات الصحفية والتلفزيونية بالمنصات الرقمية المتخصصة :  (2021بوي ) سهام رمضان محمد الن (  1)

ي تنمية الوعي الثقافى للشباب المصري، 
 ، جامعة المنصورة، كلية الآداب. رسالة ماجستير غير منشورةفى

، بالتطبيق على  2020( طه محمد طه محمد غنيم ) 2) ى (: أثر التصميم الرقمي للإعلانات على إدراك المستهلكي 

نت،   ، جامعة المنصورة، كلية التجارة. رسالة ماجستير غير منشورةعينة من مشاهدي الإعلانات بشبكة الإنتر

 Advertising In New Media (3) Ayarekar, S. (2020). Impact And Effectiveness Of Digital 

, Patil University.         , PhD ThesisOn Youth’s Consuming Tendencies And Behaviour    

)4)  Hallgrímsdottir, J. (2020). Digital Advertising In New Media :Effects On Consumer’s 

Attitude And Behavior Of Youth, MA Thesis, Reykjavik University.  

(5) Koskinen, S. (2020). Digital Advertising Targeted For Youth In New Media And Effect 

On Consumers’ Online Tendencies, MA Thesis, University of Oulu. 

(6)  Akpan, C. S.; Nwankpa, N. N., & Agu, V. O. (2020). Influence of Facebook Digital 

Advertisement on the Consumption Attitude of University Students, International 

Journal of Humanities and Social Science; 5 (9). 

(7 ( ى "دراسة تطبيقية 2019( عزة جلال عبد الله  للمراهقي  ي 
ائ  السلوك الشر ونية وأثرها على  الإلكتر (: الإعلانات 

الثانوي المرحلة  طلاب  من  عينة  دمياط"،  على  بمحافظة  الإعلام  ة  لبحوث  العربية  الجامعات  اتحاد  مجلة 

، ص -، يوليو 3، العدد وتكنولوجيا الاتصال  . 91 -47سبتمتر

الزهراء حلمي محمد محمد 8) )   ( فاطمة  السلوك  2019القاعود  الاجتماعي على  التواصل  أثر استخدام مواقع   :)

سسيولوجية،   دراسة   : الجامعي للشباب  منشورةالاستهلاكي  غير  ماجستير  شمس، كليـة رسالة  ى  عي  جامعة   ،

 الآداب. 

(10( ي  البحت  الحفيظ  عبد  ين  شر التواصل  2018(  مواقع  عتر  الرقمية  للإعلانات  الجامعي  الشباب  تعرض   :)

نحوها،   واتجاهاتهم  والإعلانالاجتماعي  العامة  العلاقات  لبحوث  العلمية  العدد المجلة  يناير13،  مارس،    -، 

 . 304  -271ص

(11 ( ي  شلبر زكي  حمدي  مايسة  بالمواقع  2015(  الرقمي  الإعلان  مصداقية  نحو  المصري  الجمهور  اتجاهات   :)

كات،  ونية للشر  نصورة، كلية الآداب. ، جامعة المرسالة ماجستير غير منشورةالإلكتر

(12) )Jenyo., K., & Soyoye, M. (2015). Online marketing and consumer purchase 

behaviour: A study of Nigerian firms. British Journal of Marketing Studies, 3 (7), p14 

 (13)Dudnikovaa, A.V. and N.O. Chistyakova, E.V. Yakimenko, 2014, Advantages and 

disadvantages of Advertising and Promotion in the Internet 

http://jess.esrae.ru/pdf/2014/5/112.pdf . 
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ي ) 14)
(، (: 2012( عبت  الرحبائى ي

 
ون  . 48عمان، دار أسامة للنشر والتوزيــــع، ص الإعلام الرقمي )الإلكير

ى شفيق )15) ، القاهرة، دار الكتب العلمية للنشر والتوزيــــع، ص (: الإعلام 2005( حسني  ي
وئى  . 118-117الإلكتر

(16) )Solaja, O. and Odiaka, S. (2010). Advertisement in the new media gains ground. 

MarkComm Digest ,Vol. 14, September. pp. 32-33 . 

(17) Koskinen, S. (2020). Digital Advertising Targeted For Youth In New Media And 

Effect On Consumers’ Online Tendencies, MA Thesis, University of Oulu 

(18) Kotni, V .V Devi Prasad.(2019). A Study on Consumer Behaviour and Buying 

Patterns In Apparel Retail Environment, 6(1):878-887 

ى سلوك المستهلك، دراسة مسحية على  2015( كريمة عساس ) 19) ي تحفت 
ونية فى (: استخدامات الإعلانات الإلكتر

الجزائر،   ي 
فى الفيسبوك  عتر  للتسوق"  شوب  "توب  متجر  مستخدمي  من  منشورةعينة  غير  ماجستير  ،  رسالة 

، كلية العلوم الإنسانية والاج   . 68تماعية، ص جامعة محمد خضت 

(20) Athma, J., & Joseph, M.A. (2018). A study on the effectiveness of Internet 

Advertising on Consumer Buying Behaviour towards Mobile Phones, Indian Journal of 

Applied Research, 8(3), 34-35 

(21( إبراهيم  ناصر  حسناء  على2013(  المؤثرة  العوامل   :)    ، ي
العرافر المستهلك  عند  الاستهلاكية  عة  ى مجلة  التى

 . 63، ص  23، كلية التجارة جامعة بغداد، المجلد الثامن، العدد دراسات محاسبية ومالية

(22) Clapperton, G. (2012). This is social commerce: Turning social media into sales. 

(First edition). Wiley Uk.p.14. 

(23) Wang, C.;Wright, J. (2020).Search platforms: Show rooming and price parity 

clauses. Rand J. Econ, 51, 32–58 . 

 (24) Koskinen, S. (2020). Digital Advertising Targeted For Youth In New Media And 

Effect On Consumers’ Online Tendencies, MA Thesis, University of Oulu.p.50 . 
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