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تأثير إعلانات الواقع المعزز على اتجاه الشباب المصري نحو المنتج المعلن عنه

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1682

  هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى تأثيــر إعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف المحمولــة علــى اتجــاه الشــباب 

المصــري نحــو المنتــج المعلــن عنــه، ومعرفــة دوافــع متابعــة الشــباب لإعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف المحمولــة، 

والكشــف عــن اتجاهــات الشــباب نحــو الأســاليب والأشــكال التــي تقــدم بهــا إعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف 

الذكيــة، واعتمــدت الباحثــة علــى منهــج المســح بشــقه الميدانــي، وذلــك بتطبيــق اســتمارة اســتبانة علــى عينــة متاحــة 

قوامهــا )450( مفــردة مــن الشــباب المصــري مــن مســتخدمي تطبيقــات الواقــع المعــزز علــى الهواتــف المحمولــة، 

واعتمــدت الدراســة علــى نظريــة ثــراء وســائل الإعــلام، أشــارت النتائــج إلــى ارتفــاع معــدلات اهتمــام المبحوثــن 

بإعلانــات الواقــع المعــزز علــى الهاتــف الذكــي، كمــا توصلــت النتائــج إلــى وجــود علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة 

بــن عوامــل الجــذب المســتخدمة في إعلانــات الواقــع المعــزز والاتجــاه نحــو المنتــج المعلــن عنــه، كمــا أشــارت النتائــج 

علــى ارتفــاع مســتوى الرضــا عــن إعلانــات الواقــع المعــزز بــن المبحوثــن؛ نظــرًا لاســتخدامه أســاليب ابتكاريــة وجذابــة 

في عــرض الإعــلان. 

الكلمات المفتاحية: تأثير الإعلان- الواقع المعزز- اتجاهات الشباب.

The study aimed to identify the impact of augmented reality advertise-
ments via mobile phones on the Egyptian youth’s attitude towards the ad-
vertised product, and to know the motives for young people to follow up 
on augmented reality advertisements via mobile phones, and to reveal the 
trends of young people towards the methods and forms in which augment-
ed reality advertisements are presented via smart phones. The researcher is 
based on the survey method in a field apartment, by applying a questionnaire 
to an available sample of (450) single Egyptian youth who use augmented 
reality applications on mobile phones, and the study relied on the theory of 
media richness. The results also revealed a statistically significant correlation 
between the attractions used in augmented reality advertisements and the 
trend towards the advertised product. 

Keywords: advertising effect - augmented reality - youth trends.
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