
د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد التاسع  والخمسون - الجزء  الرابع - صفر 1443 هـ - أكتوبر 2021 م

أ. د/ محمد المحرصاوي - رئيس جامعة الأزهر.

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.

 رئيس مجلس الإدارة:

 رئيس التحرير :

 مساعدو رئيس التحرير:

سكرتيرو  التحرير:

أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.مدققا اللغة العربية:

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

   فاعليــة اللوحــات والشاشــات الإرشــادية في توعيــة الحجــاج بمشــعر مزدلفــة 
لعام 1442                                                                    أ. م. د/ إيمان فتحي حسين

  تأثيــر إعلانــات الواقــع المعــزز علــى اتجــاه الشــباب المصــري نحــو المنتــج المعلــن 
عنه »دراسة ميدانية«                                               أ. م. د/ مروى السعيد السيد

الإعـــام  بوســـائل  المهنيـــة  الممارســـة  في  الرقميـــة  التكنولوجيـــا  توظيـــف    
ميدانيـــة« »دراســـة  نحوهـــا  بالاتصـــال  القائـــم  واتجاهـــات  الإقليميـــة 

أ. م. د/ نها عبد المقصود غالي

 توظيــف المؤسســات الدينيــة المصريــة لمنصاتهــا الرقميــة في تنــاول جائحــة 
كورونــا »دراســة تحليليــة في إطــار مفهــوم تعــدد المنصــات«

د. مصطفى شكري محمد علون

الورقيــة  الصحــف  معالجــة  نحــو  الســعوديين  الأعمــال  رجــال  اتجاهــات   
لبرنامــج التخصيــص »دراســة مســحية علــى عينــة مــن رجــال الأعمــال في 
منطقــة الريــاض«                                          د. شــجاع بــن ســلطان البقمــي

  دور الحمــات الإعلاميــة التلفزيونيــة في التوعيــة بالأزمــات الصحيــة لــدى 
الجمهــور المصــري »دراســة ميدانيــة« د. صبــري خالــد صبــري عبــد الهــادي

اســتخدام  الجامعيــات  قبــول  مــدى  لفهــم  المتصــورة  والســهولة  الفائــدة    
الدراســي الأداء  في  وتأثيــره  )واتســاب(  الفوريــة  المرُاســلة  تطبيــق 

د. رانية محمد السقاف

1635

1681

1733

1785

1853

1909

1951



1985

2041

2079

2021

2183

   إدراك طلبــة الجامعــات المصريــة للعلامــة التجاريــة الشــخصية  عبــر مواقــع 
التواصــل الاجتماعــي »دراســة كيفيــة«          د. إيمــان صابــر صــادق شــاهين

   فاعليــة اســتخدام الإنفوجرافيــك عبــر منصــات التعليــم الإلكترونــي في 
التدريــس لطــاب قســم الإعــام التربــوي خــال جائحــة كورونــا

د. أحمد محمد صالح العميري

   أطــر تقــديم المواقــع الإخباريــة الدوليــة لأزمــة الســفينة الجانحــة بقنــاة        
السويس                                                       د. زينب الحسينى رجب بلال ريحان

   دور منتديات الإعلام التربوي الإلكترونية في تعزيز الأداء المهني لأخصائي 
الصحافة المدرسية )دراسة ميدانية(                             د. شيماء محمد متولي  

الــذكاء  تقنيــات  اســتخدام  نحــو  مصــر  صعيــد  في  الإعــام  دارســي  اتجــاه    
الاصطناعــي بالعمــل الإعلامــي                     د. آلاء عزمــي محمــد فــؤاد







تأثير إعلانات الواقع المعزز على اتجاه الشباب المصري

نحو المنتج المعلن عنه »دراسة ميدانية«

أ.م . د/ مروى السعيد السيد

أستاذ العلاقات العامة المساعد - قسم الإعلام

 كلية الآداب - جامعة المنصورة.

mrmrelsaid22@gmail.com

The Effect of Augmented Reality Advertisements 

on the Attitude of Egyptian Youth Towards

the Advertised: A Field Study



تأثير إعلانات الواقع المعزز على اتجاه الشباب المصري نحو المنتج المعلن عنه

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1682

  هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى تأثيــر إعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف المحمولــة علــى اتجــاه الشــباب 

المصــري نحــو المنتــج المعلــن عنــه، ومعرفــة دوافــع متابعــة الشــباب لإعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف المحمولــة، 

والكشــف عــن اتجاهــات الشــباب نحــو الأســاليب والأشــكال التــي تقــدم بهــا إعلانــات الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف 

الذكيــة، واعتمــدت الباحثــة علــى منهــج المســح بشــقه الميدانــي، وذلــك بتطبيــق اســتمارة اســتبانة علــى عينــة متاحــة 

قوامهــا )450( مفــردة مــن الشــباب المصــري مــن مســتخدمي تطبيقــات الواقــع المعــزز علــى الهواتــف المحمولــة، 

واعتمــدت الدراســة علــى نظريــة ثــراء وســائل الإعــام، أشــارت النتائــج إلــى ارتفــاع معــدلات اهتمــام المبحوثــن 

بإعلانــات الواقــع المعــزز علــى الهاتــف الذكــي، كمــا توصلــت النتائــج إلــى وجــود علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة 

بــن عوامــل الجــذب المســتخدمة في إعلانــات الواقــع المعــزز والاتجــاه نحــو المنتــج المعلــن عنــه، كمــا أشــارت النتائــج 

علــى ارتفــاع مســتوى الرضــا عــن إعلانــات الواقــع المعــزز بــن المبحوثــن؛ نظــرًا لاســتخدامه أســاليب ابتكاريــة وجذابــة 

في عــرض الإعــان. 

الكلمات المفتاحية: تأثير الإعلان- الواقع المعزز- اتجاهات الشباب.

The study aimed to identify the impact of augmented reality advertise-
ments via mobile phones on the Egyptian youth’s attitude towards the ad-
vertised product, and to know the motives for young people to follow up 
on augmented reality advertisements via mobile phones, and to reveal the 
trends of young people towards the methods and forms in which augment-
ed reality advertisements are presented via smart phones. The researcher is 
based on the survey method in a field apartment, by applying a questionnaire 
to an available sample of (450) single Egyptian youth who use augmented 
reality applications on mobile phones, and the study relied on the theory of 
media richness. The results also revealed a statistically significant correlation 
between the attractions used in augmented reality advertisements and the 
trend towards the advertised product. 

Keywords: advertising effect - augmented reality - youth trends.
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