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ــل بعــض هــذه  ــى متابعيهــم؛ تمث ــر عل ــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي ســلطات تأثي ــرون عل اكتســب المؤث

الســلطات في شــكل رمــزي نتــج عــن المكانــة السوســيومترية لهــؤلاء المؤثريــن، واســتغل بعــض المؤثريــن ذلــك 

في التســويق لأفــكار محــددة، والعمــل علــى جعــل متابعيهــم يتبنونهــا، كمــا اكتســب ذلــك طابعًــا خاصًــا 

يتناســب مــع طبيعــة العمليــة الاتصاليــة ذاتهــا علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وبنــاء علــى مــا ســبق 

عملــت الدراســة الحاليــة علــى دراســة تأثيــر الســلطة الرمزيــة لمكانــة المؤثــر السوســيومترية علــى تحقيــق 

أهــداف تســويق الأفــكار بمواقــع التواصــل الاجتماعــي في مصــر. تكونــت عينــة الدراســة مــن 420 مفــردة 

مــن المصريــن البالغــن المتعرضــن لصفحــات المؤثريــن علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتوصلــت إلــى 

أن الســلطة الرمزيــة للمكانــة السوســيومترية للمؤثــر أثــرت علــى متابعيــه في معظــم حقــول تلــك الســلطة 

ــا.  ومجالاته

ــكار،  ــع التواصــل الاجتماعــي، تســويق الأف ــرون، مواق ــة السوســيومترية، المؤث ــة: المكان ــات المفتاحي الكلم

ــكار. ــج الأف ــة، تروي ــل الشــبكات الاجتماعي تحلي

Social media influencers have gained their impact on their followers. Sometimes 

the impact is represented in a symbolic way resulting from the sociometric stature of 

the influencer. Some influencers use that to market-specific ideas and work to make 

their followers adopt them. This acquired a special character commensurate with the 

nature of the communication process itself on social media. Based on the foregoing, 

the current study studied the impact of the symbolic power of the sociometric sta-

tus of the influencers on achieving the goals of marketing ideas on social media in 

Egypt. The sample of the study consists of 420 adult Egyptians who follow the pages 

of influencers on social media. The results of the study concluded that, the symbolic 

authority of the influencer sociometric Status affected his followers in most of the 

fields and domains of that authority. 

Keywords: Sociometric Status, Influencers, social media, Ideas Marketing, Social 

Network Analysis, Ideas Promotion.

ملخص الدراسة
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