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مقدمة:

لا شــك أن التطــورات التكنولوجيــة الحديثــة فــي مجــال الاتصــال الإلكترونــي فــي نهايــة القــرن 
العشــرين وأوائــل القــرن الحــادي والعشــرين فرضــت نفســها وأنتجــت وجــود وســائل اتصــال تختلــف فــي 
طبيعتهــا عــن وســائل الاتصــال التقليديــة، ولعــل مــن هــذه الوســائل »راديــو أو إذاعــة الإنترنــت«، 
والــذي يختلــف اختافــا كليــا عــن الراديــو التقليــدي الــذي نعرفــه حاليًــا مــن جوانــب عــدة، أهمهــا: القــدرة 
علــى الوصــول إلــى المســتمعين عبــر المســافات البعيــدة ودون الحاجــة إلــى محطــات تقويــة ودون 
التأثــر بأجهــزة التشــويش، كذلــك ممــا يميــز هــذه الوســيلة الحديثــة هــو إمكانيــة تعــرض الجمهــور لــه 
رســالها فــي الوقــت المناســب،  فــي الفتــرة الزمنيــة المناســبة لــه، ويمكــن للجمهــور اســتقبال الرســائل واإ
إضافــة إلــى بعــض العناصــر التقنيــة الأخــرى مثــل نقــاء الصــوت وعــدم تأثــره بالظــروف الجويــة، مــا 
أدى إلــى اعتمــاد العديــد مــن محطــات الإذاعــات الشــهيرة علــى شــبكة الإنترنــت فــي بــث برامجهــا.

ويوجــد نوعــان مــن راديــو الإنترنــت، أولهمــا: المحطــات الإذاعيــة التقليديــة التــي لهــا محطــات 
على شــبكة الإنترنت radio online التي تخضع لقوانين البث الثاني من حيث شــروط حصولها 
علــى ترخيــص مــن الجهــات المســؤولة عــن البــث الإذاعــي، ويســمعها الجمهــور التقليــدي للإذاعــات 
نفســها علــى موجــات الراديــو العاديــة، كمــا أنهــا تتميــز بأنهــا أكثــر تحفظًــا فــي معالجتهــا للموضوعــات 
 net والقضايــا المختلفــة. وثانيهمــا، المحطــات الإذاعيــة التــي ليــس لهــا محطــات إذاعيــة تقليديــة
only radio -، وتعتمــد علــى الإنترنــت فــي بــث موادهــا الإذاعيــة، ولا تحتــاج إلــى ترخيــص مــن 

الجهــات المســؤولة عــن البــث الإذاعــي.
وتهــدف إذاعــات الإنترنــت إلــى مُنافســة المحطــات الفضائيــة المعتمــدة علــى الصــورة والحركــة 
والمؤثــرات الإعاميــة المختلفــة؛ التــي تهــدف جميعًــا إلــى جــذب المشــاهد والتأثيــر عليــه وتوجيهــه، 
كمــا تهــدف إلــى جــذب المُســتمعين عــن طريــق اســتغال مســاحة لا متناهيــة مــن الحريــة الإعاميــة 
والتشــاركية، مــن خرائــط برامجيــة جديــدة مــن حيــث الشــكل والمضمــون، مــع أداء إعامــي بعيــد مــن 

القيــودِ والتوجيــه المفتعــل.
وبنــاءً علــى مــا ســبق، ونتيجــة لأهميــة هــذه الوســيلة فــي مجــال الاتصــال بيــن فئــات المجتمــع 
المختلفــة، كان مــن الأهميــة مناقشــة دور هــذه الوســيلة المهمــة التــي انتشــرت بشــكل كبيــر خــال 
الفتــرة الأخيــرة وتأثيرهــا علــى القــدرات الإبداعيــة لــدى الشــباب الســعودي، مــن خــال بيــان دوافــع 

ودرجــة الاســتخدام وكيفيــة توظيــف هــذا الاســتخدام والاســتفادة منــه فــي صقــل قــدرات الشــباب.
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الدِّراسات السَّابقة:
إذا كانــت إذاعــات الإنترنــت تقنيــة إعاميــة حديثــة متعــارف عليهــا فــي بعــض البلــدان الغربيــة 
والعربيــة؛ كالولايــات المتحــدة الأمريكيــة وســلطنة عمــان والجمهوريــة التونســية؛ كمثــال؛ فــإن هــذه 
التقنيــة الإعاميــة غيــر معروفــة فــي المملكــة العربيــة الســعودية، ولــم تســبق حولهــا دراســات ولــم 

تتحقــق بعــد كواقــع عملــي إعامــي داخــل المملكــة. 
ومــن المعــروف أن الدراســات الســابقة تســهم بشــكل كبيــر فــي تحديــد معالــم مشــكلة الدراســة، كمــا 
أنهــا تســاعد علــى بلــورة وتحديــد المشــكلة، فضــاً عــن دورهــا فــي تزويــد الباحــث بالكثيــر مــن الأفــكار 
والآراء التــي يمكنــه الإفــادة منهــا، وهــو مــا يضفــي علــى هــذا البحــث أهميــة خاصــة تدعــو إلــى 
ضــرورة وجودهــا بيــن طيــات البحــث، ومــن خــال اطــاع الباحــث علــى بعــض الأدبيــات المرتبطــة 

بموضــوع الدراســة والتــي يمكــن ســرد عناويــن بعضهــا علــى النحــو الآتــي:
)1( دراســة عبــد الصــادق حســن عبــد الصــادق، البحريــن، الجامعــة الأهليــة، وعنوانهــا: »دوافــع 

اســتخدام الشــباب الجامعــي فــي الجامعــات البحرينيــة لإذاعــة الإنترنــت –دراســة ميدانيــة«
)2( دراســة مأمــون مطــر، فلســطين، جامعــة برزيــت، بعنــوان: »تأثيــر التحــول الرقمــي علــى 

فلســطين«.  فــي  والتلفزيونيــة  الإذاعيــة  المحطــات 
)3( دراســة تســعديت فــدوار، الجزائــر، جامعــة الجزائــر، وموضوعهــا: »دور إذاعــات الإنترنــت 

)الإذاعــة الرقميــة( فــي تنميــة الوعــي لــدى فئــة الشــباب الجزائــري«.
)5( دراسة اتحاد إذاعات الدول العربية، وهي: »كتاب عصر الميديا الجديدة«.

)6( دراســة الشــميميري، إعــداد فهــد بــن عبــد الرحمــن الشــميمري، بعنــوان »التربيــة الإعاميــة، 
كيــف نتعامــل مــع الإعــام«، وهــي بحــث مقــدم للمؤتمــر الأول للتربيــة الإعاميــة بالريــاض، 

عــام 1428هـــ -2007م.
)7( دراســة Kevin Andrew Cheatham ، 2012، وموضوعهــا: »أثــر اســتخدام الشــباب 

الجامعــي الأمريكــي لمحطــات إذاعــة رايــدو الإنترنــت وراديــو FM- دراســة مقارنــة«.
)8( دراسة Andrea Jean Baker، 2011، وموضوعها: »راديو الويب كمصدر للمعلومات 

لــدى الشــباب الجامعــي – دراســة مقارنــة مــع الراديــو التقليــدي«.
مشكلة الدراسة:

مــن واقــع الاهتمــام التــي تحظــى بهــا إذاعــات الإنترنــت وتأثيرهــا علــى فئــات عمريــة متنوعــة خاصــة 
الشــباب، وزيــادة عــدد متابعيهــا مؤخــرًا، فإنــه يمكــن تحديــد وبلــورة مشــكلة الدراســة فــي رصــد دور 
إذاعــات الإنترنــت فــي تنميــة القــدرات الإبداعيــة لــدى الشــباب الســعودي، وذلــك مــن خــال التعــرف 
علــى درجــة متابعــة هــذه الإذاعــات ودوافــع اســتخدامها وكيفيــة توظيفهــا فــي تنميــة المواهــب والقــدرات.
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أهداف الدراسة:
تستهدف الدراسة تحقيق ما يلي:

التعرف على درجة متابعة المبحوثين –عينة الدراسة- لإذاعات الإنترنت.- 
التعرف على أسباب ودوافع متابعة إذاعات الإنترنت.- 
التعرف على أكثر برامج إذاعات الإنترنت اهتماما من جانب المبحوثين.- 
الوصــول إلــى مــدى اعتمــاد الشــباب –عينــة الدراســة- علــى إذاعــات الإنترنــت فــي تنميــة - 

الإبداعيــة. قدراتهــم 
إذاعــات -  الدراســة- لاســتخدامات  الســعودي –عينــة  الشــباب  توظيــف  مــدى  علــى  التعــرف 

مواهبهــم. تنميــة  فــي  للمعلومــات  الإنترنــت كمصــدر 
أسئلة الدراسة

السؤال الرَّئيس:
-  ما دور إذاعات الإنترنت في تنمية بعض القدرات الإبداعية لدى الشباب السعودي؟

-  كمــا تســعى الدِّراســة إلــى الإجابــة عــن بعــض التَّســاؤلات التــي تمــت صياغتهــا فــي إطــار 
يأتــي: فيمــا  أهمهــا  يتركــز  والتــي  بالدِّراســة،  الخاصــة  الأهــداف 

ما درجة اهتمام الشباب السعودي بالاستماع لإذاعات الإنترنت؟- 
إذاعــات الإنترنــت كمصــدر -  الدراســة- علــى  الســعودي –عينــة  الشــباب  مــا دوافــع اعتمــاد 

للمعلومــات؟
ما عدد الساعات التي يستغرقها الشباب السعودي –عينة الدراسة- أمام إذاعات الإنترنت؟- 
ما أكثر برامج إذاعات الإنترنت التي يسمعها الشباب السعودي –عينة الدراسة؟- 

فروض الدراسة:
الفــرض الأول: يوجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي اســتخدام إذاعــات 
الإنترنت فيما يتعلق بـ)الدوافع – الأســباب – القدرات الإبداعية( حســب متغير المنطقة )الوســطي 

– الشرقية – الغربية – الشمالية – الجنوبية(.  
الفــرض الثانــي: يوجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي اســتخدام إذاعــات 
الإنترنــت فيمــا يتعلــق بـ)الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب متغيــر الجنــس )ذكــر 

أنثــى(. 
الفــرض الثالــث: يوجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي اســتخدام إذاعــات 

الإنترنــت فيمــا يتعلــق بـ)الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب متغيــر العمــر. 
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الفــرض الرابــع: يوجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي اســتخدام إذاعــات 
الإنترنــت فيمــا يتعلــق بـــــ )الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب المؤهــل الدراســي. 

الفــرض الخامــس: يوجــد فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي اســتخدام إذاعــات 
الإنترنــت فيمــا يتعلــق بـ)الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب عــدد ســاعات الاســتماع 

إلــى إذاعــات إنترنــت.
منهج الدراسة:

وقدّ تمَّ استخدام المناهج الآتية في البحث:
- المنهــج الوصفــي التَّحليلــي: مــن أجــل تحديــد مشــكلة الدِّراســة ووصفهــا، ثــمَّ تحليــل المناهــج 
التــي مــن شــأنها أن تخــدم أهــداف الدِّراســة، وتحديــد البيئــة التَّعليميــة المتوفــرة فيهــا هــذه المســتحدثات 
التُّكنولوجيــة، ثــمَّ تحليــل هــذا المحتــوى للكشــف عــن مهــارات التَّفكيــر الابتــكاري فيــه، ومــدى إمــكان 

إثرائهــا بهــذه المســتحدثات التُّكنولوجيــة.
- المنهــج الإحصائــي: فقــدّ تــمَّ تصميــم اســتبيان ومشــاركته الشــبابَ الســعودي؛ بهــدف اســتخاص 

النَّتائــج والمقترحــات.
وفــي ضــوء نتائــج الاســتبيان ومــا توصلــت إليــه الدِّراســة، تــمَّ اقتــراح بعــض التَّوصيــات، ومنهــا 
الاســتفادة مــن البرامــج التــي أعدتهــا الدِّراســة، وكذلــك الخطــة، وأدوات الدِّراســة. وبإجــراء مزيــد مــن 
الدِّراســات حــول إذاعــات الإنترنــت لتنميــة أنــواع أخــرى مــن التَّفكيــر والقــدرات الإبداعيــة لــدى الفئــة 

المســتهدفة.
مجتمع الدراسة:

نظــرًا لصعوبــة دراســة مجتمــع بأكملــه مــن كافــة الجوانــب، يلجــأ الباحثــون إلــى دراســة المجتمــع 
مــن خــال عينــة تعــد ممثلــة لهــذا المجتمــع، والعينــة هــي »عــدة أفــراد مكونــة للمجتمــع أخــذت منــه 
لتمثلــه، ويتوقــف صــدق تمثيــل العينــة للمجتمــع علــى طريقــة اختيارهــا وحجمهــا.)1( والهــدف مــن 
اختيــار العينــة هــو الحصــول علــى معلومــات عــن المجتمــع الأصلــي لهــا، وفــى حالــة اختيــار العينــة 
اختيــارًا ســليمًا يمكــن تعميــم النتائــج التــي تــم الحصــول عليهــا مــن الدراســة علــى المجتمــع الــذي 

اشــتقت منــه، وبمقــدار تمثيــل العينــة للمجتمــع تكــون نتائجهــا صادقــة بالنســبة لــه.)2(
وفي هذا البحث فإن الشباب السعودي يمثل مجتمع الدراسة بشكل عام.

عينة الدراسة
اختبــار الباحــث عينــة للدراســة قوامهــا 1877 مفــردة مــن الذكــور والإنــاث بطريقــة عشــوائية 
موزعــة علــى مجموعــة مــن المناطــق بالمملكــة العربيــة الســعودية، هــي: )الوســطى– الشــرقية- 
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الغربيــة- الشــمالية- الجنوبيــة( وقــد قــام الباحــث بتطبيــق اســتمارة الاســتبيان عليهــم للحصــول علــى 
الإجابــات التــي شــكلت نتائــج الدراســة.

أداة الدراسة
قــام الباحــث بتصميــم اســتمارة اســتبيان كأداة لجمــع البيانــات وعلــى رأســها والتــي يمكــن أن تحقــق 
الإجابــة المطلوبــة لتســاؤلات الدراســة واختبــار مــدى صحــة فروضهــا للوصــول إلــى نتائــج صادقــة 

حــول المشــكلة البحثيــة التــي يتــم دراســتها.
اختبار صدق وثبات أداة الدراسة 

 Face الخارجي)الظاهــري(  الصــدق  باســتخدام  البدايــة  فــي  الاســتبانة  صــدق  حســاب  تــم 
مــن ذوي الاختصــاص  المحكميــن  مــن  Validityمــن خــال عــرض الاســتبيان علــى مجموعــة 

والخيــرة للقيــام بتحكيمهــا، وذلــك بعــد أن يطلــع هــؤلاء المحكميــن علــى عنــوان الدراســة، وتســاؤلاتها، 
وأهدافهــا، فيبــدى المحكميــن آرائهــم وماحظاتهــم حــول الاســتفتاء وفقراتــه مــن حيــث مــدى مائمــة 
الفقــرات لموضــوع الدراســة، وصدقهــا فــي الكشــف عــن المعلومــات المرغوبــة للدراســة، وكذلــك مــن 
حيــث ترابــط كل فقــرة بالمحــور المندرجــة تحتــه، ومــدى وضــوح الفقــرة وســامة صياغتهــا، واقتــراح 
طــرق تحســينها بالإشــارة بالحــذف أو البقــاء، أو تعديــل العبــارات والنظــر فــي تــدرج المقياس،ومــدى 
ماءمتــه وغيــر ذلــك ممــا يــراه مناســباً، وبنــاءً علــى آراء المحكميــن وماحظاتهــم وتعديــل صياغتهــا 
وفــق مــا يرونــه يتوصــل الباحــث إلــى الصــدق فــي الاســتفتاء، ويكــون صالحًــا للتطبيــق بعــد أخــذ 
شــكله النهائــي. وتــم حســاب صــدق المحتــوى أو مــا يعــرف )ويعــرف بالاتســاق الداخلــي( ويعتمــد 
هــذا الأســلوب علــى مــدى تمثيــل بنــود العبــارات تمثيــا جيــدا للمجــال المــراد قياســه ويتــم مــن خــال 
حســاب معامــات الارتباط.أيضــا يمكــن حســاب الثبــات Reliability بطريقــة إحصائيــة مــن خــال 
معامــات الارتبــاط )الاتســاق الداخلــي Internal Consistancy، وقــد اســتخدم الباحــث طريقــة 

ألفــا كرونبــاخ )Cronbach's alpha(مــن المعادلــة الآتيــة:
a= ____N.r_________      

1 +  )N-1(.r

 `r عــدد مفــردات الاســتبانة أو المحــور. و N ،معامــل الثبــات بطريــة الفــا كــرو نبــاخ αحيــث
 Average Inter-Item متوســط قيــم معامــات الارتبــاط بيــن مفــردات الاســتبانة أو المحــور
Correlation ويحســب مــن خــارج قســمة )مجمــوع معامــات الارتبــاط بيــن مفــردات الاســتبانة أو 

المحــور / عــدد مفــردات الاســتبانة أو المحــور(. كمــا يمكــن حســاب الثبــات بأخــذ الجــذر التربيعــي 
للثبــات، لدراســة ثبــات الاســتبانة وصدقهــا باســتخدام معامــل )الفاكرونبــاخ( كمــا بالجــدول الآتــي:
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جدول )1( صدق وثبات أداة الدراسة باستخدام طريقة الفا كرونباخ
الصدق الثبات 

0.9120.95إجمالي الاستبانة

0.6350.80إجمالي الدوافع

0.8150.90إجمالي الأسباب

0.9130.96إجمالي القدرات الإبداعية

ومــن خــال النظــر إلــى الجــدول الســابق يتضــح أن الاســتبانة مــن خــال محاورهــا تتمتــع بدرجــة 
ثبــات عاليــة، كمــا أشــارت نتائــج الصــدق إلــى تمتــع الاســتبانة بدرجــة عاليــة مــن الصــدق ممــا يؤكــد 

علــى صاحيــة الاســتبانة للتطبيــق.
أساليب المعالجة الإحصائية:

 SPSS( )Statistical( الإحصائــي  البرنامــج  باســتخدام  الدراســة  نتائــج  بتحليــل  الباحــث  قــام 
2017م. للعــام  والعشــرون  الخامــس  الإصــدار   )Package for Social Sciences

واســتفاد الباحــث مــن أســاليب المعالجــة فــي التحليــل الوصفــي والاســتدلالي لعبــارات الاســتبيان 
ويقصــد بالتحليــل الوصفــي هنــا وصــف عبــارات الاســتبيان بطريقــة مســتقلة أي دون وجــود متغيــرات 
تابعــة، وقــد تــم وصــف العبــارات هنــا مــن حيــث الاســتجابة لمقيــاس خماســي، وبعــد تطبيــق الاســتبانة 
وتجميعهــا تــم تفريغهــا فــي جــداول لحصــر التكــرارات ومعالجتهــا إحصائيًــا مــن خــال الأســاليب 

التاليــة:
*النســب المئويــة فــي حســاب التكــرارات: حيــث تعتبــر النســبة المئويــة أكثــر تعبيــرًا عــن الأرقــام 

الخــام.
*الوزن النسبي ويساوى التقدير الرقمي على عدد أفراد العينة.

حيــث يســاعد الــوزن النســبي فــي تحديــد مســتوى الموافقــة علــى كل عبــارة مــن عبــارات الاســتبيان 
وترتيبهــا حســب وزنهــا النســبي لــكل عبــارة. وتــم حســاب التقديــر الرقمــي عــن طريــق إعطــاء درجــة 
لــكل اســتجابة مــن الاســتجابات الثــاث وفقًــا لطريقــة )ليكــرث Likert Method(. فالاســتجابة 
موافــق بشــدة تعطــى الدرجــة )5( والاســتجابة )موافــق( تعطــى الدرجــة )4( والاســتجابة )محايــد( 
تعطــى الدرجــة )3( والاســتجابة )غيــر موافــق( تعطــى الدرجــة )2( والاســتجابة غيــر موافــق بشــدة 

تعطــى الدرجــة )1(. ويمكــن حســاب التقديــر الرقمــي لــكل عبــارة كمــا يلــي: 
*التقديــر الرقمــي لــكل عبــارة = ))1 × تكــرار غيــر موافــق بشــدة(+ )2 × تكــرار غيــر موافــق( + 
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)3 × تكــرار محايــد( )2 × تكــرار موافــق( + )3 × تكــرار موافــق بشــدة( / عــدد أفــراد العينــة. 
وللحصول على نتائج تطبيق تم معالجة البيانات على النحو الآتي:

حســاب كا2 ذات الخمــس خايــا لمعرفــة الفــروق بيــن اســتجابات العينــة علــى كل عبــارة علــى 
 Person Chi Square)2حــدة، مــن حيــث درجــة وجودهــا ويســتخدم اختبــار مربــع كاى )كا
للمقارنــة بيــن التوزيــع التكــراري التجريبــي لإحــدى العينــات والتوزيــع التكــراري المتوقــع، )3( أو بعبــارة 
أخــرى التحقــق ممــا إذا كانــت هنــاك فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن التكــرارات الماحظــة لعــدد أفــراد 
أو اســتجابات العينــة فــي أقســام المتغيــر والتكــرارات المتوقعــة)4(، أو مــن حيــث درجــة موافقــة أفــراد 
العينــة عليهــا )5(: مــع ضــرورة الأخــذ فــي الاعتبــار عنــد اســتخدام اختبــار مربــع كاى )كا2( مراعــاة 
أن لا يقــل التكــرار المتوقــع لآيــة خليــة مــن خايــا جــدول الاقتــران عــن )5(. وعندمــا يقــل التكــرار 
المتوقــع عــن )5( تضــم بعــض صفــوف الجــدول أو بعــض أعمدتــه إلــى بعضهــا البعــض حتــى يزيــد 

تكرارهــا المتوقــع عــن )5( أو يســاويه.)6(
واستخدم هذا الأسلوب في الدراسة للكشف عن تباين الفروق بين المجموعات.)7( 

Independent Sample T Test اختبار التاء للفروق بين متوسطين غير معتمدين
يســتخدم اختبــار التــاء لقيــاس الفــروق بيــن متوســطي مجموعتيــن غيــر معتمدتيــن ويســمى أيضــا 
اختبــار Student والــذي صممــه William Sealy Gosset فــي العــام 1908، وقــد اســتخدم 
الباحــث هــذا الاختبــار فــي المقارنــة بيــن متوســطي النــوع )ذكــور – إنــاث( فــي الاســتجابة علــى 
مجمــوع المحــاور نظــرا لكونــه متغيــر ثنائــي ومجمــوع الاســتبانة، وذلــك بهــدف قيــاس الفــروق بصــورة 
إجماليــة، ثــم يتبــع ذلــك التحليــات التفصيليــة علــى العبــارات باســتخدام اختبــار مربــع كاي. ونشــير 

هنــا إلــى التعليــق علــى العبــارات ســوف يســير علــى النحــو الآتــي: 
  دراسة التكرار للعبارة في مقياس ليكرت الثاثي.	•

• دراسة النسبة المئوية للتكرار، حيث يتم الكشف عن أقل تكرارات ليكرت وأكبرها. 	
• دراســة المتوســط الحســابي للتكــرارات أو مــا يســمى بالــوزن النســبي ومــن خالــه يمكــن الحكــم 	

علــى العبــارة فــي مجملهــا »طبقــا للجــدول الســابق فــي البنــد الســابق«.
• دراسة الانحراف المعياري لتحديد مدي تشتت استجابة أفراد العينة عن متوسطها الحسابي.	
• هــذا إضافــة إلــى التحليــل الإحصائــي الاســتدلالي البارامتــري Parametric statistics نظــرا 	

لان عــدد العينــة يزيــد عــن 25 أو 30 فــردا ممــا يعنــى ميــل توزيــع العينــة فــي إجمالهــا8 
إلــى التوزيــع الطبيعــي. وباعتبــار أن المتغيــرات الأوليــة لاســتبانة »متغيــرات مســتقلة » وأن 

الاســتجابة »متغيــرات تابعــة« يمكــن باســتخدام اختبــار مربــع كاي للفــروق بيــن التكــرارات.
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التعريفات الإجرائية للدراسة
مفهوم »إذاعات الإنترنت«

إذاعــات الإنترنــت أو »راديــو الإنترنــت« أو »إذاعــة الشــبكة« أو »راديــو نــت« هــي اصطاحــات 
تشــير إلــى اســتخدام الشــبكة العنكبوتيــة »الإنترنــت« فــي تقديــم الخدمــات الإذاعيــة تقنيــا، ومــن 
مكانيــة  مميــزات إذاعــات الشــبكة )الإنترنــت( انخفــاض تكلفــة إدارة الخدمــة الإذاعيــة وتشــغيلها، واإ

وصولهــا إلــى أي مســتمع يســتخدم الشــبكة فــي أي مــكان فــي العالــم.
والإذاعــة الرقميــة هــي كل إذاعــة تبــث إرســالها بواســطة التكنولوجيــا الرقميــة الحديثــة، والتــي 
تعمــل وفــق نظــام صفــر واحــد؛ لتحويــل الإشــارة الصوتيــة مــن الطبيعــة الكهربيــة إلــى الرقميــة فــي 
 ،)D A B( )D i g i t a l A u d i o B r o a d c a s t i n g( بــث صــوت ذي جــودة عاليــة
ويعتمــد البــث الإذاعــي الرقمــي علــى التكنولوجيــا الحديثــة؛ حيــث يتــم بــث الصــوت بدرجــة نقــاء 
عاليــة، وتمنــح هــذه التكنولوجيــا أيضًــا فرصــة نقــل وبــث النصــوص والمعلومــات بســرعة كبيــرة ومــن 

موقــع الحــدث.)9(
مفهوم »الإبداع«:

يعــرّف الإبــداع فــي اللغــة بعــدّة دلالات، بــدع الشــيء يبدعــه بدعــا: أنشــأه وبــدأه، والبديــع: الشــيء 
الــذي يكــون أولا، وأبدعــت الشــيء اخترعتــه علــى غيــر مثــال ســابق.)10(

ومــن هــذه المعانــي اللغويــة يتبيــن أن الإبــداع هــو الاختــراع والابتــكار علــى وجــه لــم يســبق إليــه 
أحــد، ومنــه قولــه تعالــى »بَدِيــعُ السَّــمَاوَاتِ وَالْأَرْضِ« ]البقــرة:117[، ومــن خــال هــذا التحديــد اللغــوي 
عدادهــم علــى نحــو يســتطيعون فــي  يمكننــا أن نشــتق منــه تعريفــا للإبــداع فهــو: تنشــئة الأجيــال واإ

مجــال تخصصاتهــم الإيجــاد والابتــكار والإتقــان والتحســين.)11(
الإطار النظري للدراسة

المحور الأول: ملمح تاريخي عن إذاعات الإنترنت
 Carl ــرن الماضــي علــى يــد الأمريكــي بــدأ ظهــور إذاعــات الإنترنــت فــي التســعينيات مــن القــ
Malamud في عام1993الذي قام بإنشاء محطة Internet Talk Radio في ولاية كاليفورنيا 

فــي الولايــات المتحــدة الأمريكيــة، وكانــت عبــارة عــن محطــة إذاعيــة لخدمــة المجتمــع تبــث برامجهــا 
 Kansas التــي أقامتهــا جامعــة Radio KJHL،فــي فتــرة محــدودة مــن اليــوم )12( وتعتبــر محطــة
فــي الولايــات المتحــدة الأمريكيــة أول محطــة إذاعيــة عبــر الإنترنــت تبــث برامجهــا طــوال اليــوم مــن 

دون توقــف)13(.
وقــد أشــــارت شــــبكة BRS Media،Inc الأمريكيــــة فــي عــام 2002 إلــى وجــود 10 آلاف 
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محطــة إذاعيــة علــى شــــبكة الإنترنــت)14(. وقــــد توالــى إنشــاء العديــد مــن المحطــــات الإذاعيــة عبــر 
الإنترنــت، مــا أدى إلــى ظهــور العديــد مــن التقنيــات التــي لازمتهــا مثــل players MP3 وHD و

satellite radio التــي ميــزت إذاعــات الإنترنــت عــن الإذاعــات التقليديــة.)15(

ويوجد نوعان من راديو الإنترنت: أولهما: المحطات الإذاعية التقليدية التي لها محطات على 
شــبكة الإنترنــت radio online التــي تخضــع لقوانيــن البــث الإذاعــي مــن حيــث ضــرورة حصولهــا 
علــى ترخيــص مــن الجهــات المســؤولة عــــن البــث الإذاعــي، ويســمعها الجمهــور التقليــدي للإذاعــات 
نفســها عــــلى موجــات الراديــو العاديــة، وتتميــز بأنهــا أكثــر تحفظًــا فــي معالجتهــا للموضوعــات 
والقضايــا المختلفــة )16(، وثانيهمــا: المحطــات الإذاعيــة التــي ليــس لهــا محطــات إذاعيــــة تقليديــــة،  
net-only radioوتعتمــد علــى الإنترنــت فــي بــث موادهــا الإذاعيــــة، ولا تحتــاج إلــى ترخيــص مــن 

الجهــــات المســؤولة عــن البــث الإذاعــي.)17(
بداية ظهور إذاعات الإنترنت في الوطن العربي:

 تعــد »إذاعــة عمــان. نــت« هــي أول إذاعــة إلكترونيــة عربيــة علــى الإنترنــت فــي المنطقــة العربيــة 
كلهــا، ثــم تبعهــا ظهــور إذاعــات الإنترنــت فــي ومصــر وتونــس بالتزامــن معــا وكانــت فــي البدايــة 
موســمية ذات بــث متقطــع لــم يســمح لهــا بالانتشــار والشــهرة، إلــى حــدود 21 مــارس 2005 تاريــخ 
بعــث إذاعــة تونــس بــادي التــي مازالــت تبــث إلــى اليــوم إلــى جانــب مجموعــة مــن الإذاعــات التــي 
جــاءت بعدهــا. ويتمثــل الســبب الرئيســي لبعــث إذاعــة تونــس بــادي فــي أن صاحبهــا فــوزي عبــد 
الكافــي المقيــم فــي كنــدا أرادهــا وســيلة للتواصــل مــع عائلتــه المقيمــة فــي تونــس، وليــس هــذا ســوى 
مثــال عــن الدوافــع الشــخصية لتأســيس إذاعــات الإنترنــت، فهــي لا تأتــي اســتجابة لحاجــات ورغبــات 

نمــا اســتجابة للرغبــات الشــخصية لمؤسســيها أو العامليــن بهــا.)18( الجمهــور واإ
إذاعات الإنترنت..ما لها وما عليها

في استبيان أجرته إحدى الدراسات حول فوائد إذاعات الإنترنت، كانت الإجابات كالآتي:
1- تساعد إذاعات الإنترنت على زيادة المعلومات الثقافية.

2- تتيح إذاعات الإنترنت التواصل مع الآخرين من دون قيود.
3- تتيح إذاعات الإنترنت فرصة المشاركة وتبادل الآراء مع أشخاص لديهم الميول والاهتمامات 

نفسها.
4- تتيــح إذاعــات الإنترنــت المشــاركة فــي الأعمــال المجتمعيــة والمدنيــة فــي المجتمــع الــذي أعيــش 

فيه.
5- تســاعد إذاعــات الإنترنــت فــي التعــرف علــى الفــرص الوظيفيــة التــي تناســب تخصصــي فــي 

مختلــف المؤسســات.
6- تتســم العاقــات الموجــودة علــى إذاعــات الإنترنــت بالوديــة أكثــر مــن تلــك الموجــودة فــي الواقــع 
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الحقيقــي.
7- تسمح إذاعات الإنترنت بإرسال رسائل قصيرة سريعة لآخرين والحصول على آرائهم.

8- تسمح إذاعات الإنترنت بتقمص دور الشخصيات الغنائية وتقليدها.
9- تخلق الإذاعات جوًا من الألفة في أثناء الاستماع مع الآخرين.

10- تنشر إذاعات الإنترنت الوقائع التي يحاول الإعام إخفاءها أو لا يستطيع الوصول إليها.
11- تتيح إذاعات الإنترنت التعاطف الانساني نحو بعض الفئات في المجتمع.

12- تشعر مستخدمها بالارتباط بأحدث مستجدات العصر.
13- تساعد مستخدمها على متابعة أخبار النجوم والمشاهير.

14- تساعد في الحصول على المعلومات عن الأحداث والقضايا كافة في المجتمع.
15- تساهم في التسلية والترفيه.)19(

كمــا أظهــرت آراء المختصيــن توقعــات إيجابيــة بشــأن مســتقبل الإنترنــت، ونســتعرض بعــض 
آرئهــم كالآتــي:

يقــول »إيــاد صالــح مخــرج بالإذاعــة التابعــة للموقــع الالكترونــي »إســام أون لايــن«، إن 
»الإنترنــت هــو المســتقبل، وكل وســائل الإعــام المقــروءة والمســموعة وحتــى المرئيــة تلهــث بســبب 

ســرعة إيقــاع العمــل الإعامــي الــذي فرضــه ظهــور الإنترنــت«.
ويضيــف »العنصــر المهــم الــذي ســاعد علــى انتشــار وزيــادة الإقبــال علــى إذاعــات الإنترنــت هــو 
ســهولة تشــغيلها فــي أي مــكان، فيكفــى أن تدخــل علــى موقــع الإذاعــة وأنــت فــي العمــل لتســتمع إلــى 

البرامــج، مــن دون أن يعطلــك هــذا عــن شــيء«.)20(
أمــا الدكتــور صفــوت العالــم أســتاذ الإعــام بجامعــة القاهــرة فيعتبــر أن انتشــار إذاعــات الإنترنــت 
هو اســتكمال للتطور الإعامي وعادات الاســتماع والمتابعة لوســائل الإعام الجديدة. ورأى العالم 
أن وســائل الإعــام الجديــدة ســاعدت علــى التدفــق المعلوماتــي بحريــة أكثــر مــن وســائل الإعــام 
الرســمية أو الحكوميــة، وقــال: »عــادة مــا يعمــد القائمــون علــى إدارة هــذه الوســائل إلــى توصيــل 
رســائل ومضاميــن إعاميــة تعبــر عــن آراء وقناعــات لديهــم، بحريــة تامــة، وبعيــدا عــن أي شــكل 

مــن أشــكال الرقابــة« )21(.
* المخاوف من إذاعات الإنترنت:

)1( مخاوف من الفوضى الإعامية:
يــرى خبــراء إعاميــون أن هــذه التجــارب التــي انتشــرت فــي الســنوات الأخيــرة فــي إنشــاء العديــد 
مــن محطــات الإذاعــة علــى الإنترنــت، تتســم بشــكل عــام بالانتقائيــة وســرعة الإعــداد والانطــاق 
والتوقــف عــن البــث فــي كثيــر مــن الأحيــان. وتفتقــد بعــض هــذه الإذاعــات الاحترافيــة والالتــزام بالحــد 
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الأدنــى مــن المعاييــر المهنيــة. )22(
 )2( مخاوف من مخاطر العزلة الاجتماعية

يــؤدّي  الــذي  إلــى البعــد عــن العالــم المحيــط، الأمــر  يــؤدي الإفــراط فــي اســتخدام الإنترنــت 
إلــى فقــدان الأصدقــاء، كمــا أن الاعتمــاد عليــه فــي كل شــيء يحــدث ســوءًا فــي التواصــل بيــن 
الأشــخاص، علمًــا أن التواصــل المباشــر يعتبــر أفضــل وســيلة للتواصــل الاجتماعــي مــع الآخريــن، 

كمــا أن الاســتمرار فــي اســتخدامه يــؤدّي إلــى التفــكك الأســري.
)3( مخاوف من تعرض المستخدم إلى المواد الإباحية والعنف

يعتبــر الإنترنــت مــن أكثــر الوســائل الحديثــة خطــرًا علــى الأطفــال، علمًــا أن الوصــول إليــه أصبــح 
ســهاً، وغيــر مقيّــد بشــروط أو أســس للتعامــل معــه، الأمــر الــذي يزيــد مــن احتماليــة دخــول الأطفــال 
إلــى المواقــع الإباحيــة المخلّــة بأخاقهــم، وبالتالــي التأثيــر علــى قيمهــم التــي تربّــوا عليهــا، كمــا مــن 
الممكــن دخولهــم إلــى مواقــع تعــرض مشــاهد عنيفــة، الأمــر الــذي يؤثــر علــى المجتمــع بشــكلٍ غيــر 

مباشــر كونهــم هــم لبنــة هــذا المجتمــع، وأســاس بنائــه.)23(
)4( مخاوف من الإدمان:

يــؤدّي الإفــراط فــي اســتخدام الإنترنــت إلــى الإصابــة بالإدمــان عليــه، الأمــر الــذي يؤثــر علــى 
مجــرى حيــاة الشــخص، كونــه يصبــح غيــر قــادر علــى الابتعــاد عــن الإنترنــت، ولا يتخيّــل حياتــه مــن 
دونــه، كمــا لابــد مــن الإشــارة إلــى أن ذلــك يؤثــر علــى الإنتاجيــة العامــة للأشــخاص، وبالتالــي يؤثــر 

علــى تقــدّم المجتمــع وتطــوّره.)24(
)5( مخاوف من ضياع الثقافة المحلية:

يــؤدّي الانفتــاح علــى العالــم الخارجــي إلــى دخــول ثقافــات أخــرى تؤثــر علــى الثقافــة المحليــة 
للمجتمعــات، خاصــةً إذا كانــوا ذوي ثقافــة ووعــي محدوديــن، علمًــا أن بعــض هــذه الثقافــات قــد تكــون 
غيــر مناســبة، وتشــكل تهديــدا للأمــن الاجتماعــي، وتؤثــّر بعــض مواقــع التواصــل الاجتماعــي علــى 
الأفــراد تأثيــرًا ســلبيًا، علمًــا أنهــا تســتهدف فئــة الشــباب علــى وجــه الخصــوص، حيــث يتــم تجنيدهــم 

ضــد المصلحــة العامــة لبلدانهــم الأمــر الــذي يؤثــر علــى قــوّة هــذه البلــدان، ويعرّضهــا للخطــر.)25(
المحور الثاني: إذاعات الإنترنت وتأثيرها على الشباب 

 كيفية تأثير إذاعات الإنترنت على جماهيرها:
الكلمــة المعبــرة والواضحــة تعتبــر مــن أهــم عناصــر العمــل الإذاعــي؛ لــذا يلجــأ معــدو البرامــج 
فــي إذاعــات الإنترنــت إلــى اســتخدام الأســاليب الإبداعيــة والإقناعيــة للتأثيــر علــى جماهيرهــا مــن 

الشــباب ومختلــف الفئــات. 
وهنــاك عوامــل متعــددة تؤثــر علــى إبداعيــة وفعاليــة وســائل الإعــام وقدرتهــا علــى التأثيــر 
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التاليــة: بالمتغيــرات  التعبيــر عنهــا  يمكــن  العوامــل  المجتمعــات، وهــذه  والتغييــر وقيــادة 
1- متغيــرات البيئــة: وهــي كافــة الظــروف السياســية والاقتصاديــة والاجتماعيــة، وهــي قــد تكــون 
مســاعدة لوســائل الإعــام علــى إحــداث التأثيــر والتغييــر، أو تكــون عوامــل تضعــف فعاليــة 

وســائل الإعــام.
2- متغيرات الوســيلة: وهي العوامل المتعلقة بوســائل الإعام ومصداقيتها، وتنوعها، وشــمولها، 

وتجانســها، وهل هي متشــابهة ومتســقة أم لديها تنوع وتعددية إعامية. 
ــوى: يلعــب المحتــوى وقدرتــه علــى الاســتمالة، والإقنــاع، والتنــوع، والتكــرار،  ــرات المحت 3- متغي

ــا فــي فعاليــة تأثيــر وســائل الإعــام.  شــباع حاجــات المتلقــي، دورًا مهمً والجاذبيــة، واإ
4- متغيــرات الجمهــور: متغيــرات الجمهــور لهــا دلالــة كبيــرة فــي فعاليــة تأثيــر وســائل الإعــام، 
حيــث يختلــف الأفــراد فــي خبراتهــم، وثقافتهــم، وتعرضهــم الانتقائــي لوســائل الإعــام، وقابليتهــم 
للتأثــر، بــل إنــه أحيانًــا يســتجيب الشــخص الواحــد بشــكل مختلــف لنفــس المحتــوى وفقًــا لظروفــه 

الصحيــة أو النفســية أو الاجتماعيــة.
ــرات التفاعــل: إن آليــة التفاعــل وطريقتــه وهــل هــو جماعــي أم فــردي، كل ذلــك يحــدد  5- متغي

مــدى فعاليــة تأثيــر وســائل الإعــام.)26(
ما هي مجالات تأثير إذاعات الإنترنت؟

هنــاك مجــالات عديــدة ركــزت عليهــا البحــوث الإعاميــة لتأثيــر وســائل الإعــام، وهــي علــى النحــو 
الآتي:

1- تغيير الموقف أو الاتجاه: 
وهــو مــن أبــرز وأوضــح مظاهــر تأثيــر إذاعــات الإنترنــت، حيــث يقصــد بالموقــف رؤيــة الإنســان 
لقضية ما، أو لشــخص ما، أو لقيمة، أو لســلوك، وشــعور الإنســان تجاه هذا الشــيء، إما ســلبًا أو 
إيجابًــا، رفضًــا أو قبــولًا، حبًــا أو كراهيــةً، عــداءً أو مــودة، وذلــك بنــاءً علــى )المعلومــات التــي تتوافــر 
للإنســان(، ووســائل الإعــام عــادةً هــي التــي تزودننــا بالمعلومــات أو بالجــزء الأعظــم منهــا، وبالتالــي 

فــان إذاعــات الإنترنــت تؤثــر علــى فهمنــا، ومواقفنــا، وحكمنــا علــى الأشــياء.
2- التغيير المعرفي: 

وهــي درجــة متقدمــة مــن تأثيــر إذاعــات الإنترنــت، حيــث تؤثــر إذاعــات الإنترنــت فــي التكويــن 
المعرفي للأفراد من خال عملية التعرض طويلة المدى لإذاعات الإنترنت كمصادر للمعلومات، 
حــال أصــول  فتقــوم باجتثــاث الأصــول المعرفيــة القائمــة لقضيــة أو لمجموعــة قضايــا لــدى الأفــراد، واإ

معرفيــة جديــدة بــدلًا منهــا.
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3- تغيير القيم عبر التنشئة الاجتماعية:
مع التوسع الهائل لوسائل الإعام تضاءل دور مؤسسات التنشئة الأساسية كالبيت والمدرسة، 
وأصبحــت وســائل الإعــام صاحبــة الــدور الأكبــر المســيطر فــي عمليــة التنشــئة الاجتماعيــة، وكثيــرًا 
ممــا نســمعه أو نقــرؤه أو نشــاهده فــي وســائل الإعــام لا يخلــو مــن هــدف، ويعبــر عــن ذلــك علميًــا 
بأنــه مشــحون بالقيــم .)Value Loaded( فالرســالة الإعاميــة ســواءً كانــت فــي شــكل خبــر أو 
فكاهــة أو برنامــج وثائقــي فإنهــا تســتطيع أن تعمــل علــى إزالــة قيمــة مــن القيــم وتثبيــت أخــرى محلهــا، 
أو ترســيخ شــيء قائــم والتصــدي لآخــر قــادم، وهــذا بالضبــط هــو مفهــوم التنشــئة الاجتماعيــة فــي 

أبســط صورهــا، وهــذا مــا تســعى إليــه إذاعــات الإنترنــت.
4- تغيير السلوك:

نمــا يحــدث نتيجــة عوامــل   لا يمكــن التحكــم فــي الســلوك البشــري مــن خــال عامــل واحــد فقــط، واإ
متعــددة، وقــد يكــون تغييــر الســلوك البشــري نتيجــة تغييــر فــي الموقــف والاتجــاه، أو نتيجــة تغييــر 
معرفــي عميــق، أو نتيجــة تنشــئة اجتماعيــة طويلــة الأمــد، أو قــد يكــون الســلوك ناشــئًا عــن مؤثــرات 
وقتيــة بســيطة مثــل تغييــر الســلوك الشــرائي، والإقبــال علــى ألــوان أو نوعيــات معينــة مــن المابــس، 
ومهمــا كانــت أســباب تغييــر الســلوك فــان لوســائل الإعــام ومنهــا إذاعــات الإنترنــت دور مــا، يزيــد 
أو ينقــص، فــي إحــداث التغييــر والتأثيــر بشــكل عــام، وذلــك حســب متغيــرات البيئــة، والمحتــوى، 

والوســيلة، والجمهــور والتفاعــل.)27( 
من أساليب إذاعات الإنترنت في إحداث التأثير:

أظهــرت دراســات ونظريــات وأبحــاث الاتصــال الجماهيــري علــى مــدى عشــرات الســنين أن هنــاك 
أســاليب محــددة تمــارس فيهــا وســائل الإعــام ســلطتها فــي إحــداث التأثيــر، طبقــا لهــذه النظريــات 

التــي تســتند إليهــا هــذه الأســاليب ومنهــا مــا يأتــي:
: )GATE-KEEPER(أولًا: حارس البوابة الإعامي

ويعنــي مفهــوم »حراســة البوابــة« الســيطرة علــى مــكان اســتراتيجي فــي سلســلة الاتصــال بحيــث 
يصبــح لحــارس البوابــة ســلطة اتخــاذ القــرار فيمــا ســيمر مــن خــال بوابتــه، وكيــف ســيمر، حتــى 

يصــل فــي النهايــة إلــى الجمهــور المســتهدف.
ويحدث هذا الأسلوب بالشكل الآتي:

هنــاك رحلــة تقطعهــا المــادة الإعاميــة حتــى تصــل إلــى الجمهــور المســتهدف. علــى طــول الرحلــة 
توجــد نقــاط أو )بوابــات( يتــم فيهــا اتخــاذ قــرارات بمــا يدخــل ومــا يخــرج. فــي كل بوابــة هنــاك ســلطة 
ذا كانــت ســتنتقل بنفــس  لفــرد أو لعــدة أفــراد لتقريــر مــا إذا كانــت المــادة الإعاميــة ســتمر أم لا؟ واإ

الشــكل أو بعــد إدخــال تعديــات عليهــا.
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 العوامل التي توجه قرار حارس البوابة الإعامية:
- أهداف ماّك الوسيلة الإعامية، الذين يقومون بتمويلها. 

- متطلبات المعلنين وشروطهم، وطرق إرضائهم.
- معايير الجمهور وتوقعات ردود فعلهم. 

- المعايير المهنية، وسياسة الوسيلة الإعامية. 
- ضوابط الأنظمة والقوانين. 

- معايير المجتمع وقيمه وثقافته وتقاليده، حسب أهميتها وأولويتها لدى مالك الوسيلة.
- المعاييــر الذاتيــة، والســمات الشــخصية، والدوافــع والميــول والاتجاهــات، لــدى الشــخص الــذي 
يقــوم بمهمــة »حراســة البوابــة«، وتختلــف هــذه العوامــل بحســب قوتهــا وترتيبهــا مــن وســيلة إلــى 

أخــرى.)28(
:)AGENDA-SETTING( ثانيًا: وضع الأجندة وترتيب الأولويات

ويمكن توضيح هذا الأسلوب بالنقاط التالية: 
ذاعــات الإنترنــت بصفــة خاصــة، لا تســتطيع تقديــم جميــع  وســائل الإعــام بصفــة عامــة، واإ
الموضوعــات، وجميــع القضايــا، وجميــع الأحــداث، وجميــع المشــكات التــي تقــع فــي المجتمــع، وبناء 
عليــه يختــار القائمــون علــى إذاعــات الإنترنــت ووســائل الإعــام بعــض الموضوعــات والقضايــا، 
التــي يتــم التركيــز عليهــا بشــدة، والتحكــم فــي طبيعتهــا ومحتواهــا، هــذه الموضوعــات تبــدأ فــي إثــارة 
اهتمامــات النــاس تدريجيًــا، وتجعلهــم يدركونهــا، ويفكــرون فيهــا، ويقلقــون بشــأنها، وبالتالــي تمثــل 
لــدى الجماهيــر أهميــة أكبــر نســبيًا مــن الموضوعــات الأخــرى التــي لا تطرحهــا وســائل الإعــام، 
لذلــك يقــال: إن وســائل الإعــام لا تنجــح دائمًــا فــي إبــاغ الجماهيــر كيــف يفكــرون؟، ولكنهــا تنجــح 

فــي إباغهــم عمــا يجــب أن يفكــروا فيــه.
•  من العوامل المؤثرة في ترتيب الأجندة وترتيب الأولويات:	

1- طبيعــة القضايــا: ترتيــب الأولويــات يحقــق نتائــج قويــة مــع القضايــا غيــر الملموســة للجمهــور، 
بحيــث تصبــح تلــك القضايــا ملموســة بعــد فتــرة مــن التغطيــة الإعاميــة المتكــررة.

2- أهميــة القضايــا: ترتيــب الأولويــات ينجــح مــع القضايــا التــي تســبب التهديــد والخــوف مثــل 
التلــوث والإيــدز، أكثــر مــن القضايــا التــي لا تســبب تهديــدًا مباشــرًا مثــل الإجهــاض.

3- توقيــت إثــارة القضايــا: ترتيــب الأولويــات ينجــح بشــكل كبيــر باختيــار التوقيــت الدقيــق لإثــارة 
القضايــا، واســتغال الفــرص والظــروف المناســبة لذلــك.

4- نــوع الوســيلة المســتخدمة: ترتيــب الأولويــات فــي التلفزيــون يحقــق نتائــج فعالــة علــى المــدى 
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القصيــر، أمــا فــي الصحــف فهــو يحقــق تأثيــرات أقــوى علــى المــدى البعيــد.)29(
:)LONG-TERM EFFECT( ثالثاً: التأثير التراكمي طويل الأمد

تســتخدم وســائل الإعــام فــي العالــم ســلطتها لإحــداث التأثيــر التراكمــي طويــل الأمــد علــى النحــو 
الآتي: 

•  تبــدأ مجموعــة مــن وســائل الإعــام فــي تركيــز اهتمامهــا علــى نقــل رســائل حــول موضــوع 	
محــدد )مشــكلة - موقــف – قضيــة(.

•  علــى مــدى فتــرة ممتــدة مــن الزمــن تســتمر وســائل الإعــام فــي نشــر أو إذاعــة رســائلها حــول 	
الموضــوع بشــكل دائــم ومنظــم ومتكامــل فيمــا بينهــا. 

• يبــدأ أفــراد الجمهــور فــي الاهتمــام بهــذه الرســائل، وتدريجيًــا يبــدأ المجتمــع المكــون مــن هــؤلاء 	
الأفــراد فــي تكويــن فهمــه العــام والمتشــابه للموضــوع، والمســتمد مــن مضاميــن وســائل الإعــام 

التــي تضمنتهــا رســائل هــذه الوســائل.
•  مــع زيــادة طــرح الوســائل الإعاميــة للموضــوع يتكــون فهــم عــام مشــترك حولــه، وبالتالــي 	

يتــم تشــكيل أو إعــادة تشــكيل المعانــي والمعتقــدات والاتجاهــات، التــي تعمــل كمرشــد لســلوك 
جمهــور وســائل الإعــام.

• وعلــى هــذا فــإن التغيــرات التــي حدثــت نتيجــة التعــرض لوســائل الإعــام لــدى الأفــراد تتراكــم، 	
ويتولــد عنهــا ببــطء معتقــدات واتجاهــات جديــدة، تــؤدي إلــى تغيــر واضــح فــي أنمــاط الســلوك 

المرتبــط بالموضــوع.
• تحــدث مثــل هــذه التغيــرات طويلــة الأمــد علــى مســتوى مجتمــع بذاتــه، أو علــى مســتوى ثقافــة 	

إقليميــة معينــة، أو علــى مســتوى عالمــي. 
وياحظ في هذا الأسلوب ما يأتي: 

1- إن وجــود التعدديــة الإعاميــة وتنــوع الوســائل واختافهــا فيمــا بينهــا وتضــارب مصالحهــا 
أحيانًــا، فهــذا كلــه لا يلغــي وجــود توافــق ضمنــي بيــن »بعــض« الوســائل، حــول »بعــض« 

القضايــا والمواقــف والاتجاهــات، يحــدث فيهــا التأثيــر التراكمــي طويــل الأمــد.
2- لقــد ســاهمت الثــورة الرقميــة والإعــام الجديــد فــي كســر احتــكار مؤسســات الإعــام التقليديــة، 
والثقافــات  المجتمعــات  علــى  نســبيًا  تأثيرهــا  ضعــاف  واإ ســلطتها،  مــن  مــا  بصــورة  والتقليــل 

المختلفــة)30(
لغة الإقناع في إذاعات الإنترنت:

هــي رســائل مخططــة عمــدًا تقــدم للجماهيــر وســائل إقناعيــة تســتخدم ترتيــب الــذروة أو تأثيــر النهايــة 
لاســتنباط ســلوكيات معينــة مــن جانــب الجماهيــر بهــدف التعديــل الواقعــي للســلوك.)31(
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وتعتمد اللغة الإقناعية في إذاعات الإنترنت على ثاثة جوانب:
1- الاستمالات المستخدمة في اللغة الإقناعية.

2- أساليب اللغة الإقناعية المستخدمة.
3- استراتيجيات لغة الإقناع المستخدمة.

أولا: الاستمالات المستخدمة في اللغة الإقناعية في إذاعات الإنترنت:
:Emotional Appeals 1- الاستمالات العاطفية

وتعتمد الاستمالات العاطفية على ما يأتي:
1- اســتخدام الشــعارات والرمــوز: تشــير الشــعارات إلــى العبــارات التــي يطلقهــا القائــم بالاتصــال 
لتلخــص هدفــه فــي صيغــة واضحــة ومؤثــرة بشــكل يســهل حفظهــا وترديدهــا، وتصبــح مشــحونة 
البراقــة الكلمــات  الشــعارات  فيهــا، وتســتخدم  تســتخدم  مــرة  فــي كل  تثــار  بمؤثــرات عاطفيــة 

Clittering Wrds التــي تحظــى باحتــرام المتلقــي دون أن تحــدد المعنــى الدقيــق لهــا.

2- اســتخدام الأســاليب اللغويــة: مثــل التشــبيه والاســتعارة والكنايــة وكل الأســاليب التــي مــن شــأنها 
تقريــب المعنــى وتجســيد وجهــة نظــر القائــم بالإعــام.

3- دلالات الألفــاظ: هــي أســاليب تحريــف المعنــى اعتمــادًا علــى الألفــاظ المســتخدمة، ويمكــن 
تطبيــق ذلــك باســتخدام كلمــة أو صفــة أو فعــل تكــون محملــة بمشــاعر معينــة، قــد تكــون ســلبية 
تضفــي نوعــا مــن الرفــض علــى الاســم أو الفاعــل المصاحــب لهــا مثــل: ادعــى – زعــم – 

اعتــرف أو تكــون إيجابيــة مثــل: المعتــدل – النشــط.
4- صيــغ أفعــل التفضيــل: وذلــك لاســتخدامها لترجيــح فكــرة معينــة أو مفهــوم مــا دون التدليــل 

علــى هــذا الترجيــح.
5- الاستشــهاد بمصــادر: وهــي تســتغل فــي ذلــك حــب التشــبه بمــن هــو أكثــر شــهرة أو شــهرة أو 

أعلــى ســلطة أو مــن يحظــى بمصداقيــة عاليــة مــن جانــب المتلقــي.
6- عــرض الــرأي علــى أنــه حقيقــة: وذلــك علــى الرغــم مــن عــدم الاتفــاق أو الإجمــاع عليهــا مثــل 

عبــارات: لا شــك، أو فــي الحقيقــة.
7- معاني التوكيد: العبارات التي تستخدم لتأكيد المعنى مثل: مجددا، بشدة، بقوة.

8- اســتخدام غريــزة القطيــع: يقصــد بهــا اســتغال الضغــط الــذي يجعلنــا نتوافــق مــع الجماعــة 
المرجعيــة التــي ننتمــي إليهــا ويطلــق عليهــا »لوبــون« العــدوى النفســية.)32(

: Ration Appeals2- الاستمالات العقانية
تعتمــد علــى مخاطبــة عقــل المتلقــي وتقديــم الحجــج والشــواهد المنطقيــة وتفنيــد الآراء المضــادة بعــد 
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ظهــار جوانبهــا المختلفــة، وتســتخدم فــي ذلــك: مناقشــتها واإ
1- الاستشهاد بالمعلومات والأحداث الواقعية.

2- تقديم الأرقام والإحصاءات.
3- بناء النتائج على مقدمات.

4- تفنيد وجهة النظر الأخرى.)33(
3- استمالات التخويف:

يشير هذا المصطلح إلى النتائج غير المرغوب فيها، وجعل المتلقي يستجيب في الحالتين:
1- شدة الإثارة العاطفية تشكل حافزا لدى المتلقي.

2- توقعات الفرد بإمكان تجنب الأخطار.
ثانيا: أساليب اللغة الإقناعية المستخدمة في إذاعات الإنترنت:

1- وضوح الأهداف مقابل استنتاجها ضمنيا.
2- تقديم رسالة إذاعات الإنترنت لأدلة وشواهد.

3- عرض جانب واحد من الموضوع مقابل عرض الجانبين المؤيد والمعارض.
4- ترتيب الحجج الإقناعية داخل رسالة إذاعات الإنترنت.

5- استخدام الاتجاهات أو الاختيارات الموجودة لدى الجمهور.
6- تأثير رأي الأغلبية.

7- تأثير تراكم التعرض والتكرار.)34(
ثالثا: استراتيجيات لغة الإقناع المستخدمة في إذاعات الإنترنت:

تعتمــد الرســالة الإعاميــة مــن حيــث صياغــة مضمونهــا علــى مــا يســمى بالمغريــات أو الميــول 
أو الدوافــع أو الرغبــات أو الحاجــات أو الأوتــار، بحيــث يخاطــب الجمهــور المســتهدف معتمــدًا علــى 
المنطــق أو العاطفــة أو كليهمــا، مــن خــال اســتخدام نوعيــات محــددة مــن الأوتــار الإقناعيــة وذلــك 

علــى النحــو الآتــي:
1- اســتراتيجية الحاجــة للطعــام والشــراب: ويتــم اســتخدامها لترويــج الســلع والخدمــات الغذائيــة 

المقدمــة فــي إعانــات هــذه الإذاعــات. 
2- اســتراتيجية حــب الاقتصــاد والحصــول علــى المكســب: ويســمى أيضًــا »وتــر الســعر والقيمــة« 
حيــث يركــز علــى إعطــاء المشــتري عائــد يفــوق مــا دفعــه عنــد شــراء الســلعة، مــن خــال 

التخفيضــات، والأســعار المغريــة، والمســابقات، والجوائــز والهدايــا. 
3- اســتراتيجية الميــل إلــى المحــاكاة: وتكــون المحــاكاة غالبًــا للمشــهورين، وهــذا يــؤدي مثــاً إلــى 
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أن ظهــور أحــد المشــهورين يتنــاول قضيــة أو موقــف مــا ســيقود ذلــك الجمهــور المســتهدف إلــى 
اســتحضار صــورة النجــم عنــد تنــاول القضيــة نفســها أو الموقــف نفســه. 

4- اســتراتيجية الرغبــة فــي الاقتنــاء والتملــك: وهــي مــن الأوتــار المهمــة التــي تمثــل غريــزة 
موجــودة لــدى البشــر.

5- اســتراتيجية الرغبــة فــي الراحــة وبــذل أقــل مجهــود ممكــن: وهنــا يلجــأ المعلنــون إلــى العبــارات 
والكلمــات التــي تؤكــد علــى راحــة الجمهــور المســتهدف.

6- اســتراتيجية الميــل إلــى التميــز وحــب التظاهــر: وذلــك بالتأكيــد علــى جــودة مــا يقــدم فــي 
الإنترنــت.  إذاعــات 

ــال: وتســتخدم فــي المنتجــات والخدمــات الصحيــة  ــى الصحــة والجم 7- اســتراتيجية الحاجــة إل
والتجميليــة. 

8- اســتراتيجية التخويــف والحاجــة إلــى الأمــن: يتــم التركيــز علــى النتائــج الســلبية المترتبــة علــى 
عــدم اســتخدام مــا تدعــو إليــه إذاعــات الإنترنــت. 

9- اســتراتيجية عاطفــة الأمومــة والأبــوة: وهــو عامــل نفســي مهــم ويؤثــر فــي بنــاء الرســالة 
التــي تخــص الطفــل.  الإقناعيــة 

10- استراتيجية الحاجة إلى لفت نظر الآخرين والاستحواذ على إعجابهم.
11- استراتيجية بناء المعنى )الصور الذهنية(.

12- الاستراتيجية الاجتماعية الثقافية.

13- استرتيجية الإقناع السيكودينامية.
وأخيــرا فعلــى الرغــم مــن الجهــود الكثيــرة التــي بذلــت لوضــع أســس لنظريــة اســترتيجيات الإقنــاع، 

إلا أنهــا مازالــت فــي حاجــة إلــى مزيــد مــن الدراســات والتجــارب)35(.
المحور الثالث: إذاعات الإنترنت وعاقتها بالقدرات الإبداعية لدى الشباب 

مفهوم الإبداع
يعــرّف الإبــداع فــي اللغــة بعــدّة دلالات، بــدع الشــيء يبدعــه بدعــا: انشــأه وبــدأه، والبديــع: الشــيء 

الــذي يكــون أولا، وأبدعــت الشــيء اخترعتــه علــى غيــر مثــال ســابق. 
ومــن هــذه المعانــي اللغويــة يتبيــن أن الإبــداع هــو الاختــراع والابتــكار علــى وجــه لــم يســبق إليــه 
أحــد، ومنــه قولــه تعالــى »بَدِيــعُ السَّــمَاوَاتِ وَالْأَرْضِ«]البقــرة:117[. ومــن خــال هــذا التحديــد اللغــوي 
عدادهــم علــى نحــو يســتطيعون فــي  يمكننــا أن نشــتق منــه تعريفــا للإبــداع فهــو: تنشــئة الأجيــال واإ

مجــال تخصصاتهــم الإيجــاد والابتــكار والإتقــان والتحســين)36(.
مراحل الإبداع
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1- مرحلــة الإعــداد والتحضيــر: وفيهــا يقــوم المبــدع بتحديــد المشــكلة والتفكيــر بحلــول لهــا وهــي 
مرحلــة فيهــا معانــاة شــاقة وطويلــة وصبــر وتأنــي.

2- مرحلــة الحضانــة والكمــون: فــي هــذه المرحلــة يبــدو الشــخص كمــا لــو أنــه نســي المشــكلة 
بعــد مــا أعيــاه التعــب والتفكيــر والبحــث العلمــي، لكــن المشــكلة تكــون فــي أعماقــه يعمــل علــى 

عــادة ترتيبهــا وبلورتهــا حتــى تصــل إلــى النضــج الكافــي. تمحيصهــا واإ
3- مرحلــة الإلهــام أو الإشــراق: تأتــي هــذه المرحلــة عندمــا يثــب الحــل إلــى ذهــن المبــدع بعدمــا 

وصــل إلــى النضــج الكافــي.
4- مرحلــة التقويــم: بعدمــا يكــون المبــدع قــد توصــل إلــى مرحلــة الإشــراق يحتــاج الحــل إلــى إعــادة 

النظــر والصقــل والترتيــب والتهذيــب ليصبــح فــي صورتــه المرضية.)37( 
العوامل المؤثرة في الإبداع

هناك عوامل عدة تؤثر في الإبداع أهمها:
1- العوامل الوراثية: أظهرت دراســة الأنســاب أن الأســر المعروفة بذكاء أفرادها غالبا ماينتمون 
إلــى آبــاء وأمهــات أذكيــاء جــدا، فــي دراســة لجولتــون أكــدت علــى أن للعظمــاء فــي العــادة أقــارب 
عظمــاء مــن آبــاء وأجــداد وأبنــاء وغيــر ذلــك، وأظهــرت دراســات أخــرى بعــض الأطفــال الذيــن 
قــد تــم تبنيهــم أنهــم يماثلــون فــي ذكائهــم آبائهــم وأمهاتهــم الذيــن أنجبوهــم -بانتقــال الصفــات 
الوراثيــة- أكثــر مــن والديهــم الذيــن تبنوهــم. ودلــت بعــض التجــارب علــى أن تحســين بيئــة 
ضعــاف العقــول والأغبيــاء جــدا لا يغيّــر مــن نســبة ذكائهــم ولا يمكــن أن نجعــل مــن الغبــي 
ن كان هنــاك مــن يــرى أنــه ليــس هنــاك مــن هــو ذكــي مطلقــا  ذكيــا مهمــا تحســنت الظــروف، واإ

وغبــي مطلقــا.)38(
2- العوامــل البيئيــة: أظهــرت بعــض الدراســات أن الحرمــان الحســي والعاطفــي يخفــض مــن قابليــة 
الفــرد الذهنيــة، وعلــى العكــس مــن ذلــك فتوفيــر الظــروف المناســبة والمريحــة تحسّــن القابليــة 
الذهنيــة للأفــراد، وتشــير هــذه الأدلــة إلــى أن درجــة الإعاقــة مرتبطــة إيجابيــا بطــول الفتــرة 
الزمنيــة التــي يقضيهــا الطفــل فــي البيئــة الفقيــرة، وتظهــر الدراســات المعاكســة أن انتقــال الفــرد 
مــن بيئــات ومجتمعــات متشــددة فــي قيمهــا وطــرق تعاملهــا إلــى بيئــات جيــدة يــؤدي إلــى زيــادة 
وتعزيــز النمــو العقلــي، كمــا يــؤدي تحســين الفــرص التربويــة للأفــراد إلــى زيــادة ذكائهــم وتطويــر 

قدراتهــم العقليــة. 
3- الســامة النفســية: التــي تنطــوي علــى مــدى تقبــل الأســرة والمجتمــع للفــرد مــن جهــة وأفــكاره 

الإبداعيــة مــن جهــة أخــرى دون أن يخــاف مــن التعبيــر عــن أفــكاره المتباينــة.
4- الحريــة الفكريــة: التــي تمكّــن الفــرد المبــدع مــن الوصــول إلــى المعرفــة بطريقتــه الخاصــة وزيــادة 
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وعيه الذاتي واســتقاليته.
ما السمات العامة للشخص المبدع؟

الشخص المبدع يجب أن يتصف بسمات عدة من أهمها:
أ- الحساســية: لمــا كان التنميــط الاجتماعــي قــد جعــل بعــض الصفــات قاصــرة علــى جنــس واحــد 
وعلــى أشــخاص معينيــن فهــذه الصفــة مــن حــظ الإنــاث ولاحــقّ للذكــور بامتاكهــا، وهكــذا فإننــا 

قتلنــا الإبــداع عنــد الطفــل بعــدم ســماحنا لــه أن يتصــف بهــذه الصفــة.
ب - الاســتقالية: فهــذه الصفــة ذكوريــة بحتــة فــي أســرنا التقليديــة، فــان حاولــت الفتــاة الاعتمــاد 
علــى نفســها -فــي شــراء شــيء معيــن مــن الســوق - والاســتقالية قيــل لهــا أنــت ولــد أم بنــت؟ 
هــذه أعمــال الرجــال! والســؤال إن لــم يكــن هنــاك ذكــور فهــل ســيتغاضون عــن إلصــاق صفــة 

الاســتقالية بالبنــات أم ســيحاولون أن ينجبــوا ذكــرا مــن أجــل هــذه المهمــة؟!
ج- الأصالــة: أي أن الشــخص المبــدع المتصــف بهــذه الصفــة يمكنــه أن يســتحضر أفــكار متميــزة 

ويحقــق شــروطا معينــة فــي موقــف مــا. 
د- الطاقــة: وتنطــوي علــى ســرعة إنتــاج الأفــكار التــي ترتبــط بموقــف مــا وتســتوفي شــروطا معينــة 

يحددهــا هــذا الموقف.
هـــ- المرونــة: وهــي القــدرة علــى إنتــاج أكبــر عــدد مــن البدائــل أو الأفــكار ذات الصلــة بالمشــكلة 

التــي تســتدعي هــذه الأفــكار وتفيــد فــي حلهــا.
ن- الانطــاق )الانفتــاح الاجتماعــي(: فالطفــل بحاجــة إلــى التقبّــل، حيــث يميــل إلــى الشــعور بأنــه 
مقبــول ومرغــوب بــه ممــن حولــه، ويهــدد هــذه الحاجــة شــعوره بأنــه غيــر مرغــوب فيــه، فــي نفــس 
ن هُــددت هــذه الحاجــة أيضــا  الوقــت يحتــاج الطفــل إلــى الانتمــاء لآخريــن والتفاعــل معهــم، واإ
قــد يهــدد ســلوكه الاجتماعــي فيميــل إلــى الانطــواء والوحــدة، وتبيــن الدراســات أن تنشــئة الأطفــال 
فــي جــو مــن الحنــان وعلــى أيــدي آبــاء عطوفيــن لهــا أهميــة عظمــى فــي مســاعدتهم علــى أن 
يشــبّوا علــى الشــعور بالمســؤولية الاجتماعيــة، والانفتــاح الاجتماعــي عنــد الطفــل دليــل علــى 

ســامته النفســية وعــدم تمركــزه حــول ذاتــه وانطــواءه علــى نفســه.
و - الثقــة بالنفــس: الايجابــي هــو الــذي يثــق بنفســه وقدراتــه، لــذا علينــا أن نعلّــم شــبابنا أنــه 
يمكــن أن يفعــل كــذا وكــذا ونبتعــد قــدر الإمــكان عــن الأمــر والنهــي والســخرية ونســتخدم عبــارات 
التشــجيع، مثــا أنــا علــى ثقــة بأنــك تســتطيع أن تفعــل أفضــل مــن هــذا، هيــا جــرب هــذه المــرة... 
وكمــا قلنــا الإبــداع هــو ابتــكار شــيء غيــر مألــوف وهنــا يأتــي دور الثقــة بالنفــس بــأن يفعــل 
ن خالفــت آراء الوالديــن والمعلميــن والآخريــن بــدون  الشــاب الآراء التــي يكــون مقتنعــا بهــا واإ

خــوف ولا أدنــى تــردد.)39(
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كيف يمكننا تعليم الإبداع لشبابنا السعودي من خال إذاعات الإنترنت؟
هناك وسائل كثيرة ومختلفة لتعليم الإبداع نذكر بعضها وبإيجاز:

إتاحــة الفــرص أمــام الشــباب للإســهام فــي حــل مشــكاته الخاصــة مــن خــال أطروحــات يقدمهــا - 
الشــباب عبــر إذاعــات الإنترنــت تمكنــه مــن اعتمــاده علــى نفســه.

تنميــة خيــال الشــباب بطريقــة ســليمة عبــر برامــج إثرائيــة تبــث مــن خــال إذاعــات الإنترنــت - 
تســاعدهم علــى الخيــال المبــدع والاكتشــاف والابتــكار، فالخيــال الإنســاني مســؤول عــن كل 

الأعمــال الابتكاريــة فــي حيــاة البشــر )فالطيــارة يومــا مــا كانــت خيــالا أو حلمــا(!
إتاحــة الفــرص أمــام الشــباب للتجريــب واكتشــاف الأشــياء واســتطاع البيئــة المحيطــة مــن رســم - 

وفــكّ وتركيــب ومــا إلــى غيــر ذلــك مــن المحــاولات الأولــى التــي ترضــي شــغفهم للإبــداع والابتــكار 
عبــر إذاعــات تكــون خاصــة بطــاب الجامعــات.

الاهتمــام بالفــروق الفرديــة بيــن طــاب الجامعــات، ومــن المهــم أن نعمــل علــى تنميــة اســتعدادات - 
الفــرد وقدراتــه.

ثــارة حماســهم للبحــث فــي هــذه المشــكات والتمــاس -  إثــارة اهتمــام طــاب الجامعــات بالمشــكات واإ
الحلــول المبتكرة.

تنمية قدرة الشباب السعودي على الماحظة الدقيقة.- 
تدريــب الشــباب الســعودي علــى الصبــر والمثابــرة وبــذل الجهــد المتصــل، فالمبدعــون يتميــزون - 

دائمــا بالصبــر والقــدرة علــى تحمــل العنــاء، اديســون الــذي يضــرب بــه المثــل بالعبقريــة والإبــداع 
وكثــرة الاختراعــات فهــو الــذي اختــرع المصبــاح الكهربائــي والصــور المتحركــة وبطاريــة الســيارة 

وعــدّاد النــور والكثيــر الكثيــر، فــكان صبــره وتحملّــه للعنــاء بــا حــدود.
تدريــب الشــباب الســعودي مــن خــال إذاعــات الإنترنــت علــى التفكيــر الناقــد الــذي يربــط الأســباب - 

بالنتائج.
تشــجيع التعلــم عــن طريــق الاكتشــاف لاعــن طريــق الحفــظ والتلقيــن وذلــك مــن خــال برامــج - 

هادفــة يتــم بثهــا عبــر إذاعــات الإنترنــت)40(.
نتائج الدراسة الميدانية:

توزيع أفراد عينة الدراسة:
توزعت عينة الدراســة بحســب النوع توزيعًا عشــوائيًا بحيث تكون معبرة عن مجتمع الدراســة ويمكن 

وصــف عينــة الدراســة فــي ضــوء المتغيــرات الديموجرافيــة كمــا بالجــدول الآتي:
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جدول )2( وصف إجمالي عينة الدراسة حسب متغيرات العمر المحافظة والتعليم
التعليمالمحافظةالعمرالنوع

86743الوسطي173اقل من 20 سنةذكر

317366الشرقية20318 سنة فاقل من 25 سنةأنثى

513140الغربية25294 سنة فاقل من 30 سنة

841066الشمالية301092 سنة فأكثر

96196الجنوبية

66
الإجمالي = 1877

وياحظ من الجدول السابق:
أن أعلــي الفئــات كانــت فئــة 30 ســنة فأكثــر، حيــث شــارك فــي الإجابــة عــن فقــرات الاســتبانة 
)1092( مــن عينــة الدراســة، بينمــا فــي متغيــر التعليــم حصلــت درجــة ممــن يحملــون البكالوريــوس 
علــى أعلــى نســبة مشــاركة، حيــث شــارك فــي الإجابــة عــن فقــرات الاســتبانة )1066(، أمــا بالنســبة 
للمنطقــة فقــد جــاءت المنطقــة الوســطى فــي أعلــى نســبة المشــاركة، حيــث شــارك منهــا)867( مــن 

أفــراد عينــة الدراســة والشــكل الآتــي يوضــح ذلــك:
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توزيع عينة الدراسة بحسب متغيرات النوع والمنطقة والتعليم
ومــن الأشــكال الســابقة يتضــح عــدم اعتداليــة النمــوذج الإحصائــي لعينــة الدراســة، لكــن هــذا أمــر 
مقبــول إحصائيــا ويمكــن معالجتــه بالاختبــارات الإحصائيــة للمتوســطات والتكــرارات كمــا ســيأتي. 

كما يمكن وصف عينة الدراسة تفصيليا كما بالجدول الآتي:
جدول )3( وصف عينة الدراسة حسب متغيرات الدراسة الأساسية

العمر

المنطقة

الإجمالي
الجنوبيةالشماليةالغربيةالشرقيةالوسطي

اقل من 20 
سنة

الجنس
ذكر

5455776129التكرار
%41.93.944.25.44.7100.0

أنثى
23596144التكرار

%52.311.420.513.62.3100.0

771066137173التكرارالإجمالي

%44.55.838.27.54.0100.0

20 سنة 
فاقل من 25 

سنة

الجنس
ذكر

862476819213التكرار
%40.411.335.73.88.9100.0

أنثى
56231439105التكرار

%53.321.913.32.98.6100.0

14247901128318التكرارالإجمالي

%44.714.828.33.58.8100.0

25 سنة 
فاقل من 30 

سنة

الجنس
ذكر

934160128214التكرار
%43.519.228.05.63.7100.0

أنثى
451883680التكرار

%56.322.510.03.87.5100.0

13859681514294التكرارالإجمالي

%46.920.123.15.14.8100.0

30 سنة 
فأكثر

الجنس
ذكر

3931712503838890التكرار
%44.219.228.14.34.3100.0

أنثى
117303979202التكرار

%57.914.919.33.54.5100.0

51020128945471092التكرارالإجمالي

%46.718.426.54.14.3100.0
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أولًا: إثبات فروض الدراسة
إثبات الفرض الأول للدراسة

للتحقــق مــن الفــرض الأول والــذي ينــص علــي أنــه« يجــود فــروق بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي 
)الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب متغيــر المنطقــة )الوســطي – الشــرقية – الغربيــة 

– الشــمالية – الجنوبية(. 
 one – وللتحقــق مــن الفــرض الإحصائــي تــم اســتخدام اختبــار تحليــل التبايــن أحــادي الاتجــاه

way ANOVA كمــا الجــدول الآتــي: 

جدول )4( دراسة الفروق في )الدوافع – الأسباب – القدرات الإبداعية( حسب متغير المنطقة )الوسطي – الشرقية 
– الغربية – الشمالية – الجنوبية( باستخدام اختبار تحليل التباين أحادي الاتجاه

المتوسطالعدد
الانحراف 

المعياري
الفاء% للموافقة

الدلالة 

الإحصائية

مجموع الدوافع

76.63%86718.39103.04630الوسطي

0.220.93

77.34%31718.56153.00003الشرقية

76.67%51318.40162.97951الغربية

77.13%8418.51193.23942الشمالية

76.56%9618.37503.16976الجنوبية

76.78%187718.42733.03316الإجمالي

مجموع الأسباب

84.25%86720.21913.49238الوسطي

0.830.51

85.46%31720.51103.04773الشرقية

84.88%51320.37043.33940الغربية

86.16%8420.67863.17809الشمالية

83.68%9620.08333.79381الجنوبية

84.68%187720.32343.38146الإجمالي

مجموع القدرات 

الإبداعية

86.07%86733.56865.46146الوسطي

0.160.96

86.73%31733.82654.98398الشرقية

86.27%51333.64525.56275الغربية

86.05%8433.55954.91947الشمالية

86.70%9633.81256.11695الجنوبية

86.27%187733.64525.41978الإجمالي
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ومــن خــال النظــر إلــى الجــدول الســابق يتضــح عــدم وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بحســب 
المنطقــة ممــا يشــير إلــى توافــق كل أفــراد العينــة حــول بنــود الاســتبانة مــع اختــاف المناطــق التــي 
ينتمــون إليهــا مــع ماحظــة أن درجــة الموافقــة 76.7 علــى الدوافــع إلــى الاســتماع إلــى الإذاعــات 
الالكترونيــة وفــي الأســباب 84.6 وفــي القــدرات الإبداعيــة 86.2 ممــا يعنــي درجــة موافقــة مرتفعــة 

وأن هنــاك طلــب ملــح علــي هــذه التقنيــة. 
ويمكن التعبير عن النسب المئوية للموافقة كما بالشكل الآتي: 

شكل )2(

النســبة المئويــة للموافقــة علــي )دوافــع – أســباب – القــدرات الإبداعيــة( لاســتماع إلــى الإذاعــات 
الالكترونيــة لــدي عينــة الدراســة بحســب متغيــر المنطقــة.
ومن خال النظر إلى الشكل السابق يتضح ما يلي:

جــاء فــي ترتيــب المناطــق مــن حيــث مجمــوع القــدرات الإبداعيــة المنطقــة الشــرقية، حيــث بلغــت 
نســبة الموافقــة )86.73%( ممــا يــدل علــى وجــود حاجــه ملحــة لأفــراد المنطقــة الشــرقية فــي وجــود 
إذاعــة الانترنــت، كمــا جــاء فــي الترتيــب الأول مــن حيــث مجمــوع الأســباب المنطقــة الشــمالية حيــث 
بلغــت نســبة الموافقــة )86.16%(، بينمــا جــاء فــي الترتيــب الأول مــن حيــث مجمــوع الدوافــع المنطقــة 

الشــرقية بنســبة )%77.34(.



دور استخدام إذاعات الإنترنت في تنمية القدرات الإبداعية...

232

إثبات الفرض الثاني للدراسة: دراسة الفروق بحسب النوع 
جدول )5( دراسة الفروق في )الدوافع – الأسباب – القدرات الإبداعية( 

حسب متغير النوع )ذكر - أنثى( باستخدام اختبار التاء لعينيتين مستقلتين

الانحراف المتوسطالعدد
الدلالة التاء% للموافقةالمعياري

الإحصائية

مجموع الدوافع
76.20%144618.28913.08778ذكر

3.627490.001
دالة 78.71%43118.89102.79612أنثى

مجموع الأسباب
83.88%144620.13003.47423ذكر

4.561980.001
دالة 87.38%43120.97222.96243أنثى

مجموع القدرات 
الإبداعية

85.70%144633.42395.45489ذكر
3.247750.001

دالة 88.17%43134.38755.23856أنثى

من الجدول السابق يتضح ما يأتي:
يبــدو فــروق بيــن الذكــور فــي الإنــاث فــي الدوافــع والأســباب والقــدرات الإبداعيــة حيــث بلغــت 
فــي  تــاء )4.56198(  الدوافــع، كمــا بلغــت قيمــة  فــي محــور مجمــوع  التــاء)3.62749(  قيمــة 
مجــور مجموعــة الأســباب، وبلغــت قيمــة تــاء )3.24775( فــي محــور مجمــوع القــدرات الإبداعيــة، 
وكانــت أعلــي المتوســطات لصالــح الإنــاث فــي البنــود الثــاث الســابقة حيــث بلغــت المتوســطات 
)18.8910( فــي مجمــوع الدوافــع بينمــا بلغــت المتوســطات فــي مجمــوع الأســباب )20.9722( 
وبلغــت فــي مجمــوع القــدرات الإبداعيــة )34.3875( هــذا بالنســبة للإنــاث، بينمــا كانــت متوســطات 
الذكــور علــى الترتيــب )18.2891( فــي مجمــوع الدوافــع، وفــي مجمــوع الأســباب بلغــت المتوســطات 

)20.1300( بينمــا فــي مجمــوع القــدرات الإبداعيــة بلغــت المتوســطات )33.4239(. 
وقــد يُعــزى هــذا إلــى حاجــة المجتمــع الســعودي إلــى هــذه التقنيــة المســتحدثة وخصوصــا مــن 
جانــب الســيدات، حيــث يمكــن أن يفيــد منــه القطــاع النســوي خصوصــا بعــد الإصاحــات التشــريعية 

والتــي أعطــت المزيــد مــن الصاحيــات للإنــاث.
ويمكن التعبير عن النسبة المئوية للموافقة كما بالشكل الآتي: 

شكل )3( النسبة المئوية للموافقة علي
 )دوافع – أسباب – القدرات الإبداعية(

 لاستماع إلى الإذاعات الالكترونية
 لدي عينة الدراسة بحسب متغير النوع
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إثبات الفرض الثالث للدراسة
دراسة الفروق بحسب العمر 

يبــدو هــذا المتغيــر أهــم الفــروق حيــث أظهــر أعلــى الفــروق وخصوصــا للفئــة الأعلــى فــي العمــر كمــا 
بالجــدول الآتــي. وقــد يفســر هــذا فــي ضــوء تعطــش الفئــة الأكبــر ســنا إلــى هــذه التقنيــة، كمــا يشــير 
هــذا إلــى الاختيــار العقانــي لهــذه التقنيــة كونهــا أمــل وطمــوح للفئــة الرشــيدة مــن الشــباب.. ممــا 

يعطــي هــذه الدراســة أهميتهــا ويعضــد مــن تطبيقهــا. 

جدول رقم )6( دراسة الفروق في )الدوافع – الأسباب – القدرات الإبداعية( 
حسب متغير العمر باستخدام اختبار التاء لعينيتين مستقلتين

الانحراف المتوسطالعدد
الدلالة الفاء% للموافقةالمعياري

الإحصائية

مجموع 
الدوافع

73.43%17317.6243اقل من 20 سنة

4.
95

12
1

الة
0 د

.0
02

0 76.36%2031818.3270 سنة فاقل من 25 سنة

77.28%2529418.5476 سنة فاقل من 30 سنة

77.30%30109218.5513 سنة فأكثر

76.78%187718.4273الإجمالي

مجموع 
الأسباب

81.14%17319.4740اقل من 20 سنة

4.
76

33
6

الة
0 د

.0
02

6 84.01%2031820.1635 سنة فاقل من 25 سنة

85.03%2529420.4082 سنة فاقل من 30 سنة

85.34%30109220.4817 سنة فأكثر

84.68%187720.3234الإجمالي

مجموع 
القدرات 
الإبداعية

81.04%17331.6069اقل من 20 سنة

15
.7

78
08

الة
0 د

.0
00

01 84.25%2031832.8585 سنة فاقل من 25 سنة

85.60%2529433.3844 سنة فاقل من 30 سنة

87.87%30109234.2674 سنة فأكثر

86.27%187733.6452الإجمالي

من خال الجدول السابق يتضح ما يأتي:
وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر العمــر فــي كل محــاور الاســتبانة، حيــث 
بلغــت قيمــة فــاء فــي محــور مجمــوع الدوافــع )4.95121( وجــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة مــن 
هــم أكثــر مــن 30 ســنة حيــث بلغــة نســبة الموافقــة )77.28%( وهــم مــن يمثلــون الرشــداء والعقــاء، 
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كمــا جــاء فــي الترتيــب الثانــي الشــباب مــن فئــة 25 ســنة إلــى أقــل مــن 30 ســنة، حيــث بلغــت نســبة 
الموافقــة )77.28%( وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر فئــة الشــباب والصبيــان مــن عمــر أقــل مــن 20 

ســنة. 
أمــا فــي محــور مجمــوع الأســباب فقــد أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى 
حســب متغيــر العمــر، حيــث بلغــت قيمــة فــاء )4.76336( كمــا جــاء ترتيــب الفئــات العمريــة 
كالآتــي: 30 ســنة فأكثــر فــي الترتيــب الأول حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )85.34%( وجــاء فــي 
الترتيــب الثانــي فئــة مــن 25 ســنة فأقــل مــن 30 ســنة حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )85.03%( وجــاء 

فــي الترتيــب الأخيــر فئــة الشــباب والصبيــان مــن هــم أقــل مــن 20 ســنة بنســبة )%81.14(. 
وفــي محــور مجمــوع القــدرات الإبداعيــة أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة، حيــث 
بلغــت قيمــة فــاء )15.77808( كمــا جــاء ترتيــب الفئــات العمريــة كالآتــي: 30 ســنة فأكثــر فــي 
الترتيــب الأول حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )87.87%( وجــاء فــي الترتيــب الثانــي فئــة مــن 25 ســنة 
فأقــل مــن 30 ســنة حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )85.60%( وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر فئــة الشــباب 

والصبيــان مــن هــم أقــل مــن 20 ســنة بنســبة )%81.04(. 
وقــد تشــابهت نتائــج هــذا الفــرض مــع نتائــج دراســة )عبــد الصــادق حســن عبــد الصــادق( مــن 
حيــث الفئــات العمريــة التــي تســتمتع بالاســتماع إلــى إذاعــات الانترنــت، كمــا تشــابهت هــذه النتائــج 
مــع نتائــج الفــروق فــي الأعمــار الســنية بيــن المفحوصيــن حيــث أن الشــباب هــم أغلــب الفئــات التــي 

تســتمع إلــى هــذه الإذاعــات. 
ويمكن التعبير عن النسبة المئوية للموافقة كما بالشكل الآتي:

ومــن خــال النظــر إلــى الشــكل الســابق نجــد أن الفئــة العمريــة 30 ســنة فأكثــر هــي الفئــة التــي 
حصلــت علــى أعلــى نســبة موافقــة، كمــا جــاءت الفئــة مــن 25 ســنة فأقــل مــن 30 ســنة فــي الترتيــب 
الثانــي وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر الفئــة العمريــة 20 ســنة فأقــل وذلــك فــي كل محــاور الاســتبانة. 

ولدراسة الفروق الثنائية باستخدام اختبار شافييه
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جدول )7( اختبار شافييه لدراسة الفروق الثنائية بحسب 
متغير العمر في )الدوافع – الأسباب – القدرات الإبداعية( لدي عينة الدراسة

الدلالة الإحصائيةالخطأ المعياريالفرق في المتوسط(J) العمراذ

مجموع 
الدوافع

اقل من 20 سنة
0.109 دالة200.7030.286 سنة فاقل من 25 سنة
0.017 دالة250.9230.290 سنة فاقل من 30 سنة

0.003 دالة300.9270.247 سنة فأكثر

20 سنة فاقل من 25 
سنة

0.7030.2860.109اقل من 20 سنة
250.2210.2450.846 سنة فاقل من 30 سنة

300.2240.1930.716 سنة فأكثر

25 سنة فاقل من 30 
سنة

0.017 دالة0.9230.290اقل من 20 سنة
200.2210.2450.846 سنة فاقل من 25 سنة

300.0040.1991.000 سنة فأكثر

30 سنة فأكثر
0.003 دالة0.9270.247اقل من 20 سنة

200.2240.1930.716 سنة فاقل من 25 سنة
250.0040.1991.000 سنة فاقل من 30 سنة

مجموع 
الأسباب

اقل من 20 سنة
200.6900.3180.197 سنة فاقل من 25 سنة
0.039 دالة250.9340.323 سنة فاقل من 30 سنة

0.004 دالة301.0080.276 سنة فأكثر

20 سنة فاقل من 25 
سنة

0.6900.3180.197اقل من 20 سنة
250.2450.2730.848 سنة فاقل من 30 سنة

300.3180.2150.533 سنة فأكثر

25 سنة فاقل من 30 
سنة

0.039 دالة0.9340.323اقل من 20 سنة
200.2450.2730.848 سنة فاقل من 25 سنة

300.0740.2220.991 سنة فأكثر

30 سنة فأكثر
0.004 دالة1.0080.276اقل من 20 سنة

200.3180.2150.533 سنة فاقل من 25 سنة
250.0740.2220.991 سنة فاقل من 30 سنة

مجموع 
القدرات 
الابداعية

اقل من 20 سنة
201.2520.5060.106 سنة فاقل من 25 سنة
0.008 دالة251.7770.513 سنة فاقل من 30 سنة

0.0001 دالة302.6600.438 سنة فأكثر

20 سنة فاقل من 25 
سنة

1.2520.5060.106اقل من 20 سنة
250.5260.4330.689 سنة فاقل من 30 سنة

دالة 301.4090.3410.001 سنة فأكثر

25 سنة فاقل من 30 
سنة

دالة 1.7770.5130.008اقل من 20 سنة
200.5260.4330.689 سنة فاقل من 25 سنة

300.8830.3520.099 سنة فأكثر

30 سنة فأكثر
0.0001 دالة2.6600.438اقل من 20 سنة

0.001دالة 201.4090.341 سنة فاقل من 25 سنة
250.8830.3520.099 سنة فاقل من 30 سنة
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يتضح من الجدول السابق:
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الفئات العمرية في كل المحاور حيث أشارت النتائج إلى:

في محور الدوافع وجود فروق بين فئة أقل من 20 سنة وباقي فئات هذا المحور. 	 
في محور الأسباب وجود فروق بين فئة 30 سنة فأكثر وباقي الفئات. 	 
في محور القدرات الإبداعية وجود فروق بين فئة 30 سنة فأكثر وباقي الفئات. 	 

وقــد تشــابهت نتائــج هــذا الفــرض مــع نتائــج دراســة _ســليم الغامــدي 1430هـــ( مــن حيــث إقبــال 
الشــباب علــى الاســتماع إلــى البــث الإذاعــي مــن خــال الانترنــت. 

إثبات الفرض الرابع للدراسة
جدول )8( دراسة الفروق بحسب المؤهل الدراسي

الانحراف المتوسطالعدد
الدلالة الفاء% للموافقةالمعياري

الإحصائية

مجموع 
الدوافع

80.14%4319.23263.32263اقل من الثانوي

3.87999 0.00168
دالة

76.32%36618.31693.00285الثانوي
78.30%14018.79293.37468دبلوم

77.21%106618.53002.87347بكالوريوس
73.60%19617.66333.44464ماجستير
76.45%6618.34853.13046دكتوراه
76.78%187718.42733.03316الإجمالي

مجموع 
الأسباب

89.53%4321.48842.53895اقل من الثانوي

3.74303 0.00225
دالة

84.31%36620.23503.46639الثانوي
85.18%14020.44293.62896دبلوم

85.17%106620.44003.21859بكالوريوس
81.23%19619.49493.93863ماجستير
84.91%6620.37883.26645دكتوراه
84.68%187720.32343.38146الإجمالي

مجموع 
القدرات 
الإبداعية

89.74%4335.00004.54606اقل من الثانوي

1.600170.15678

85.15%36633.21045.71151الثانوي
85.81%14033.46436.03755دبلوم

86.67%106633.80305.08248بكالوريوس
85.22%19633.23476.28682ماجستير
87.76%6634.22735.27926دكتوراه
86.27%187733.64525.41978الإجمالي
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من خال الجدول السابق يتضح ما يأتي:
يتضــح وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر المؤهــل الدراســي فــي كل محــاور 
الاســتبانة، حيــث بلغــت قيمــة فــاء فــي محــور مجمــوع الدوافــع )3.87999( وجــاءت أعلــى نســبة 

موافقــة لفئــة أقــل مــن الثانــوي حيــث بلغــة نســبة الموافقــة )%80.14(.
كمــا جــاء فــي الترتيــب الثانــي الدبلــوم، حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )78.30%( وجــاء فــي الترتيــب 

الأخير فئة الماجســتير. 
أمــا فــي محــور مجمــوع الأســباب أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب 
متغيــر المؤهــل الدراســي حيــث بلغــت قيمــة فــاء )3.74303( كمــا جــاء ترتيــب الفئــات كالآتــي: 

جــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة أقــل مــن الثانــوي حيــث بلغــة نســبة الموافقــة )%89.53(. 
كمــا جــاء فــي الترتيــب الثانــي الدبلــوم، حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )85.18%( وجــاء فــي الترتيــب 

الأخير فئة الماجستير )%81.23(. 
فــروق ذات دلالــة إحصائيــة  النتائــج وجــود  أثبتــت  الإبداعيــة  القــدرات  وفــي محــور مجمــوع 
حيــث بلغــت قيمــة فــاء )1.60017( كمــا جــاء ترتيــب الفئــات كالآتــي: جــاءت أعلــى نســبة موافقــة 
لفئــة أقــل مــن الثانــوي حيــث بلغــة نســبة الموافقــة )89.74%(. كمــا جــاء فــي الترتيــب الثانــي فئــة 
الدكتــوراه، حيــث بلغــت نســبة الموافقــة )87.76%( وجــاء فــي الترتيــب الأخيــر فئــة الثانــوي بنســبة 

 .)%85.15( موافقــة 
والشكل الآتي يوضح ذلك: 

 من خال الشكل السابق سيتضح ما يأتي:
 توضــح الأعمــدة أن فئــة أقــل مــن الثانــوي فــي كل محــاور الاســتبانة حصلــت علــى أعلــى نســبة 

موافقــة علــى وجــود هــذه التقنيــة. 
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وقــد يفســر الباحــث ذلــك أن هــؤلاء لديهــم الكثيــر مــن وقــت الفــراغ فهــم غيــر مشــغولون بالدراســة 
ــذا فلديهــم  والمذاكــرة، منهــم مــن يعمــل عمــا يتناســب مــع مؤهلــه البســيط ومنهــم مــن لا يعمــل، ول

الوقــت الكافــي لاســتماع لهــذه الإذاعــة والتنــوع والتجــول بيــن فقراتهــا التــي تقدمهــا.

إثبات الفرض الخامس للدراسة
جدول )9( دراسة الفروق حسب عدد ساعات المزمع الاستماع إليها

الانحراف المتوسطالعدد
المعياري

% للموافقة

اء
الدلالة الف

الإحصائية
مجموع 
الدوافع

75.01%110018.00273.12625اقل من 30 دقيقة

19
.9

25

0.
00

01
الة

د

من 30 دقيقة فاقل من 
ساعة

53318.85742.80680%78.57

ساعة فاقل من 3 
ساعات

19719.32992.56503%80.54

82.09%34719.70213.30950 ساعات فأكثر
76.78%187718.42733.03316الإجمالي

مجموع 
الأسباب

82.57%110019.81643.60983اقل من 30 دقيقة

22
.6

01

0.
00

01
الة

د

من 30 دقيقة فاقل من 
ساعة

53320.84432.94884%86.85

ساعة فاقل من 3 
ساعات

19721.49242.61397%89.55

89.10%34721.38303.00401 ساعات فأكثر
84.68%187720.32343.38146الإجمالي

مجموع 
القدرات 
الإبداعية

84.03%110032.77275.85254اقل من 30 دقيقة

25
.3

44

0.
00

01
الة

د

من 30 دقيقة فاقل من 
ساعة

53334.63984.45969%88.82

ساعة فاقل من 3 
ساعات

19735.57364.13187%91.21

88.98%34734.70215.48878 ساعات فأكثر
86.27%187733.64525.41978الإجمالي

من خال الجدول السابق يتضح ما يأتي:
 وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر عــدد الســاعات المزمــع الاســتماع اليهــا 
فــي كل محــاور الاســتبانة، حيــث بلغــت قيمــة فــاء فــي محــور مجمــوع الدوافــع 19.925 وجــاءت 

أعلــى نســبة موافقــة لفئــة 3 ســاعات فأكثــر حيــث بلغــة نســبة الموافقــة %82.09.
أمــا فــي محــور مجمــوع الأســباب أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب 
عــدد الســاعات المزمــع الاســتماع إليهــا حيــث بلغــت قيمــة فــاء )22.601( كمــا جــاء فــي الترتيــب 
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الأول فئــة جــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة ســاعة فاقــل مــن 3 ســاعات حيــث بلغــة نســبة الموافقــة 
.%89.55

وفــي محــور مجمــوع القــدرات الإبداعيــة أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة حيــث 
بلغــت قيمــة فــاء 25.344كمــا جــاء ترتيــب الفئــات كالآتــي: جــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة ســاعة 

فاقــل مــن 3 ســاعات حيــث بلغــة نســبة الموافقــة%91.21.
 والشكل الآتي يوضح ذلك: 

يتضح من الشكل السابق ما يأتي:
وجــود فــروق بيــن الفئــات فــي عــدد الســاعات الاســتماع للإذاعــة ففــي محــور مجمــوع الدوافــع 
نجــد أن أعلــى نســبة موافقــة كانــت لفئــة 3 ســاعات فأكثــر، أمــا فــي محــور مجمــوع الأســباب كانــت 
لفئــة ســاعة فأقــل مــن 3 ســاعات، وفــي محــور مجمــوع القــدرات الإبداعيــة فئــة ســاعة فاقــل مــن 3 

ســاعات. 
 Person’s Chi Square الدراســة التفصيلية للعبارات باســتخدام اختبار مربع كاي بيرســون

Test
تــم اختبــار الفــروق بحســب متغيــر )العمــر( لكونــه الأكثــر إظهــارا فــي الفــروق علــى مســتوي المحــور 
كمــا أشــار الفــرض الثالــث إلــى هــذا، والآن تســتعرض الدراســة الفــروق باســتخدام اختبــار مربــع كاي 

لاعتماديــة كمــا بالجــداول التاليــة:
أولا: دراســة الفــروق العمريــة بيــن عينــة الدراســة حســب الدوافــع إلــى الاســتماع إلــى الإذاعــات 

الالكترونيــة. 
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جدول )10( الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب الدوافع إلى الاستماع إلى الإذاعات الالكترونية

العبارات
النوع

الاستجابات

سط
تو

الم

% للموافقة

اي
ع ك

ري
م

لة 
دلا

ال
ئية

صا
لإح

ا

الإجماليموافقمحايدغير موافق

دوافع1 عندما 
لا أجد من 
أتحدث معه

اقل من 20 
سنة

2549991732.427780.92التكرار

3.
55

4

0.
73

7

%14.5028.3057.20100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

33104181318التكرار
2.465482.18 %10.4032.7056.90100.00

25 سنة فاقل 
من 30 سنة

33861752942.48382.77التكرار %11.2029.3059.50100.00
30 سنة 

فأكثر
12231665410922.487282.91التكرار %11.2028.9059.90100.00

213555110918772.477482.58التكرارالإجمالي %11.3029.6059.10100.00

دوافع2 
للشعور 
بالراحة 

والاسترخاء

اقل من 20 
سنة

5666511731.971165.70التكرار

78
.1

72

الة
ل د

 دا
0.

00
01

1

%32.4038.2029.50100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

561341283182.226474.21التكرار %17.6042.1040.30100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

441171332942.302776.76التكرار %15.0039.8045.20100.00
30 سنة 

فأكثر
12836360110922.433281.11التكرار %11.7033.2055.00100.00

77.84%28468091318772.3351التكرارالإجمالي %15.1036.2048.60100.00

دوافع3 لأن 
أصدقائي 
يستمعون 

إليها

اقل من 20 
سنة

9939351731.630154.34التكرار

15
.9

85

0.
01

4

%57.2022.5020.20100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

172102443181.597553.25التكرار %54.1032.1013.80100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

14899472941.656555.22التكرار %50.3033.7016.00100.00
30 سنة 

فأكثر
55039614610921.6354.33التكرار %50.4036.3013.40100.00

96963627218771.628754.29التكرارالإجمالي %51.6033.9014.50100.00

دوافع4 
لتمضية 

أوقات الفراغ

اقل من 20 
سنة

16301271732.641688.05التكرار

29
.7

67

0.
00

0

%9.2017.3073.40100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

27542373182.660488.68التكرار %8.5017.0074.50100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

24632072942.622487.41التكرار %8.2021.4070.40100.00
30 سنة 

فأكثر
15227067010922.474482.48التكرار %13.9024.7061.40100.00

219417124118772.544584.82التكرارالإجمالي %11.7022.2066.10100.00

دوافع5 
بحكم العادة 
والارتباط 
بالإنترنت

اقل من 20 
سنة

6259521731.942264.74التكرار

13
.7

17

0.
03

3

%35.8034.1030.10100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

751271163182.128970.96التكرار %23.6039.9036.50100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

651111182942.180372.68التكرار %22.1037.8040.10100.00
30 سنة 

فأكثر
26641641010922.131971.06التكرار %24.4038.1037.50100.00

الإجمالي
4687136961877التكرار

2.121570.72 %24.9038.0037.10100.00
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دوافع6 لأنها 
ترفه عني 
وتسليني

اقل من 20 
سنة

28421031732.433581.12التكرار
17

.9
1

0.
00

6

%16.2024.3059.50100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

191091903182.537784.59التكرار %6.0034.3059.70100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

35991602942.425280.84التكرار %11.9033.7054.40100.00
30 سنة 

فأكثر
13833861610922.437781.26التكرار %12.6031.0056.40100.00

الإجمالي
22058810691877التكرار

2.452381.74 %11.7031.3057.00100.00

دوافع7 
مناقشة 

برامجها مع 
الآخرين

اقل من 20 
سنة

3858771732.225474.18التكرار

18
.9

21

0.
00

4

%22.0033.5044.50100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

471261453182.308276.94التكرار %14.8039.6045.60100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

341171432942.370779.02التكرار %11.6039.8048.60100.00
30 سنة 

فأكثر
16534957810922.378279.27التكرار %15.1032.0052.90100.00

الإجمالي
2846509431877التكرار

2.351178.37 %15.1034.6050.20100.00

دوافع8 
للتعايش مع 

مشكلات 
لا تطرحها 

وسائل الإعلام 
التقليدية

اقل من 20 
سنة

3052911732.352678.42التكرار

29
.5

32

0.
00

0

%17.3030.1052.60100.00
20 سنة فاقل 
من 25 سنة

451001733182.402580.08التكرار %14.2031.4054.40100.00
25 سنة فاقل 
من 30 سنة

30851792942.506883.56التكرار %10.2028.9060.90100.00
30 سنة 

فأكثر
9726672910922.578885.96التكرار %8.9024.4066.80100.00

الإجمالي
20250311721877التكرار

2.516883.89
%%10.80%26.80%62.40%100.00

يشير الجدول السابق إلى فروق في استجابة عينة الدراسة في العبارات: 
• للشعور بالراحة والاسترخاء. 	
• لان أصدقائي يستمعون إليها. 	
• لتمضية أوقات الفراغ. 	
• بحكم العادة والارتباط بالانترنت. 	
• لأنها ترفه عني وتسليني. 	
• مناقشة برامجها مع الآخرين. 	
• للتعايش مع مشكات لا تطرحها وسائل الإعام التقليدية. 	

حيــث بلغــت قيمــة كاي ). 78.172( لعبــارة للشــعور بالراحــة والاســترخاء، وكانــت أعلــي 
المتوســطات في فئة )30 ســنة فأكثر( مقارنة ببقية الفئات، كما بلغت قيمة كاي 15.985 لعبارة 
لان أصدقائــي يســتمعون إليهــا، بينمــا بلغــت قيمــة كاي 29.767 لعبــارة لتمضيــة أوقــات الفــراغ، 
وبلغــت قيمــة كاي 13.717 لعبــارة بحكــم العــادة والارتبــاط بالإنترنــت وهــذا يمثــل وجــود فــروق 

متعــددة وذات دلالــة إحصائيــة بيــن إجابــات المفحوصيــن حــول فقــرات الاســتبانة. 
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ثانياً: دراسة الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب الأسباب إلى الاستماع إلى الإذاعات 
الإلكترونية: 

جدول )11( الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب الأسباب إلى الاستماع إلى الإذاعات الإلكترونية

العبارات
النوع

الاستجابات
المتوسط

 %
ايللموافقة

ع ك
ري

م

الدلالة 
الحية غير 

موافق
الإجماليموافقمحايد

اسباب1 ستساعد 
على اكتساب 
المعلومات أكثر

اقل من 20 سنة
427142173التكرار

2.797793.26

7.
88

6

0.
24

7

%2.3015.6082.10100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
453261318التكرار

2.808293.61 %1.3016.7082.10100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
445245294التكرار

2.819793.99 %1.4015.3083.30100.00
913894510922.857195.24التكرار30 سنة فأكثر %0.8012.6086.50100.00

الإجمالي
2126315931877التكرار

2.837594.58 %1.1014.0084.90100.00

اسباب2 ستتيح 
لي التواصل مع 

الآخرين من خلال 
قنوات تواصل 
جديدة ومبتكرة

3761751732.219773.99التكراراقل من 20 سنة

42
.7

51

0.
00

0

%21.4035.3043.40100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
45116157318التكرار

2.352278.41 %14.2036.5049.40100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
3188175294التكرار

2.489882.99 %10.5029.9059.50100.00
9233366710922.526684.22التكرار30 سنة فأكثر %8.4030.5061.10100.00

205598107418772.46382.10التكرارالإجمالي %10.9031.9057.20100.00

اسباب3 ستتيح 
فرص المشاركة 
وتبادل الآراء مع 
أشخاص لديهم 
ميول تشبه ميولي

24421071732.479882.66التكراراقل من 20 سنة

8.
37

5

0.
21

2

%13.9024.3061.80100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
3190197318التكرار

2.52284.07 %9.7028.3061.90100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
2692176294التكرار

2.510283.67 %8.8031.3059.90100.00
8732468110922.54484.80التكرار30 سنة فأكثر %8.0029.7062.40100.00

168548116118772.52984.30التكرارالإجمالي %9.0029.2061.90100.00

اسباب4 ستتيح 
لي المشاركة 
في الأنشطة 

المجتمعية والمدنية 
في مجتمعنا 

السعودي

2861841732.323777.46التكراراقل من 20 سنة

13
.1

93

0.
04

0

%16.2035.3048.60100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
34115169318التكرار

2.424580.82 %10.7036.2053.10100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
28112154294التكرار

2.428680.95 %9.5038.1052.40100.00
9836363110922.488182.94التكرار30 سنة فأكثر %9.0033.2057.80100.00

188651103818772.452981.76التكرارالإجمالي
%10.0034.7055.30100.00
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اسباب5 
ستساعدني 
في التعرف 
على الفرص 

الوظيفية المناسبة 
لتخصصي العلمي 

والمهني

17551011732.485582.85التكراراقل من 20 سنة
22

.3
51

0.
00

1

%9.8031.8058.40100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
3494190318التكرار

2.490683.02 %10.7029.6059.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
3890166294التكرار

2.435481.18 %12.9030.6056.50100.00
18637852810922.313277.11التكرار30 سنة فأكثر %17.0034.6048.40100.00

27561798518772.378379.28التكرارالإجمالي
%14.7032.9052.50100.00

اسباب6 ستتيح 
لي الاستماع الذي 

يناسب مهنتي 
وتوزيع وقتي 
الذي لا يسمح 

بالمشاهدة والقراءة

3045981732.393179.77التكراراقل من 20 سنة

27
.7

01

0.
00

0

%17.3026.0056.60100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
18103197318التكرار

2.562985.43 %5.7032.4061.90100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1490190294التكرار

2.598686.62 %4.8030.6064.60100.00
11030567710922.519283.97التكرار30 سنة فأكثر %10.1027.9062.00100.00

الإجمالي
17254311621877التكرار

2.527484.25
%9.2028.9061.90100.00

اسباب7 ستعيدني 
إلى الاستمتاع 
بزمان جميل 

كان أقل صخباً 
وضوضاء

3849861732.277575.92التكراراقل من 20 سنة

32
.8

62

0.
00

0

%22.0028.3049.70100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
38103177318التكرار

2.437181.24 %11.9032.4055.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
3295167294التكرار

2.459281.97 %10.9032.3056.80100.00
10229369710922.544984.83التكرار30 سنة فأكثر %9.3026.8063.80100.00

210540112718772.488582.95التكرارالإجمالي
%11.2028.8060.00100.00

اسباب8 إذاعات 
الإنترنت سهلة 
الوصول إلى 

المتلقي

اقل من 20 سنة
2145107173التكرار

2.497183.24

39
.5

89

0.
00

0

%12.1026.0061.80100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
2098200318التكرار

2.56685.53
%6.3030.8062.90100.00

25 سنة فاقل من 
30 سنة

882204294التكرار
2.666788.89

%2.7027.9069.40100.00

30 سنة فأكثر
612188131092التكرار

2.688689.62
%5.6020.0074.50100.00

الإجمالي
11044313241877التكرار

2.646888.23 %%5.90%23.60%70.50%100.00

يشير الجدول السابق إلى فروق في استجابة عينة الدراسة في العبارات التالية: 
• ستتيح لي التواصل مع الآخرين من خال قنوات تواصل جديدة ومبتكرة. 	
• ستتيح لي المشاركة في الأنشطة المجتمعية والمدنية في مجتمعنا السعودي. 	
• ستساعدني في التعرف على الفرص الوظيفية المناسبة لتخصصي العلمي والمهني. 	
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• ستتيح لي الاستماع الذي يناسب مهنتي وتوزيع وقتي الذي لا يسمح بالمشاهدة والقراءة.	
• ستعيدني إلى الاستمتاع بزمان جميل كان أقل صخبًا وضوضاء.	
• الإنترنت سهلة الوصول إلى المتلقي.	

ــوات  ــن مــن خــال قن ــي التواصــل مــع الآخري حيــث بلغــت قيمــة كاي 42.751 لعبــارة ســتتيح ل
تواصــل جديــدة ومبتكــرة وكانــت أعلــى المتوســطات فــي فئــة )30 ســنة فأكثــر( مقارنــة ببقيــة الفئــات، 
كمــا بلغــت قيمــة كاي 13.193 لعبــارة ســتتيح لــي المشــاركة فــي الأنشــطة المجتمعيــة والمدنيــة 
فــي مجتمعنــا الســعودي، وكانــت أعلــى المتوســطات فــي فئــة )30 ســنة فأكثــر( مقارنــة ببقيــة 
الفئات،بينمــا بلغــت قيمــة كاي 22.351 لعبــارة ستســاعدني فــي التعــرف علــى الفــرص الوظيفيــة 
المناســبة لتخصصــي العلمــي والمهنــي وكانــت أعلــى المتوســطات فــي فئــة )أقــل مــن 20 ســنة( 

مقارنــة ببقيــة الفئــات.
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ثالثاً: دراسة الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب رؤية العينة للقدرات الإبداعية من 
الاستماع إلى الإذاعات الالكترونية.

جدول )12( الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب رؤية العينة 
للقدرات الإبداعية من الاستماع إلى الإذاعات الالكترونية

النوعالعبارات

الاستجابات

المتوسط

فقة
موا

 لل
%

اي
ع ك

ري
م

ئية
صا

لإح
ة ا

لال
الد

غير 
موافق

الإجماليموافقمحايد

القدرات_الابداعية1 
فكرة إذاعة الإنترنت 

مبتكرة ووجيهة، 
وجديرة بالاهتمام 
والمشاركة والدعم

17491071732.520284.01التكراراقل من 20 سنة

44
.7

02
0.

00
0

%9.8028.3061.80100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
1498206318التكرار

2.603886.79 %4.4030.8064.80100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1286196294التكرار

2.625987.53 %4.1029.3066.70100.00
2523783010922.737291.24التكرار30 سنة فأكثر %2.3021.7076.00100.00

68470133918772.677189.24التكرارالإجمالي %3.6025.0071.30100.00
القدرات_الابداعية2 
ستكون منصة مثالية 

ومميزة، يروج الشباب 
من خلالها لإبداعاتهم؛ 
بيسر وسهول وانتشار 
مساو للوسائل الحديث 

أو أكثر

2453961732.416280.54التكراراقل من 20 سنة

63
.8

56
0.

00
0

%13.9030.6055.50100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
19106193318التكرار

2.547284.91 %6.0033.3060.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1780197294التكرار

2.612287.07 %5.8027.2067.00100.00
2826280210922.708890.29التكرار30 سنة فأكثر %2.6024.0073.40100.00

88501128818772.639387.98التكرارالإجمالي %4.7026.7068.60100.00

القدرات_الابداعية3 
ستجعلني أتحمس أكثر 

لأفكاري

3250911732.34178.03التكراراقل من 20 سنة

46
.2

22
0.

00
0

%18.5028.9052.60100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
27117174318التكرار

2.462382.08 %8.5036.8054.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
25106163294التكرار

2.469482.31 %8.5036.1055.40100.00
5139364810922.546784.89التكرار30 سنة فأكثر %4.7036.0059.30100.00

135666107618772.501383.38التكرارالإجمالي %7.2035.5057.30100.00

القدرات_الابداعية4 
ستقدم لي برامج 

تعليمية هامة لتنمية 
الإبداع

2258931732.410480.35التكراراقل من 20 سنة

42
.6

0.
00

0

%12.7033.5053.80100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
23107188318التكرار

2.518983.96 %7.2033.6059.10100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
19102173294التكرار

2.523884.13 %6.5034.7058.80100.00
3531374410922.649388.31التكرار30 سنة فأكثر %3.2028.7068.10100.00

99580119818772.585586.18التكرارالإجمالي %5.3030.9063.80100.00
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القدرات_الابداعية5 
ستساعد الشباب على 

اكتساب وتنمية القدرات 
الإبداعية لديهم

19501041732.491383.04التكراراقل من 20 سنة
48

.4
11

0.
00

0
%11.0028.9060.10100.00

20 سنة فاقل من 
25 سنة

21102195318التكرار
2.547284.91 %6.6032.1061.30100.00

25 سنة فاقل من 
30 سنة

1779198294التكرار
2.615687.19 %5.8026.9067.30100.00

2426680210922.712590.42التكرار30 سنة فأكثر %2.2024.4073.40100.00
81497129918772.648988.30التكرارالإجمالي %4.3026.5069.20100.00

القدرات_الابداعية6 
ستدعم طرح وتجريب 

الأفكار والحلول 
المبتكرة

15441141732.572385.74التكراراقل من 20 سنة

23
.0

01
0.

00
1

%8.7025.4065.90100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
1884216318التكرار

2.622687.42 %5.7026.4067.90100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1374207294التكرار

2.659988.66 %4.4025.2070.40100.00
2725081510922.721690.72التكرار30 سنة فأكثر %2.5022.9074.60100.00

73452135218772.681489.38التكرارالإجمالي %3.9024.1072.00100.00

القدرات_الابداعية7 
ستدعم استخدام الطرق 
غير المألوفة في حل 

المشكلات

21471051732.485582.85التكراراقل من 20 سنة

32
.5

79
0.

00
0

%12.1027.2060.70100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
2798193318التكرار

2.52284.07 %8.5030.8060.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1691187294التكرار

2.581686.05 %5.4031.0063.60100.00
3830375110922.652988.43التكرار30 سنة فأكثر %3.5027.7068.80100.00

102539123618772.604286.81التكرارالإجمالي %5.4028.7065.80100.00

القدرات_الابداعية8 
ستشجع على التجديد 

والتغيير

17391171732.57885.93التكراراقل من 20 سنة

36
.1

53
0.

00
0

%9.8022.5067.60100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
1685217318التكرار

2.632187.74 %5.0026.7068.20100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1173210294التكرار

2.676989.23 %3.7024.8071.40100.00
2322784210922.7591.67التكرار30 سنة فأكثر %2.1020.8077.10100.00

67424138618772.702790.09التكرارالإجمالي %3.6022.6073.80100.00

القدرات_الابداعية9 
ستنمي مهاراتي عبر 
الدردشة مع الآخرين 

في برامج الإذاعة 
وحولها

2951931732.369979.00التكراراقل من 20 سنة

29
.1

81
0.

00
0

%16.8029.5053.80100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
35113170318التكرار

2.424580.82 %11.0035.5053.50100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
2494176294التكرار

2.51783.90 %8.2032.0059.90100.00
7332369610922.570585.68التكرار30 سنة فأكثر %6.7029.6063.70100.00

161581113518772.518983.96التكرارالإجمالي %8.6031.0060.50100.00



أ. رياض بن ناصر

247 مجلة البحوث الإعلامية  -  ع 49

القدرات_الابداعية10 
المسلسلات الإذاعية 

ستنمي الحس الخيالي 
والذاكرة وستربط بين 

الإبداع والتعلم

3544941732.34178.03التكراراقل من 20 سنة
21

.3
73

0.
00

2

%20.2025.4054.30100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
32103183318التكرار

2.474882.49 %10.1032.4057.50100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
3799158294التكرار

2.411680.39 %12.6033.7053.70100.00
14141653510922.360878.69التكرار30 سنة فأكثر %12.9038.1049.00100.00

الإجمالي
2456629701877التكرار

2.386379.54 %13.1035.3051.70100.00

القدرات_الابداعية11 
ستساعدني على 
التحليل المنطقي 
لمختلف القضايا

2556921732.387379.58التكراراقل من 20 سنة

21
.8

07
0.

00
1

%14.5032.4053.20100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
21120177318التكرار

2.490683.02 %6.6037.7055.70100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
2091183294التكرار

2.554485.15 %6.8031.0062.20100.00
6335967010922.555985.20التكرار30 سنة فأكثر %5.8032.9061.40100.00

الإجمالي
12962611221877التكرار

2.52984.30 %6.9033.4059.80100.00

القدرات_الابداعية12 
ستفتح آفاقاً تقنية 

وعلمية جديدة

26461011732.433581.12التكراراقل من 20 سنة

54
.6

18
0.

00
0

%15.0026.6058.40100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
19103196318التكرار

2.556685.22 %6.0032.4061.60100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
1286196294التكرار

2.625987.53 %4.1029.3066.70100.00
3826578910922.687789.59التكرار30 سنة فأكثر %3.5024.3072.30100.00

95500128218772.632487.75التكرارالإجمالي
%5.1026.6068.30100.00

القدرات_الابداعية13 
ستحدث ثورةً في 

مجالي الأثير الإذاعي 
والأقمار الاصطناعية

3362781732.260175.34التكراراقل من 20 سنة

69
.7

54
0.

00
0

%19.1035.8045.10100.00
20 سنة فاقل من 

25 سنة
25123170318التكرار

2.45681.87 %7.9038.7053.50100.00
25 سنة فاقل من 

30 سنة
2594175294التكرار

2.510283.67 %8.5032.0059.50100.00
4732871710922.613687.12التكرار30 سنة فأكثر %4.3030.0065.70100.00

الإجمالي
13060711401877التكرار

2.538184.60
%6.9032.3060.70100.00

في الجدول السابق يتضح ما يأتي:
مــن أهــم جــداول التحليــل فــي هــذه الدراســة، حيــث أشــارت نتائجــه إلــى وجــود فــروق ذات دلالــة 
إلــى الإذاعــات  إحصائيــة فــي كل عبــارات المحــور الخــاص للقــدرات الإبداعيــة مــن الاســتماع 
إلــى وجــود فــروق دالــة إحصائيــا فــي كل  الالكترونيــة، حيــث أثبتــت نتائــج اختبــار مربــع كأي 
العبــارات ممــا يعنــي وجــود ضــرورة ملحــة لتبنــي الأفــكار الإبداعيــة والعمــل علــى إتمــام هــذه الأفــكار، 

وهــذا مــا تســعى الدراســة إلــى تحقيقــه.
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كمــا أشــارت الفئــات إلــى أن أكثــر الفئــات اســتجابة وموافقــة علــى هــذه الفكــرة هــي فئــة 30 ســنة 
فأكثــر وتليهــا فــي الترتيــب فئــة 25 ســنة فأقــل مــن 30 مــا يعنــي أن الراشــدون والعقــاء هــم مــن 
يميلــون إلــى تبنــي وتطبيــق هــذه الأفــكار الإبداعيــة ممــا يؤكــد علــى أهميتهــا فــي المجتمــع الســعودي.

ملخص نتائج الدراسة
نتائج فروض الدراسة:

الفــرض الأول: والــذي ينــص علــى أنه«يوجــد فــروق بيــن أفــراد عينــة الدراســة فــي )الدوافــع – 
الأســباب – القدرات الإبداعية( حســب متغير المنطقة )الوســطي – الشــرقية – الغربية – الشــمالية 

– الجنوبيــة(. 
أثبتت النتائج الحقائق الآتية:

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بحســب المنطقة مما يشــير إلى توافق كل أفراد العينة 	 
حول بنود الاســتبانة مع اختاف المناطق التي ينتمون إليها. 

جــاء فــي ترتيــب المناطــق مــن حيــث القــدرات الإبداعيــة المنطقــة الشــرقية، كمــا جــاء فــي 	 
الترتيب الأول من حيث الأســباب المنطقة الشــمالية، بينما جاء في الترتيب الأول من حيث 

الدوافــع المنطقــة الشــرقية.
الفــرض الثانــي: الفــروق فــي )الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب متغيــر النــوع 

)ذكــر- أنثــى( باســتخدام اختبــار التــاء لعينيتيــن مســتقلتين.
أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بيــن الذكــور والإنــاث فــي كل محــاور الاســتبانة 

لصالــح الإنــاث.
الفــرض الثالــث: فــروق فــي )الدوافــع – الأســباب – القــدرات الإبداعيــة( حســب متغيــر العمــر 

لعينيتيــن مســتقلتين. التــاء  اختبــار  باســتخدام 
أثبتــت النتائــج وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر العمــر فــي كل محــاور 

الاســتبانة، وجــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة مــن هــم أكثــر مــن 30 ســنة.

الفرض الرابع فيما يتعلق بالفروق الثنائية باستخدام اختبار شافييه. 
الفروق بحسب العمر:

في محور الدوافع وجود فروق بين فئة أقل من 20 سنة وباقي فئات هذا المحور.	 
في محور الأسباب وجود فروق بين فئة 30 سنة فأكثر وباقي الفئات.	 
في محور القدرات الإبداعية وجود فروق بين فئة 30 سنة فأكثر وباقي الفئات.	 
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الفروق بحسب المؤهل الدراسي:
وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر المؤهــل الدراســي فــي كل محــاور الاســتبانة، 

وجــاءت أعلــى نســبة موافقــة لفئــة أقــل مــن الثانــوي.
الفروق حسب عدد ساعات المزمع الاستماع إليها:

وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة علــى حســب متغيــر عــدد الســاعات المزمــع الاســتماع اليهــا فــي 
كل محــاور الاســتبانة.

محور الدوافع أعلى نسبة موافقة لفئة 3 ساعات فأكثر.
محور الأسباب أعلى نسبة موافقة لفئة ساعة فاقل من 3 ساعات.

القدرات الإبداعية أعلى نسبة موافقة لفئة ساعة فاقل من 3 ساعات.
الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب الدوافع إلى الاستماع إلى الإذاعات الإلكترونية.

وجود فروق في استجابة عينة الدراسة في العبارات:
للشعور بالراحة والاسترخاء. 	 
لان أصدقائي يستمعون إليها. 	 
لتمضية أوقات الفراغ. 	 
بحكم العادة والارتباط بالانترنت. 	 
لأنها ترفه عني وتسليني. 	 
مناقشة برامجها مع الآخرين. 	 
للتعايش مع مشكات لا تطرحها وسائل الإعام التقليدية. 	 

الفروق العمرية بين عينة الدراسة حسب أسباب الاستماع إلى الإذاعات الإلكترونية: 
وجود فروق في استجابة عينة الدراسة في العبارات التالية: 

ستتيح لي التواصل مع الآخرين من خال قنوات تواصل جديدة ومبتكرة. 	 
ستتيح لي المشاركة في الأنشطة المجتمعية والمدنية في مجتمعنا السعودي. 	 
ستساعدني في التعرف على الفرص الوظيفية المناسبة لتخصصي العلمي والمهني. 	 
ستتيح لي الاستماع الذي يناسب مهنتي وتوزيع وقتي الذي لا يسمح بالمشاهدة والقراءة.	 
ستعيدني إلى الاستمتاع بزمان جميل كان أقل صخبًا وضوضاء.	 
الإنترنت سهلة الوصول إلى المتلقي.	 

الفــروق العمريــة بيــن عينــة الدراســة حســب رؤيــة العينــة للقــدرات الإبداعيــة مــن الاســتماع الــي 
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الإذاعــات الإلكترونيــة.
مــن  الإبداعيــة  للقــدرات  الخــاص  المحــور  فــي كل عبــارات  فــروق ذات دلالــة إحصائيــة  وجــود 

الإلكترونيــة. الإذاعــات  إلــى  الاســتماع 

توصيات الدراسة
هنــاك ضــرورة لإنشــاء إذاعــات متخصصــة فــي الإنترنــت فــي مجــال تنميــة القــدرات الإبداعيــة 	 

لطــاب الجامعــات.
ضــرورة إنشــاء مراكــز دراســات وبحــوث ميدانيــة ملحقــة بهــذه الإذاعــات لتقديــم المعلومــات 	 

والأســس العلميــة لحلــول مشــاكل طــاب الجامعــات.
ضــرورة التخطيــط الجيــد ووضــع الاســتراتيجيات المناســبة لبرامــج تنميــة القــدرات الإبداعيــة 	 

للشــباب ولطــاب الجامعــات علــى وجــه الخصــوص.
ضــرورة التدريــب المشــترك بيــن الإعامييــن ومســئولي تلــك الإذاعــات فــى مجــال البرامــج 	 

التفاعليــة فــي مجــال تنميــة القــدرات الإبداعيــة لطــاب الجامعــات.
المجتمــع 	  الإعــام، ومؤسســات  الإذاعــات والجامعــات، هيئــات  بيــن  بنــاء شــراكة وتنســيق 

القــدرات الإبداعيــة لطــاب الجامعــات. فــي مجــال تنميــة  المدنــي 
رفع مستوى الصرف على برامج تنمية القدرات الإبداعية لطاب الجامعات.	 
الاســتفادة مــن مميــزات وســائل الإعــام الاجتماعــي فــي مجــال تنميــة القــدرات الإبداعيــة 	 

الجامعــات.  لطــاب 
إنشــاء إذاعــات رقميــة متخصصــة فــي مجــال تنميــة القــدرات الإبداعيــة لطــاب الجامعــات، 	 

واتبــاع الخطــوات العلميــة فــي إعــداد وتقديــم برامــج تنميــة القــدرات الإبداعيــة لطــاب الجامعــات 
بالإذاعــات الرقميــة.

أهميــة إجــراء الدراســات الاســتطاعية الموضوعيــة والمقننــة لرصــد مشــاكل طــاب الجامعــات 	 
الواجــب مناقشــتها مــن خــال الإذاعــات الرقميــة فــي برامجهــا التفاعليــة.

الاهتمــام بالجانــب التقنــي فــي مجــال التدريــب المشــترك بيــن مســئولي تنميــة القــدرات الإبداعيــة 	 
لطــاب الجامعــات والإعامييــن بحيــث يتــم التدريــب فــي معظمــه علــى التقنيــات الحديثــة 
المرتبطــة بالإذاعــات الرقميــة وتوظيــف الإذاعــة الرقميــة فــي مجــال تنميــة القــدرات الإبداعيــة 

لطــاب الجامعــات.
مــن خــال 	  الجامعــات  لطــاب  الإبداعيــة  القــدرات  تنميــة  لبرامــج  المســتمر  التقويــم  أهميــة 

الميدانيــة. العلميــة  الدراســات 
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