
د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الستون - الجزء  الثالث -  جمادى الأول 1443هـ - يناير 2022 م

أ. د/ محمد المحرصاوي - رئيس جامعة الأزهر.

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.

 رئيس مجلس الإدارة:

 رئيس التحرير :

 مساعدو رئيس التحرير:

سكرتيرو  التحرير:

أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.مدققا اللغة العربية:

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

أ.د/ على عجوة )مصر(. 1

أســتاذ العاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

أ.د/ محمد معوض. )مصر(. 2

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

أ.د/ حسين أمين )مصر(. 3

 أستاذ الصحافة والإعام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

أ.د/ جمال النجار )مصر(. 4

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

أ.د/ مي العبدالله )لبنان(. 5

أستاذ الإعام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(. 6

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(. 7

أستاذ الإعام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

أ.د/ سامي الشريف )مصر(. 8

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(. 9

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(. 10

أستاذ العاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

تقــديم مرضــى كورونــا في تغطيــة الصحافــة الإلكترونيــة  إســتراتيجيات    
مســؤولياتهم  لحــدود  بالاتصــال  القائمــين  بــإدراك  وعلاقتهــا  المصريــة 
الاجتماعية )دراسة تطبيقية(                     أ.م.د/ سهير عثمان عبد الحليم

  دور وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز وعي طلاب الجامعات السعودية 
بمفهوم اقتصاد المعرفة                                   د/ وسيم عبد العالي الصحفي 

وتقييـــم  المصريـــة  التليفزيونيـــة  الإعلانـــات  في  النوســـتالجيا  توظيـــف    
الخبـــراء لمـــدى فاعليتهـــا                                               د/ ريــــم الشـريــــف

  تعليقات مســتخدمي الصفحات الإخبارية المصرية على موقع »الفيســبوك« 
خــلال جائحــة كورونــا: دراســة تحليليــة مــن منظــور أخلاقي ولغوي

 د/ شريهان محمد توفيق عبد الحافظ

  رؤيــة الجمهــور للمعاييــر المهنيــة والأخلاقيــة الحاكمــة لمعالجــة صحافــة 
الفيديــو لقضايــا وأحــداث المجتمــع المصــري وعلاقتهــا بالمــزاج العــام

د/ هالة بسيوني

في  الدرامــا  تعكســها  كمــا  الدولــي  الإرهــاب  تنظيمــات  في  المــرأة  مشــاركة    
الفضائيات العربية                                                 د/ هبة حنفي معوض حسين

  دور الإذاعات الأردنية في توعية المواطن الأردني بمخاطر الإرهاب - إذاعتي 
»راديو هلا« وجيش »اف ام« نموذجًا                               عاصم أحمد العمري

1127

1193

1247

1295

1361

1441

1509



1563

1595

الفيســبوك  علــى  والإعلاميــة  الرســمية الحكوميــة  الصفحــات     معالجــة 
للأزمــات السياســية في مصــر بعــد 30 يونيــة - دراســة تحليليــة

إيمان السيد السيد غريب

   تأثيرات برامج التجميل بالفضائيات المصرية على المراهقات المصريات
راجية محمد عبد الله عبد المطلب







دور وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز وعي طلاب 

الجامعات السعودية بمفهوم اقتصاد المعرفة 

د/ وسيم عبد العالي الصحفي 

أستاذ الإعلام الرقمي المساعد بكلية الاتصال والإعلام - جامعة جدة. 

 waalsahafi@uj.edu.sa 

The role of social media in promoting Sau-
di university students’ awareness of the 

concept of the knowledge economy



دور وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز وعي طلاب الجامعات السعودية بمفهوم اقتصاد المعرفة

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1194

يشــهد العالــم اليــوم ثــورة غيــر مســبوقة في مجــال تكنولوجيــا الإعــام والاتصــال، أضحــت فيــه المعلومــات عنصــرًا 
ــا للتنميــة وإنتــاج قيمــة إضافيــة للمجتمعــات، ولا شــك أن  أساســيًا للتحــول إلــى اقتصــاد المعرفــة، ومصــدراً حقيقيً
لوســائل الإعــام الرقمــي دورًا فاعــاً في إرســاء قواعــد وأســس هــذا الاقتصــاد الجديــد أو مــا يُعــرف باســم اقتصــاد 
المعرفــة، لذلــك، وبنــاءً علــى الدراســات والإحصائيــات التــي أظهــرت اعتمــاد الشــباب في المملكــة العربيــة الســعودية 
بشــكل كبيــر علــى وســائل التواصــل الاجتماعــي كمنصــات للتعــارف وتبــادل الآراء والاهتمامــات ومشــاركة الخبــرات 
والمعلومــات، ســعت الدراســة إلــى التعــرف علــى الــدور الــذي تُســهم بــه وســائل التواصــل الاجتماعــي في تعزيــز وعــي 
طــاب الجامعــات الســعودية بمفهــوم اقتصــاد المعرفــة، مــن خــال الاعتمــاد علــى المنهــج الوصفــي بمســح عينــة 

قوامهــا )٤٠٠( مبحــوث مــن طــاب وطالبــات الجامعــات الســعودية. 

وتوصلــت الدراســة إلــى عــدة نتائــج، مــن أبرزهــا: تأكيــد طــاب الجامعــات الســعودية الــدور البــارز الــذي تســهم 
ــج الدراســة أن مــن  ــا كشــفت نتائ ــة، كم ــوم اقتصــاد المعرف ــم بمفه ــة وعيه ــه وســائل التواصــل الاجتماعــي في تنمي ب
ــام  ــى منصــات التواصــل الاجتماعــي: تمكــن مســتخدمي هــذه المنصــات مــن الإلم ــاد الشــباب عل ــن أســباب اعتم ب
بــكل جديــد في مختلــف المجــالات، وتميــز منصــات التواصــل الاجتماعــي بحشــد المهتمــن بالموضوعــات ذاتهــا، كمــا 
أوضحــت أن عوامــل مثــل: ضعــف الوعــي بثقافــة اقتصــاد المعرفــة، وعــدم وجــود آليــات واضحــة لتنميــة الســلوكيات 
المعرفيــة لــدى الشــباب، والأميــة الرقميــة، وانتهــاك حقــوق الملكيــة الفكريــة، والجرائــم الإلكترونيــة، هــي أبــرز معوقــات 

متطلبــات الاقتصــاد المعــرفي عبــر منصــات التواصــل الاجتماعــي.  

الكلمات المفتاحية:  وسائل التواصل الاجتماعي – اقتصاد المعرفة – طاب الجامعات السعودية.

This study sought to identify the role that social media contributes to enhancing the 
awareness of Saudi university students about the concept of the knowledge econo-
my, by relying on the descriptive approach of the survey on a sample of (400) Saudi 
university students.

The study reached several results, most notably: Saudi university students’ em-
phasis on the prominent role in which social media contributes to developing their 
awareness of the concept of the knowledge economy. The results of the study also 
revealed that among the reasons for young people’s heavy reliance on social media 
platforms is that the use of social media enables users to learn and become famil-
iar with everything new in different fields, and social media are distinguished by a 
crowd of others interested in the same subject. The results of the study showed that 
factors such as poor awareness of the culture of the knowledge economy, lack of 
clear mechanisms for the development of cognitive behaviors among young people, 
digital illiteracy, violation of intellectual property rights, and cybercrime are the most 
prominent obstacles to the requirements of the knowledge economy through social 
media platforms.

Keywords: Social Networking Sites – Knowledge Economy – Saudi University Stu-
dents. 
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