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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة
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أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 
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مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.
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أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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النفســي  بالتوافــق  وعلاقتهــا  الاجتماعــي  التواصــل  بمواقــع  الشــائعات    
نموذجًــا«  المســتجد  كورونــا  »جائحــة  الأزمــات  أثنــاء  للجمهــور  الاجتماعــي 
د/ نجوى عباس البنداري
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  أطــر معالجــة الفضائيــات الإخباريــة العربيــة لقضايــا مملكــة البحريــن 
ودورهــا في تشــكيل معــارف واتجاهــات الجمهــور البحرينــي نحوهــا- دراســة 
تحليليــة وميدانيــة                                                                  علــي أمــن الريــس



ِ الرَّحَْنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّ
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هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلَِ عَلمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبدالواجد أمين
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العدد الحادي والستون من مجلة البحوث الإعلامية الرائدة

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

نقــدم للباحثــن خــال عــام 2022م والمتخصصــن في مجــالات الإعــام والاتصــال الأعــزاء 

العــدد رقــم ) 61( مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة التــي تصدرهــا كليــة الإعــام بجامعــة 

الأزهــر، متضمنــة عــددا مــن البحــوث والدراســات المهمــة حــول عــدة قضايــا وظواهــر حديثــة 

ــدى المتخصصــن  ــر ل ــي تثي ــة الت ــه الحديث ــددة وموضوعات في مجــال الإعــام بفروعــه المتع

الكثيــر مــن التســاؤلات، وتمدهــم بكثيــر مــن النتائــج.

ــة  ــة الإعــام جامع ــة بكلي ــة البحــوث الإعلامي ــع مجل ــا في موق ــا قمن ــى أنن ــود الإشــارة إل ون

الأزهــر بإرفــاق ونشــر غالبيــة الأعــداد القديمــة مــن المجلــة علــى الموقــع الإلكترونــي ، حيــث 

يوجــد في الموقــع 56 عــددا منــذ أن صــدرت المجلــة في العــام 1993م ، ويوجــد في الموقــع حتــى 

ينايــر 2022م 87 جــزءا مــن المجلــة متوفــرا بشــكل مجانــي علــى موقــع المجلــة ، تتضمــن 805 

ــو  ــد ، الرادي ــة والنشــر ، الإعــام الجدي ــة ) الصحاف ــة المختلف أبحــاث في تخصصــات المجل

والتليفزيــون، العلاقــات العامــة، الإعــان (.

ــة ) بــدون تحميــل  وتشــير البيانــات الخاصــة بالموقــع أن عــدد قــراءة  المقــالات داخــل المجل

البحــث والاحتفــاظ بــه مــن القــراء ( يناهــز المائــة وســبعين ألــف مــرة قــراءة  ) 170000( وأن 

عمليــات تحميــل ملفــات ال  PDF  للبحــوث بلــغ ثلاثمائــة وســتة آلاف مــرة  ) 306000( 

ــة أصبحــت  ــة البحــوث الإعلامي ــى أن مجل ــة، وهــذه الأرقــام تشــير إل ــل لبحــوث المجل تحمي

واحــدة مــن الروافــد المهمــة للبحــوث العلميــة الرصينــة في تخصــص الإعــام والعلاقــات 

العامــة  في مصــر والعالــم ، ولا غنــى عنهــا للباحثــن الراغبــن في الاطــاع علــى كل مــا هــو 

جديــد وجيــد في حقــل الدراســات الإعلاميــة. 

ومــن بــاب إســناد الفضــل لأهلــه ، فــإن الشــكر لله تعالــى أولا وآخــرا ، ثــم لفريــق عمــل المجلــة 



المتميــز الــذي يواصــل العمــل ليــل نهــار لنلتــزم بالمعاييــر الجــادة وربمــا الصعبــة أحيانــا التــي 

وضعناهــا باختيارنــا للمجلــة ، ســواء الفريــق الحالــي أو الســابق وكل مــن كان لــه دور في أن 

تصــل المجلــة لمــا وصلــت إليــه اليــوم ، والشــكر موصــول لهيئــة التحريــر والهيئــة الاستشــارية 

مــن الأســاتذة الأفاضــل أســاتذة الإعــام في مصــر والعالــم العربــي ، وللأســاتذة الذيــن 

يســهمون في التحكيــم المعمــى لبحــوث المجلــة ، مــن مصــر والعالــم العربــي ،  ولــكل الباحثــن 

الذيــن يخبروننــا بشــكل مســتمر عــن تفضيلهــم للنشــر في هــذا الوعــاء العلمــي الجــاد.

بقيــت معلومــة أخيــرة أريــد أن أقدمهــا للقــراء الأعــزاء في هــذا الســياق ، وهــي أننــا في المجلــة 

ومنــذ أغســطس 2020 حتــى ديســمبر 2021 )أي عــام وأربعــة شــهور ( قمنــا برفــض عــدد 

94 بحثــا لعــدم تطابقهــا مــع معاييــر المجلــة أو بســبب رفــض الأســاتذة المحكمــن لإجازتهــا 

وفقــا لمعاييــر النشــر في المجلــة ، وهــو الأمــر الموثــق والمســجل في النظــام الإلكترونــي للمجلــة ، 

وفي هــذا دلالــة علــى الانتقــاء الشــديد الــذي نقــوم بــه في المجلــة عبــر مراحــل العمــل المختلفــة 

حتــى لا يجــاز للنشــر إلا الأبحــاث ذات الرصانــة والتــي تقــدم الإضافــة العلميــة الحقيقيــة 

إلــى عالــم البحــوث والدراســات الإعلاميــة.

ونستلهم من الله تعالى دوام التوفيق، إنه سبحانه الهادي إلى سواء السبيل 

والسلام عليكم ورحمة الله وبركاته 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر

                                                                                  و رئيس التحرير
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مدرس الإذاعة والتلفزيون بكلية الإعلام جامعة سيناء- فرع القنطرة شرق
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Egyptians’ alternatives to resist the monopoly of 

broadcasting football tournaments
“The dialectic of exclusive rights and fans rights”



خيارات المصريين لمقاومة احتكار بث بطولات كرة القدم

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 318

هدفــت الدراســة إلــى معرفــة الطــرق التــي يلجــأ إليهــا المصريــون مــن هــواة متابعــة مباريــات كــرة القــدم لمقاومــة 

مفهــوم حقــوق البــث الحصــري، واعتمــدت علــى نمــوذج »تكلفــة الفرصــة البديلــة Opportunity Cost« الــذي يُعنَــى 

بفهــم عمليــة صناعــة القــرار مــن جانــب المسُــتهلِك في حالــة محدوديــة المــوارد المتُاحــة، وهــو يشــير إلــى تكلفــة اختيــار 

معــن، أي مــا يمكــن أن يكتســبه الإنســان عنــد اتخــاذ خيــار مــا علــى حســاب خِيــار آخــر.

ــت أداة الاســتبيان  ــة، ووظَّف ــج المســح بالعين ــد اســتخدمت منه ــة، وق ــف الدراســة ضمــن الدراســات الوصفي تُصنَّ

خصائصهــم  حيــث  مــن  متنوعــن  مبحوثًــا   563 قوامهــا  عمديــة  عينــة  علــى  بالتطبيــق  الإلكترونيــة  بصورتــه 

الديموغرافيــة، وجميعهــم مــن غيــر المشــتركين في قنــوات الشــبكة حائــزة الحقــوق الحصريــة beIN Sport أو أي 

مــن تطبيقــات المشــاهدة المدفوعــة.

ــر  ــة، وهــي تُوفِّ ــم المشــاهدة الرياضي ــا في عال ــة بحثيً ــر المطروق ــارات غي ــج عــن مجموعــة مــن الخي كشــفت النتائ

لمســتخدميها فرصــة جذابــة بتكلفــة محــدودة قياسًــا إلــى تكلفــة الاشــتراك في قنــوات beIN Sports، كمــا اتضحــت 

ســلبية اتجاهــات المبحوثــن نحــو الحقــوق الحصريــة لمــا رأوا فيهــا مــن اعتــداء صــارخ علــى حــق الجمهــور في 

ــة. ــول الاشــتراك بأســعار مرتفع ــدة للمشــاهد، والاضطــرار لقب ــاب التنافســية المفي المشــاهدة، وغي

الكلمات المفتاحية: الحقوق الحصرية، الحقوق الجماهيرية، بطولات كرة القدم، تكلفة الفرصة البديلة.

The study aimed to find out how Egyptian fans of football matches resist the exclu-
sive broadcasting rights. It relied on the “opportunity cost” model, which is concerned 
with understanding the decision-making process on the part of the consumer in the 
Case of limited available resources, and it refers to the cost of a particular choice, that 
is, what a person can gain when making one choice at the expense of another.

The study is descriptive, and it depended on the survey methodology and employed 
the questionnaire in its electronic form by applying it to a purposive sample of 563 
respondents, diverse in terms of their demographic characteristics, all of whom were 
not subscribers to the exclusive rights-holding network channels beIN Sports or any 
of the paid viewing applications.

The results reveal a range of unresearched options in the world of sports Fans, 
which provide its users with an attractive opportunity at a cost that is limited to the 
cost of subscribing to beIN Sports channels. However, the negative attitudes of the 
respondents towards exclusive rights also became clear due to what they saw as a 
blatant violation of the public’s right to watch, the absence of beneficial competition 
for the viewer, and the need to accept subscriptions at high prices.

Key Words: Exclusive rights, Fans rights, Alternatives, Football tournaments   
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