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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

  تأثيــر الأبعــاد الثقافيــة علــى تصميــم المجــات الســياحية وإدراك الشــباب 
المصــري لهــا )مجلــة الســياحة الماليزيــة نموذجًــا( )دراســة شــبه تجريبيــة(
أ.م. د/ أسماء محمد مصطفى عرام

طــاب  لــدى  البحثــي  الأداء  تطويــر  في  )وودز(  نمــوذج  اســتخدام  فاعليــة    
تجريبيــة( شــبه  )دراســة  التربــوي  الإعــام  في  العليــا  الدراســات 

أ. م. د/ إيمان عز الدين محمد دوابه

  معالجـــة تقنيـــات الميتافيـــرس وشـــبكات الجيـــل الخامـــس في مواقـــع الصحـــف 
العربيـــة والأجنبيـــة »دراســـة تحليليـــة«          أ.م.د/ ســـحر عبـــد المنعـــم الخولـــي

   فعالية الأنشطة الاتصالية للجامعات المصرية بالخارج ودورها في تعزيز 
الأمن الفكري لدى طلابها - الجامعة المصرية للثقافة الإسلامية )نور- 

مبارك( بكازاخستان أنموذجًا »دراسة تطبيقية«
د/ ميادة محمد عرفة سيد أحمد

   اتجاهــات الجمهــور الســعودي نحــو الــدور التوعــوي لإدارة العلاقــات العامــة 
بــوزارة الشــؤون البلديــة والقرويــة والإســكان )دراســة مســحية(

د/ جارح بن فارس بن عبد الله العتيبي

  اندمــاج الجمهــور في مواقــع التواصــل الاجتماعــي وتأثيــره علــى الخــوف 
المجتمعــي لديهــم: دراســة ميدانيــة في إطــار نظريــة الغــرس الثقــافي

د/ نسمة عبد الله محمد مطاوع
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   أســاليب توظيــف مواقــع التواصــل الاجتماعــي في جرائــم غســيل الأمــوال 
والجرائــم المرتبطــة بهــا وانعكاســها علــى تزييــف الوعــي

د/ محمد مرضي الشمري

المــرأة الرياضيــة كمــا تعكســها الأفــام الروائيــة المصريــة والعالميــة    صــورة 
»دراســة تحليليــة مقارنــة«                                    د/ دنيــا طــارق عبــد الوهــاب

  الصفحــات الرياضيــة عبــر الفيــس بــوك ودورهــا في نشــر التعصــب وخطــاب 
الكراهية                                                                        د/ سارة سعيد عبد الجواد

الخليجيــة  الصحافــة  في  الحــزم  عاصفــة  لعمليــة  الصحفيــة  المعالجــة    
البوعينــن  راشــد  »دراســة تحليليــة«             أحمــد محمــد  الإلكترونيــة 



ِ الرَّحَْنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّ
ُ عَمَلَكُمْ وَرسَُولُُ وَالمُْؤْمِنُونَ وسََتَُدُّونَ  »وقُلِ اعْمَلوُا فَسَيََى اللَّ

هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلَِ عَلمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبدالواجد أمين
رئيس التحرير



العدد الثاني والستون من مجلة البحوث الإعلامية الرائدة

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

نقــدم للباحثــن خــال عــام 2022م والمتخصصــن في مجــالات الإعــام والاتصــال الأعــزاء 

العــدد رقــم ) 62( مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة التــي تصدرهــا كليــة الإعــام بجامعــة 

الأزهــر، متضمنــة عــددا مــن البحــوث والدراســات المهمــة حــول عــدة قضايــا وظواهــر حديثــة 

ــدى المتخصصــن  ــر ل ــي تثي ــة الت ــه الحديث ــددة وموضوعات في مجــال الإعــام بفروعــه المتع

الكثيــر مــن التســاؤلات، وتمدهــم بكثيــر مــن النتائــج.

ــة  ــة الإعــام جامع ــة بكلي ــة البحــوث الإعلامي ــع مجل ــا في موق ــا قمن ــى أنن ــود الإشــارة إل ون

الأزهــر بإرفــاق ونشــر غالبيــة الأعــداد القديمــة مــن المجلــة علــى الموقــع الإلكترونــي ، حيــث 

يوجــد في الموقــع 56 عــددا منــذ أن صــدرت المجلــة في العــام 1993م ، ويوجــد في الموقــع حتــى 

ينايــر 2022م 87 جــزءا مــن المجلــة متوفــرا بشــكل مجانــي علــى موقــع المجلــة ، تتضمــن 805 

ــو  ــد ، الرادي ــة والنشــر ، الإعــام الجدي ــة ) الصحاف ــة المختلف أبحــاث في تخصصــات المجل

والتليفزيــون، العلاقــات العامــة، الإعــان (.

ــة ) بــدون تحميــل  وتشــير البيانــات الخاصــة بالموقــع أن عــدد قــراءة  المقــالات داخــل المجل

البحــث والاحتفــاظ بــه مــن القــراء ( يناهــز المائــة وســبعين ألــف مــرة قــراءة  ) 170000( وأن 

عمليــات تحميــل ملفــات ال  PDF  للبحــوث بلــغ ثلاثمائــة وســتة آلاف مــرة  ) 306000( 

ــة أصبحــت  ــة البحــوث الإعلامي ــى أن مجل ــة، وهــذه الأرقــام تشــير إل ــل لبحــوث المجل تحمي

واحــدة مــن الروافــد المهمــة للبحــوث العلميــة الرصينــة في تخصــص الإعــام والعلاقــات 

العامــة  في مصــر والعالــم ، ولا غنــى عنهــا للباحثــن الراغبــن في الاطــاع علــى كل مــا هــو 

جديــد وجيــد في حقــل الدراســات الإعلاميــة. 



ومــن بــاب إســناد الفضــل لأهلــه ، فــإن الشــكر لله تعالــى أولا وآخــرا ، ثــم لفريــق عمــل المجلــة 

المتميــز الــذي يواصــل العمــل ليــل نهــار لنلتــزم بالمعاييــر الجــادة وربمــا الصعبــة أحيانــا التــي 

وضعناهــا باختيارنــا للمجلــة ، ســواء الفريــق الحالــي أو الســابق وكل مــن كان لــه دور في أن 

تصــل المجلــة لمــا وصلــت إليــه اليــوم ، والشــكر موصــول لهيئــة التحريــر والهيئــة الاستشــارية 

مــن الأســاتذة الأفاضــل أســاتذة الإعــام في مصــر والعالــم العربــي ، وللأســاتذة الذيــن 

يســهمون في التحكيــم المعمــى لبحــوث المجلــة ، مــن مصــر والعالــم العربــي ،  ولــكل الباحثــن 

الذيــن يخبروننــا بشــكل مســتمر عــن تفضيلهــم للنشــر في هــذا الوعــاء العلمــي الجــاد.

بقيــت معلومــة أخيــرة أريــد أن أقدمهــا للقــراء الأعــزاء في هــذا الســياق ، وهــي أننــا في المجلــة 

ومنــذ أغســطس 2020 حتــى ديســمبر 2021 )أي عــام وأربعــة شــهور ( قمنــا برفــض عــدد 

94 بحثــا لعــدم تطابقهــا مــع معاييــر المجلــة أو بســبب رفــض الأســاتذة المحكمــن لإجازتهــا 

وفقــا لمعاييــر النشــر في المجلــة ، وهــو الأمــر الموثــق والمســجل في النظــام الإلكترونــي للمجلــة ، 

وفي هــذا دلالــة علــى الانتقــاء الشــديد الــذي نقــوم بــه في المجلــة عبــر مراحــل العمــل المختلفــة 

حتــى لا يجــاز للنشــر إلا الأبحــاث ذات الرصانــة والتــي تقــدم الإضافــة العلميــة الحقيقيــة 

إلــى عالــم البحــوث والدراســات الإعلاميــة.

ونستلهم من الله تعالى دوام التوفيق، إنه سبحانه الهادي إلى سواء السبيل 

والسلام عليكم ورحمة الله وبركاته 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر

                                                                                  و رئيس التحرير





تأثير الأبعاد الثقافية على تصميم المجلات السياحية وإدراك 

الشباب المصري لها )مجلة السياحة الماليزية نموذجًا(

)دراسة شبه تجريبية(

أ.م. د/ أسماء محمد مصطفى عرام
أستاذ الصحافة المساعد ورئيس قسم الصحافة

كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال - جامعة جنوب الوادي

smmhmdaram@yahoo.com

The impact of cultural dimensions on the design
of the Malaysian Tourism Magazine

(Majalah Santai Travel Model)
(Semi-experimental study)
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ســعت الدراســة إلــى تحقيــق هــدف رئيســــــي تمثــل في قيــاس أثــر المتغيــرات الخاصــة بالأبعــاد والســياقات الثقافيــة 
علــى تصميــم وإخــراج المجلــة الســياحية الماليزيــة لــدى الشــباب، وتوصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن التوصيــات، 

أهمهــا:

1 - علــى الــدول، وخاصــة مصــر، أن تولــي مزيــدًا مــن الاهتمــام لتنميــة قطــاع الســياحة، وتطويــره ودعمــه، مــن خــال 
اســتخدام وســائل الإعــام كافــة، وخاصــة المجلات الســياحية.

2 - ضــرورة إطــاع محــرري مجلــة الســياحة المصريــة علــى مجــات الســياحة العالميــة، ومراعــاة أســاليب تصميمهــا 
وإدارتهــا واســتخدامها، إضافــة إلــى المشــاركة في المؤتمــرات والمســابقات المحليــة والدوليــة. 

ودراســة  الســياحية،  والمجــات  المطبوعــات  وقــراءة  بالســفر،  المهتــم  بدراســة الجمهــور  الاهتمــام  3 - ضــرورة 
اهتماماتهــم وتفضيلاتهــم الثقافيــة والمرئيــة، وعناصــر التوجيــه وطرقــه، وقاعــدة بيانــات ودليــل للتفاعــل مــع 
القــراء، مــن خــال تطويــر مخطــط أساســي للمجلــة يســاعد في التقييــم المســتمر لأداء المنشــورات الســياحية.

ــة في  ــة، مجــات أســبوعية وشــهرية تســهم بفاعلي ــي الســياحة والثقاف ــة بوزارت ــة، ممثل 4 - ضــرورة إصــدار الدول
ــى جودتهــا وحداثتهــا. ــة، مــع الحــرص عل ــة والأجنبي عــرض الوجهــات الســياحية وتنشــيط ودعــم الســياحة الوطني

الكلمات المفتاحية: الأبعاد الثقافية - التصميم - مجلات السياحية الماليزية - تأثير الأبعاد الثقافية.

This study sought to achieve a major goal of “measuring the impact of variables of dimen-
sions and cultural contexts on the design and output of the Malaysian tourist magazine among 
young people.” The study reached a set of recommendations, the most important of which are:
1- Countries, especially Egypt, should pay more attention to the development, development 

and support of the tourism sector through the use of all media, especially tourism magazines.
 2- The editors of the Egyptian Tourism Magazine should be informed of the world tourism 

magazines and take into account the methods of design, management and use. In addition 
to participating in local and international conferences and competitions 

3-The need to pay attention to the study of the public interested in travel and to read tourist 
publications and magazines and to study their interests and cultural and visual preferences 
and elements and methods of guidance, database and guide to interact with readers. By 
developing a basic outline of the magazine that helps in continuously evaluating the perfor-
mance of tourism publications.

4-The need for the State represented by the Ministries of Tourism and Culture to issue weekly 
and monthly magazines that actively contribute to the presentation of tourist destinations 
and the revitalization and support of national and foreign tourism while ensuring its quality 
and modernity- The need to pay attention to the study of the public interested in travel, 
reading tourist publications and magazines and studying their cultural and visual interests 
and preferences, elements and methods of guidance, a database and a guide to interact with 
readers. By developing a basic outline of the magazine that helps in continuously evaluating 
the performance of tourism publications.

Words key: Cultural Dimensions , Design, Malaysian Tourism Magazines ,Impact of cultural 
dimensions 
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