
د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الثالث والستون - الجزء الثالث-  ربيع الأول 1444هـ - أكتوبر 2022 م

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.

أ. د/ رضا عبد الواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.

 رئيس مجلس الإدارة:

 رئيس التحرير :

 مساعدو رئيس التحرير:

سكرتيرو  التحرير:

أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

مدققا اللغة العربية:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد مدى صلاحية المادة 

للنشر من عدمه.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

أ.د/ على عجوة )مصر(. 1

أســتاذ العاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

أ.د/ محمد معوض. )مصر(. 2

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

أ.د/ حسين أمين )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة والإعام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

أ.د/ جمال النجار )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

أ.د/ مي العبد الله )لبنان(. 5

أستاذ الإعام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(. 6

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

أ.د/ العربي بو عمامة )الجزائر(. 	

أستاذ الإعام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

أ.د/ سامي الشريف )مصر(. 8

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(. 	

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(. 10

أستاذ العاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

   دور مواقــع التواصــل الاجتماعــي في تدعيــم الانتمــاء الوطنــي لــدى الشــباب 
المصــري- دراســة مســحية علــى عينــة مــن شــباب الجامعات

أ.م. د/ محمد أحمد هاشم الشريف

  مِصداقيــة مواقــع التواصــل الاجتماعــي كمصــدر للمعلومــات عــن الحــرب 
الروســية الأوكرانيــة في المجتمــع المصــري - دراســة ميدانيــة

أ.م.د/ نها عبد المقصود غالي

  اتجاهـــات الجمهـــور نحـــو التغطيـــة الإخباريـــة لمواقـــع التواصـــل الاجتماعـــي 
ة  ــة مَســـحيَّ ــا - دراسـ ــعودية: الاســـتمطار أنموذجًـ ــة في السـ ــاريع البيئيـ للمشـ
علـــى جمهـــور مدينـــة الريـــاض                                  د/ أحمـــد موســـى معيـــدي

مــة عبــر مواقــع     إدراك »الدعــاة« لتأثريــة الآخريــن بمضامــين العنــف المقدَّ
التواصــل الاجتماعــي - دراســة ميدانيــة في إطــار نظريــة »تأثيــر الشــخص 
الثالــث«                                                     د/ مصطفــى شــكري محمــد علــوان

  دور الآبــاء في مراقبــة أطفالهــم أثنــاء التعــرض لمضامــين تطبيقــات الفيديــو 
الترفيهيــة: دراســة كيفيــة لمنصتــي تيــك تــوك ويوتيــوب

د/ أسماء مسعد عبد المجيد أبو عيطه

الاتحــاد  وقضايــا  الإخباريــة  التطبيقــات  نحــو  المســتخدمين  اتجاهــات    
الأوروبــي المطروحــة خلالهــا              د/ إنچــى طــه ســيف النصــر مناصيــر

  تعــرض الجمهــور الســعودي للأفــلام الســينمائية عبــر المنصــات الرقميــة - 
دراســة مســحية علــى عينــة مــن ســكان مدينــة الريــاض   د/ محمــد بــن فهــد 

1333

1377

1433

1485

1541

1583

1657



1689

1729

1787

1867

   العلاقــة بــين التعــرض لبرامــج المقالــب الســاخرة ونشــر العنــف والقلــق لــدى 
المراهقــين  »دراســة ميدانيــة«                                         د/ هبــة الله محمــد فتحــي

  أطــر معالجــة الصحــف الإلكترونيــة الإقليميــة لقضايــا التنميــة المســتدامة 
وفــق رؤيــة مصــر 0	20 م )دراســة تحليليــة مقارنــة(     د/ شــيماء محمــد متولــي

   استخدام المراهقين لشبكة الفيس بوك وعلاقته بقلق الابتزاز الإلكتروني 
لديهم »دراسة ميدانية«                               د/ زينب عبد العظيم عبد الواحد     

   تعــرض الجمهــور المصــري للبرامــج التلفزيونيــة التكنولوجيــة وعلاقتــه 
بالتكنوفوبيــا لديهــم                  د/آلاء عزمــي محمــد فــؤاد يســن المصــري 







تعرض الجمهور السعودي للأفلام السينمائية عبر المنصات الرقمية

دراسة مسحية على عينة من سكان مدينة الرياض 

د/ محمد بن فهد الجبير

كلية الإعلام والاتصال- جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية

Mfg20000@gmail.com

Exposure of the Saudi public
 to cinematic films vis digital platforms



تعرض الجمهور السعودي للأفلام السينمائية عبر المنصات الرقمية

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1658

     ســعى الباحــث في هــذه الدراســة إلــى محاولــة التعــرف علــى دوافــع تعــرض الجمهــور الســعودي للأفــام 
الســينمائية عبــر المنصــات الرقميــة، وأبــرز المنصــات المفضلــة لمشــاهدة الأفــام الســينمائية، والإشــباعات المتحققــة 

ــث وزع عليهــم 287 اســتبانة. ــر الاســتبانة، حي ــاض عب ــة الري ــا، مســتخدمًا المنهــج المســحي لســكان مدين منه

     وتوصــل الباحــث لنتائــج منهــا: أن %36 مــن العينــة يشــاهدون الأفــام الســينمائية عبــر المنصــات الرقميــة 
ا، وأن الأفــام المفضلــة لهــم هــي الأمريكيــة، ثــم الأوروبيــة، ثــم العربيــة، وأن  مــن ســاعة وحتــى ثــاث ســاعات أســبوعيًّ
أكثــر الموضوعــات متابعــة مــن قبــل الجمهــور هــي الإثــارة، ثــم الكوميــدي، ثــم الغمــوض، وأن المنصــات الأكثــر متابعــة 
هــي نــت فليكــس، ثــم يوتيــوب، ثــم شــاهد نــت، وأن دوافــع المشــاهدة كانــت حســب الترتيــب: التســلية، ثــم إمكانيــة 
اختيــار وقــت المشــاهدة ومكانــه ونــوع الفيلــم وتجزئــة مشــاهدته، ثــم الفــراغ، وأن الإشــباعات المتحققــة هــي التســلية، 
ثــم قضــاء وقــت الفــراغ، ثــم اكتســاب معلومــات. وبينــت النتائــج عــدم وجــود فــروق في دوافــع المشــاهدة وفقًــا لمتغيــر 
العمــر، ووجــود فــروق نحــو الإشــباع الــذي يتحقــق أثنــاء مشــاهدة الأفــام عبــر المنصــات الرقميــة باختــاف متغيــر 

العمــر لصالــح أفــراد الدراســة مــن الفئــة العمريــة أقــل مــن 20 ســنة، وكذلــك مــن 20 وحتــى 29 ســنة.

كمــا أســفرت النتائــج عــن عــدم وجــود فــروق وفقًــا لمتغيــر الجنــس، ومتغيــر الدخــل والمســتوى التعليمــي ســواء في 
مجــال الدوافــع أو الإشــباعات.

 الكلمات المفتاحية: الجمهور السعودي، الأفام السينمائية، المنصات الرقمية.

In this study, the researcher sought to try to identify the motives of the Saudi au-
dience’s exposure to cinematographic films through digital platforms, the most pre-
ferred platforms for watching films, and the gratifications achieved from them, using 
the survey method for the residents of Riyadh through a questionnaire, where 287 
questionnaires were distributed to them.

The researcher reached results, including: that 36% of the sample watch movies 
through digital platforms for one to three hours a week, and that their favorite films 
are American, then European, then Arab, and that the most followed topics by the 
public are excitement, then comedy, then mystery, and that the platforms The most 
followed ones are Netflix, then YouTube, then Watch Net, and that the motives for 
watching were in order: entertainment, then the ability to choose the time and place 
of watching, the type of movie, the segmentation of watching it, then leisure, and 
that the gratifications achieved are entertainment, then spending free time, and then 
gaining information.

The results showed that there were no differences in the motives of watching ac-
cording to the age variable, and there were differences towards the saturation that 
is achieved while watching movies on digital platforms according to the age variable 
in favor of the study members of the age group less than 20 years, as well as from 20 
to 29 years.

The results revealed that there were no differences according to gender, income, 
and educational level, whether in the field of motives or gratifications.

Keywords: Saudi audience, Movies, digital platforms.
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