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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.
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وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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د/ شيرين جمال حسن 

مدرس الإذاعة والتلفزيون - معهد الإسكندرية العالي للإعلام

Shereengamal.ami@gmail.com

Digital media and its implications for

family relations in Egyptian society

 a field study smart phone model



الإعلام الرقمي وانعكاساته على العلاقات الأسرية في المجتمع المصري 

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1034

هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى انعكاســات الإعــام الرقمــي )الهواتــف الذكيــة( علــى الأســرة المصريــة، 
ــى البحــوث  ــي الدراســة إل ــة، وتنتم ــة الرمزي ــي الاســتخدامات والإشــباعات والتفاعلي واســتخدمت الدراســة نظريت
الوصفيــة، واســتخدمت منهــج المســح، والاســتبانة بالتطبيــق علــى عينــة متاحــة مــن أفــراد الأســرة المصريــة قوامهــا 

200 مفــردة، مــن مســتخدمي الهواتــف الذكيــة الحديثــة.

ــة  ــم قابلي ــن لديه ــن، وأن المبحوث ــم وعــادات المبحوث ــرت مــن قي ــة غيَّ ــف الذكي ــى ان الهوات ــت الدراســة إل وتوصل
التغييــر، ومــن حيــث الوقــت المســتغرق في اســتخدام الهاتــف الذكــي، جــاء أكثــر مــن خمــس ســاعات بنســبة 71.5%، 
ويُفســر ذلــك بــأن أغلبيــة المبحوثــن يقضــون وقتًــا كبيــرًا في اســتخدام الهواتــف الذكيــة والتنقــل عبــر تطبيقاتــه 

ــمَّ الإدمــان والإفــراط في اســتخدامه. والانشــغال بــه، ومــن ث

وأوضحــت النتائــج أن عينــة الدراســة تســتخدم الهواتــف الذكيــة في جميــع الأماكــن )منــزل - عمــل - أماكــن عامــة( 
بنســبة %32، وهــذا يفســر مــدى ارتباطهــم بالهواتــف الذكيــة وعــدم الاســتغناء عنهــا في جميــع الأماكــن، واســتخدامه 
في المنــزل والانشــغال عــن الأســرة والحيــاة الأســرية والأدوار الأساســية الواجــب القيــام بهــا والواجبــات تجــاه الأســرة، 
ممــا يــؤدي إلــى مشــكلات أســرية، كذلــك في العمــل والانشــغال عــن الــدور الوظيفــي الواجــب القيــام بــه ممــا يؤثــر 

علــى عمليــة الإنتــاج.

الكلمات المفتاحية: الإعلام الرقمي، العلاقات الأسرية، الهواتف الذكية.

The study aims to identify digital media (smartphones), and its repercussions on the 
Egyptian family. This study used the theories of uses and gratifications and the theory 
of symbolic interactionism, and this study belongs to descriptive research. The sur-
vey method was used and the questionnaire form was applied to a non-probabilistic 
sample, specifically an available sample of Egyptian family members consisting of 200 
individuals, who are users of modern smartphones.

This study concluded that smartphones changed the values and habits of the re-
spondents and that the respondents have the ability to change, and in terms of the 
time spent using the smartphone, it came to use the smartphone more than five 
hours 71.5% and this explains that majority of the respondents spend a great time 
using phones Smart and navigating through its applications and preoccupation with it 
and thus addiction and excessive use.

The results showed that the study sample uses smartphones in all places (home, 
work, public places) 32%, and this explains the extent to which they are connected to 
smartphones and not to be dispensed with in all places, thus using them at home and 
being preoccupied with family and family life and the basic roles to be performed and 
duties The attitude of his family, which leads to family problems, as well as at work 
and his preoccupation with the job role to be performed, which affects the produc-
tion process.

key words ; Digital media, family relationships, smart phones
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