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ــة الواقــع الافتراضــي في إدراك الجمهــور  ــر اســتخدام تقني ــة إلــى قيــاس أث تهــدف هــذه الدراســة شــبه التجريبي

ــا  ــم(، كم ــا، الفه ــاه، الاتجــاه نحــو التكنولوجي ــرات: )جــذب الانتب ــة متغي ــة، ويشــمل الإدراك ثلاث ــار الإلكتروني للأخب

تهــدف إلــى رصــد العلاقــة بــن قــوة البصــر وإدراك الأخبار الإلكترونية والســمات الديموجرافيــة، والخروج بمجموعة 

ــار، وقــد  ــى توظيــف الواقــع الافتراضــي لضمــان إدراك الجمهــور للأخب مــن المقترحــات التــي تســاعد الصحــف عل

اســتخدمت هــذه الدراســة أداة التجربــة والملاحظــة معتمــدة في ذلــك علــى المنهــج شــبه التجريبــي، وتناولــت الدراســة 

ــا لتمثيــل  ــة نموذجً ــل المعلومــات، وقــد اســتنبطت الباحث ــة وتمثي ــة الإعلامي ــة البيئ ــاً في نظري الإطــار النظــري متمث

المعلومــات داخــل البيئــة الإعلاميــة. 

     وكانــت عينــة الدراســة قوامهــا )60 مفــردة( مقســمين بالتســاوي علــى مجموعتــن، إحداهمــا تجريبيــة 

والأخــرى ضابطــة، وتوصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن النتائــج، أهمهــا: »شــعور المبحوثــن بأنهــم في موقــع الحــدث« 

جــاء في المقــام الأول، ثــم التركيــز الشــديد في تفاصيــل الفيديــو، أمــا عــن قيمــة تكنولوجيــا الواقــع الافتراضــي في فهــم 

الأخبــار، فكانــت النســبة الأكبــر ممــن يؤكــدون علــى قيمتهــا الكبيــرة، ثــم القيمــة المتوســطة، ولا يوجــد فــروق دالــة 

ــا بــن المبحوثــن في إدراك المــادة الإخباريــة التجريبيــة رغــم وجــود علاقــة بــن اتجاهاتهــم نحــو تكنولوجيــا  إحصائيًّ

الواقــع الافتراضــي وفهمهــم للأخبــار التجريبيــة. 

كلمات مفتاحية: تقنية الواقع الافتراضي، الواقع الافتراضي الغامر، إدراك الشباب، الأخبار الإلكترونية.

This semi-experimental study aims to measure the impact of the use of virtual re-
ality technology on the audience’s perception of electronic news, and perception in-
cludes three variables: (attracting attention, the trend towards technology, and un-
derstanding), It also aims to monitor the relationship between visual acuity and the 
perception of electronic news and demographic features, and to come up with a set 
of proposals that help newspapers to employ virtual reality to ensure public aware-
ness of news. 

This study used the experiment and observation tool, relying on the experimental 
method. 

The theories of this study were the media ecology and information processing the-
ory. The researcher devised a model for information representation within the media 
environment.

The study sample consisted of (60 respondents) divided equally into two groups, 
one experimental and the other control, and the study reached a set of results, the 
most important of which are: “The respondents’ feeling that they are at the scene of 
the event” came in the first place, then the intense focus on the details of the video, 
As for virtual reality, the largest percentage shows its great value, then the real value, 
is in virtual reality. 

Keywords: Virtual Reality Technology, Immersive Virtual Reality, Youth Perception, 
E-News 
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