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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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المكرمــة.
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أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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Processing Frameworks of the Climate Change 

Conference (COP27) in talk shows on private 

Egyptian satellite channels (Analytical study)



أطر معالجة مؤتمر التغيرات المناخية )COP27( بالبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية الخاصة

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1556

هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى أهــم الأطــر التــي اســتخدمتها البرامــج الحواريــة بالفضائيــات المصريــة 

الخاصــة في معالجــة مؤتمــر التغيــرات المناخيــة، مــن حيــث الشــكل والمضمــون، في الفتــرة مــن 2022/11/1 حتــى 

2022/11/30، وتنتمــي الدراســة إلــى الدراســات الوصفيــة التحليليــة، وطبقــت نظريــة الأطــر الإعلاميــة، وقــد 

اســتخدمت الدراســة أداة تحليــل المضمــون لجمــع بيانــات الدراســة؛ بتحليــل عينــة مــن البرامــج الحواريــة المعروضــة 

علــى القنــوات الفضائيــة المصريــة الخاصــة، وهمــا: برنامــج )كلمــة أخيــرة( علــى قنــاة )ON(، وبرنامــج )الحكايــة( 

علــى قنــاة مصــرmbc، وقــد توصلــت الدراســة إلــى النتائــج الآتيــة:

 -اهتمــام برامــج الدراســة بمعالجــة قضيــة التغيــرات المناخيــة، حيــث بلــغ إجمالــي عــدد الفقــرات التــي تناولــت 

القضيــة في فتــرة الدراســة )186( فقــرة برامجيــة، وجــاءت قنــاة )ON( في الترتيــب الأول بنســبة )68,3%(، 

ــي بنســبة )31,7%(. ــب الثان ــاة )مصــرmbc( في الترتي ــا جــاءت قن بينم

-تصــدر إطــار آليــات الحلــول والمواجهــة الترتيــب الأول في برنامجــي الدراســة، مــن حيــث نــوع الأطــر المســتخدمة في 

عــرض القضيــة بنســبة )%86,6(، وذلــك بنســبة )%83,5( لقنــاة )ON(، وبنســبة )%93,2( لقنــاة )مصــر

.)mbc

الكلمات المفتاحية: أطر المعالجة البرامجية، البرامج الحوارية بالفضائيات المصرية الخاصة، قضية التغيرات المناخية.

The study aimed to identify the most important frameworks used by talk shows on 
private Egyptian satellite channels in addressing the climate change conference as to 
form and content, in the period from 1/11/2022 to 30/11/2022. This study belongs 
to the type of analytical descriptive studies, and applied the theory of Media frame-
works, and the study used a content analysis tool to collect the study data, by analyz-
ing a sample of talk shows shown on private Egyptian satellite channels, namely, the 
program (Kailmah Akhirah) on (ON) channel, and (Al-Hikaiah) program on Misr mbc 
channel, and the study findings are the following:

The interest of the study programs in addressing the issue of climate change, as the 
total number of segments that dealt with the issue during the study period reached 
(186) programmatic segments, and (ON) channel came in the first place with (68.3%), 
while (mbc Misr) channel came in the the second with (31.7%).

The framework of solutions and confrontation mechanisms came in first place of 
the two programs of the study in terms of the type of frameworks used in presenting 
the issue, with (86.6%), and with (83.5%) for (ON) channel, and (93.2%) for ( mbc 
Misr) channel.

Keywords: frameworks for programmatic addressing, talk shows on private Egyp-
tian satellite channels, the issue of climate change.
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