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Audience’s Information Seeking About the Egyptian

Economy Challenges Through Digital Journalism

and its Relationship to Their Perception



التماس الجمهور للمعلومات حول تحديات الاقتصاد المصري عبر الصحافة الرقمية ... 

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 992

يواجــه الاقتصــاد المصــري في الفتــرة الراهنــة مجموعــةً مــن التحديــات التــي تؤثــر علــى مســيرة التنميــة ومحــاولات 
الإصــاح المســتمرة، وفي ظــل الثــورة الرقميــة وتعــدد وســائل الإعــام التقليديــة والرقميــة التــي يســتقي منــه الجمهــور 
معلوماتــه حــول التحديــات الاقتصاديــة؛ يهــدف البحــث الحالــي إلــى دراســة التمــاس الجمهــور للمعلومــات حــول 

تحديــات الاقتصــاد المصــري عبــر الصحافــة الرقميــة وعلاقتــه بإدراكــه لهــا.

     وتُعــد الدراســة الحاليــة دراســة وصفيــة تســتخدم منهــج المســح وأداة الاســتبانة الإلكترونيــة، ونظريــة التمــاس 
ــة مــن 421 فــردًا مــن الجمهــور المصــري العــام المسُــتخدِم للصحافــة  ــة متاحــة مكون ــى عين قــت عل المعلومــات، وطُبِّ

الرقميــة، وتم مراعــاة تمثيــل المتغيــرات الديموجرافيــة المختلفــة.

     وتوصلــت النتائــج إلــى أن غالبيــة المبحوثــن يهتمــون بمتابعــة التحديــات الاقتصاديــة عبــر الصحافــة الرقميــة 
»بدرجــة متوســطة«، ثــم »بدرجــة كبيــرة«، وأن الجمهــور يلتمــس المعلومــات حــول التحديــات الاقتصاديــة عبــر الصحافة 
ــا« ثــم »دائمًــا«. وكانــت أهــم القضايــا التــي يتابعهــا الجمهــور المصــري هــي »ارتفــاع أســعار الســلع«،  الرقميــة »أحيانً
ثــم »انخفــاض قيمــة الجنيــه أمــام الــدولار والعمــات الأخــرى«، ثــم »تأثيــر الأوضــاع العالميــة علــى وضــع الاقتصــاد 
المصــري«. وكذلــك فهنــاك فــروق بــن المبحوثــن في مســتوى التمــاس المعلومــات وفقًــا للمتغيــرات الديموجرافيــة، في 
ــور  ــم يوضــح إدراك ووعــي الجمه ــرات وهــو مؤشــر مه ــك المتغي ــا لتل حــن لا توجــد فــروق في مســتوى الإدراك وفقً
بالتحديــات الاقتصاديــة الحاليــة باختــاف خصائصــه؛ وهــو مــا يرجــع إلــى مُعايشــة الجمهــور للأوضــاع الاقتصاديــة 

اليوميــة بنفســه.

الكلمات المفتاحية: التماس المعلومات- التحديات الاقتصادية- الصحافة الرقمية- الإدراك- مصادر المعلومات.

  The Egyptian economy is currently facing a set of challenges that affect the de-
velopment process and ongoing reform attempts. In light of the digital revolution 
and the multiplicity of traditional and digital media from which the public draws 
information about economic challenges, the current research aims to study the au-
dience’s information seeking about the Egyptian economy challenges through digital 
journalism and its relationship to their perception. 

     The current study is a descriptive study that uses the survey method, the elec-
tronic questionnaire tool, and the theory of information seeking. It was applied to an 
available sample of 421 individuals from the general Egyptian public who use digital 
journalism, with different demographic variables.

     The results concluded that the majority of the respondents are interested in 
following up on economic challenges through the digital press “to a moderate de-
gree” and then “to a large degree”, and that the public seeks information about 
economic challenges through the digital press “sometimes” and then “always”. The 
most important issues followed by the Egyptian public were “the rise in commodity 
prices” then “the depreciation of the pound against the dollar and other currencies” 
and then “the impact of global conditions on the Egyptian economy”. also, there are 
differences between the respondents in the level of seeking information according 
to demographic variables, while there are no differences in the level of awareness 
according to those variables.

Keywords: information seeking- economic challenges- digital journalism- percep-
tion– information sources.
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