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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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Content creation through social live streaming 

services and its relationship to participatory culture: 

A case study of audio rooms on Bazz application



صناعة المحتوى عبر خدمات البث المباشر الاجتماعية وعلاقته بالثقافة التشاركية

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 822

تســتهدف هــذه الدراســة الكيفيــة الكشــف عــن دور خدمــات البــث المباشــر الاجتماعيــة في إنمــاء الثقافة التشــاركية، 
وذلــك بالتطبيــق علــى خدمــة الغــرف الصوتيــة بتطبيــق بــاز، الــذي يُعَــد الشــبكة الاجتماعيــة العربيــة الأولــى. وقــد 
 ،Walkthrough قــت الدارســة بالاعتمــاد علــى نظريــة الثقافــة التشــاركية، واســتخدمت أدوات التجول بالتطبيــق طُبِّ
قــة. وتمثلــت عينــة الدراســة في عينــة عمديــة للغــرف الصوتيــة التــي قدمهــا خمســة مــن  والماحظــة، والمقابــات المتُعمِّ
القائمــن بالبــث عبــر بــاز، خــال شــهر ينايــر 2023، بلغــت )22( غرفــة صوتيــة، إضافــة إلــى عينــة متاحــة قوامهــا 
لــت أبــرز نتائــج الدراســة في: دعــم الغــرف الصوتيــة  ثمانــي مفــردات، مــن القائمــن ببــث الغــرف الصوتيــة. وقــد تمثَّ
مــة عبــر بــاز لمفهــوم الثقافــة التشــاركية؛ إذ تعــزز الغــرف الصوتيــة الروابــط بــن القائــم بالبــث والجمهــور،  المقُدَّ
وتســاعد في حــلِّ مشــكات المســتمعن، كمــا تســهم في تــداول الأفــكار والمعلومــات، فضــاً عــن تحفيــز إبــداع القائــم 
ــاءات).  ــة محــل الدراســة في (الانتم ــرف الصوتي ــا الغ ــي دعمته ــة التشــاركية الت ــاد الثقاف ــرز أبع ــت أب ل ــث. وتمثَّ بالب
وخلصــت الدراســة إلــى وجــود عــدة مزايــا للغــرف الصوتيــة بتطبيــق بــاز، أبرزهــا: إمكانيــة نقــاش موضوعــات متعــددة 
في مجــالات مختلفــة، وتوفيــر وســيلة للتواصــل بــن العــرب عبــر الإنترنــت، مــع وجــود عــدة تحديــات تواجــه القائمــن 
ببــثّ الغــرف الصوتيــة، قــد تؤثــر في نيــة اســتمرارهم في تقديمهــا مســتقباً، وأبرزهــا عــدم وجــود وســيلة في التطبيــق 

لحفــظ محتــوى الغــرف الصوتيــة.

الكلمات المفتاحية: خدمات البث المباشر الاجتماعية - الثقافة التشاركية - الغرف الصوتية - تطبيق باز.

This qualitative study aims to investigate the role played by social live-streaming 
services to enhance participatory culture, by examining the audio rooms’ service in 
the Baaz application, which is considered the first Arabian social network. The study 
is based on examining the foundation of participatory culture theory. Data were 
collected by using the Walkthrough method, observation, and in-depth interviews. 
Purposive sampling was used to collect data from rooms of five audio streamers on 
Bazz, during January 2023, reached 22 audio rooms. Available sampling was used to 
collect data from eight streamers as well. The results showed that Bazz audio rooms 
enhance participatory culture, as it strengthens social bonds between streamers and 
the audience, helps to solve listeners’ problems, disseminates ideas and information, 
and prompts streamers’ creativity. “Affiliations” was the most supported form of par-
ticipatory culture within the audio rooms. Based on the findings, there are many Ad-
vantages of Bazz audio rooms, such as discussing several subjects in different fields 
and providing Arabs with a web-based communication tool. However, there are some 
challenges that may negatively influence Baaz streamers’ intention to publish further 
content via audio rooms, most notably the app doesn’t provide a way to save audio 
rooms’ content.

Keywords: Social live Streaming Services - Participatory Culture - Audio rooms- Baaz 
application. 
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