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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها ... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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تعرض الأطفال المصريين لإعلانات المؤثرين عبر شبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته بمستوى التطلعات المادية لديهم

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1548

هدفــت الدراســة إلــى اختبــار تعــرض الأطفــال لإعلانــات المؤثريــن عبــر شــبكات التواصــل الاجتماعــي وعلاقتــه 

ــج المســح بشــقيه الوصفــي  ــي تســتعين بمنه ــة الت ــد مــن الدراســات الوصفي ــم، وتع ــة لديه ــات المادي بمســتوى التطلع

والتحليلــي علــى عينــة بلغــت 400 مفــردة مــن الأطفــال في مرحلــة الطفولــة المتوســطة مــن ســن 6 إلــى 12 عامًــا، 

باســتخدام الاســتبانة الإلكترونيــة، والتــي تم مشــاركتها علــى المجموعــات الإلكترونيــة لأوليــاء الأمــور وصفحــات 

المــدارس المختلفــة علــى الفيــس بــوك والتليجــرام. وتوصلــت الدراســة إلــى أن المحتــوى الترفيهــي مثــل الألعــاب جــاء في 

مقدمــة المحتويــات التــي يفضــل الأطفــال عينــة الدراســة متابعتهــا عبــر صفحــات المؤثريــن، تلاهــا المنتجــات التــي يقــوم 

المؤثــرون بالإعــان عنهــا بشــكلٍ ضمنــي أو صريــح، وخاصــة عبــر اليوتيــوب، علــى الرغــم مــن أن تلــك المنصــات تصــرح 

دائمًــا أن أقــل عمــر لاســتخدامها هــو 13 عامًــا. كمــا توصلــت الدراســة إلــى عــدم وجــود علاقــة بــن كثافــة التعــرض 

لصفحــات المؤثريــن، وأيضًــا مســتوى الاندمــاج مــع المحتــوى الإعلانــي ومســتوى الماديــة لــدى عينــة الدراســة، بينمــا 

توجــد علاقــة بــن جاذبيــة المؤثريــن واتجاهــات الأطفــال نحــو المنتجــات المعلــن عنهــا وبــن مســتوى الماديــة لديهــم، 

وتوصلــت الدراســة أيضًــا إلــى وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في مســتوى التطلعــات الماديــة لــدى الأطفــال عينــة 

الدراســة طبقًــا للنــوع، المســتوى الاقتصــادي للأســرة، نــوع المدرســة التــي ينتمــي إليهــا الطفــل.

الكلمات المفتاحية: إعلانات المؤثرين، المادية، الغرس الثقافي، جاذبية المؤثرين.

The study aimed to examine children’s exposure to influencers’ advertisements 
through social media and its relationship to their level of materialism. It is considered 
one of the descriptive studies that use the survey methodology, both descriptive and 
analytical, on a sample of 400 children in middle childhood from 6 to 12 years old, 
using the electronic questionnaire, which was shared on electronic groups for parents 
and the pages of different schools on Facebook and Telegram. The study concluded 
that entertainment content such as games came at the forefront of the contents that 
the study sample children prefer to follow through the influencers’ pages, followed 
by the products that the influencers advertise implicitly or explicitly, especially via 
YouTube, although these platforms always state that the minimum age To use it is 13 
years old. The study also found that there is no relationship between the intensity of 
exposure to the influencers’ pages, and also the level of integration with the advertis-
ing content at the Materialism level of the study sample. While there is a relationship 
between the influencers’ attractiveness and children’s attitudes toward the adver-
tised products and their level of materialism.

Keywords: Influencers, Advertisements, influencers’ attractiveness, Materialism.
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