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دور وسائل التواصل الاجتماعي في صناعة الأزمات الدولية

المؤتمر العلمي الدولي الخامس لكلية الإعلام جامعة الأزهر 770

يوضــح التحليــل التاريخــي لصناعــة الأزمــات الدوليــة الأهميــة النســبية المرتفعــة والمتزايــدة باســتمرار للمتغيــرات 
الإعلاميــة في ســياق صناعــة الأزمــات وعبــر مراحلهــا المتتابعــة، كمــا يــن اتســاع نطــاق تأثيرهــا في الواقــع المعاصــر 
ــي مــن حيــث مــدى ســرعة دورانهــا ومســتوى شــدتها، فضــلًا  ــى المســتوى الكل ليشــمل ظاهــرة صناعــة الأزمــات عل
عــن مواضيعهــا، وأســبابها، وأهدافهــا، وعناصرهــا، وخصائصهــا، ووســائل، وأســاليب واســتراتيجيات توظيفهــا في 
يــه مــن اســتراتيجيات مضــادة يتــم توظيفهــا للتعامــل مــع هــذه  ســياق صناعــة الأزمــات الدوليــة، فضــلًا عمــا يمكــن تبنِّ

الأزمــات المصنوعــة علــى ضــوء الخبــرة الإعلاميــة والسياســية المعاصــرة في هــذا المجــال.

وتتمثــل مشــكلة البحــث في محاولــة رصــد وتحليــل وتفســير منظومــة القــوة المعاصــرة وموضــع وســائل الإعــام بمــا 
فيهــا وســائل التواصــل الاجتماعــي منهــا، وانعكاســه علــى التأثيــر النســبي المرتفــع والمتزايــد لهــذه الوســائل في صناعــة 
الأزمــات الدوليــة عبــر مراحلهــا المتتابعــة، وتحديــد نطــاق تأثيرهــا علــى مواضيعهــا وخصائصهــا وتوجهاتهــا ومعــدل 
ــا  ــل معه ــة للتعام ــى وضــع الاســتراتيجيات والأســاليب الملائم ــا ومســتوى شــدتها، بمــا يســهم في التوصــل إل دورانه

ويمكــن تحديــد خطــة البحــث في هــذه الدراســة علــى النحــو التالــي:

ــر  ــا: اتســاع نطــاق تأثي ــا. ثانيً ــوة المعاصــرة وموضــع وســائل الإعــلام والتواصــل الاجتماعــي منه ــة الق أولًا: منظوم
وســائل الإعــلام والتواصــل الاجتماعــي. ثالثًــا: صناعــة الأزمــات الدوليــة المعاصــرة. رابعًــا: توظيــف وســائل التواصــل 

الاجتماعــي في صناعــة الأزمــات الدوليــة.

الكلمات المفتاحية: وسائل التواصل الاجتماعي -  صناعة الأزمات الدولية

 The historical analysis of the international crisis industry shows the high and ever-in-
creasing relative importance of media variables in the context of the crisis industry and 
through its successive stages. Their intensity, as well as their topics, causes, objectives, 
elements, characteristics, means, methods and strategies of their use in the context of 
making international crises, as well as the counter strategies that can be adopted to deal 
with these crises made in the light of contemporary media and political experience in 
this field.

The problem of the research is represented in an attempt to monitor, analyze and 
interpret the system of contemporary power and the position of the media, including 
the means of social communication, and its reflection on the high and increasing relative 
influence of these means in the industry of international crises through its successive 
stages, and to determine the scope of its impact on its topics, characteristics, directions, 
turnover and level of intensity, including It contributes to reaching the development of 
appropriate strategies and methods to deal with it. The research plan in this study can 
be defined as follows:
First: the system of contemporary power and the position of the media and social com-
munication in it. Second: the widening scope of the influence of the media and social 
communication. Third: Contemporary international crisis industry.Fourth: Employing so-
cial media in creating international crises. 
Keywords:  Social Media - International Crises
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