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ــا  أصبحــت تقنيــات الصحافــة الغامــرة )تقنيــة 360، الواقــع الافتراضــي، الواقــع المعــزز( جــزءًا مهمًّ

في نظــام البيئــة الصحفيــة الرقميــة؛ فهــي تقنيــات تم اكتشــافها لإنشــاء وســرد القصــص الإخباريــة، التــي 

نريــد نقلهــا للمتلقــي بخصائــص مختلفــة عــن القصــة التقليديــة، وأوضحــت إمكانيــة توليــد مســتوى معــن 

ــث يمكــن  ــاك، حي ــو كان هن ــة كمــا ل ــراه بطريقــة مماثل ــا ي ــة م ــث يمكــن للمتلقــي تجرب مــن الحضــور، بحي

أن تســاعد في التواصــل بشــكلٍ أفضــل مــع الجمهــور مــن خــال ربطهــم بالقصــص بطريقــة أقــرب بكثيــر، 

فيوفــر هــذا إمكانيــة وضــع المتلقــي »في مــكان« الشــخص الــذي يــؤدي دور البطولــة في القصــة، والوصــول إلى 

الأماكــن، أو الأحــداث التــي كان مــن الصعــب الوصــول إليهــا؛ لــذا أبــدت المواقــع الإخباريــة العالميــة اهتمامًــا 

باســتخدام تقنيــات الصحافــة الغامــرة، التــي تطــورت بشــكلٍ كبيــر في الآونــة الأخيــرة، فقــد ظهــر الكثيــر 

مــن الأدوات والآليــات لتطويــر هــذا النــوع مــن الصحافــة؛ لــذا ســعى هــذا البحــث إلــى التعريــف بمفهــوم 

ــة  ــة صحاف ــات ظهورهــا، وامتدادهــا التاريخــي، وتطورهــا، وماهي ــة الغامــرة، والكشــف عــن بداي الصحاف

الواقــع الافتراضــي وصحافــة الفيديــو°360، ورصــد التأثيــر المعــرفي للصحافــة الغامــرة وأخاقياتهــا.

ــع  ــة الواق ــة الغامــرة، صحاف ــة الغامــرة، عناصــر الصحاف ــة: الســرد الغامــر، الصحاف الكلمــات المفتاحي

الافتراضــي، صحافــة الفيديــو360.

Immersive journalism technologies (360 technology, virtual reality, augmented re-
ality) have become an important part of the digital journalistic ecosystem, as they are 
technologies that were discovered to create and tell news stories, which we want to 
convey to the recipient with characteristics different from the traditional story, and 
demonstrated the possibility of generating a certain level of presence, so that The 
recipient can experience what they see in a similar way as if they were there. It can 
help connect better with the audience by connecting them to the stories in a much 
closer way. This provides the possibility of putting the recipient “in the shoes” of the 
person who plays the starring role in the story, and accessing places. Or events that 
were difficult to access. Therefore, international news websites have shown interest 
in using immersive journalism techniques, which have developed greatly in recent 
times, and many tools and mechanisms have emerged to develop this type of jour-
nalism. Therefore, this research sought to introduce the concept of immersive jour-
nalism and reveal its beginnings, historical extension and development, the nature of 
virtual reality journalism and 360° video journalism, and monitor the cognitive impact 
of immersive journalism and its ethics.

key words: Immersive narrative, immersive journalism, elements of immersive 
journalism, virtual reality journalism, 360° video journalism.
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