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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.
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وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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ــف  ــة في الهوات ــير تفاعــل المســتخدم مــع التطبيقــات الرياضي ــد وتفسـ ــل الهــدف الرئيــس للدراســة في »رصـ يتمث

الذكيــة ودورهــا في تعزيــز تجربــة المشــاهدة، بالاعتمــاد علــى منهــج المســح الإعلامــي، وبتطبيــق أداة الاســتبانة علــى 

ــة مــن  ــة المتعمقــة والتــي تم توجيههــا لعين 350 مفــردة مــن مســتخدمي التطبيقــات الرياضيــة، وتطبيــق أداة المقابل

ــة،  ــة الرياضي ــب آراء أســاتذة الإعــلام، والتربي ــى جان ــة متخصصــة في مجــال الرياضــة، إل ــة في عين ــراء، ممثل الخب

والحاســبات والمعلومــات، بالإضافــة إلــى تحليــل بعــض التطبيقــات الرياضيــة الأكثــر انتشــاراً في المجتمــع المصــري، 

والتــي لاقــت إعجــاب الكثيــر مــن المســتخدمين، وتوصلــت نتائــج الدراســة إلــى أن جميع تطبيقات الدراســة اســتخدمت 

أســاليب التجــوال ويســر الملاحــة بــين أبــواب التطبيــق؛ ممــا يســاعد علــى تصفــح التطبيــق، والوصــول إلــى المعلومــات 

ــه بأقــل جهــد وفي أقــل وقــت مناســب، كمــا تنوعــت  التــي يبحــث عنهــا المســتخدم بســهولة ويســر، وتشــبع احتياجات

ــوان المســتخدمة في الواجهــة  ــق، والشــعار، والأل ــة في اســم التطبي ــة في التطبيقــات الرياضي ــة البصري عناصــر الهوي

الرئيســة؛ ممــا يجعلهــا ســهلة التذكــر، كمــا اســتعانت تطبيقــات الدراســة بعــدد كبيــر مــن تقنيــات الوســائط المتعــددة 

والتــي تســهم بشــكل كبيــر في تحقيــق يســر الملاحــة في أقســام التطبيــق، وفي مقدمتهــا الصــور، والعنايــة بإخراجهــا، 

وتتميــز التطبيقــات الرياضيــة بالتفاعليــة والآنيــة وتحديــث المضمــون، وتحســين معــدل الاســتجابة واهتمــام المســتخدم 

بهــا لفتــرات طويلــة،

الكلمات المفتاحية: تفاعل المستخدم– التطبيقات الرياضية– الهواتف الذكية– تجربة المشاهدة.

The main objective of the study is “to explore and explain the user’s interaction 
with sports applications in smartphones and their role in enhancing the viewing ex-
perience based on the media scanning approach, and applying the questionnaire tool 
to 350 individual users of sports applications and the application of the in-depth in-
terview tool that has been directed to a sample of experts, Represented in a sample 
specializing in sports, together with the views of media professors, Sports educa-
tion, computers and information, as well as analysis of some of the most widespread 
sports applications in Egyptian society study results found that all study applications 
used roaming methods and facilitated navigation between app doors which helps to 
browse the app, and access the information the user is looking for easily and its needs 
are satisfied with minimal effort and at the least convenient time, and visual identity 
elements in sports applications have varied in the name of the application the logo, 
the colors used in the main interface, making it easy to remember, The study apps 
also utilized a large number of multimedia technologies that greatly contribute to 
facilitating navigation in the application departments Sports applications are interac-
tive, real-time and content updates. Improving the responsiveness rate and the user’s 
interest in it for long periods.

Keywords: user interaction - sports applications - smartphones - viewing experience
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