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تحليل الخطاب الإعلامي للدبلوماسية الرقمية الإسرائيلية تجاه الجمهورية الإيرانية عبر الفيسبوك

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2068

تهــدف الدراســة إلــي كشــف الأطروحــات وأكثــر المصطلحــات تكــراراً في الخطــاب الإســرائيلي، والــدلالات المرتبطــة 
ــور  ــة الجمه ــد الأســاليب الاقناعيــة ونوعي ــة إلــى اســتعراض أســاليب هندســة الجمهــور، وتحدي ــاظ، بالإضاف بالألف
المســتهدف بالخطــاب، وتنتمــي هــذه الدراســة للدراســات الوصفيــة بالاعتمــاد علــي منهــج تحليــل الخطــاب، وأدوات 
ــة،  ــة غيــر المقنن تحليــل الخطــاب بمســاعدة برنامــج MAXQDA في تحليــل جميــع أهــداف الدراســة، وأداة المقابل
بالاســتناد إلــى نظريــة الأطــر الإعلاميــة ونظريــة هندســة الجمهــور، واختــارت الدراســة مجتمــع مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي كبيئــة يجــري الباحــث دراســته عليهــا بأخــذ عينــة مــن صفحــة »إســرائيل بالفارســية« علــى موقــع فيســبوك، 
مدتهــا الزمنيــة ســتة أشــهر ابتــداء مــن 1 ينايــر 2022 وبواقــع 211 منشــوراً، وتوصلــت الدراســة إلــى نتائــج جــرى 
ــة الخبــراء ورأي الباحــث، وخلصــت الدراســة في نتائجهــا إلــى  مناقشــتها بالاســتناد إلــى الدراســات الســابقة ومقابل
أن الخطــاب الإعلامــي للدبلوماســية الرقميــة الإســرائيلية تجــاه الجمهوريــة الإيرانيــة هــو خطــاب مــدروس وممنهــج 
تســعى مــن خلالــه بنــاء جســور التواصــل والتقــارب مــع الجمهــور الإيرانــي بهــدف التحريــض ضــد النظــام الإيرانــي 
وشــيطنة صورتــه وأذرعــه في الشــرق الأوســط، ومحاولــة تشــكيل موقــف ســلبي في ذهــن الشــعب الإيرانــي حــول 
ــى أن الأزمــات الداخليــة  الجمهوريــة الإيرانيــة ونظامهــا الحاكــم، عبــر مجموعــة مــن الاســتراتيجيات التــي تقــوم عل

الإيرانيــة وتــردي الأوضــاع الاقتصاديــة ســببها معــاداة »إســرائيل« ودعــم حــركات المقاومــة في الشــرق الأوســط.

الكلمــات المفتاحيــة: )الدبلوماســية الرقميــة، الخطــاب الإعلامــي الإســرائيلي، هندســة الجمهــور، مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي(

The study aims to uncover the arguments and most frequently repeated terms in 
Israeli discourse, and the connotations associated with these words, in addition to 
reviewing public engineering methods, and identifying persuasive methods in con-
structing media evidence and the quality of the audience targeted by this discourse. 
This study belongs to descriptive studies relying on discourse analysis methodology 
and discourse analysis tools with the assistance of MAXQDA software for analyzing 
qualitative and quantitative data, and the non-standardized interview tool, based on 
media framing theory and audience engineering theory. The study chose the social 
media community as the environment for conducting its study by sampling from the 
“Israel in Persian” page on Facebook, for a period of six months starting from Janu-
ary 1, 2022. The study reached several results discussed based on previous studies, 
expert interviews, and the researcher’s opinion. The study concluded that the media 
discourse of Israeli digital diplomacy towards the Iranian Republic is a deliberate and 
systematic discourse through which it seeks to build bridges of communication and 
rapprochement with the Iranian public in order to incite against the Iranian regime 
and demonize its image and its arms in the Middle East, and attempt to shape a neg-
ative stance in the minds of the Iranian people towards the Iranian Republic and its 
ruling regime, through a set of strategies based on the notion that Iranian internal 
crises and economic deterioration are caused by hostility to “Israel” and support for 
resistance movements in the Middle East. 
Keywords: (Digital Diplomacy, Israeli Media Discourse, Audience Engineering, Social 
Media).

ملخص الدراسة

Abstract



 

                 2069 



 

 
2070 

 

 

 



 

                 2071 

 



 

 
2072 



 

                 2073 

 



 

 
2074 

 

 

 

 

 

 

 



 

                 2075 



 

 
2076 



 

                 2077 



 

 
2078 



 

                 2079 

 



 

 
2080 

 



 

                 2081 



 

 
2082 



 

                 2083 



 

 
2084 



 

                 2085 



 

 
2086 



 

                 2087 



 

 
2088 



 

                 2089 

 

 

 

 

 

 



 

 
2090 



 

                 2091 

    



 

 
2092 



 

                 2093 



 

 
2094 

         



 

                 2095 



 

 
2096 

      



 

                 2097 

    



 

 
2098 



 

                 2099 



 

 
2100 



 

                 2101 



 

 
2102 



 

                 2103 



 

 
2104 

 

 

 

 

 

 



 

                 2105 

 

 

 

 

- 



 

 
2106 

- 

- 

- 



 

                 2107 

 
 م 2010أحمد سعيد نوفل، "دور إسرائيل في تفتيت الوطن العربي". بيروت: مركز الزيتونة.  1
صفاء سعيد، "أساليب الدعاية في الخطاب الإسرائيلي الموجه للشعب الفلسطيني عبر الإعلام التفاعلي"،  2

 م.   2020ورقة بحثية، معهد الجزيرة للاعلام، 
وائل عبد العال، "الدبلوماسية الرقمية ومكانتها في السياسة الخارجية الفلسطينية". مركز تطوير الإعلام،   3

 م 2018جامعة بيرزيت، 
رزق حجاج، "التطبيع وهندسة الجمهور.. تحليل الخطاب الإسرائيلي باللغة العربية على موقع فيسبوك"،   4

 م. 2022رسالة ماجستير، غزة: الجامعة الإسلامية، 
  Facebookمحمد عصيدة، "مضامين الدبلوماسية الرقمية الإسرائيلية الرسمية باللغة العربية عبر موقع  5

-193( 2)77"، المجلة المصرية لبحوث الإعلام، 1973أکتوبر  6لنصر  47خلال احتفالات الذکري الــ 

 م 2021، 268
6 Humaid, Maram. (2021). Israeli Arabic-language digital diplomacy: An analysis of 

the ‘Israel speaks in Arabic’ Facebook page . 
صفاء سعيد، "أساليب الدعاية في الخطاب الإسرائيلي الموجه للشعب الفلسطيني عبر الإعلام التفاعلي"،  7

 م.   2020ورقة بحثية، معهد الجزيرة للاعلام، 
8 Themedialine, " 800 Channels: Israel’s Secret Diplomatic Weapon", 

https://themedialine.org/top-stories/800-channels-israels-secret-diplomatic-weapon/  
 رزق حجاج، مرجع سابق.  9

 صفاء سعيد، مرجع سابق.  10
محمد زيدان الخرابشة، "الإطار الإعلامي للدعاية الإسرائيلية على الفيسبوك". جامعة الشرق الأوسط.   11

 م. 2018
12 TASSILOVA, Aigerim, et al. COMPARATIVE ANALYSIS ON DIGITAL 

DIPLOMACY IN KAZAKHSTAN, UZBEKISTAN AND KYRGYZSTAN. Astra 

Salvensis, 2018, 11. 
13 Hossein Nassaji "Qualitative and descriptive research: Data type versus data 

analysis" Language Teaching Research, Vol. 19, 2015, p129. 
(،  2099، )القاهرة، عالم الكتب، 6دراسات في مناهج البحث العلمي"، ط   -سمير حسين، "بحوث الإعلام 14

 . 93ص
 م. 2018إسماعيل إبراهيم، مناهج البحوث الإعلامية )الطبعة الأولى(. القاهرة: دار الفجر للنشر.   15
الأردن  -بسام عبد الرحمن المشاقبة، " مناهج البحث الإعلامي وتحليل الخطاب" دار أسامة للنشر والتوزيع  16

 . 128م، ص 2014
 310، القاهرة، عالم الكتب، ص2، ط2006سمير حسين، بحوث الإعلام الأسس والمبادي،  17

18 BARSTON, H. Public Diplomacy: Lessons from the Past. CPD Perspectives on 

Public Diplomacy, 2014, 2.19. 
19 BJOLA, Corneliu; JIANG, Lu. Social media and public diplomacy: A 

comparative analysis of the digital diplomatic strategies of the EU, US and Japan in 

China. In: Digital diplomacy. Routledge, 2015. p. 71-88. 
20 HARRIS, Britney. Diplomacy 2.0: The future of social media in nation branding. 

Exchange: The Journal of Public Diplomacy, 2013, 4.1: 3 . 
21MANOR, Ilan. The digitalization of diplomacy: Toward clarification of a fractured 

terminology. Oxford Digital Diplomacy Research Group, 2018. 
22 https://www.hootsuite.com/ 2022. 



 

 
2108 

 
  2021لندا شلش، "الدبلوماسية الرقمية الإسرائيلية لتلميع صورة الاحتلال في المنطقة"،  23

https://2u.pw/EF1hw 
(، 4)7م، مجلة رؤية التركية، 2018معاذ العامودي، "الدبلوماسية الرقمية وتأثيرها في السياسة الخارجية".   24

125-149 . 
25 MANOR, Ilan. The digitalization of diplomacy: Toward clarification of a 

fractured terminology. Oxford Digital Diplomacy Research Group, 2018. 
 المرجع السابق نفسه.  26
   https://www.gov.il/arموقع الحكومة الإسرائيلية  27

28 DEOS, Anthony. Digital Diplomacy & Social Capital: Analysing Relational 

Components of Trust in US & Israeli Online Social Networks. 2015. PhD Thesis. 

University of Otago  .  
   https://www.facebook.com/IsraelPersianصفحة "إسرائيل بالفارسية"  29

30 DEOS, Anthony. Digital Diplomacy & Social Capital: Analysing Relational 

Components of Trust in US & Israeli Online Social Networks. 2015. PhD Thesis. 

University of Otago . 
31 GAMSON, William A. News as framing: Comments on Graber. American 

behavioral scientist, 1989, 33.2: 157-161 . 
32 BERNAYS, Edward L. The engineering of consent. The Annals of the American 

Academy of Political and Social Science, 1947, 250.1: 113-120. 
 المرجع السابق نفسه.  33

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

                 2109 

 
References 

- Nofal, A. (2010)."dur 'iisrayiyl fi taftit alwatan alearabii". Beirut: markaz 

Alzaytunati. 

-Abdel-Al, W. (2018). "aldiblumasiat alraqamiat wamakanatuha fi alsiyasat 

alkharijiat alfilastiniati". markaz tatwir al'iielami, jamieat Birzeit. 

-Hajjaj, R. (2022). "altatbie wahandasat aljumhur.. tahlil alkhitab al'iisrayiylii 

biallughat alearabiat ealaa mawqie fisbuk", risalat majistir, Gaza: aljamieat 

Al'iislamiati. 

-Asida,  M. (2021). "madamin aldiblumasiat alraqmiat al'iisrayiyliat alrasmiat 

biallughat alearabiat eabr mawqie Facebook khilal aihtifalat aldhukrii al 47 linasr 6 

'aktubar 1973", almajalat almisriat libuhuth al'iielama, 77(2) 193-268. 
33  Humaid, Maram. (2021). Israeli Arabic-language digital diplomacy: An analysis 

of the ‘Israel speaks in Arabic’ Facebook page . 

-Saied, S. (2020). "'asalib aldieayat fi alkhitab al'iisrayiylii almuajah lilshaeb 

alfilastinii eabr al'iielam altafaeuli", waraqat bahthiata, maehad Aljazirat lilaelam. 
33  Themedialine, "  800 Channels: Israel’s Secret Diplomatic Weapon", 

https://themedialine.org/top-stories/800-channels-israels-secret-diplomatic-weapon/  

-Al-Kharabsha, M. (2018). "al'iitar al'iielamii lildieayat al'iisrayiyliat ealaa 

alfisbuku". jamieat alsharq al'awsati. 
33  TASSILOVA, Aigerim, et al. COMPARATIVE ANALYSIS ON DIGITAL 

DIPLOMACY IN KAZAKHSTAN, UZBEKISTAN AND KYRGYZSTAN. Astra 

Salvensis, 2018, 11. 
33  Hossein Nassaji "Qualitative and descriptive research: Data type versus data 

analysis" Language Teaching Research, Vol. 19, 2015, p129. 

-Hussein. S. (2009), "buhuth al'iielama- dirasat fi manahij albahth aleilmii", t 6, 

(Alqahirati, ealim alkutub). 

-'Ibrahim, I. (2018). manahij albuhuth ali'iielamia (altabeat al'uwlaa). Alqahiratu: dar 

Alfajr lilnashri. 

- Almushaqibat, B. (2014). " manahij albahth al'iielamii watahlil alkhatabi" dar 

'usamat lilnashr waltawzie - Al'urdun. 

- Husain, S. (2006). buhuth al'iielam al'usus walmabadi, ta2, Alqahira, ealam 

alkatab, 
33  BARSTON, H. Public Diplomacy: Lessons from the Past. CPD Perspectives on 

Public Diplomacy, 2014, 2.19. 
33  BJOLA, Corneliu; JIANG, Lu. Social media and public diplomacy: A 

comparative analysis of the digital diplomatic strategies of the EU, US and Japan in 

China. In: Digital diplomacy. Routledge, 2015. p. 71-88. 
33  HARRIS, Britney. Diplomacy 2.0: The future of social media in nation branding. 

Exchange: The Journal of Public Diplomacy, 2013, 4.1: 3 . 



 

 
2110 

 
33MANOR, Ilan. The digitalization of diplomacy: Toward clarification of a fractured 

terminology. Oxford Digital Diplomacy Research Group, 2018. 
33 https://www.hootsuite.com/ 2022. 

33 https://2u.pw/EF1hw 

- Aleamudi, M. (2018). "aldiblumasiat alraqamiat watathiruha fi alsiyasat 

alkharijiati". 2018ma, majalat ruyat alturkiati, 7(4), 125-149. 
33  MANOR, Ilan. The digitalization of diplomacy: Toward clarification of a 

fractured terminology. Oxford Digital Diplomacy Research Group, 2018. 
33 https://www.gov.il/ar   

33  DEOS, Anthony. Digital Diplomacy & Social Capital: Analysing Relational 

Components of Trust in US & Israeli Online Social Networks. 2015. PhD Thesis. 

University of Otago  .  
33  "https://www.facebook.com/IsraelPersian   

33  DEOS, Anthony. Digital Diplomacy & Social Capital: Analysing Relational 

Components of Trust in US & Israeli Online Social Networks. 2015. PhD Thesis. 

University of Otago . 
33  GAMSON, William A. News as framing: Comments on Graber. American 

behavioral scientist, 1989, 33.2: 157-161 . 
33  BERNAYS, Edward L. The engineering of consent. The Annals of the American 

Academy of Political and Social Science, 1947, 250.1: 113-120. 

 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 71 July 2024 - part 3

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof. Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof. Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof. Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Chairman: Prof. Salama Daoud President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editors : Omar Ghonem, Gamal Abogabal, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Deputy Editor-in-chief: Dr. Sameh Abdel Ghani
Vice Dean, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


