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الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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تعرض الشباب العراقي للإعلانات الصحفية وعلاقته بمصداقيتها لديهم

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2112

تهــدف الدراســة الحاليــة إلــى التعــرف علــى مصداقيــة الإعلانــات الإلكترونيــة التــي يتعــرض لهــا الشــباب العراقــي 
عبــر المواقــع الصحفيــة العراقيــة، والكشــف عــن عوامــل الشــعور بالمصداقيــة في إعلانــات المواقــع الصحفيــة مــن وجهة 
نظــر الشــباب العراقــي )عينــة الدراســة(، ورصــد مســتويات اهتمــام الشــباب العراقــي لإعلانــات المواقــع الصحفيــة، 
وتنتمــي الدراســة إلــى الدراســات الوصفيــة، واســتخدمت منهــج المســح الإعلامــي الميدانــي، واعتمــدت علــى أداة 
الاســتبيان لجمــع بيانــات الدراســة الميدانيــة وتم تطبيــق أداة الاســتبيان علــى المبحوثــن مــن الشــباب العراقــي الــذي 
يتعــرض للإعلانــات عبــر المواقــع الصحفيــة مــن مختلــف المســتويات الاقتصاديــة والاجتماعيــة والتعليميــة. وقــام 
الباحــث باختيــار عينــة متاحــة قوامهــا )400( مفــردة مــن الشــباب العراقــي الــذي يتابــع ويتعــرض للإعلانــات مــن 

خــال المواقــع الصحفيــة مــن مختلــف المســتويات.

 وخلصــت الدراســة إلــى وجــود علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن تعــرض الشــباب العراقــي عينــة الدراســة 
لإعلانــات المواقــع الصحفيــة ومصداقيتهــا لديــه. توجــد علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن تعــرض الشــباب 
العراقــي عينــة الدراســة لإعلانــات المواقــع الصحفيــة وثقتــه بهــا. توجــد علاقــة ارتباطيــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن 
تعــرض الشــباب العراقــي عينــة الدراســة لإعلانــات المواقــع الصحفيــة، والتأثيــرات المعرفيــة والوجدانيــة والســلوكية 

الناتجــة عــن التعــرض لهــا.

الكلمات المفتاحية: الشباب-الإعلانات الصحفية-المصداقية.

The current study aims to identify: Study aims to determine the credibility of elec-
tronic advertisements that Iraqi youth are exposed to through Iraqi newspaper web-
sites, and to reveal the factors of feeling of credibility in newspaper website adver-
tisements from the point of view of Iraqi youth (study sample), and to monitor the 
levels of interest of Iraqi youth in newspaper website advertisements. The study be-
longs to descriptive studies. It used the field media survey approach and relied on the 
questionnaire tool to collect field study data. The questionnaire tool was applied to 
the Iraqi youth respondents exposed to advertisements through newspaper websites 
from various economic, social, and educational levels. The researcher selected an 
available sample of (400) individuals from Iraqi youth who follow and are exposed to 
advertisements through newspaper websites at various levels. The results:

The study concluded a statistically significant correlation between the exposure of 
the Iraqi youth in the study sample to newspaper website advertisements and their 
credibility among them. There is a statistically significant correlation between the ex-
posure of the Iraqi youth in the study sample to newspaper advertisements and their 
confidence in them. There is a statistically significant correlation between the expo-
sure of the Iraqi youth in the study sample to newspaper website advertisements, 
and the cognitive, emotional, and behavioral effects resulting from exposure to them.

Keywords: Youth, Newspaper Advertising, Credibility.
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