
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الثاني والسبعون- الجزء الثالث - ربيع الأول 1446هـ - أكتوبر 2024م

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ سامح عبدالغني - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 
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 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 
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مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1420

       هدفــت الدراســة إلــى تســليط الضــوء علــى تجربــة المــرأة الداعيــة في نشــر الوعــي الدينــي، والثقــافي، 
ومقومــات نجاحهــا في القيــام بهــذا الــدور، كمــا تســتعرض أهــم التحديــات والعقبــات التــي تواجــه المــرأة الداعيــة في 

ــة. ــة المختلف ــر الوســائل الإعلامي ــدور التوعــوي عب ــا بال قيامه

     وحــددت الدراســة شــروطًا لممارســة المــرأة العمــل الدعــوي في وســائل الإعــلام، أهمهــا: الظهــور بمظهــر لائــق، 
خاصــة في البرامــج التليفزيونيــة، وقنــوات يوتيــوب، وتيــك تــوك، وغيرهــا مــن التطبيقــات التــي تعتمــد علــى الصــوت 
ــرأس  ــون حاســرة ال ــس، وألا تك ــث الاحتشــام في الملاب ــو، ســواء كان مســجلًا أو مباشــرًا، مــن حي والصــورة والفيدي
ــن  ــة، والاتســاق ب ــم لإيصــال الرســالة الدعوي ــمت الشــكلي عنصــر مه أو كاشــفة عــن جــزء مــن جســدها؛ لأن السَّ
القــول والفعــل أحــد أهــم مقومــات نجــاح العمــل الدعــوي عمومًــا، والنســائي علــى وجــه الخصــوص. كذلــك أن تقــوم 
الداعيــات بالاســتعداد الجيــد والتأهيــل المعــرفي والعلمــي المتناســب مــع ظهورهــا علــى شاشــات القنــوات التلفزيونيــة، 
وأن تحــرص الداعيــة علــى التركيــز فيمــا تتقنــه مــن فــروع المعرفــة الدينيــة، فــلا تتحــدث في أمــر لــم تتعمــق فيــه، ولا 
تفتــي علــى الهــواء إلا إذا كان لديهــا مــا يؤهلهــا لذلــك مــن العلــم والخبــرة، حتــى لا تــزل قدمُهــا وتفتــي بمــا لا يتوافــق 
ــا أو  ــع، فــلا يكــون خطابهــا فئويً مــع صحيــح الديــن، وأن تحــرص الداعيــة علــى تجنــب الأمــور التــي تُفــرِّق ولا تُجمِّ
متحيــزًا أو منحــازًا لتيــار بعينــه، أو مؤدلًجــا يخــدم مصالــح فئــة دون أخــرى؛ بــل يكــون الهــدف نشــر المعرفــة المســتنيرة 

بــن الجماهيــر وفــق منهــج الله القــويم الــوارد في القــرآن الكــريم والســنة.

الكلمات المفتاحية: الإعلام الدعوي، الخطاب الديني، الإعلام النسوي.

The study aims to shed light on the experience of female preachers in spreading 
religious and cultural awareness, and the elements of their success in carrying out 
this role. It also reviews the most important challenges and obstacles facing female 
preachers in carrying out their awareness-raising role through various media outlets

The study set conditions for women to practice preaching work in the media, the 
most important of which are: appearing in a decent manner, especially in television 
programs, YouTube and TikTok channels, and other applications that rely on sound, 
image and video, whether recorded or live, in terms of modesty in clothing, and not 
to be bareheaded or reveal part of her body, because the formal appearance is an 
important element To deliver the message of advocacy, and consistency between 
words and actions is one of the most important components of the success of advoca-
cy work in general, and women’s work in particular. Also, female preachers should be 
well prepared and have the cognitive and scientific qualifications that are appropriate 
for their appearance on television screens, and the female preacher should be keen 
to focus on the branches of religious knowledge that she has mastered, so she does 
not talk about a matter that she has not delved into, and does not issue fatwas on air 
unless she has what qualifies her to do so in terms of knowledge and experience, so 
that she does not slip and issue fatwas that do not conform to the true religion. And 
the female preacher should be keen to avoid matters that divide rather than unite, so 
that her speech is not sectarian, biased, or biased towards a particular trend, or ideo-
logical, serving the interests of one group over another; rather, the goal is to spread 
enlightened knowledge among the masses according to the correct approach of God 
mentioned in the Holy Quran and Sunnah.

 Keywords: advocacy media, religious discourse, women’s media
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