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تتنــاول هــذه الدراســة العلاقــة بــن التغطيــة الإعلاميــة لقضايــا التغيــر المناخــي، ووعــي الشــباب الجامعــي بتلــك 
القضايــا، وتأثيــر ذلــك في ســلوكهم تجــاه المنتجــات المســتدامة. وقــد هدفــت الدراســة إلــى توضيــح دور الإعــام في 
توعيــة الشــباب الجامعــي بأهميــة المنتجــات المســتدامة كحلــول للتحديــات البيئيــة. واســتخدم الباحــث المنهــج الوصفــي 
والمســح الميدانــي، وجمــع البيانــات مــن خــال اســتبانة شــملت ٢٧١ طالبًــا وطالبــة مــن جامعــة المنصــورة. وأظهــرت 
النتائــج وجــود علاقــة إيجابيــة بــن التغطيــة الإعلاميــة لقضايــا التغيــر المناخــي وزيــادة الوعــي بتلــك القضايــا، وكذلــك 
بــن التغطيــة الإعلاميــة وتأثيرهــا في تســويق المنتجــات المســتدامة. كمــا أشــارت النتائــج إلــى أن الإنــاث لديهــن 
مســتويات أعلــى مــن الوعــي والاهتمــام بقضايــا التغيــر المناخــي مقارنــة بالذكــور، في حــن لــم يكــن لمحــل الإقامــة تأثيــر 
كبيــر في مســتوى الوعــي. وتوصلــت الدراســة إلــى أن زيــادة زمــن التعــرض للتغطيــة الإعلاميــة يرتبــط بزيــادة الوعــي، 

ولكــن هــذه العلاقــة لــم تكــن قويــة في جميــع الحــالات.

ــا التغيــر المناخــي، ودمــج التوعيــة  وتوصــي الدراســة بتعزيــز التغطيــة الإعلاميــة التعليميــة والإثرائيــة عــن قضاي
بالمنتجــات المســتدامة في البرامــج الجامعيــة، واســتخدام وســائل الإعــام الاجتماعيــة أداة للتوعيــة والتفاعــل، ودعــم 
الأبحــاث والابتــكار في المنتجــات المســتدامة، وتعزيــز التعــاون بــن القطاعــات المختلفــة لضمــان وصــول الرســائل 
المهمــة إلــى الشــباب الجامعــي. وتقتــرح الدراســة إجــراء مزيــد مــن البحــوث عــن تأثيــر التغطيــة الإعلاميــة في مواقــف 
وســلوكيات الشــباب الجامعــي تجــاه التغيــر المناخــي والاســتدامة، ودراســة اســتجابة الشــباب الجامعــي لحمــات 
الإعــام الموجهــة نحــو التوعيــة بالمنتجــات المســتدامة، وتحليــل محتــوى وســائل الإعــام المتعلــق بالتغيــر المناخــي 
والاســتدامة، وتأثيــره في معرفــة واتجاهــات الطــاب الجامعيــن، وتقييــم اســتراتيجيات الإعــام العامــة والتســويق 

الاجتماعــي في تعزيــز الوعــي بــن الشــباب الجامعــي بشــأن التغيــر المناخــي والاســتدامة.

الكلمات الرئيسية بالعربية: تغير المناخ، التغطية الإعلامية، المنتجات المستدامة، طلاب الجامعات، التوعية.

The study examines the relationship between media coverage of climate change 
and university students’ awareness and behavior toward sustainable products. The 
research aimed to highlight the media’s role in educating young people about the im-
portance of sustainable products as solutions to environmental challenges. The study 
used a descriptive approach and field survey, collecting data through a questionnaire 
that included 271 students from Mansoura University. The results showed a positive 
correlation between media coverage of climate change and increased awareness, as 
well as between media coverage and its impact on marketing sustainable products. 
The study also found that females have higher levels of awareness and concern about 
climate change compared to males. The study recommends enhancing education-
al media coverage of climate change, integrating awareness of sustainable products 
into university programs, and using social media for awareness and interaction. It also 
suggests further research on the impact of media coverage on attitudes and behav-
iors towards climate change and sustainability.

Keywords: Climate change, media coverage, sustainable products, university stu-
dents, awareness.
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)طول : ب طول الفترة من المعادلةوذلك بحسا ، رت الثلاثي مقياس ليكتم تحديد مستويات الاستجابة لعينة الدراسة على  *
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