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... )Deep fake(  اتجاهات الجمهور نحو استخدام الشركات لتقنية التزييف العميق

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2750

     هدفــت الدراســة إلــى التحقــق مــن مجموعــة أهــداف، أهمهــا: التعــرف علــى اتجاهــات الجمهــور نحــو اســتخدام 
الشــركات لتقنيــة التزييــف العميــق )Deep fake( في إعــادة تقــديم الإعلانــات القديمــة بصــورة حديثــة، والكشــف 
عــن نيــة الجمهــور ورد فعلــه نحــو المنتجــات التــي يُعلــن عنهــا في هــذه النوعيــة مــن الإعلانــات، اعتمــد الباحــث في 
ــى أداة  ــة، كمــا اعتمــد عل ــة خــداع الأشــخاص، والمنهــج المســحي ومنهــج دراســة الحال ــى نظري صياغــة الفــروض عل
الاســتبانة وأداة المقابلــة في جمــع البيانــات، وقــد توصلــت الدراســة إلــى مجموعــة نتائــج، أهمهــا: اســتخدمت شــركة 
بيبســي تقنيــة التزييــف العميــق بشــكل ضعيــف المســتوى مــن ناحيــة التطبيــق التقنــي ســواء علــى مســتوى ظهــور 
المشــاهير، أو مواقــع التصويــر القديمــة؛ ممــا أثــار الشــك عنــد الجمهــور، كمــا أشــارت النتائــج إلــى اتجاهــات الجمهــور 
الســلبية نحــو اســتخدام الشــركات لتقنيــة التزييــف العميــق في عــرض وتقــديم الإعلانــات الســابقة خوفًــا مــن لجــوء 
الشــركات لاســتخدام تلــك التقنيــة في تقــديم ســلعة مزيفــة. أمــا عــن رد فعــل الجمهــور في حالــة انتشــار اســتخدام 
تقنيــة التزييــف العميــق في تقــديم الإعلانــات ســتكون العــزوف عــن شــراء منتجــات الشــركات التــي تُقــدم هــذه النوعيــة 
مــن الإعلانــات، خاصــة في حالــة وجــود بدائــل متعــددة للمنتــج، وجــاءت أهــم العلاقــات الارتباطيــة كالتالــي »كلمــا زاد 
اســتخدام الشــركات لأســاليب خادعــة في الإعــلان عــن منتجاتهــا قــل الاتجــاه الإيجابــي والقــوي للجمهــور نحوهــا«، 
وأشــارت المقابــلات البحثيــة أن تقنيــة التزييــف العميــق تُقــدم العديــد مــن الأفــكار الإبداعيــة، وتســاعد علــى توفيــر 
الوقــت والنفقــات، وإنتــاج العديــد مــن الفيديوهــات بشــكل أســرع، ولكــن يجــب توخــي الحــذر مــن اكتشــاف الجمهــور 

ا للغايــة.   لهــذه التقنيــة؛ لأن رد فعلــه ســيكون ســلبيًّ

الكلمات المفتاحية: الذكاء الاصطناعي، التزييف العميق، الإعلانات القديمة. 

The study aimed to verify a set of objectives, the most important of which is to 
identify audience attitudes towards companies’ use of deep fake technology in mod-
ernizing old advertisements and to reveal the audience’s intentions and reactions to-
wards the products advertised in this type of advertising. The researcher relied on the 
theory of deception, the survey method, and the case study method in formulating 
the hypotheses. Additionally, data collection was conducted using a questionnaire 
and interview tool.

The study reached several key findings, the most significant of which is that Pepsi 
used deep fake technology at a low level of technical application, both in terms of 
celebrity appearances and old filming locations, making it easy for the audience to 
detect. The results indicated negative audience attitudes towards companies’ use of 
deep fake technology in presenting previous advertisements, fearing that companies 
might resort to using this technology to present counterfeit goods.

Regarding audience reactions in the event of widespread use of deep fake technol-
ogy in advertising, they would refrain from purchasing products from companies that 
present this type of advertising, especially when there are multiple alternatives avail-
able. The most important correlational relationships found were as follows: the more 
companies use deceptive methods in advertising their products, the less positive and 
strong the audience’s attitude towards them becomes.

Keywords: Artificial Intelligence, Deep Fake, Old Advertisements.
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