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 قواعد النشر                  

تقوم المجلة بنشر البحوث والدراسات ومراجعات الكتب 
 والتقارٌر والترجمات وفق القواعد الآتٌة:

 والانجلٌزٌة العربٌة باللغتٌن للنشر البحوث تقبل. 

 التدرٌس هٌئة معاونً بحوث المجلة تنشر 
 الماجستٌر درجتً على للحصول كمتطلب

 .والدكتوراه

 هٌئة لأعضاء العلمٌة المقالات المجلة تنشر 
 .أستاذ بدرجة التدرٌس

 الإعلام أساتذة من اثنٌن تحكٌم على النشر ٌعتمد 
البحث  تحته ٌندرج الذي الدقٌق التخصص فً 

 للنشر.صلاحٌة المادة مدى تحدٌد ل

 .ألا ٌكون البحث قد سبق نشره فً أي مكان آخر 

  لا ٌقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا ٌزٌد عن
عشرة آلاف كلمة ... وفً حالة الزٌادة ٌتحمل 

 الباحث فروق تكلفة النشر.

  ٌزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث
، C Dمطبوعة بالكمبٌوتر .... ونسخة على  

احث وعنوان بحثه على على أن ٌكتب اسم الب
غلاف مستقل وٌشار إلى المراجع والهوامش فً 
المتن بأرقام وترد قائمتها فً نهاٌة البحث لا فً 

 اسفل الصفحة.

  .... لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، وٌلزم 
الحصول على موافقة كتابٌة قبل إعادة نشر مادة 

 نشرت فٌها.

 نشر الأبحاث بأسبقٌة قبولها للنشر .ت 

 .ترد الأبحاث التً لا تقبل النشر لأصحابها 



 العدد محتويات
  

 

 

 

 

  

 البطل د. هاني                             

 

وآخرون ..د/ اسعيداني سلامي 

  وتأثيراته في العملية التعليمية استخدامات الإعلام التربويواقع دراسات                                              

 د/ سماح الزمزمى
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 ملخص 
الإخبارية‌بشكل‌عام،‌كما‌ت‌تعرض‌النخب‌السعودية‌لبرامج‌قناة‌يامستوهدفت‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌

‌الإخبارية.‌ ‌قناة ‌في ‌المختلفة ‌البرامج ‌نحو ‌السعودية ‌النخب ‌لدى ‌الثقة ‌مستوى ‌التعرف‌على ‌إلى هدفت
ويتكون‌المجتمع‌الأصلي‌للدراسة‌من‌النخب‌السعودية‌في‌المملكة‌العربية‌السعودية‌في‌مدينة‌الرياض،‌

‌محد ‌فهي ‌الحصصية ‌العينة ‌طريق ‌عن ‌العينة ‌اختيار ‌)الأكاديمية،‌وتم ‌السعودية ‌النخب ‌على دة
(‌مبحوث‌من‌200والاقتصادية،‌والاستشارية،‌والإعلامية(،‌وقد‌قام‌الباحث‌بتوزيع‌الاستبانات‌على‌عدد‌)

‌النتائج‌حول‌ ‌من ‌الى‌عدد ‌خلصت‌الدراسة ‌وقد .‌ ‌الوصفي ‌الباحث‌المنهج ‌استخدم ‌وقد .‌ الفئات‌الأربع
لإعلامية‌في‌قناة‌الإخبارية‌السعودية،‌وكان‌من‌أهمها‌:يوجد‌تباين‌اتجاهات‌النخب‌السعودية‌نحو‌التغطية‌ا

‌قناة‌ ‌تبثها ‌التي ‌المضامين ‌النخب‌في ‌مشاهدة ‌أو ‌)متابعة ‌على‌محور ‌الدراسة ‌أفراد ‌استجابات‌عينة في
‌الاجتماعي،‌ ‌المضمون ‌يليه ‌أولًا، ‌السياسي ‌المضمون ‌غالباً ‌تتابع ‌السعودية ‌النخب ‌إن الإخبارية(.حيث

‌ويوجد‌‌وأحياناً ‌يتابعون‌المضمون‌الرياضي. ‌ما ‌في‌حين‌نادرًا يتابعون‌المضمون‌الاقتصادي‌والثقافي،
‌في‌ ‌الإخبارية ‌قناة ‌تبثه ‌لما ‌النخب ‌متابعة ‌)درجة ‌محور ‌على ‌الدراسة ‌أفراد ‌عينة ‌استجابات ‌في تباين

حور‌)المضامين‌الدولي(،‌ويوجد‌تقارب‌في‌استجابات‌عينة‌أفراد‌الدراسة‌على‌م‌-العربي‌-الشأن)المحلي
‌قناة‌ ‌تبثه ‌لما ‌النخب ‌ثقة ‌درجة ‌وأن ‌المضامين(. ‌هذه ‌في ‌النخب ‌ثقة ‌ودرجة ‌الإخبارية ‌قناة ‌تبثها التي
الإخبارية‌جاء‌الشأن‌المحلي‌أولًا‌يليه‌الشأن‌العربي‌ثم‌في‌الاخير‌الشأن‌الدولي‌.كما‌أن‌اتجاهات‌النخب‌

(،‌كما‌أن‌اتجاهات‌النخب‌5درجه‌من‌‌3.78بلغ‌)السعودية‌نحو‌برامج‌قناة‌الإخبارية‌من‌حيث‌الشكل‌قد‌
(‌.و‌اتضح‌أن‌متوسط‌الموافقة‌على‌3.74السعودية‌نحو‌برامج‌قناة‌الإخبارية‌من‌حيث‌المضمون‌قد‌بلغ‌)

درجه‌من‌‌3.68محور‌)تقييم‌النخب‌السعودية‌لتغطية‌الإخبارية‌للقضايا‌المحلية‌والعربية‌والدولية(‌قد‌بلغ)
‌الموافقة5 ‌متوسط ‌وأن ‌للقضايا‌‌( ‌الإخبارية ‌لتغطية ‌السعودية ‌النخب ‌)تقييم ‌محور ‌عبارات ‌على العام

‌(.5درجه‌من‌‌3.73السياسية‌والاقتصادية‌والاجتماعية‌والثقافية‌والأمنية(‌قد‌بلغ)
‌Abstract 

The aim of the study was to identify the levels of exposure of Saudi elites to the 

programs of the news channel in general، and to identify the level of confidence 

of the Saudi elites towards the different programs in the news channel The 

original community of the study is composed of Saudi elites in Saudi Arabia in 

Riyadh، The researcher distributed the questionnaires to (200) respondents from 

the four categories، the researcher used the descriptive approach، and the study 

concluded with a number of results about the direction The Saudi elites are more 

likely to follow the political content first، followed by the social content، And 

sometimes follow the economic and cultural content، while rarely follow the 

mathematical content There is a variation in the responses of the sample of the 

study members on the axis (the degree of follow-up to the elites of the news 

channel broadcast in the (local - Arab - international) ). There is convergence in 

est And the degree of trust of the elites in these contents. The degree of 

confidence of the elites in the news channel was the first local issue followed by 

the Arab and then the international affairs. The attitudes of the Saudi elites 

towards the programs of the channel (3.78 of 5)، and the trend of Saudi elites 

towards the programs of the news channel in terms of content reached 3.74. It 

was found that the average approval of the axis (assessment of the Saudi elites to 

cover the news of local، Arab and international issues) (3.68 degrees from 5) and 

that the average general approval of the terms The evaluation of the Saudi elites 

to cover political، economic، social، cultural and security issues reached 3.73 . 
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ة، ومع انتشار الأقمار شهدت الأنظمة الإعلامية العديد من التطورات الهائلة الفترة الأخير 
الصناعية، واستخدام التكنولوجيا الرقية؛ شهد العالم تغيرات كثيرة في مجال الإعلام المتنوعة، ولقد 
برزت إلى الوجود فكرة القنوات التليفزيونية المتخصصة لتغير الكثير من المفاهيم الإعلامية 

قات الإبداعية وتقوم على التميز في بنية إعلامية جديدة ترتكز إلى إطلاق الطا وتظهر ،السائدة
. ونلاحظ مما (1)الأداء لكى تستطيع مواجهة التحديات التي نشأت في عصر أقمار البث المباشر 

سبق أن ظهور القنوات المتخصصة هي الوجه الآخر لوجود التكنولوجيا الرقمية لذا فكان من أهم 
وات ووسائل الإرسال والاعتماد المالي أسباب ظهور هذه القنوات هو زيادة عدد الممولين والقن

بمعنى أن الإعلام المرئي والمسموع سوف يتطور هو الآخر ويتجه بالمشاهد من العمومية إلى 
نتاج أي منتج إعلامي له  الخصوصية وكذلك في انتاج برامجه نفسها سوف يتجه إلى التخصص وا 

 .(2)ذوق خاص 
متخصصة استجابة طبيعية لثورة الاتصال عبر لذا جاء ظهور القنوات الفضائية العربية ال  

الأقمار الصناعية من جهة ومن جهة أخرى نتيجة لتزايد القنوات الفضائية الأجنبية إلى المنطقة 
العربية مما دعا الحكومات والشركات الخاصة إلى إنشاء قنوات فضائية عربية بهدف جذب 

 .(3)نبية المشاهد ومواجهة المنافسة التي فرضتها القنوات الأج
وتحظى القنوات الفضائية الإخبارية العربية بأهمية كبيرة، حتى إنها أصبحت تأتي أحيانًا في       

مقدمة المصادر الإعلامية التي يعتمد عليها المتلقي في الحصول على المعلومات حول 
حكومات ومع ارتفاع معدل الاعتماد على تلك القنوات سارعت ال ،الموضوعات والقضايا المثارة

العربية والشركات الخاصة إلى إنشاء قنوات فضائية إخبارية بهدف جذب المشاهد العربي، 
 .(4)ومواجهة المنافسة التي فرضتها القنوات الأجنبية 

وتشهد المملكة العربية السعودية تطورات تقنية هائلة، أنتجت بدورها تقنيات تفاعلية متطورة،      
خبارية، إذ اتسعت مجالات استخدامها لتشمل مختلف مناحي الحياة برز في مقدمتها القنوات الإ

وبمرور الوقت استطاعت أن تجذب مختلف فئات وقطاعات الشعب السعودي ومن أهم هذه 
 القطاعات والفئات فئة النخبة السعودية.

 لذا تحاول هذه الدراسة الوقوف على اتجاهات النخب السعودية نحو التغطية الإعلامية في     
 .وهو الهدف الرئيس الذي تسعى إليه هذه الدراسة، قناة الإخبارية
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 مشكلة الدراسة:
 انأصبح لدى العالم العربي نمطًا من الملكية الحكومية والخاصة وكلا المجالين يخضع    

لضغوط ومصالح ومنافسة قوية مع الكم الهائل من القنوات الأجنبية، فعلى الرغم من أن القنوات 
قد اتبعت في كثير من موادها الإعلامية نهج القطاع الخاص فيما يتعلق بتنمية الحكومية 

الإيرادات إلا أنه مازال يعتمد على التمويل الحكومي الذى لا ينقطع فكان أكثر حظًا في فهم 
 .(5)متطلبات السوق وأكثر إثارة للمؤثرات السياسية والاقتصادية من حوله 

لفضائية الخاصة جاهدة في أن تقوم بإنتاج كم هائل من المواد على جانب آخر تسعى القنوات ا  
الإعلامية على اختلاف أنواعها وذلك بهدف ملئ ساعات الإرسال لذا فهي تحتاج إلى جهد كبير 

 وأموال هائلة.
من جهة أخرى تحتل المعالجة الإخبارية مكانة مهمة في هذا الإطار )المتمثل في دراسة أبعاد   

ضائي وتأثيراته( ضمن نطاق المحتوى البرامجي للقنوات الفضائية بما تمثله من ظاهرة البث الف
تحديات كبيرة أمام واضعي السياسات الإعلامية في الدول النامية على وجه الخصوص وذلك 
نتيجة لعدة اعتبارات أهمها ذلك الحل المتمثل في التبادل الإخباري بين الدول المتقدمة والدول 

المشكلة بهذا الشكل لا تتوقف عند المحتوى  ،(6)بين الدول العربية نفسها فيما بينهاالنامية وأيضًا 
الإخباري فقط بل تمتد المشكلة وتزداد الفجوة في مجال تبادل المعلومات بين هذه الدول مما 

 .(7)يساعد في إعاقة تحقيق أهداف الاتصال والإعلام الدولي
حلة مهمة من مراحل التطوير والتي يعول عليها كثيرًا في لذا فإن تقييم الأداء الإعلامي مر      

رسم سياسات مستقبلية أفضل، وتمثل اتجاهات وآراء النخب مصدرا مهما لذلك التقييم، ولذلك 
تتمثل مشكلة الدراسة في الإجابة عن السؤال الرئيس الآتي: ما اتجاهات النخب السعودية نحو 

 تضطلع لاسيّما وأن فئة النخبة هي الفئة التي السعودية؟ التغطية الإعلامية في قناة الإخبارية

 عبر مختلف أفراده توجيه في المهنية_ مسؤولياتها بمتطلبات قيامها عبر وتسهم _ بقيادة المجتمع

 الفكري، والثراء العلمي التأهيل والخاصة، لما تتسم به من قدرٍ عالٍ من الرسمية والوسائل القنوات

المتغيرات التي  مع تفاعلاً  الفئات أكثر عملها، كما أنها تُعد   مجال تراكمة فيالم المهنية والخبرات
 إلماماً ووعياً بهذه المتغيرات. والأكثر المجتمع، في تحدث

 أهداف الدراسة:
 ات تعرض النخب السعودية لبرامج قناة الإخبارية بشكل عام.مستوىالتعرف على  .1
 دية نحو البرامج المختلفة في قناة الإخبارية.التعرف على مستوى الثقة لدى النخب السعو  .2
التعرف على اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل  .3

 والمضمون.
 التعرف على تقييم النخب السعودية لتغطية قناة الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية. .4
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اة الإخبارية للقضايا السياسية والاقتصادية التعرف على تقييم النخب السعودية لتغطية قن .5
 والاجتماعية والثقافية والأمنية.

التعرف على المقترحات التي تؤكد عليها النخب السعودية للارتقاء بالأداء الإعلامي في قناة  .6
 الإخبارية السعودية.

 تختبر الدراسة الفرض الرئيسي الآتي:  فروض الدراسة:
ات ثقتهم يمستو ة بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في توجد فروق ذات دلالة إحصائي

ات تقييمهم لتغطيتها للقضايا المختلفة ويتفرع من الفرضية الرئيسية للدراسة يمستو بقناة الإخبارية 
 الفروض الآتية:

 :توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في  الفرضية الأولى
 تهم بقناة الإخبارية. ات ثقيمستو 

 :توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في  الفرضية الثانية
 اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل والمضمون.

 :ة في توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراس الفرضية الثالثة
 ات تقييمهم لتغطيتها للقضايا المختلفة. يمستو 

 
 الدراسات السابقة

: الدراسات العربية:  أولًا
الملكية والقوى الفاعلة للأحداث  نمط تأثيربعنوان  (8)م( 2018دراسة علاء عبد العاطي )  -1

 على النشرات الإخبارية في القنوات الفضائية الإخبارية العربية 
لتعرف على مدى تأثر شكل ومضمون النشرة الإخبارية بنمط الملكية في استهدفت الدراسة ا   

القنوات الفضائية الاخبارية العربية المتخصصة، ومعرفة اشكال المعالجة الإعلامية ومضمونها، 
وعما إذا كانت تختلف في النمط الحكومي عنها في النمط الخاص للقنوات الفضائية المتخصصة، 

باري للنشرات في القنوات الفضائية العربية المتخصصة، ونوع مجال كذلك توضيح المزيج الإخ
التغطية الجغرافية للأخبار في القنوات الفضائية العربية المتخصصة، والتعرف على القوى الفاعلة 

العربية والنيل للأخبار، اعتمد الباحث في  يللأحداث التي تضمنتها اخبار النشرة في كل من قنات
ج الوصفة واستخدم استمارة تحليل المضمون كأداة لجمع المعلومات لتحليل عينة دراسته على المنه

  30/10/2018حتى  1/10/2018من النشرات الاخبارية قوامها ثلاثون نشرة اخبارية اعتبارا من 
 في كل من قناة العربية وقناة النيل للأخبار .

 :همهاأاسة الى عدد من النتائج من توصلت الدر 
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% لقناة 42.06السياسية في كل من النشرتين في الترتيب الأول بنسبة  جاءت الأخبار
% لقناة العربية 13.8لقناة النيل للأخبار العنف السياسي لتسجل نسبة  37.06العربية ونسبة 

 % لقناة النيل للأخبار 13.6ونسبة 
بلغت  في الترتيب الأول في قناة العربية حيث العربيتغطى العالم  التيجاءت الأخبار  
% في حين احتلت نفس الأخبار الترتيب الثانى في قناة النيل للأخبار بنسبة 26.66نسبتها 
 العام . الإجمالي% من 23.2

% من 49.85جاءت الأخبار السلبية في الترتيب الأول لقناة العربية لتسجل نسبة  
النيل للأخبار بنسبة العام في حين جاءت الأخبار الإيجابية في الترتيب الأول لقناة  الإجمالي
العام، في الوقت الذى جاءت فيه الأخبار الإيجابية في الترتيب الثانى لقناة  الإجمالي% من 42.8

 % .25.7العربية بنسبة 

بعنوان "تقييم الأداء الإعلامي للفضائيات الإخبارية  (9)( 2016دراسة: ايمان محمود) -2
 العربية حول الأحداث السياسية في مصر" 

تقييم الأداء الإعلامي للفضائيات الإخبارية العربية حول الأحداث السياسية في  استهدفت
من خلال رصد أبرز الأحداث السياسية المصرية التي ركزت عليها الفضائيات  مصر،

والجزيرة الإخبارية،  الإخبارية العربية، مشيرة إلى أن الدراسة ركزت على قناتي النيل للأخبار
راستها على المنهج الوصفي واستخدمت كل من استمارة الاستبيان وتحليل اعتمدت الباحثة في د

  -المضمون اداتين لجمع بيانات الدراسة وخلصت الدراسة إلى عدد من النتائج من أهمها:
جاء مستوى الأداء الإعلامي للبرامج في الفضائيات الإخبارية العربية عينة الدراسة خلال 

%، 83في المرتبة الأولى وذلك بنسبة ” منخفض ” ية في مصر تناول برامجها للأحداث السياس
حيث احتلت قناة الجزيرة الإخبارية المرتبة الأولى من حيث انخفاض مستوى الأداء الإعلامي 

%، يليها قناة النيل  68.6خلال تناول برامجها للأحداث السياسية في مصر وذلك بنسبة 
هاكات التي وقعت بها تلك القنوات خلال معالجتها % وكان من أبرز الانت 51.1للأخبار بنسبة 

للشأن المصري )التعديل أو التلاعب بالصور والفيديوهات، عرض وجهة نظر طرف دون آخر، 
التركيز على بعض جوانب الخبر واخفاء أخرى، السطحية في معالجة الأحداث والقضايا، 

 ن دليل(.التهويل أو التهوين غير المبرر للخبر، اطلاق اتهامات بدو 
كما أشارت الدراسة إلى تعرض القائمين بالاتصال لضغوط تؤثر بصورة سلبية على الأداء 

النيل “% في قناة الجزيرة الإخبارية، تليها قناة 46،8وذلك بنسبة ” الجزيرة الإخبارية“في قناة 
 %، وكان من أبرز تلك الضغوط التي تواجه القائمين بالاتصال في 40،6بنسبة ” للأخبار
التنافس ” %، تليها 75،5بنسبة ” نمط ملكية القناة” “الجزيرة الإخبارية”، و”النيل للأخبار“قناتي 

نقص الكوادر ” %، فـ 41،8بنسبة ” مع القنوات الأخرى يلزم بالتعامل مع مصادر منفردة 
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”  ضعف الإمكانات والأجهزة الفنية المتوافرة بالقناة” %، ثم 40،7بنسبة ” البشرية المدربة 
 ..%38،4بنسبة 

عن "معالجة أخبار وقضايا إسرائيل في القنوات الفضائية ، (201٥دراسة دعاء محمد البنا ) -3
 ( 10)" الإخبارية واتجاهات النخبة نحوها 

سعت هذه الدراسة إلى رصد الأطر الخبرية التي توظفها القنوات الفضائية الإخبارية العربية       
عربية عند عرضها ومعالجتها للأحداث والقضايا الإسرائيلية، والتعرف والأجنبية الموجهة باللغة ال

على العوامل التي تحكم عمل هذه القنوات في اختيار هذه القضايا وعرضها والصورة الإعلامية 
التي تحاول عرض إسرائيل من خلالها، وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج، منها: أن 

طين اليوم والإخبارية اليهودية وسكاي نيوز عربية كانت أكثر استخدامًا قنوات الحرة الأمريكية وفلس
للأخبار الطويلة من قناة النيل للأخبار، كما أظهرت النتائج أن أخبار إسرائيل لم ترد في عناوين 

٪، وتبين أيضًا اشتراك القنوات الفضائية 76النشرات الإخبارية للقنوات الإخبارية الخمسة بنسبة 
ة في الاعتماد على المراسلين العاملين لديهم كمصدر أول من مصادر الأخبار الخاصة الإخباري

 ٪. 38بإسرائيل في نشراتهم الإخبارية بنسبة 
 

عن "تناول القضايا العربية في الخطاب  م("201٤دراسة بسنت مراد فهمي حسن) -4
 (11) "التليفزيوني الأوروبي الموجه باللغة العربية وعلاقة الصفوة به

سعت الدراسة إلى تحليل الخطاب الإخباري حول القضايا العربية المقدمة بالقنوات        
وتوصلت الدراسة إلى مجموعة  RTروسيا اليوم  -BBC- D.Wالأوروبية الموجهة باللغة العربية 

العربية من بين القنوات الأوروبية الموجهة  BBCمن النتائج، منها: ارتفاع نسبة المشاهدة لقناة 
في المقدمة  D.W، كما جاء عرض جانبي الصراع بقناة D.Wابل انخفاض معدل مشاهدة قناة مق

 %. 42بنسبة  BBC% ثم قناة  76بنسبة 
 

( بعنةةوان: اتجاهةةات النخبةةة نحةةو أخلاقيةةات التغطيةةة 201٤عبةةد الةةرحمن الشةةامي ) دراسةةة  -٥
 .(12)التليفزيونية لًنتفاضة الشباب اليمني

ى التعرف على اتجاهات النخبة نحو أخلاقيات التغطية التليفزيونية هدفت هذه الدراسة إل      
مستجوبًا من النخبة اليمنية: الإعلامية  105لانتفاضة الشباب اليمني، بلغت عينة الدراسة 

والأكاديمية، ممن يقطنون العاصمة صنعاء، وتمثلت أداة الدراسة في استقصاء مكون من ثلاثة 
أسئلة؛ اثنين منها مغلقة، وسؤالين مفتوحين، والآخرين ذات نهاية أجزاء؛ الأول: تألف من ستة 

مفتوحين، وقد اهتمت هذه الأسئلة بالتعرف على مدى اهتمام النخبة اليمنية بمتابعة أخبار انتفاضة 
الشباب والشعب السلمية، وكثافة التعرض، وأهم مصادر المعلومات من وسائل الإعلام والاتصال 

ومقترحاتهم لتطوير التغطية الإخبارية للقنوات التليفزيونية اليمنية، الحكومية  التقليدية والحديثة،
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عبارة لقياس مدى  11والخاصة. أما الجزء الثاني: فقد اشتمل على مقياسين؛ الأول: مكون من 
ثقة النخبة في مصادر المعلومات التي يتعرضون لها، لمتابعة أخبار هذه الانتفاضة، وطلب 

تجوبين التعبير عن ثقتهم باختيار إحدى ثلاث بدائل؛ هي: "أثق فيها"، "أثق فيها الباحث من المس
عبارة، تمت صياغتها ما بين  35إلى حد ما"، "لا أثق فيها". أما المقياس الثاني: فقد تألف من 

عبارات: إيجابية وأخرى سلبية، شملت عددا من جوانب أخلاقيات التغطية التليفزيونية في مراحل 
سؤالًا(، وأخرى تتعلق بمهنية  15ج المختلفة، ما بين أسئلة تخص مرحلة الإعداد وأخلاقياته )الإنتا

أسئلة(،  7أسئلة(، وثالثة حول مهنية الإخراج والتصوير وأخلاقياتهما ) 5التقديم وأخلاقياته )
وبين أسئلة(. وقد طلب الباحث من المستج 8وأخيرا: الأسئلة المتعلقة بالمسئولية الاجتماعية )

 إعطاء "درجة" من "خمس" درجات لكل عبارة من العبارات الواردة في هذا المقياس.
 

  (13)(. بعنوان اهتمامات النخب السعودية في توييتر 201٤فريدة بنت صالح العتيبي ) -6
هدفت هذه الدراسة إلى معرفة الدور الفعال للشبكة الاجتماعية )تويتر( في تناول       

يتم طرحه من قبل النخب السعودية من الموضوعات وتمثل  خصوصا ما الموضوعات المختلفة
مجتمع الدراسة في المادة الإعلامية التي تنشرها النخب السعودية عبر موقع )تويتر( واعتمدت 

شخصية  100الباحثة في دراستها على العينة العمدية في اختيار الشخصيات عن طريق اختيار 
ثة على العينة العشوائية المنتظمة في عينة التغريدات التي وكذلك اعتمدت الباح ،من النخب

 حيث اعتمدت الباحثة على أداة تحليل المضمون في دراستها .  ،تطلقها تلك الشخصيات
 

هة( بعنوان: دور وسائل الإعلام في تشكيل اتجاهات النخب 1٤3٤دراسة نايف الشهري ) -7
 .(1٤)نحو السياسة الخارجية للمملكة العربية السعودية 

هدفت الدراسة إلى التعرف على الوسائل الإعلامية التي تعتمد عليها النخبة للحصول على        
المعلومات، مع إبراز الدور الذي تقوم به وسائل الإعلام في السياسة الخارجية للمملكة العربية 

حو السياسة السعودية، وتوضيح الاتجاهات التي ساهمت وسائل الإعلام في تشكيلها لدى النخب ن
الخارجية للمملكة مع بيان درجة اعتماد النخب على وسائل الإعلام للمعرفة بتطورات السياسة 
السعودية الخارجية وتأثير هذا الاعتماد على طبيعة الصورة الذهنية والاتجاه المتكون لديهم عن 

العينة العمدية  هذه السياسة. وتم استخدام المنهج المسحي في هذه الدراسة إضافة إلى استخدام
وقد توصلت الدراسة لعدة  ،اختيار الاستبانة كأداة للدراسة مفردة، فضلًا عن 150التي كان قوامها 

نتائج أهمها أن النخب تعتمد في الحصول على المعلومات السياسية من خلال )الصحافة، 
لعلاقات الدولية في الإذاعة، التلفزيون، الإنترنت(. وأن أكثر النخب يحرصون على متابعة قضايا ا

يجابي في طرح السياسة الخارجية للمملكة  وسائل الإعلام. وأن وسائل الإعلام تقوم بدور فعال وا 
العربية السعودية والتبصير بها. يعتبر التفاعل الواعي مع السياسة الخارجية أهم الاتجاهات التي 

 ساهمت وسائل الإعلام في تشكيلها لدى النخبة. 



                                                    

                                                  335 

( بعنوان: المتغيرات المؤثرة على تغطية القضايا العربية 2012د البغدادي )دراسة هالة محم -8
(1٥)في القنوات الفضائية العربية الإخبارية " 

 

استهدفت الدراسة التعرف على المتغيرات المؤثرة على التغطية الإخبارية للقضايا العربية       
على العوامل المؤثرة على هذه  التي تعرضها القنوات الإخبارية العربية المتخصصة للتعرف

التغطية وحجم تأثيرها ورصدت تلك المتغيرات وذكرت منها المتغيرات المتعلقة بالوسيلة الإعلامية 
مثل القائم بالاتصال والسياسة التحريرية التي تعتمدها المؤسسة الإعلامية ونمط الملكية أو التبعية 

حظي بها إضافة الي المتغيرات المتعلقة ببيئة العمل المالية للمؤسسة الإعلامية والمصداقية التي ت
ي تعني بعلاقة دول البث داخليًا وخارجيًا منها الجمهور والاوضاع السياسة الخارجية والداخلية الت

 .ىبدول أخر 

أجريت الدراسة على عينة بلغ قوامها أربعمائة واثنين وثلاثين مفردة من النخب القطرية     
لإعلاميين في قناتي الجزيرة والنيل وابرزت نتائج الدراسة الميدانية على والمصرية فضلًا عن ا

النخبة القطرية والمصرية ان اهم القنوات الإخبارية التي تعتمد عليها النخبة القطرية والمصرية هي 
، وأشارت الباحثة في دراستها الميدانية المقارنة .% 75،3ثم العربية  ٪96قناة الجزيرة بنسبة 

بالاتصال في قناتي الجزيرة والنيل ان ضغوط الوقت وضرورة سرعة الأداء ودقته تأتي في  للقائم
 67،4مقدمة الضغوط التي يعاني منها القائم بالاتصال في قناتي الجزيرة والنيل الاخباريتين بنسبة 

وصعوبة الحصول على المعلومات الحكومية بنسبة  % 55،3% ونقص الكوادر البشرية بنسبة 
%. وتشير هذه النتيجة الي ان قناة النيل للأخبار تفتقر الي المرونة في وضع وتنفيذ  48،4

 .سياسات تحريرية مرنه وسلسة يمكن ان تستوعب متغيرات العمل الاخباري المتلاحقة

 الدراسات الأجنبية:ثانياا: 
مية ( بعنوان: تأثير النخبة السياسية في التغطية الإعلا2003، )Jochen Peterدراسة  -9

 . (16)لموضوع التكامل الأوروبي

هدفت الدراسة إلى تحديد العلاقة بين حجم التغطية الإعلامية التلفزيونية لموضوع التكامل      
دولة من دول الاتحاد الأوروبي  14الأوروبي، ومدى إدراك قادة الرأي من النخبة السياسية في 

الجمهور، وركزت الدراسة على اكتشاف لأهمية هذا التكامل، ودور هذه النخب في وضع أجندة 
الاتحاد لإدراك لأهمية  مدى تأثير حجم التغطية الإخبارية التلفزيونية، على نظرة مواطني دول 

التكامل الأوروبي، واستخدمت المنهج المقارن، لمعرفة ما إذا كانت طبيعة آراء النخبة السياسية في 
عدلت منها. واعتمدت الدراسة  اهير الأوروبية أو دول الاتحاد قد أثرت على تحديد أولويات الجم

على أسلوب تحليل البيانات، والمسح الميداني باستخدام أداة الاستبيان، لمعرفة آراء النخب في 
الدول التي جرت فيها الدراسة لأهمية التأمل الأوروبي. وبينت نتائج الدراسة أن النخبة السياسية 

وثين تجاه موضوع التكامل الأوروبي. وعدم وجود علاقة بين تسهم بآرائها في وضع أجندة المبح
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دراك المبحوثين لأهمية التكامل الأوروبي. وأن زيادة حجم التغطية  حجم التغطية الإخبارية وا 
الإخبارية التلفزيونية لم يؤد تلقائيًا إلى زيادة الوعي بأهمية التكامل الأوروبي لدى الجمهور 

  لأولويات يعتمد بدلًا من ذلك على طبيعة رأي النخبة السياسية. وأن نمط تحديد ا الأوروبي، 
 

شارات النخب: تجاوز Domke David.; et. al (2000دراسة  -10 ( بعنوان: رسائل وا 
 .(17)التحزب

سعت هذه الدراسة للتعرف على تأثير سمات وصفات النخبة على المعلومات التي تطرحها       
ية، وتوصلت الدراسة إلي وجود تأثيرات بين خصائص على الجماهير بوصفهم مصادر إخبار 

النخبة السياسية وتمثيل المبحوثين في المجموعات التجريبية للمعلومات الواردة في رسائلهم، وأن 
هذه التأثيرات تزداد كلما كان هناك تشابه وتماثل بين المبحوثين والنخبة خاصة في الصفات 

ت الدراسة إلى أهمية النخبة السياسية في التأثير في إدراك المتعلقة بالدين والعرق والنوع. وتوصل
من خلال الاهتمام الكبير  ،الجمهور للقضايا المطروحة وتكوين الآراء بشأنها واتخاذ موقف نحوها

 الذي توليه وسائل الإعلام لآراء النخبة السياسية.
 

تماعي لوسائل ( بعنوان: إعادة التفكير في الدور الًج199٤، )Oleg  ،Manaevدراسة -11
 .(18)الإعلام في مجتمع يمر بمرحلة انتقالية 

رصدت هذه الدراسة قياس اتجاهات الصفوة الإعلامية نحو أداء وسائل الإعلام في     
Belarus" روسيا البيضاء ومدى توافر مكونات الأداء الإعلامي، وأسفرت الدراسة عن وجود "

كونات أداء وسائل الإعلام الخاصة بالمسؤولية اتجاهات إيجابية لدى الصفوة الإعلامية نحو م
 الاجتماعية وحرية التعبير. 

 التعليق على الدراسات السابقة:
من خلال الدراسات السابقة اتضح أن دراسات النخبة والتغطية الإعلامية قليلة خصوصًا 

ور في وسائل في المملكة العربية السعودية، وأن أغلبية الدراسات تسعى إلى معرفة اتجاهات الجمه
الإعلام بشكل عام ومعرفة اتجاهات النخب نحو قضية معينة. كما لاحظ الباحث أن معظم 
الدراسات السابقة تناولت دور وسائل الإعلام في التأثير على اتجاهات الجمهور واتجاهات النخبة، 

 في حين أن هذه الدراسة تستهدف التعرف على اتجاهات النخبة نحو الأداء الإعلامي.
وبالآتي تختلف هذه الدراسة عن الدراسات السابقة في معرفة اتجاهات النخب السعودية نحو 

 التغطية الإعلامية في قناة الإخبارية السعودية من خلال القضايا والأحداث اليومية بشكل عام.
عديد وقد استفاد الباحث من خلال قراءة الدراسات السابقة في بلورة المشكلة وصياغة التساؤلات وال

 من الخطوات المنهجية.
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 الإجراءات المنهجية للدراسة:
 منهج الدراسة: -1

أو موقف يغلب عليه صفة  ،تستهدف الدراسات الوصفية تقرير خصائص ظاهرة معنية
وتعتمد على جمع الحقائق وتحليلها وتفسيرها لاستخلاص دلالتها وتصل عن طريق ذلك  ،التحديد

 أو الظاهرة المدروسة.إلى إصدار تعميمات بشأن الموقف 
وبناءً على طبيعة الدراسة وأهدافها ولكونها تستهدف التعرف على اتجاهات النخب 
السعودية نحو التغطية الإعلامية في قناة الإخبارية، فقد استخدمت الدراسة المنهج الوصفي 

رة ( بأنه المنهج الذي "يهدف إلى وصف الظاه179: 2010المسحي، والذي يُعرفه )العساف، 
 المدروسة من حيث طبيعتها ودرجة وجودها" ويحاول المنهج الوصفي أن يقارن ويفسر ويقيم أملًا 

 في التوصل إلى تعميمات ذات معنى يزيد بها رصيد المعرفة عن الموضوع. 
 مجتمع الدراسة: -2

 ، أن مجتمع الدراسة هو "جميع مفردات الظاهرة التي يدرسها الباحث(19)يرى )عبيدات وآخرون 
وعلى ضوء ذلك يتكون مجتمع الدراسة من النخب السعودية في المملكة العربية السعودية في 

 مدينة الرياض. 
 عينة الدراسة: -3

بأنها: "جزء من مجتمع البحث الأصلي يختارها  (20)عينة الدراسة كما يعرفها عبيدات وآخرون 
 ".وتضم عددًا من أفراد المجتمع الأصلي ،الباحث بأساليب مختلفة

وعلى ضوء ذلك تم اختيار العينة عن طريق العينة الحصصية فهي محددة على النخب السعودية 
 والإعلامية(. ،والاستشارية ،والاقتصادية ،)الأكاديمية

 وسبب اختيار هذه الفئات في هذه الدراسة يأتي من منطلق:
لسياسية تنوع مجالات الفئات الأربع من فئات النخبة في المجالات الأكاديمية وا .1

 والاقتصادية والإعلامية.
 تقوم هذه الفئات في المساهمة في اتخاذ القرارات والتأثير على اتجاهات الرأي العام.  .2
 إدارة وتقييما. ،بعض فئات النخبة وثيقة الصلة بالعمل الإعلامي مشاركة وتوجيها .3

( 50ربع بواقع )من الفئات الأ ا( مبحوثً 200وقد قام الباحث بتوزيع الاستبانات على عدد )
( استبانة، ولكن 94مبحوث من كل فئة من فئات النخبة، وبلغ عدد الاستبانات العائدة الصالحة )

( لا يشاهدون قناة الإخبارية السعودية وبذلك يكون عينة الدراسة والاستبانات الصالحة 7منهم )
أكمل الإجابات على ٪( من إجمالي مجتمع الدراسة أي أن من 43.5( تمثل تقريبا )87للتحليل )

 ( مبحوثاً.87محاور الاستبانة كلها هم )
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 أداة الدراسة:  -٤
تتعدد أدوات البحث العلمي التي تستخدم في جمع المعلومات والبيانات اللازمة للإجابة 
على تساؤلات الدراسة من أفراد مجتمع الدراسة، أو من أفراد عينتها. وتعتبر الإستبانة" إحدى 

 ،وجمع البيانات من الظروف والأساليب القائمة بالفعل ،للحصول على الحقائقالطرق الشائعة 
وتعتمد على إعداد مجموعة من الأسئلة توزع على عدد كبير نسبيًا من مفردات مجتمع 

. وتماشيًا مع ظروف هذه الدراسة وطبيعة البيانات التي يراد جمعها، وعلى المنهج (21)الدراسة"
تم  ،والوقت المسموح لها والإمكانيات المادية المتاحة ،افها وتساؤلاتهاوأهد ،المتبع في الدراسة

 التوصل إلى أن الأداة الأكثر ملائمة لتحقيق أهداف هذه الدراسة هي "الاستبانة".
وقد صمم الباحث لهذا الغرض استبانة خاصة، وقام بكتابة بنودها وأسئلتها ثم تم بعد ذلك 

تخصصين، ثم قام الباحث بتصميمها إلكترونيًا بشكل نهائي، عرضها وتحكيمها من قبل أساتذة م
 ،والاقتصادية ،وتوزيعها على مجتمع الدراسة وهم النخب السعودية من )النخب الأكاديمية

والاستشارية، والإعلامية(.وتم استخدام مقياس ليكرت الخماسي لقياس استجابات أفراد الدراسة 
فقرات المحورين الأول والثاني من الاستبانة قائمة تحمل  لفقرات الاستبانة. ويقابل كل فقرة من

لا أشاهدها مطلقًا( وقد تم إعطاء كل عبارة من  -نادرًا -أحيانًا -غالبًا -العبارات الآتية:)دائمًا
 العبارات السابقة درجات لتتم معالجتها إحصائيًا على النحو الآتي:

 ( درجات5دائمًا )، ( درجات4غالبًا )، ( درجتين، لا أشاهدها 2( درجات، نادرًا )3أحيانًا )
 ( درجة واحدة.1مطلقًا )

 ويقابل كل فقرة من فقرات المحورين الثالث والرابع من الاستبانة قائمة تحمل العبارات الآتية:
لا أثق فيها مطلقًا( وقد تم إعطاء  -ثقة متدنية -ثقة متوسطة -ثقة عالية -)ثقة عالية جدًا -

 ت السابقة درجات لتتم معالجتها إحصائيًا على النحو الآتي:كل عبارة من العبارا
 ( درجات5ثقة عالية جدًا )، ( درجات4ثقة عالية )، ( درجات، ثقة متدنية 3ثقة متوسطة )

 ( درجة واحدة.1( درجتين، لا أثق فيها مطلقًا )2)
نة قائمة ويقابل كل فقرة من فقرات المحاور الخامس والسادس والسابع والثامن من الاستبا

 تحمل العبارات الآتية:
غير موافق بشدة( وقد تم إعطاء كل عبارة  -غير موافق -لا أدري -موافق -)موافق بشدة -

 من العبارات السابقة درجات لتتم معالجتها إحصائيًا على النحو الآتي:
 ( درجات5موافق بشدة )، ( درجات4موافق )، ( 2( درجات، غير موافق )3لا أدري )

 ( درجة واحدة.1ير موافق بشدة )درجتين، غ
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 مفهوم النخبة:
تعرف النخبة لفظيا بأنها: من مادة نخب: وانتخب الشيء: اختاره، والنخبة: ما اختاره منه، ونُخبة 

 . (22)القوم، ونخُبتهم: خيارهم
 ،النخب بأنها طبقة من الناس لديها أعلى المؤشرات المتعلقة بنشاطها (23) ويعرف باريتو

لنخب حسب وجهة نظره أنه مرتبط بتمايز الأفراد المنتمين إلى أي مجال من مجالات فمفهوم ا
وفي ضوء ما سبق يرى الباحث أن النخبة: هي فئة من المجتمع يملكون  الحياة الاجتماعية.

وتساهم بدورها البارز في تكوين الآراء وتشكيل الاتجاهات واتخاذ  ،الإبداع والتميز في مجال معين
 القرار

 قة النخبة بوسائل الإعلام والًتصال: علا
تؤدي النخب بأنواعها دورًا كبيرًا ومهمًا في عمليات التغيير الاجتماعي استنادًا إلى قدرتها 
الفريدة على اتخاذ القرار والتأثير في محيطها الاجتماعي، وسواءً كانت هذه النخب سياسية أو 

رًا مهمًا من التأثير عبر تشكيل وتعديل اتجاهات من اقتصادية أو أكاديمية أو دينية فإنها تمارس قد
 يخضعون لتأثيرها. 

وعلاقة النخب بوسائل الإعلام علاقة أصيلة متفاعلة، إذ تحدد بعض أنواع النخب أجندة 
وسائل الاتصال، كما تستعين وسائل الاتصال بهذه النخب لإكساب رسائلها الاتصالية مستوى من 

لوقت ذاته تقوم النخب بمعالجة الرسائل الاتصالية المبثوثة عبر وسائل المصداقية والتأثير، وفي ا
الإعلام عبر مناظير نقدية، لتقوم بإعادة بثها على الجماهير الخاضعة تحت سيطرتها بما يعزز 

 .(24)من تأثير الرسالة الإعلامية أو يحد من هذا التأثير. 

 مصطلحات الدراسة:
 الًتجاه: 

جه مستقبل كل شيء، والوُجه بالضم والكسر: الجانب والناحية، وتُجاهك: الو   تعريف الًتجاه لغة:
 تلقاء وجهك، واتجه: أقبل  
ا: هو "الموقف الذي يتخذه الفرد، أو الاستجابة التي يبديها إزاء شيء  تعريف الًتجاه اصطلاحا

لنجار، معين أو حديث معين، أو قضية معينة، إما بالقبول أو الرفض أو المعارضة" )شحاتة وا
2005 :16.) 

هو وجهة النظر أو الموقف الذي تحمله النخب السعودية نحو التغطية  التعريف الإجرائي للاتجاه:
 الإعلامية لقناة الإخبارية السعودية سواء بالموافقة أو المعارضة أو الحياد.

  :النخب 
 (.1590: 2008الن خْبة: المختار، وانتخبه: اختاره )الفيروز آبادي،  تعريف النخب لغة:
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تعريف النخب اصطلاحًا: النخبة هم قادة الرأي العام والمؤثرين فيه ويشكلون اتجاهات الرأي العام 
 وتوجهات المجتمع.

 التعريف الإجرائي للنخب في هذه الدراسة؛ على النحو الآتي:
تها في النخب الأكاديمية: هي الفئة التي تحمل أعلى المؤهلات العلمية والمكانة المتميزة ذا

وتحديدًا هم عينة من أعضاء هيئة  ،المجتمع بوعيها وثقافتها وقدرتها على التأثير في الرأي العام
 التدريس بقسم الإعلام في جامعتي الملك سعود والإمام محمد بن سعود الإسلامية في الرياض.

سعودية وهم عينة من رجال الأعمال وسيدات الأعمال في مجلس الغرف ال النخب الًقتصادية:
 بالرياض.

 هم عينة من أعضاء مجلس الشورى. النخب الًستشارية )أعضاء مجلس الشورى(:
: عينة من الإعلاميين والإعلاميات في القنوات التلفزيونية والإذاعية ورؤساء النخب الإعلامية

 التحرير وكتّاب الرأي في الصحف الورقية والالكترونية بالمملكة العربية السعودية.
 ة الإعلامية:التغطي 

من )غطّى الليل(: أظلم، وغطّت الشجرة: طالت أغصانها وانبسطت على الأرض  لغة: التغطية:
لِم(: عرف. وأعْلم  نفسه: 1195، 2008)الفيروز آبادي،   علّمها، والإعلام:(. والإعلام: من )ع 

 (.1136: 2008الإخبار )الفيروز آبادي، 
ا:  وسيلة الإعلام المضامين والمعلومات والقضايا حسب  هي الطريقة التي تتناول بهااصطلاحا

 (.47: 2008اهتمامات هذه الوسيلة )الدليمي، 
التعريف الإجرائي للتغطية الإعلامية: يقصد بها في هذه الدراسة جميع القضايا والأحداث التي  

 تطرحها قناة الإخبارية السعودية وتخدم الرأي العام بشكل عام وطريقة طرحها.
 

 وثبات أداة الدراسة:صدق  
صدق المقياس أو الأداة يعني التأكد من أنها سوف تقيس ما أعدت لقياسه وهذا يتطلب 

لكل العناصر التي يجب أن تدخل في التحليل من ناحية، ووضوح فقراتها  الاستبانةشمول 
 (2001ومفرداتها من ناحية ثانية، بحيث تكون مفهومة لكل من يستخدمها )عبيدات وآخرون، 

( صدق الدراسة بأنه التأكد من أنها سوف تقيس ما أعدّت لقياسه، 2010ويعرفه )العساف، 
(، وقد تم التأكد 2010وتشمل كل العناصر التي سوف تدخل في التحليل بشكل واضح )العساف، 

 من صدق أداة الدراسة من خلال:
 الصدق الظاهري لأداة الدراسة )صدق المحكمين(: . أ

ق أداة الدراسة تمت استشارة بعض المحكمين المختصين من أجل التعرف على صد
وذلك من أجل التحقق من مدى ملائمة محتوى الأداة لقياس متغيرات الدراسة  ،(1ملحق رقم )
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جراء التعديلات المقترحة على  والإجابة عن أسئلة الدراسة، وبعد الأخذ بملاحظات المحكمين وا 
 (. 2فقرات الاستبانة تم اعتماد النسخة النهائية للاستبانة الموضحة في الملحق رقم)

 صدق الًتساق الداخلي: . ب
عد التأكد من الصدق الظاهري لأداة البحث قام الباحث بحساب معامل الارتباط بيرسون ب

لمعرفة الصدق الداخلي للاستبانة وذلك من خلال حساب معامل الارتباط بين كل فقرة من فقرات 
 الاستبانة والدرجة الكلية للمحور نفسه الذي تنتمي إليه الفقرة كما يوضح ذلك الجداول الآتية:

 (1) جدول
معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )درجة متابعة أو مشاهدة النخب في المضامين 

 التي تبثها قناة الإخبارية( بالدرجة الكلية للمحور

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.797** ٤ 0.٤6٤** 

2 0.799** ٥ 0.822** 

3 0.8٤8**   

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية 
للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )درجة متابعة أو مشاهدة النخب في المضامين التي تبثها قناة 

( 0.462( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين )الإخبارية
صدق محور درجة متابعة أو مشاهدة النخب في  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.848و)

 الميداني. للتطبيق المضامين التي تبثها قناة الإخبارية وصلاحيته
 (2جدول )

لمحور الخاص )درجة متابعة النخب لما تبثه قناة الإخبارية في معاملات ارتباط بيرسون لعبارات ا
 الدولي(( بالدرجة الكلية للمحور –العربي -الشأن )المحلي

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.794** 3 0.905** 

2 0.952**   

 فأقل. 0.01دالة عند مستوى الدلالة  ** فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية 
 -للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )درجة متابعة النخب لما تبثه قناة الإخبارية في الشأن )المحلي

وسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين الدولي( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم مت -العربي
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صدق محور درجة متابعة النخب لما تبثه  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.952( و)0.794)
 الميداني. للتطبيق الدولي( وصلاحيته -العربي -قناة الإخبارية في الشأن )المحلي

 (3جدول )
بثها قناة الإخبارية ودرجة ثقة معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )المضامين التي ت

 النخب في هذه المضامين( بالدرجة الكلية للمحور

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.833** 4 0.798** 

2 0.922** 5 0.876** 

3 0.911**   

 فأقل. 0.01الدلالة ** دالة عند مستوى  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية 
للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )المضامين التي تبثها قناة الإخبارية ودرجة ثقة النخب في هذه 

( 0.798ما بين )المضامين( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح 
صدق محور المضامين التي تبثها قناة الإخبارية  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.922و)

 الميداني. للتطبيق ودرجة ثقة النخب في هذه المضامين وصلاحيته
 (4جدول )

معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )مستوى الثقة لدى النخب السعودية نحو البرامج 
 لفة في قناة الإخبارية( بالدرجة الكلية للمحورالمخت

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.815** 3 0.925** 

2 0.949**   

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
ملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية يتضح من الجدول السابق أن قيم معا

للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )مستوى الثقة لدى النخب السعودية نحو البرامج المختلفة في قناة 
( 0.815الإخبارية( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين )

صدق محور مستوى الثقة لدى النخب السعودية نحو  وضحت النتيجة هذه فإن (، وعليه0.949و)
 الميداني. للتطبيق البرامج المختلفة في قناة الإخبارية وصلاحيته
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 (5جدول )
معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة 

 الإخبارية من حيث الشكل( بالدرجة الكلية للمحور

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور بارةرقم الع
1 0.783** 4 0.843** 

2 0.724** 5 0.939** 

3 0.551** 6 0.851** 

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
الفقرة والدرجة الكلية يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة 

للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث 
( 0.551الشكل( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين )

دية نحو برامج صدق محور اتجاهات النخب السعو  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.943و)
 الميداني. للتطبيق قناة الإخبارية من حيث الشكل وصلاحيته

 (6جدول )
معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة 

 الإخبارية من حيث المضمون( بالدرجة الكلية للمحور

 عامل الًرتباط بالمحورم رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.870** 4 0.823** 

2 0.819** 5 0.880** 

3 0.784** 6 0.885** 

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية 

ليه العبارة )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث للمحور الذي تنتمي إ
( 0.784المضمون( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين )

صدق محور اتجاهات النخب السعودية نحو برامج  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.885و)
 الميداني. للتطبيق ضمون وصلاحيتهقناة الإخبارية من حيث الم
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 (7جدول )
معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية 

 للقضايا المحلية والعربية والدولية( بالدرجة الكلية للمحور

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة
1 0.830** 6 0.915** 

2 0.874** 7 0.902** 

3 0.841** 8 0.906** 

4 0.841** 9 0.931** 
5 0.906** 10 0.834** 

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
يتضح من الجدول السابق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية 

محور الذي تنتمي إليه العبارة )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية لل
( 0.830والدولية( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، حيث تتراوح ما بين )

بارية صدق محور تقييم النخب السعودية لتغطية الإخ توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.931و)
 الميداني. للتطبيق للقضايا المحلية والعربية والدولية وصلاحيته

 (8جدول )
معاملات ارتباط بيرسون لعبارات المحور الخاص )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية 

 للقضايا السياسية والاقتصادية والاجتماعية والثقافية والأمنية( بالدرجة الكلية للمحور

 معامل الًرتباط بالمحور رقم العبارة مل الًرتباط بالمحورمعا رقم العبارة
1 0.638** 6 0.820** 

2 0.702** 7 0.622** 

3 0.879** 8 0.902** 

4 0.807** 9 0.842** 
5 0.815** 10 0.871** 

 فأقل. 0.01** دالة عند مستوى الدلالة  فأقل. 0.05* دالة عند مستوى الدلالة  
ق أن قيم معاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدرجة الكلية يتضح من الجدول الساب

للمحور الذي تنتمي إليه العبارة )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا السياسية 
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والاقتصادية والاجتماعية والثقافية والأمنية( دالة إحصائيًا، وتتراوح ما بين قيم متوسطة وعالية، 
صدق محور تقييم  توضح النتيجة هذه فإن (، وعليه0.902( و)0.622حيث تتراوح ما بين )

النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا السياسية والاقتصادية والاجتماعية والثقافية والأمنية 
 الميداني. للتطبيق وصلاحيته

 الدراسة: أداة سادساا: ثبات
حث )معادلة ألفا كرونباخ لقياس مدى ثبات أداة الدراسة )الاستبانة( استخدم البا

Cronbach'a Alpha( 9حيث طبقت المعادلة والجدول رقم ) ،( للتأكد من ثبات أداة الدراسة
 يوضح معاملات ثبات أداة الدراسة.

 (9جدول رقم )
 معامل ألفا كرونباخ لقياس ثبات أداة الدراسة

 ثبات المحور عدد العبارات محاور الًستبانة

 0.794 5 سعودية لبرامج الإخبارية بشكل عام.ات تعرض النخب المستوى

 0.863 3 حدد درجة متابعتك لما تبثه قناة الإخبارية في الشؤون الآتية

 0.919 5 مستوى الثقة لدي النخب في برامج قناة الإخبارية بشكل عام.

 0.879 3 حدد درجة ثقتك لما تبثه قناة الإخبارية في الشؤون الآتية.

 0.848 6 سعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل.اتجاهات النخب ال

 0.918 6 اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث المضمون.

 0.967 10 تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية.
السياسية والاقتصادية  تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا

 0.934 10 والاجتماعية والثقافية والأمنية.

 0.977 48 الثبات العام لمحاور الدراسة

 
( أن معامل الثبات لمحاور الدراسة مقبول حيث يتراوح بين 9يتضح من الجدول رقم )

بدرجة ( وهذا يدل على أن الاستبانة تتمتع 0.977( وبلغ معامل الثبات العام )0.794-0.967)
 عالية من الثبات يمكن الاعتماد عليها في التطبيق الميداني للدراسة.
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 سابعاا: الأساليب الإحصائية المستخدمة في الدراسة:
لتحقيق أهداف الدراسة وتحليل البيانات التي تم تجميعها، فقد تم استخدام العديد من 

 Statisticalلوم الاجتماعية )الأساليب الإحصائية المناسبة باستخدام الحزم الإحصائية للع

Package for Social Sciences( والتي يرمز لها اختصارًا بالرمز )SPSS وذلك بعد أن .)
دخال البيانات إلى الحاسب الآلي.ولتحديد طول خلايا المقياس الخماسي )الحدود الدنيا  تم ترميز وا 

، ثم تقسيمه على عدد خلايا (4=1-5والعليا( المستخدم في محاور الدراسة، تم حساب المدى )
( بعد ذلك تم إضافة هذه القيمة 0.80= 4/5المقياس للحصول على طول الخلية الصحيح أي )

إلى أقل قيمة في المقياس وذلك لتحديد الحد الأعلى لهذه الخلية، وهكذا أصبح طول الخلايا كما 
 يلي:

 (10جدول رقم )
 د الدنيا والعليا( المستخدم في محاور الدراسةالتعرف على طول خلايا المقياس الخماسي )الحدو 

المحور الأول  الفئة
 والثاني

المحور الثالث 
 والرابع

المحاور الخامس 
والسادس والسابع 

 والثامن
 غير موافق بشدة لا أثق فيها مطلقًا لا أشاهدها مطلقًا 1-1.80

 غير موافق ثقة متدنية نادرًا 1.81-2.60
 لا أدري وسطةثقة مت أحيانًا 2.61-3.40
 موافق ثقة عالية غالبًا 3.41-4.20

 موافق بشدة ثقة عالية جدًا دائمًا 4.21-5
 

 الخصائص العامة لعينة الدراسة:
 النوع: .1

 (11جدول رقم )
 توزيع مفردات عينة الدراسة وفقًا لمتغير النوع

 النسبة التكرار النوع
 42.6 40 ذكر

 57.4 54 أنثى

 ٪100 94 المجموع
( 54( توزيع أفراد الدراسة وفقًا لمتغير العمر، حيث يتبين أن )11الجدول رقم ) يوضح

٪( من إجمالي أفراد الدراسة من الإناث، في حين وُجد 57.4من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )
 ٪( من إجمالي أفراد الدراسة من الذكور.42.6( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )40أن )
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 العمر: .2
 (12ول رقم )جد

 توزيع مفردات عينة الدراسة وفقًا لمتغير العمر
 النسبة التكرار العـمــر

 28.7 27 سنة 40إلي أقل من  30من 

 44.7 42 سنة 50إلي أقل من  40من 

 23.4 22 سنة 60إلي أقل من  50من 

 3.2 3 سنة فاكبر 60

 ٪100 94 المجموع
( 42سة وفقًا لمتغير العمر، حيث يتبين أن )( توزيع أفراد الدرا12يوضح الجدول رقم )

سنة 40٪( من إجمالي أفراد الدراسة أعمارهم تتراوح من 44.7من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )
( من أفراد الدراسة 27سنة وهم يمثلون الفئة الأكثر من أفراد الدراسة، في حين وجد أن ) 50إلى 

سنة،في  40سنة إلى  30اد الدراسة أعمارهم تتراوح من ٪( من إجمالي أفر 28.7يمثلون ما نسبته )
٪( من إجمالي أفراد الدراسة 23.4( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )22حين وجد أن )

٪( من إجمالي أفراد الدراسة 3.2( من أفراد الدراسة يمثل ما نسبته )3أعمارهم، في حين أن )
 قل من أفراد الدراسة.سنة فأكثر وهم يمثلون الفئة الأ 60عمره من 
 

 الحالة الًجتماعية: .3
 (13جدول رقم )

 توزيع مفردات عينة الدراسة وفقًا لمتغير الحالة الاجتماعية.
 النسبة التكرار الحالة الاجتماعية
 85.1 80 متزوج/ متزوجة

 14.9 14 غير متزوج/ غير متزوجة

 ٪100 94 المجموع
 

راسة وفقًا لمتغير الحالة الاجتماعية حيث يتبين ( توزيع أفراد الد13يوضح الجدول رقم )
٪( من إجمالي أفراد الدراسة متزوج/ متزوجة 85.1( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )80أن )

( من أفراد الدراسة يمثلون ما 14وهم يمثلون الفئة الأكثر من أفراد الدراسة، في حين وجد أن )
سة غير متزوج/ غير متزوجة وهم يمثلون الفئة الأقل من ٪( من إجمالي أفراد الدرا14.9نسبته )

 أفراد الدراسة.
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 المؤهل العلمي .٤
 (14جدول رقم )

 توزيع مفردات عينة الدراسة وفقًا لمتغير المؤهل العلمي.
 النسبة التكرار المؤهل العلمي
 2.1 2 ثانوي فما دون

 33.0 31 جامعي

 64.9 61 دراسات عليا

 ٪100 94 المجموع
( توزيع أفراد الدراسة وفقًا لمتغير المؤهل العلمي حيث يتبين أن 14الجدول رقم ) يوضح

٪( من إجمالي أفراد الدراسة حصلوا علي دراسات 64.9( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )61)
( من أفراد الدراسة يمثلون ما 31عليا وهم يمثلون الفئة الأكثر من أفراد الدراسة،في حين وجد أن )

( من أفراد 2٪( من إجمالي أفراد الدراسة حصلوا مؤهل جامعي، في حين وجد أن )33نسبته )
٪( من إجمالي أفراد الدراسة حصلوا فقط على المرحلة الثانوية فما 2.1الدراسة يمثلون ما نسبته )

 دون وهم يمثلون الفئة الأقل من أفراد الدراسة.
 

 طبيعة العمل: .٥
 (15جدول رقم )

 عينة الدراسة وفقًا لمتغير طبيعة العمل. توزيع مفردات
 النسبة التكرار طبيعة العمل

 22.3 21 عضو/ عضوة مجلس الشورى

 22.3 21 إعلامي/ إعلامية

 24.5 23 أكاديمي/ أكاديمية

 30.9 29 رجل أعمال/ سيدة أعمال

 ٪100 94 المجموع
 

يعة العمل حيث يتبين أن ( توزيع أفراد الدراسة وفقًا لمتغير طب15يوضح الجدول رقم )
٪( من إجمالي أفراد الدراسة رجل أعمال/ سيدة 30.9( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )29)

( من أفراد الدراسة يمثلون ما 23في حين وجد أن ) أعمال، يمثلون الفئة الأكثر من أفراد الدراسة،
( من أفراد الدراسة 21وجد أن )٪( من إجمالي أفراد الدراسة أكاديمي/ة، في حين 24.5نسبته )

( من أفراد 21٪( من إجمالي أفراد الدراسة إعلامي/ة، في حين وجد أن )22.3يمثلون ما نسبته )
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٪( من إجمالي أفراد الدراسة عضو/ة مجلس الشورى وهم يمثلون 22.3الدراسة يمثلون ما نسبته )
 الفئة الأقل من أفراد الدراسة.

 الخبرة في مجال العمل: .6
 (16رقم ) جدول

 توزيع مفردات عينة الدراسة وفقًا لمتغير الخبرة في مجال العمل
 النسبة التكرار الخبرة في مجال العمل

 8.5 8 سنوات 5أقل من 

 33.0 31 سنة 15إلي  5من 

 58.5 55 سنة 15أكثر من 

 ٪100 94 المجموع
ات الخبرة في مجال ( توزيع أفراد الدراسة وفقًا لمتغير عدد سنو 16يوضح الجدول رقم )

٪( من إجمالي أفراد الدراسة 58.5( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )55العمل حيث يتبين أن )
سنة، وهم يمثلون الفئة الأكثر من أفراد الدراسة، في حين وجد 15عدد سنوات خبراتهم أكثر من 

الدراسة عدد سنوات خبراتهم ٪( من إجمالي أفراد 33( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )31أن )
٪( من 8.5( من أفراد الدراسة يمثلون ما نسبته )8سنة، في حين وجد أن ) 15سنوات إلي  5من 

سنوات، وهم يمثلون الفئة الأقل من أفراد  5إجمالي أفراد الدراسة عدد سنوات خبراتهم أقل من 
 الدراسة.

 فروض الدراسة:
ة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في الفرضية الرئيسية: توجد فروق ذات دلال

ات تقييمهم لتغطيتها للقضايا مستوىات ثقتهم بقناة الإخبارية واتجاهاتهم نحو برامج القناة و مستوى
 المختلفة ويتفرع منها الفروض الآتية:

ات ثقتهم ىمستو الفرضية الأولى: توجد فروق ذات دلالة بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في 
 بقناة الإخبارية. 

للتعرف ما إذا كان هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة 
 ،(One Way ANOVAات ثقتهم بقناة الإخبارية تم استخدم تحليل التباين الأحادي )مستوىفي 

 تيلتوضيح فروق الدلالة الإحصائية وجاءت النتائج كما يوضحها الجدول الآ
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 (17الجدول رقم )
( للفروق في متوسطات إجابات أفراد عينة One Way ANOVAنتائج "تحليل التباين الأحادي" )

 الدراسة طبقًا إلى اختلاف متغير طبيعة العمل".

مصدر  المحور
 التباين

مجموع 
 مربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
 المربعات

قيمة ف 
(F) 

الدلًلة 
 الإحصائية

ي‌مستوى‌الثقة‌لد
النخب‌في‌برامج‌

قناة‌الإخبارية‌بشكل‌
 عام

بين‌
 0.278 3 ‌0.834المجموعات

داخل‌ 0.67 0.517
 0.537 83 ‌44.569المجموعات

  86 ‌45.402المجموع

مستوى‌الثقة‌لدي‌
النخب‌لما‌تبثه‌قناة‌
الإخبارية‌في‌

الشؤون‌)المحلية،‌
 العربية،‌الدولية(

بين‌
 0.338 3 ‌1.013المجموعات

داخل‌ 0.63 0.584
 0.578 83 ‌47.999المجموعات

  86 ‌49.011المجموع

يتضح من خلال النتائج الموضحة أعلاه عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند 
فأقل في إجابات أفراد عينة الدراسة حول محاور الدراسة )مستوى الثقة لدي  05 ،0مستوى دلالة 

ل عام، مستوى الثقة لدي النخب لما تبثه قناة الإخبارية في النخب في برامج قناة الإخبارية بشك
الشؤون )المحلية، العربية، الدولية( باختلاف متغير طبيعة العمل،حيث إن مستوى الدلالة بلغ 

(. وهذا يدل على أنه لا توجد فروق بين 0.05( وهي أكبر من مستوى دلالة )0.63، 0.67)
 ات ثقتهم بقناة الإخبارية.مستوىفئات النخبة الأربع عينة الدراسة في 

الفرضية الثانية: توجد فروق ذات دلالة بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في اتجاهات النخب 
 السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل والمضمون.

اسة للتعرف ما إذا كان هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدر 
في اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل والمضمون تم استخدم 

لتوضيح فروق الدلالة الإحصائية وجاءت النتائج  ،(One Way Anovaتحليل التباين الأحادي )
 كما يوضحها الجدول الآتي
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 (18الجدول رقم )
( للفروق في متوسطات إجابات أفراد عينة One Way Anovaنتائج "تحليل التباين الأحادي" )

 الدراسة طبقًا إلى اختلاف متغير طبيعة العمل".

مصدر  المحور
 التباين

مجموع 
 مربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
 المربعات

قيمة ف 
(F) 

الدلالة 
 الإحصائية

اتجاهات النخب 
السعودية نحو برامج 
قناة الإخبارية من 

 حيث الشكل

بين 
 1.309 3 3.926 المجموعات

داخل  0.03 3.191
 0.41 83 34.036 المجموعات

  86 37.962 المجموع

اتجاهات النخب 
السعودية نحو برامج 
قناة الإخبارية من 
 حيث المضمون

بين 
 2.474 3 7.423 المجموعات

داخل  0.004 4.819
 0.513 83 42.616 المجموعات

  86 50.039 المجموع

لنتائج الموضحة أعلاه وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى يتضح من خلال ا
فأقل في إجابات أفراد عينة الدراسة حول محاور الدراسة )اتجاهات النخب السعودية  05 ،0دلالة 

نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل، اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية 
، 0.03ف متغير طبيعة العمل، حيث إن مستوى الدلالة بلغ )من حيث المضمون( باختلا

(. وهذا يدل على انه توجد فروق بين فئات النخبة 0.05( وهي أقل من مستوى دلالة )0.004
الأربع عينة الدراسة في اتجاهاتهم نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل والمضمون. ولتحديد 

لنحب الأربع حول محاور الدراسة )اتجاهات النخب صالح الفروق في كل فئتين من فئات ا
السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل، اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة 

" وجاءت النتائج كما يوضحها الجدول LSDالإخبارية من حيث المضمون( تم استخدام اختبار "
 الآتي: 
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 (19جدول رقم )
 " للفروق في كل فئتين من فئات طبيعة العمل.LSDنتائج اختبار "

 ن المركز الوظيفي المحور
المتوسط 
 الحسابي

عضو/ ة 
مجلس 
 الشورى

 إعلامي/ ة
أكاديمي

 /ة

رجل 
أعمال/ 
سيدة 
 أعمال

اتجاهات‌النخب‌
السعودية‌نحو‌
برامج‌قناة‌

الإخبارية‌من‌
 حيث‌الشكل

عضو/ة‌مجلس‌
 الشورى

21 3.80     

     4.02 19 إعلامي/‌ة

 *0.45-  *0.59-  3.43 21 أكاديمي/ة

رجل‌أعمال/‌
 سيدة‌أعمال

26 3.88     

اتجاهات‌النخب‌
السعودية‌نحو‌
برامج‌قناة‌

الإخبارية‌من‌
 حيث‌المضمون

عضو/ة‌مجلس‌
 الشورى

21 3.91     

     3.92 19 إعلامي/‌ة

 *0.66-  *0.70- *0.69- 3.22 21 أكاديمي/ة

رجل‌أعمال/‌
 مالسيدة‌أع

26 3.88     

 يتضح من خلال النتائج الموضحة أعلاه:
فأقل في إجابات أفراد عينة  0.05وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .1

جابات أفراد عينة الدراسة من )الإعلاميين ورجال الأعمال( حول  الدراسة من )الأكاديميين( وا 
ة الإخبارية من حيث الشكل(، وكانت الفروق محور )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قنا

لصالح أفراد عينة الدراسة الذين من )الإعلاميين ورجال الأعمال(، وهذا يدل على أن أفراد 
الدراسة من )الإعلاميين ورجال الأعمال( لديهم اتجاهات أكثر إيجابية من الأكاديميين نحو 

)الإعلاميين ورجال الأعمال( على برامج القناة من حيث الشكل حيث بلغ متوسط استجابة 
( 3.88، 4.02محور اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل )

على التوالي، في حين بلغ متوسط استجابة )الأكاديميين( على محور اتجاهات النخب 
 (.3.43السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث الشكل )

فأقل في إجابات أفراد عينة الدراسة  0.05لة إحصائية عند مستوى دلالة وجود فروق ذات دلا .2
جابات أفراد عينة الدراسة من )أعضاء مجلس الشورى، الإعلاميين،  من )الأكاديميين( وا 
ورجال الأعمال( حول محور )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث 

فراد عينة الدراسة الذين من )أعضاء مجلس الشورى، المضمون(، وكانت الفروق لصالح أ
الإعلاميين، ورجال الأعمال(، وهذا يدل على أن أفراد الدراسة من )أعضاء مجلس الشورى 
والإعلاميين ورجال الأعمال( لديهم اتجاهات أكثر إيجابية من الأكاديميين نحو برامج القناة من 
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مجلس الشورى، والإعلاميين ورجال  حيث المضمون حيث بلغ متوسط استجابة )أعضاء
الأعمال( على محور اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث المضمون 

( على التوالي أي بدرجة موافق، في حين بلغ متوسط استجابة 3.88، 3.92، 3.91)
من حيث )الأكاديميين( على محور اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية 

وتدل النتائج السابقة أن مصدر التباين هم )الأكاديميون( في اختبار  ،(3.22المضمون )
 الفرضية الثانية

ات تقييمهم مستوىالفرضية الثالثة: توجد فروق ذات دلالة بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في 
 لتغطيتها للقضايا المختلفة. 

لالة إحصائية بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة للتعرف ما إذا كان هناك فروق ذات د
 One Wayات تقييمهم لتغطيتها للقضايا المختلفة تم استخدم تحليل التباين الأحادي )مستوىفي 

Anova)، :لتوضيح فروق الدلالة الإحصائية وجاءت النتائج كما يوضحها الجدول الآتي 
 (20الجدول رقم )

( للفروق في متوسطات إجابات أفراد عينة One Way Anova" )نتائج "تحليل التباين الأحادي
 الدراسة طبقًا إلى اختلاف متغير طبيعة العمل".

مصدر  المحور
 التباين

مجموع 
 مربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
 المربعات

قيمة ف 
(F) 

الدلالة 
 الإحصائية

تقييم‌النخب‌
السعودية‌لتغطية‌
الإخبارية‌للقضايا‌
المحلية‌والعربية‌

 دوليةوال

بين‌
 2.299 3 ‌6.896المجموعات

داخل‌ 0.012 3.852
 0.597 83 ‌49.527المجموعات

  86 ‌56.423المجموع

تقييم‌النخب‌
السعودية‌لتغطية‌
الإخبارية‌للقضايا‌

السياسية‌
والاقتصادية‌
والاجتماعية‌

 والثقافية‌والأمنية

بين‌
 1.119 3 ‌3.356المجموعات

2.137 0.102 
داخل‌
 0.523 83 ‌43.437عاتالمجمو

  86 ‌46.793المجموع

يتضح من خلال النتائج الموضحة أعلاه عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند 
فأقل في إجابات أفراد عينة الدراسة حول محور الدراسة )تقييم النخب  05 ،0مستوى دلالة 

لاجتماعية والثقافية والأمنية( باختلاف السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا السياسية والاقتصادية وا
( وهي أكبر من مستوى دلالة 0.63، 0.10متغير طبيعة العمل، حيث إن مستوى الدلالة بلغ )

(. وهذا يدل على أنه لا توجد فروق بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في تقييمهم 0.05)
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ماعية والثقافية والأمنية. في حين يتضح لتغطية الإخبارية للقضايا السياسية والاقتصادية والاجت
فأقل في إجابات أفراد عينة الدراسة  05 ،0وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة 

حول محور الدراسة )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية( 
( وهي أقل من مستوى دلالة 0.012لالة بلغ )باختلاف متغير طبيعة العمل، حيث إن مستوى الد

(. وهذا يدل على أنه توجد فروق بين فئات النخبة الأربع عينة الدراسة في اتجاهاتهم نحو 0.05)
تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية، ولتحديد صالح الفروق 

ل محور الدراسة )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية في كل فئتين من فئات النحب الأربع حو 
" وجاءت النتائج كما يوضحها الجدول LSDللقضايا المحلية والعربية والدولية( تم استخدام اختبار "

 الآتي: 
 (21جدول رقم )

 " للفروق في كل فئتين من فئات طبيعة العملLSDنتائج اختبار "

 ن‌المركز‌الوظيفي المحور
‌المتوسط
 الحسابي

عضو/‌
ة‌مجلس‌
 الشورى

إعلامي/‌
 ة

 أكاديمي/ة

رجل‌
أعمال/‌
سيدة‌
 أعمال

تقييم‌النخب‌
السعودية‌
لتغطية‌
الإخبارية‌
للقضايا‌
المحلية‌
والعربية‌
 والدولية

عضو/‌ة‌مجلس‌
 الشورى

21 3.80     

     3.74 19 إعلامي/‌ة

 3.20 21 أكاديمي/ة
-

0.60* 
-

0.54* 
 

-
0.73* 

ة‌رجل‌أعمال/‌سيد
 أعمال

26 3.93     

 يتضح من خلال النتائج الموضحة أعلاه:
فأقل في إجابات أفراد عينة  0.05وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .1

جابات أفراد عينة الدراسة من )الإعلاميين ورجال الأعمال( حول  الدراسة من )الأكاديميين( وا 
بارية للقضايا المحلية والعربية والدولية(، وكانت محور )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخ

الفروق لصالح أفراد عينة الدراسة الذين من )الإعلاميين ورجال الأعمال(، وهذا يدل على أن 
أفراد الدراسة من )أعضاء مجلس الشورى، الإعلاميين، ورجال الأعمال( لديهم اتجاهات أكثر 

ية للقضايا المحلية والعربية والدولية حيث بلغ إيجابية من الأكاديميين نحو تغطية الإخبار 
متوسط استجابة )أعضاء مجلس الشورى، والإعلاميين، ورجال الأعمال( على محور تقييم 

( 3.93، 3.74، 3.80النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية )
ن( على محور تقييم النخب السعودية على التوالي، في حين بلغ متوسط استجابة )الأكاديميي
 (. 3.20لتغطية الإخبارية للقضايا المحلية والعربية والدولية )
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( والتي توصلت إلى وجود فروق بين 2008 ،تتفق نتيجة الفرضية الثالثة مع نتيجة دراسة )سليم
ن( من حيث والإعلاميو  ،والسياسيون ،المجموعات البحثية الثلاث للنخبة الألمانية )الأكاديميون

 تقييمهم لمدى مصداقية القنوات الأجنبية في إدارتها للأزمات العربية.
 

 أهم نتائةج الدراسةة: 
من خلال إجابة عينة النخب السعودية من أفراد الدراسة عن المقترحات تبين أن أهم 

ة الواسعة المقترحات تتمثل في الاهتمام باستقطاب الأسماء السعودية والعربية والدولية ذات الخبر 
والمعروفة في مجالاتها، لابد أن يكون هناك تنوع ببعض البرامج وخاصة البرامج الاجتماعية، 
الاهتمام بمواعيد بث البرامج وتنويع مواعيد الإعادة، استخدام التقنيات الحديثة في عرض المحتوى 

يع وآلية عرض والاتجاه نحو الإبداع، الاهتمام أكثر بما يريده المجتمع والجمهور من مواض
 المحتوى.

 :نتائج فروض الدراسة 

فأقل في إجابات أفراد عينة  05 ،0عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .1
الدراسة حول محاور الدراسة )مستوى الثقة لدي النخب في برامج قناة الإخبارية بشكل عام، 

شؤون )المحلية، العربية، الدولية(( مستوى الثقة لدي النخب لما تبثه قناة الإخبارية في ال
 باختلاف متغير طبيعة العمل.

فأقل في إجابات أفراد عينة  05 ،0وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .2
الدراسة حول محاور الدراسة )اتجاهات النخب السعودية نحو برامج قناة الإخبارية من حيث 

مج قناة الإخبارية من حيث المضمون( باختلاف الشكل، اتجاهات النخب السعودية نحو برا
متغير طبيعة العمل وكانت الفروق لصالح أفراد عينة الدراسة من )الإعلاميين ورجال 

 الأعمال(.

فأقل في إجابات أفراد عينة  05 ،0عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .3
لتغطية الإخبارية للقضايا السياسية الدراسة حول محور الدراسة )تقييم النخب السعودية 

 والاقتصادية والاجتماعية والثقافية والأمنية( باختلاف متغير طبيعة العمل. 

فأقل في إجابات أفراد عينة  05 ،0وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  .4
محلية الدراسة حول محور الدراسة )تقييم النخب السعودية لتغطية الإخبارية للقضايا ال

والعربية والدولية( باختلاف متغير طبيعة العمل، وكانت الفروق لصالح أفراد عينة الدراسة 
 من )الإعلاميين ورجال الأعمال(.
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 التوصيات والمقترحات
استقطاب الأسماء السعودية والعربية والدولية ذات الخبرة الواسعة والمعروفة في مجالاتها  .1

 التي تتناولها القناة والتي لها ثقل وقيمة عند المشاهدين لمتابعتها.لإعطائهم القضايا والموضوعات 

التنويع في البرامج وخاصة البرامج الاجتماعية، لأنها وثيقة الصلة وبشكل مباشر بحياة  .2
 وهموم ومشكلات المواطن السعودي اليومية.

تكون أوسع ضرورة تتناول القضايا الدولية من مختلف الزوايا وأن تُعرض كل الآراء لكي  .3
 وأشمل.

إجراء المزيد من الدراسات التي تتناول دور الإعلام في تشكيل اتجاهات النخب بالمجتمع  .4
 السعودي.

إجراء المزيد من الدراسات التي تتناول اتجاهات النخب السعودية نحو معالجة وسائل  .5
 الإعلام السعودية للقضايا المختلفة 

العمل  مستوىأثر تقنيات الاتصال الحديثة في رفع إجراء المزيد من الدراسات التي تتناول  .6
 الإعلامي في القنوات الإخبارية والاقتصادية السعودية.

 

                                        
ئية، المؤتمر العلمي السنوى السابع بعنوان سلوى إمام. أنماط مشاهدة الجمهور المصري للقنوات الفضا 1

 .480(، ص 2001الإعلام وحقوق الإنسان العربي، )جامعة القاهرة: كلية الإعلام، مايو 
2 http: www. Do cos-com/ isate /. News  

طلعت المرصفي. التليفزيونات العربية تحتل موقعها على خارطة الأقمار الصناعية، جريدة الشرق   3
 . 23، ص 20/11/1992في  5472، العدد الأوسط

-1998حنان على عمر، تنفيذ وتقويم السياسات الإعلامية في مجال الخدمة الإخبارية في الفترة  4
كلية الإقتصاد والعلوم السياسية، رسالة دكتوراه غير منشورة، م بالتطبيق على قناة النيل للأخبار، 2010

 3، ص2014جامعة القاهرة، 
التغيرات العالمية في صناعة التليفزيون وتأثيراتها على صناعة التليفزيون، في المؤتمر حمدي حسن.  5

الدولي حول آفاق الإعلام الإذاعي والتليفزيوني في القرن الحادي والعشرين، )القاهرة: كلية الإعلام، 
 .6(، ص1996

6 UNESCO: World Communication, The Unesco press: paris, 1990, p14،22 
: 176م(، ص 2004سامى الشريف. الفضائيات العربية: رؤية نقدية، )القاهرة: دار النهضة العربية،  7

177 
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الملكية والقوى الفاعلة للأحداث على النشرات الإخبارية في القنوات  نمط علاء عبد العاطي، "تأثير 8
لجزء الأول مجلة البحوث الإعلامية ا -الفضائية الإخبارية العربية دراسة تحليلية مقارنة"، العدد الخمسون

 م2018جامعة الأزهر أكتوبر 
ايمان محمود بعنوان تقييم الأداء الإعلامي للفضائيات الإخبارية العربية حول الأحداث السياسية في   9

 (2016)جامعة الازهر: كلية الدراسات الانسانية والاسلامية،  –مصر، رسالة دكتوراه غير منشورة 
تجاهات النخبة دعاء محمد  10 البنا، معالجة أخبار وقضايا إسرائيل في القنوات الفضائية الإخبارية وا 

 م.2015نحوها، رسالة دكتوراه غير منشورة، كلية الإعلام، جامعة القاهرة، 
بسنت مراد فهمي حسن، " تناول القضايا العربية في الخطاب التليفزيوني الأوروبي الموجه باللغة  11

 .2014الصفوة به"، رسالة دكتوراه غير منشورة، كلية الإعلام، جامعة القاهرة، العربية وعلاقة 
(. اتجاهات النخبة نحو أخلاقيات التغطية التليفزيونية لانتفاضة الشباب 2014عبد الرحمن الشامي ) 12

 369-368ص -. ص 3. العدد7اليمني: دراسة ميدانية. المجلة الأردنية للعلوم الاجتماعية. المجلد
(. اهتمامات النخب السعودية في تويتر: دراسة تحليلية. رسالة 2014فريدة بنت صالح العتيبي. ) 13

 ماجستير مقدمة لقسم الإعلام بكلية الآداب. الرياض: جامعة الملك سعود. 
هـ(. دور وسائل الإعلام في تشكيل اتجاهات النخب نحو السياسة الخارجية 1434نايف الشهري ) 14

السعودية: دراسة مسحية. رسالة ماجستير، كلية الآداب. قسم الإعلام. الرياض: جامعة  للمملكة العربية
 الملك سعود.

( المتغيرات المؤثرة على تغطية القضايا العربية في القنوات الفضائية 2012هالة محمد البغدادي ) 15
خبار المصرية، رسالة دكتوراه، العربية الإخبارية " دراسة مقارنة بين قناة الجزيرة القطرية وقناة النيل للأ

 (2012جامعة القاهرة )كلية الإعلام، 
16 Jochen Peter، “Country Characteristics as Contingent Conditions of Agenda 
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