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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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  التحيــز التأكيــدي في اســتهلاك المحتــوى الإخبــاري المرئــى عبــر منصــات 
التواصــل الاجتماعــي »دراســة في إطــار نظريــة التنافــر المعــرفي«

 د/ نها السيد عبد المعطي، د/ إيمان حلمي سلامة

في  الاصطناعــيّ  الــذكاء  لتطبيقــات  التربــويّ  الإعــامِ  طــابِ  توظيــفُ    
الإذاعــيّ  الإنتــاج  مهــارات  بتنميــةِ  وعَلاقتهــا  الإعلاميّــة  المشــروعاتِ 
والتليفزيونيّ لديهم - دراسةٌ في ضوء النظريّةِ الموحدة لقبولِ واستخدامِ 
التكنولوجيــا                                                 د/ أمــل الســعيد محمــد عقــدة

خبــة الأكاديميّــة والخبــراء نحــو دور التحــوّل الرقمــيّ في إدارةِ     اتجاهــاتُ النُّ
وتمويــلِ الصحــفِ المصريّــة - دراســةٌ ميدانيّــةٌ      د/ ســامح ســامي محــروس

   برامج الفضائيات المصرية ودورها في توعية الجمهور بالقضايا السياسية 
العالمية                                                                          محمد سيد حسن دسوقي







اهِ نحو إعادةِ توظيفِ البُودكاست لتقديمِ  العواملُ المؤثرةُ على الاتِّجِّ

 )Z(و )Y(المحتوى الإذاعيّ - دراسةٌ مقارنةٌ بين جيلي

د/ مروة محمود عبد الله أحمد

مدرس الإذاعة والتليفزيون- كلية الإعلام- جامعة القاهرة

Email: marwa.mahmoud@cu.edu.eg

Factors Influencing the Tendency to Reuse
Podcasts for Delivering Radio Content: 
A Comparative Study of Generations Y and Z



اهِ نحو إعادةِ توظيفِ البُودكاست لتقديمِ المحتوى الإذاعيّ العواملُ المؤثرةُ على الاتِّجِّ

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2134

راســة إلــى الكشــف عــن أنمــاط تفاعــل جِيلــي الألفيــة: جيــل )Y( وجيــلZ( ( مــع المحتــوى الصوتــيّ المقُــدّم  ســعت الدِّ
ــى  راســة عل ــزت الدِّ ــف الوســيلة كإطــار نظــريّ، وركّ ــك في ضــوء إعــادة توظي ــة والبُودكاســت؛ وذل ــر الإذاعــة التقليديّ عب
قْمِــيّ الجديــد مقارنــة بالوســيط  تحليــل الفــروق بــن الجيلــن في التفضيــات، والدوافــع، ومــدى الاســتجابة للوســيط الرَّ

التقليــديّ، مــع استكشــاف العوامــل المؤثــرة في الاتجــاه نحــو إعــادة تقــديم المحتــوى الإذاعــيّ عبــر البُودكاســت.

راســة علــى منهــج المســح الكمــيّ والكيفــيّ، وطُبّقــت أداة اســتبانة علــى عينــة مكونــة مــن 264 مفــردةً مــن  واعتمــدت الدِّ
ــة مــن خــال مقابــات مــع 20 مفــردةً ممــن يســتمعون للراديــو  راســة الكيفيّ ــي )Y( و)Z(؛ كمــا جُمِعَــت بيانــات الدِّ جِيلَ

والبُودكاســت مــن جيــل)Y( و)Z( لتفســير النتائــج الكميّــة بعمــق.

وأظهــرت النتائــج الميدانيــة تراجعًــا ملحوظًــا في متابعــة جيــل )Z( للإذاعــة التقليديّــة مقابــل ارتفــاع معــدل اســتماعهم 
لمحتــوى البودكاســت. وأعــرب أفــراد عينــة الدراســة الكيفيــة عــن تقديرهــم لإمكانيــات منصــات البُودكاســت التــي توفــر 
ميــزة الاســتماع عنــد الطلــب؛ مــا يعنــي المرونــة والتحكــم في اختيــار التوقيــت ومــكان الاســتماع، إلــى جانــب خاصيــة 
Pause/Resume للمحتــوى الصوتــي، وأوضحــت النتائــج أيضًــا أن جيــل )Z(  لا ينظــر لمنصــات البودكاســت باعتبارهــا 
 )Y( بديــاً عــن الراديــو، بــل وســيلة أكثــر مرونــة وتفاعليــة وتخصيصًــا، في حــن أظهــرت النتائــج الكمّيــة ارتبــاط جيــل
بالراديــو؛ وجــاءت الاســتجابات الكيفيــة لتوضــح ارتباطهــم الوجدانــي بــه والاعتيــاد علــى اســتخدامه في الروتــن اليومــي 
مثــل العمــل والتنقــل وأثنــاء أداء المهــام اليوميــة، وكشــفت نتائــج الدراســة الميدانيــة أيضًــا عــن عــدم معنويــة العلاقــة بــن 

كثافــة اســتماع جيــل Y لمحتــوى البُودكاســت والاتجــاه نحــو اســتخدام البُودكاســت لإعــادة تقــديم المحتــوى الإذاعــيّ.

الكلماتُ المِفتاحيّة: المحتوى الإذاعيّ، الراديو، البُودكاست، جيل الألفية، إعادة توظيف الوسيلة.

This study aimed to explore the interaction patterns of Millennials (Generation Y) 
and Generation Z with audio content presented via traditional radio and podcast 
platforms, within the theoretical framework of Media Remediation. The research 
focused on analyzing generational differences in media preferences, listening moti-
vations, and responses to the new digital medium compared to the traditional one, 
while also identifying the key factors influencing the tendency to reuse podcasts for 
delivering radio content.

A mixed-methods approach was employed, combining quantitative and qualitative 
data collection. A questionnaire was administered to a sample of 264 individuals from 
Generations Y and Z. In parallel, qualitative interviews were conducted with 20 par-
ticipants from both generations who regularly consume audio content via radio and 
podcasts, to provide an in-depth interpretation of the quantitative findings.

Field results revealed a notable decline in traditional radio listenership among Gen-
eration Z, contrasted with a higher frequency of podcast use. Qualitative responses 
emphasized the value participants place on on-demand listening, allowing for flexi-
bility in timing and location, as well as control features such as pause/resume. Gen-
eration Z did not view podcasts as a replacement for radio, but rather as a more 
flexible, interactive, and personalized medium. Conversely, Generation Y demon-
strated a stronger attachment to traditional radio, with qualitative data highlighting 
an emotional bond and integration into daily routines such as work, commuting, and 
household tasks.

Keywords: Radio content, Radio, Podcasting, Millennials, Media Remediation
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