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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.
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كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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دور المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي في ترتيب أجندة القائمين بالاتصال...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2710

الاجتماعيــة  المجــالات  جميــع  ودخولهــم في  المؤثريــن،  لظاهــرة  المســتمر  التنامــي  البحــث: في ضــوء  ملخــص 
والاقتصاديــة والسياســية والدينيــة وغيرهــا، وتأثيرهــم في قاعــدة عريضــة مــن الجمهــور، مســتغلين إمكانيــات 
التفاعليــة والانتشــار الواســع التــي أتاحتهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي، بــكل أشــكالها، ســعت هــذه الدراســة لمعرفــة 
دور المؤثريــن عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي في ترتيــب أجنــدة القائمــن بالاتصــال في وســائل الإعــام التقليديــة، 
واعتمــدت الدراســة علــى منهــج المســح بشــقه الميدانــي، بالاعتمــاد علــى اســتمارة الاســتبيان لجمــع البيانــات، وذلــك 
بالتطبيــق علــى عينــة قوامهــا 100 مفــردة مــن القائمــن بالاتصــال في عــدد مــن المؤسســات الإعلاميــة المختلفــة، مــا 
بــن صحــف وقنــوات تليفزيونيــة. وجــاءت أهــم نتائــج الدراســة لتؤكــد أن للمؤثريــن عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي 
دورًا متزايــدًا في التأثيــر علــى أجنــدة القائمــن بالاتصــال في وســائل الإعــام التقليديــة، إذ إن %90 مــن الإعلاميــن 
يتابعــون المؤثريــن بشــكل دائــم أو أحيانًــا، وأكــدت النتائــج أن فيســبوك وتيــك تــوك همــا المنصتــان الأبــرز لتأثيــر 
المؤثريــن، وأن المتابعــة غالبًــا ســطحية وليســت تحليليــة. وعلــى الرغــم مــن ذلــك، فــإن الإعلاميــن رأوا أن للمؤثريــن 

تأثيــرًا متوســطًا إلــى كبيــر في ترتيــب أجنــدة الإعــام، خصوصًــا في القضايــا الاجتماعيــة والترفيهيــة.

كمــا اتضــح أن العلاقــة بــن الإعــام والمؤثريــن تميــل للتكامــل أكثــر مــن التنافــس، وأن عــددًا كبيــرًا مــن الإعلاميــن 
يــرون أن للمؤثريــن تأثيــرًا يفــوق أحيانًــا الإعــام التقليــدي، وأكــدت الدراســة وجــود علاقــة ارتبــاط قويــة بــن تفاعــل 
الجمهــور مــع محتــوى المؤثريــن وترتيــب الأخبــار في المؤسســات الإعلاميــة، بينمــا الخبــرة الإعلاميــة ونــوع الوســيلة 

كانــت لهــا علاقــة بمســتوى متابعــة المؤثريــن، في حــن لــم تظهــر فــروق دالــة وفقًــا لمتغيــر الجنــس أو الفئــة العمريــة.

 الكلمات المفتاحية: المؤثرين- مواقع التواصل الاجتماعي- القائم بالاتصال- وسائل الإعلام التقليدية

In light of the continuous growth of the influencer phenomenon and their increas-
ing involvement in various social, economic, political, and religious domains, and giv-
en their significant impact on a wide audience base—leveraging the interactive and 
widespread nature of social media platforms in all their forms—this study aimed to 
examine the role of social media influencers in shaping the agenda of communica-
tion professionals within traditional media institutions. The study adopted the survey 
method, with a field research approach, utilizing a structured questionnaire for data 
collection. The questionnaire was administered to a purposive sample of 100 com-
munication professionals working across different traditional media outlets, including 
newspapers and television channels.

The key findings of the study confirm that social media influencers have an increas-
ingly significant impact on shaping the agenda of traditional media practitioners, with 
90% of the respondents reporting regular or occasional engagement with influenc-
er content. The results highlighted Facebook and TikTok as the most influential plat-
forms and indicated that the nature of this engagement is predominantly superficial 
rather than analytical. Despite this, media professionals perceive the influence of so-
cial media on media agendas as moderate to high, particularly concerning social and 
entertainment issues. Furthermore, the relationship between influencers and tradi-
tional media is seen as more complementary than competitive, with a considerable 
proportion of participants acknowledging that influencers may surpass traditional 
media in their impact on audiences at times.
Keywords: Influencers- Social Media- Communication Professionals- Traditional Media
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