
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الخامس والسبعون- الجزء الرابع - محرم 1447هـ - يوليو 2025م

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

أ.م. د/ إبراهیم بسیونی - الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
د/ جمال أبو جبل - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ عمر غنيم  - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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المكرمــة.
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أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 
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كنمــطٍ  الاصطناعــيّ  الــذكاءِ  صحافــةِ  ممارســةِ  في  ــن  الصحفيِّ رؤيــةُ    
ــة  مســتحدَثٍ وتأثيــره علــى أداءِ العمــلِ الصحفــي داخــل غــرفِ الأخبــار الذكيَّ
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الفلســـطينيين والإســـرائيليين عـــام 2025 في المواقـــع الإخباريـــة للصحـــف 
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ةِ للتزييفِ العميقِ  ةِ والسلوكيَّ إدراكُ الشبابِ للتأثيراتِ الثقافيَّ

ةٌ« )deep fake( عبر مواقعِ التواصلِ الاجتماعيّ »دراسةٌ ميدانيَّ

د/ راجية إبراهيم عوض
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Youth Perception of the Cultural and

 Behavioral Impacts of Deepfake Social Media

 “A Field Study”



ةِ للتزييفِ العميقِ عبر مواقعِ التواصلِ الاجتماعيّ ةِ والسلوكيَّ إدراكُ الشبابِ للتأثيراتِ الثقافيَّ

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2996

      هدفــت الدراســة إلــى معرفــة مــدى ادراك المبحوثــن عينــة الدراســة لتهديــدات ومخاطــر التزييــف العميــق 
ة لهــذه التقنيــة مــن وجهــة نظــر الشــباب، تمَّ  ــة والســلوكيَّ بمواقــع التواصــل الاجتماعــي، وعَلاقتــه بالتأثيــرات الثقافيَّ
تطبيــق الدراســة  علــى عينــةٍ عمديــةٍ قوامهــا )400( مبحــوثٍ مــن الشــباب الجامعــي في جامعتــي )القاهــرة- 6 

ةِ نتائــج، أهمهــا: لــت الدراســة لعــدَّ ــن يجيــدون اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتوصَّ أكتوبــر( ممَّ

ــة( وبــن التأثيــرات  ة أو النفعيَّ ــة بــن دوافــع الاســتخدام )ســواء الطقوســيَّ ــة ذات دلالــة إحصائيَّ - وجــود عَلاقــة ارتباطيِّ
ــةَ فَهــم  ة؛ وذلــك بمــا يعكــس أهمي ة الســلبيَّ ة للتزييــف العميــق، فيمــا عــدا التأثيــرات الســلوكيَّ ــة والســلوكيَّ الثقافيَّ

دوافــع المبحوثيــن عنــد التعامــل مــع هــذا النــوع مــن المحتــوى الرقمــيّ المتطــور.

ــا بــن مــدى إدراك المســتخدمين لتهديــدات ومخاطــر التزييــف العميــق  ــة دالَّــة إحصائيًّ - وجــود عَلاقــة ارتباطيَّ
ــة مــع  ة لهــذا التزييــف، في حــن لــم تظهــر عَلاقــة دالَّ علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــيّ وبــن التأثيــرات الســلوكيَّ

ــة. ــرات الثقافيَّ التأثي

ــع التواصــل الاجتماعــيّ في  ــة مســتخدمي مواق ــن مســتوى ثق ــا ب ــة إحصائيًّ ــة عكســية دالَّ ــة ارتباطيَّ - وجــود عَلاق
ة لهــذا التزييــف، فيمــا عــد  ــة والســلوكيَّ قدرتهــم علــى كشــف التزييــف العميــق، وبــن بعــض التأثيــرات الثقافيَّ
ــة في تشــكيل التفاعــل مــع المحتــوى الرقمــيّ الزائــف  ــة؛ بمــا يعكــس دورَ الثقــة الذاتيَّ ة الإيجابيَّ التأثيــرات الســلوكيَّ

ــره. ومــدى تأثي

الكلمات المفتاحية: مواقع التواصل- التأثيرات الثقافية والسلوكية- التزييف العميق.

The study aims to determine the extent to which the study sample’s respondents 
are aware of the threats and risks of deep fakes on social media, and their relation-
ship to the cultural and behavioral impacts of this technology from the perspective 
of young people. The study was conducted on a deliberate sample of 400) university 
students at Cairo University and 6th of October University who are familiar with the 
use of social media. The study reached several important conclusions, the most im-
portant of which are:
- There is a statistically significant correlation between the motives for use (whether 

ritual or utilitarian) and the cultural and behavioral effects of deep fakes, except for 
negative behavioral effects. This reflects the importance of understanding the mo-
tivations of respondents when dealing with this type of advanced digital content.

- There is a statistically significant correlation between users’ awareness of the 
threats and risks of deep fakes on social media and the behavioral effects of these 
fakes, while no significant relationship was found with cultural influences.

- There is a statistically significant inverse correlation between the level of confi-
dence social media users have in their ability to detect deep fakes and some of the 
cultural and behavioral effects of this fakery, excluding positive behavioral effects. 
This reflects the role of self-confidence in shaping interactions with fake digital con-
tent and the extent of its impact.
Keywords: Social media- cultural and behavioral influences- deepfake.
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