
د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ رامی جمال مهدي - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

رقم الإيداع بدار الكتب المصرية 6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية: 1110-9297

x 292-2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد السادس  والخمسون - الجزء  الرابع -  جمادى الأول 1442هـ - يناير 2021 م

أ. د/  غانم السعيد - عميد الكلية .

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر ووكيل الكلية.

 رئيس مجلس الإدارة:

 رئيس التحرير :

 مساعدو رئيس التحرير:

د/ محمد فؤاد الدهراوي - مدرس العلاقات العامة والإعلان، ومدير وحدة الجودة بالكلية مدير التحرير:

سكرتيرو  التحرير:

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ فهد العسكر - وكيل جامعة الإمام محمد بن سعود للدراسات العليا والبحث العلمي  )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة- عميد كلية الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

أ/ محمد كامل- مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.سكرتير فني:

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.مدقق اللغة العربية:



والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث –الرئيسي 
والفرعي- عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أســتاذ الإعــام بجامعــة عبدالحميــد، بجامعــة عبــد الحميد 
بــن باديــس بمســتغانم، الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ محمد فياض )العراق(1010

أستاذ الإعلام بكلية الإمارات للتكنولوجيا.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1111

أستاذ العلاقات العامة )جامعة مصر الدولية(.



محتويات العدد

1473

1525

1573

1631

1679

1755

1795

  الاتجاهات الحديثة في توظيف وسائل التواصل الاجتماعي في الاتصالات 
التسويقية المتكاملة - دراسة تحليلية                 أ.د. سلوى سليمان الجندي

   التأثيــرات النفســية والســلوكية لمحتــوى الإعــام المرئــي المقــدم عــن كورونــا 
وعلاقتــه بمصداقيــة المصــدر                        أ.م. د. جيهــان ســيد أحمــد يحــي

التواصـــل  مواقـــع  علـــى  بالشـــائعات  الآخريـــن  لتأثريـــة  المصريـــن  إدراك     
ميدانيـــة دراســـة  كورونـــا-  جائحـــة  علـــى  بالتطبيـــق  الاجتماعـــي 

 د. محمد فؤاد محمد الدهراوي

  استخدام النخبة الأكاديمية لموقع انستجرام والتماسها الأخبار منه
 د. دعاء حاتم محمد آدم

  أنمــاط تعــرض الشــباب بدولــة الإمــارات للشاشــات المتعــددة وتأثيرهــا علــى 
حضورهــم الاجتماعــي- دراســة في إطــار ظاهــرة التليفزيــون الاجتماعــي

 د. عمرو محمد محمود عبد الحميد

  البلاغــة البصريــة لإعلانــات الشــركات متعــددة الجنســيات عبــر مواقعهــا 
الإلكترونيــة: دراســة تحليليــة                        د. عبــده قنــاوي أحمــد عبــد العزيــز

التوعويــة  للأفــام  المصــري  الجامعــي  الشــباب  مشــاهدة  بــن  العلاقــة    
لديهــم  الصحــي  الوعــي  ومســتوى  باليوتيــوب  الصحيــة 

 د. السيد لطفي حسن زايد



1831

1879

1929

والكــوارث  الأزمــات  أثنــاء  الصحافــة  مجــال  في  الاصطناعــي  الــذكاء  دور    
»دراســة استشــرافية«                               د. هنــد يحيــى عبــد المهــدي عبــد المعطــي

   أثــر تطبيــق اللامركزيــة في تحســن أداء العاملــن بالمؤسســات الصحفيــة 
المصريــة )دراســة ميدانيــة علــى عينــة مــن المؤسســات القوميــة والحزبيــة 
والخاصــة(     د. عــادل صــادق محمــد رزق، د. فيــروز عبــد الحميــد جابــر

  توظيــف صحافــة البيانــات في التغطيــات الصحفيــة الاســتقصائية بالمواقــع 
وتكنولوجيــا  الاتصــال  تقنيــات  بتطــور  وعلاقتهــا  المصريــة  الإلكترونيــة 

المعلومــات )دراســة علــى القائــم بالاتصــال( 
د. وفاء جمال درويش عبد الغفار







إدراك المصريين لتأثرية الآخرين بالشائعات على مواقع التواصل 

الاجتماعي بالتطبيق على جائحة كورونا- دراسة ميدانية

د. محمد فؤاد محمد الدهراوي

مدرس العلاقات العامة والإعلان بكلية الإعلام -جامعة الأزهر

mohamedFouad.el20@azhar.edu.eg

Egyptians’ Perception of the Impact

of Social Media COVID-19 Rumors:

A Field Study



إدراك المصريين لتأثرية الآخرين بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي بالتطبيق على جائحة كورونا

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1574

اســتهدفت الدراســة الكشــف عــن مــدى إدراك المصريــن لتأثريــة الآخريــن بالشــائعات علــى مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي، بالتطبيــق علــى جائحــة كورونــا، وذلــك مــن خــال اختبــار فــروض نظريــة تأثــر الشــخص الثالــث، 
واعتمــدت الدراســة علــى منهــج المســح، واســتخدمت صحيفــة الاســتقصاء، وطبقــت علــى عينــة حصصيــة قوامهــا 
600 مفــردة مــن مســتخدمي مواقــع التواصــل الاجتماعــي، موزعــة بالتســاوي علــى ثــاث محافظــات )القاهــرة، 
والغربيــة، وســوهاج(، بواقــع 200 مفــردة لــكل محافظــة، وذلــك في الفتــرة مــن 2020/4/19 حتــى 2020/5/13. 

وخلصت الدراسة إلى عدة نتائج أهمها:

- ثبتــت صحــة الفــرض القائــل بوجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن مســتوى إدراك العينــة لتأثرهــم بالشــائعات 
ــن، وهــو الفــرض الإدراكــي  ــى الآخري ــة بمســتوى إدراكهــم لتأثيرهــا عل ــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي مقارن عل

)Philips Davison, 1983(. ــر الشــخص الثالــث الــذي صاغــه ــة تأث لنظري

- ثبتــت صحــة الفــرض القائــل بــأن مســاحة الفجــوة الإدراكيــة )الفــرق بــن درجــة تأثريــة الأنــا ودرجــة تأثريــة 
الآخريــن( تختلــف باختــاف الخصائــص الديموجرافيــة للمبحوثــن.

- وتوصــي الدراســة الجهــات الرســمية بضــرورة الاهتمــام بالــدور الــذي تقــوم بــه مواقــع التواصــل الاجتماعــي في 
ــك  ــف المجــالات، خاصــة المجــالات المتعلقــة بالصحــة، واســتغلال ذل ــار والمعلومــات وتداولهــا في مختل نقــل الأخب

بشــكل إيجابــي.

الكلمــات المفتاحيــة: الشــائعات، إدراك المصريــن، تأثريــة الآخريــن، تأثــر الشــخص الثالــث، جائحــة كورونــا، مواقــع 
التواصــل الاجتماعي.

The study aimed to reveal the extent to which Egyptians are aware of the effect of rumors 
on others on social media by applying to the Covid 19 pandemic, through testing the Third 
Person Effect Theory. The study relied on the survey method and used the questionnaire. 
It was applied to a quota sample of 600 individuals from social networking sites users, dis-
tributed evenly over three governorates (Cairo, Gharbia, and Sohag) by 200 individuals per 
governorate, during the period from 19/4/2020 to 13/5/2020. The study concluded with 
several results, the most important of which are:
- Proven the validity of the hypothesis that there were statistically significant differences 

between the level of awareness of the sample to be affected by rumors on social net-
working sites compared to the level of awareness of their impact on others. It is the cog-
nitive hypothesis of the third-person Effect theory formulated by Philips Davison in 1983.

- Proven the validity of the hypothesis that the cognitive space gap (the difference between 
the degree of individual affectedness and the degree of others affectedness) varies de-
pending on the demographic characteristics of the respondents.

- The study recommends the official authorities need to address the role played by social 
networking sites in the transfer and circulation of news and information in various fields, 
especially in areas related to health, and to exploit it positively.

Keywords: Rumors, Egyptians Perception, Third Person Effect, the Covid 19 Pandemic,       
Social Media  

ملخص الدراسة
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سمات   أبرز  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  مقدمتها  وفي  الجديد،  الإعلام  وسائل  تعد 
العصر وأدواته التي تمكنّ الفرد من التعرف على كل ما هو جديد بطرق بسيطة وبسرعة  

) أن نسبة النشطين  ٢٠١٨لعام ( We are Socialفائقة في الوقت ذاته، وقد أظهر تقرير  
مليون   ٣٩) من عدد السكان، أي ما يزيد عن  %٤٠بلغت حوالي (على هذه المواقع في مصر  

حتى  )١(نسمة فائقة،  بسرعة  تنمو  زالت  وما  نموًا،  الأكثر  الوسائل  من  واحدة  تعد  فهي   ،
أصبح من المرشح أن يتجاوز عدد مستخدميها عدد الأشخاص الذين يستخدمون محركات  

المعلومة إلى سيل جارف يوميًا من المعلومات؛ ، وانتقل العالم معها من الندرة في  )٢(البحث
  منها ما هو سليم وصحيح، وكثير منها يفتقر إلى الدقة. 

التواصل  مواقع  الإعلامية في ضوء ظهور  البيئة  على  التي طرأت  المهمة  الأمور  ومن 
الاجتماعي، أنها أفسحت المجال أمام الجمهور ليكون مستخدمًا ومتلقيًا ومحاورًا إيجابيًا  

ومنتجًا للمضامين الإعلامية، فلم يعد متلقيًا سلبيًا تفرض عليه المضامين، سواء كانت  بل  
أداة  ظل  في  للإعلام  الجديد  النمط  هذا  وبظهور  نظره،  وجهة  من  مرفوضة  أو  مقبولة 
هو   الجمهور  أصبح  المسافات،  أبعد  تختصر  عالية  كفاءة  ذات  ولكنها  بسيطة  اتصالية 

الإعلامية للمضامين  الحريات    المستخدم  سقف  من  زاد  مما  واحد،  آن  في  لها  والمنتج 
  الشخصية كثيرًا، وبات بإمكان أي شخص التعبير عن وجهة نظره بالطريقة التي يريدها. 

ونشره؛   المضمون  إنتاج  المواقع من حرية في  ما تحمله هذه  وبقدر  آخر،  وعلى جانب 
المج فئات  بين  واسعة  بصورة  الشائعات  انتشار  أن  واضحًا  سمات أصبح  إحدى  هي  تمع 

عصر المعلومات، حيث إن إنتاج المعلومات لم يعُد حكرًا على جهات أو أشخاص معينة، ومع 
وفرة هذا الكم الهائل من المعلومات وغياب مصادرها، أصبحت المشكلة تكمن في صعوبة  
لبثّ   الاجتماعي  التواصل  مواقع  يستخدم  من  فهناك  والشائعة،  الحقيقة  بين  التمييز 

إلى الشائع الإنسان  حاجة  ظل  في  والكوارث  الأزمات  أوقات  في  خاصة  وترويجها  ات 
الأخبار،  لمعرفة  الشديدة  والرغبة  الحاجة  هو  الشائعة  لانتشار  مناخ  فأنسب  المعلومة، 
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وعندما يقل تدفق المعلومات الصحيحة من مصادرها الموثوق بها، تزيد الشائعات ويُصبح  
وترويجها،   لإطلاقها  مناسبًا  بالغة  الجو  وآثار  عواقب  من  لها  لما  تجاهلها  يستحيل  كما 

  الخطورة على مستوى السلوك والتصرف الجماعي.
وإذا كان الإنسان يبحث أول شيء عما يدخل في دائرة اهتمامه؛ فقد أضحت المعلومة  

) وما أثاره من ١٩– ظل انتشار فيروس كورونا (كوفيدالصحية أول ما يبحث عنه الفرد في
احت دول العالم جميعها ولم تقتصر على دول دون أخرى، وصاحب ذلك  موجة خوف اجت

المعلومات، سواء زائفة   انتشار لكم هائل من  أو أخرى  تأتي من جهات موثوقة،  التي  تلك 
مجهولة المصدر، تهدف إلى بث الخوف والهلع، خاصة ما يتعلق بأعراض الإصابة، وأرقام 

  سبل الوقاية والعلاج.الإصابات والوفيات، إضافة إلى ما يتعلق ب 
المعلومة  نشر  في  ويسر  سهولة  من  الاجتماعي  التواصل  مواقع  به  تتمتع  لما  ونظرًا 
ما   ظل  في  سيما  لا  والمضللة؛  المزيفة  المعلومات  انتشار  في  ذلك  أسهم  فقد  ومشاركتها، 

  ت. فرضته الإجراءات الوقائية من تغيير في نمط الحياة المعتادة والتزام المنازل معظم الوق
والقلق  الهلع  انتشار  إلى  أدى  الكاذبة  والأخبار  الشائعات  انتشار  فإن  الأمر،  وحقيقة 
التواصل  منصات  مسؤولة  بذلك  صرّحت  كما  نفسه،  الفيروس  انتشار  من  أعلى  بوتيرة 
الاجتماعي في منظمة الصحة العالمية، حيث تطرقت المنظمة إلى هذه الظاهرة في تقرير  

صحب معه   ٢٠١٩وأشارت إلى أن تفشي فيروس كورونا نهاية    ،٢٠٢٠فبراير  ٢لها بتاريخ  
ا ضخمًا من المعلومات غير المسبوقة، بعضها دقيق وصحيح، وبعضها زائف   .)٣( كمًّ

المعلومات"   "وباء  المشكلة  تلك  على  أطلق  منظمة  )Infodemic(وقد  عرّفته  الذي   ،
المصادر الموثوقة والإرشادات ذات  الصحة العالمية بأنه صعوبة قدرة الأفراد للوصول إلى  

  .)٤(المصداقية عند الحاجة
عام   كان  المصري،  الوزراء  لمجلس  الإعلامي  المركز  لتقرير  أكثر    ٢٠٢٠ووفقا  من 

السنوات استهدافًا بالشائعات على مدار الأعوام الستة الماضية، وكان قطاع الصحة الأكثر  
فيروس كورونا، ومن بين هذه الشائعات استهدافًا حيث احتل الصدارة، خاصة ما يتعلق ب 

بالدم  التبرع  عملية  أثناء  الفيروسات  عدوى  (انتقال  الصحة:  قطاع  استهدفت  التي 
بالمستشفيات الحكومية، وعجز أجهزة الرعاية، وتوزيع كمامات مصنعة من مواد غير طبية 

ال الطبية الخاصة بمستشفيات  النفايات  من  والتخلص  الصحي،  العزل  عزل  بمستشفيات 
  . )٥(بطريقة غير آمنة)

(المتعلقة   الشائعات  تأثير  مدى  عن  لتكشف  الدراسة  هذه  تأتي  سبق  مما  وانطلاقًا 
بأزمة جائحة كورونا)  عبر مواقع التواصل الاجتماعي على الجمهور المصري، وذلك من  
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من   الشائعات  دراسة  أهمية  وتتضح  الثالث،  الشخص  تأثر  نظرية  فروض  اختبار  خلال 
خلال  تأثيرها   فمن  وتدهوره،  المجتمع  تفكك  إلى  تؤدي  فقد  المجتمعات،  على  الخطير 

الشائعات يمكن أن تتبدل أو تتغير مواقف الأفراد وعلاقاتهم وتفاعلاتهم، فهي تعد خطرًا  
بلبلة   على  تساعد  كما  المجتمع،  تماسك  على  سلبية  آثار  من  لها  لما  المجتمع  يُهدد  كبيرًا 

ال المستوى  على  العام  المحلي  الرأي  المستوى  على  وكذلك  والمجتمعي،  والجماعي  فردي 
والإقليمي والعالمي، كما يمكن القول أنه مثلما يتعرض الأفراد للشائعات التي قد تلحق بهم  
زعزعة   بقصد  للشائعات  القومي  الأمن  يتعرض  فقد  كذلك  والاجتماعي،  النفسي  الأذى 

  الأمن والاستقرار. 

  أهمية الدراسة:
عوامــل    وخطورتها  الشائعاتأهمية   -١ إحــدى  وهــي  النــاس،  حيــاة  على  وتأثيــرها 

وتوجيــهه العــام  الــرأي  والتحديات تشــكيل  والصراعات  الأزمات  ظل  في  خاصة   ،
التي تمر بها مصر والدول العربية، وتحول مواقع التواصل الاجتماعي إلى منصات  

و الأيديولوجيات  أصحاب  بين  الصراع  جعلها  لإدارة  ما  وهو  المتضاربة،  المصالح 
بدون قصد،   أو  بقصد  سواء  المضللة  والمعلومات  والأكاذيب  الشائعات  لنشر  منصة 
فانتشار   السلبية،  آثارها  لتقليل  ملحة  ضرورة  تأثيرها  دراسة  من  يجعل  ما  وهو 
الشائعات يساعد على تفكيك وحدة المجتمع وتماسكه، وزعزعة الاستقرار النفسي  

المواطن  الشعبية، وتوتر  لدى  إلى زيادة حالة الاضطرابات والاحتجاجات  ين، إضافة 
التنمية،   في  الحكومة  ودور  الحكومية  الإنجازات  من  والتقليل  الخارجية،  العلاقات 
ضد  الاجتماعية  الفئات  وإثارة  السياسية،  القيادة  في  المجتمعية  الثقة  وزعزعة 

 الحكومة.
ة تأثر الشخص الثالث، خاصة فيما يتعلق  قلة الدراسات العربية التي اختبرت نظري -٢

هذه  إجراء  من  يجعل  الذي  الأمر  الاجتماعي؛  التواصل  مواقع  على  بالشائعات 
  الدراسة أهمية كبرى، خاصة في ظل أزمة جائحة كورونا. 

 الإطار النظري للدراسة:  
 Third Person Effect Theoryاسة على نظرية تأثر الشخص الثالثتعتمد الدر

الأساسية   فكرتها  طرح  مجرد    ،(Philips Davison,1983)التي  من  تطورت  حيث 
البعض   للدراسات الإعلامية، وينظر  إلى مجال خصب  للبعض خادعة  تبدو  ملاحظة قد 
يعدها  كما  العام،  الرأي  دراسات  في  وجديدًا  مبتكرًا  منظورًا  بوصفها  النظرية  هذه  إلى 
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وس تأثيرات  لقياس  رئيسيًا  مدخلاً  الإعلامآخرون  مؤخرًا  )٦(ائل  النظرية  هذه  وصنفت   ،
؛ نظرًا لاعتمادها )٧(كواحدة من نظريات الاتصال الأكثر قوة في القرن الحادي والعشرين

الإدراكي المنظور  النظريات  )٨(على  الاتصال وبحوث  لعلماء  المتزايد  التأكيد  بعد  ، لا سيما 
العام على أهمية   الرأي  الوسائل الإعلاميةالمعاصرة في  المعرفية في  ، والاهتمام )٩( الأبعاد 

لأن الأفراد    ،actual public opinionبالرأي العام المدرك بدلا من الرأي العام الفعلي  
، إضافة إلى أنها  )١٠(يعتمدون على إدراكهم لآراء الآخرين في القيام بالعديد من السلوكيات

وا  بين  للعلاقة  تفسيريًا  نموذجًا  الإعلامي تقدم  المحتوى  من  وكل  السياسات  ضعي 
العام استخدام )١١(والجمهور  من  يقلل  أن  يمكن  الثالث  الشخص  بتأثر  الأفراد  فمعرفة  ؛ 

، كما أن واضعي السياسات سيدركون )١٢( الصور النمطية فيما يتعلق بالتأثيرات الإعلامية
مبنيًا على خطأ    أن استعداد الأشخاص لفرض رقابة على وسائل الإعلام يمكن أن يكون

تنظيمية Misperceptionإدراكي   سياسة  وضع  عند  الحذر  غاية  الذي سيجعلهم في   ،
معينة، خاصة في ظل غياب دلالات ومؤشرات إحصائية تؤكد العلاقة بين التعرض لإحدى  

  .  )١٣(وسائل الإعلام ووقوع تأثير سلبي فعلي على الفرد
بشكل أوسع على أنها "تتنبأ بأن الأفراد سيميلون إلى مبالغة    Davisonوقد صاغها  

أكثر   وبشكل  وسلوكياتهم"،  الآخرين  اتجاهات  على  الإعلامية  الوسائل  تأثيرات  تقييم 
الاتصال   هذا  كان  (سواء  إقناعية  اتصال  لوسائل  يتعرضون  الذين  "الأفراد  تحديدًا 

الأ التأثير  أن  سيتوقعون  لا)  أم  لإقناعهم  على  مستهدفًا  يكون  لن  الإعلام  لوسائل  كبر 
 :On you، ولا عليك (الشخص الثاني)  On me: the first personالشخص الأول  

the second person،    (الآخرون (الأشخاص  عليهم   On them: the thirdوإنما 
person،    ولكن الظاهري،  الجمهور  فعل  لردة  نتيجة  تكون  لا  الاتصال  تأثيرات  وأن 

هؤلاء   الآخرين  لسلوكيات  من  جزء  على  التصرفات  بعض  يدركون  أنهم  يتوقعون  الذين 
 (الشخص الثالث) ويتصرفون بشكل مختلف نتيجة لذلك". 

تقدير   في  المبالغة  إلى  يميلون  الأشخاص  بأن  تتنبأ  الثالث  الشخص  تأثر  ففرضية 
لذي التأثير الذي تحدثه وسائل الإعلام على اتجاهات الآخرين وسلوكياتهم، وأن التأثير ا
الرقابة) تبني فعل معين (فرض  إلى  يقودهم  أن  ،  )١٤(يتوقعون حدوثه على الآخرين يمكن 

 وهكذا يتضح وجود مكونين أو شقين (إدراكي، وسلوكي) داخل هذه النظرية. 
  الفرض الإدراكي:

إقناعية ما، يعتقدون  الذين يتعرضون لرسالة  إلى أن الأفراد  الفرض الإدراكي  يشير 
للاختراق   قابلية  أكثر  بوصفهم  الآخرين  على  تأثيرًا  أكثر  من   Vulnerabilityأنها 
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"ما نعتقده عن اعتقاد الآخرين  ب ــ  (Gunther,1991)تأثيرها على أنفسهم، وقد وصفه  
What we think others think?")يذكرها )١٥ دائمًا  التي  الأساسية  والجملة   .

الآخر   ولكن  والسيئ،  الجيد  الإقناع  بين  الفرق  أذكر  أن  استطيع  "أنا  هي:  المبحوثون 
(الشخص الثالث) أقل بكثير من نفسي، ولهذا فهم أقل قدرة بدرجة كبيرة على صنع هذا 

  . )١٦(التمييز
ولخص الباحثون مفهوم المكون الإدراكي في نظرية الشخص الثالث بأن التأثير الأكبر 

على   يكون  لن  الجماهيري  الإعلام  عليك    Meلرسالة  عليهم    Youأو    Themولكن 
الثالث   بشكل )١٧()The Third Person(الشخص  الإدراكي  الفرض  صياغة  ويمكن   ،

روق ذات دلالة إحصائية بين مستوى إدراك : "توجد ف)١٨(إمبيريقي لاختبار صحته كما يلي
الأفراد لتأثيرات وسائل الإعلام على الذات من ناحية، وعلى الآخرين من ناحية أخرى،  

 بحيث ينسب الأفراد التأثير الأكبر على الآخرين مقارنة بهم". 
ويتم قياسه منهجيًا عبر طرح سؤالين منفصلين لتقدير تأثيرات وسائل الإعلام على 

الآخرين    Perceived Effect on Self (PES)الذات    Perceived Effectوعلى 
on Others (PEO)  تأثير له  "إلى أي مدى تعتقد أن (محتوى ما)  النحو الآتي:  ، على 

ليكرت، ويلجأ البعض إلى حسابه عبر طرح  عليك/ الآخرين؟"، وتقدر الإجابات بمقياس  
التأثيرات المدركة على الذات، بينما يلجأ بعض آخر إلى    - التأثيرات المدركة على الآخرين

من   الذات  على  المدركة  التأثيرات  يطرحون  بحيث  السابقة  الحسابية  المسألة  عكس 
  التأثيرات المدركة على الآخرين.

أسس لوضع  الباحثين  اجتهادات  هذه   وتنوعت  في  الإدراكي  للفرض  ومنطقية  فكرية 
النظرية؛ إلا أنها اتفقت بشكل عام على أن إدراك الشخص الثالث هو نتيجة للتحيز إلى  

، أي ميول الأفراد لإدراك أنفسهم في  consequence of self-serving biasالذات  
 . )١٩(ضوء إيجابي أكثر من الآخرين

 الفرض السلوكي:
الفرض   بالرسالة  يشير  تأثرًا  أكثر  الآخرين  كون  في  الأفراد  اعتقاد  أن  إلى  السلوكي 

المضامين   رقابة على  أو فرض  قيود  بوضع  المطالبة  إلى  بهم سيدفعهم  مقارنة  الإعلامية 
، أو على الأقل )٢٠(الإعلامية التي يعتقدون أنها ضارة أو لها تأثيرات سلبية على الآخرين

؛ إذ تقوم الفرضية  )٢١(بشكل أكبر من ضررها على ذواتهم  يدركون أنها ضارة على الآخرين 
السلوكية على أن تأثير وسائل الإعلام على السلوكيات لا يكون نتيجة التعرض للرسالة؛  
لأنهم   ما  سلوكًا  يتخذون  الأفراد  أن  بمعنى  الثالث،  للشخص  الأفراد  إدراك  نتيجة  بل 
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، وأثبتت الدراسات )٢٢(ذا السلوكيتوقعون أن الآخرين (الشخص الثالث) سيتخذون مثل ه
الفجوة بين إدراك الشخص الأول  أنه كلما زادت  الثالث  في مجال نظرية تأثير الشخص 

 .)٢٣(والثالث فإن الأشخاص أكثر احتمالاً لاتخاذ اتجاهات مؤيدة لفرض الرقابة
وأكدت إحدى الدراسات أن السلوك الذي يتخذه الأشخاص يهدف إلى فرض القيود 

سائل ذات التأثير السلبي فقط، وتصحيح الرسائل ذات التأثير الغامض، وتعزيز  على الر
 . )٢٤( الرسائل ذات التأثير الإيجابي وتدعيمها

كل  سياق  حسب  صحته  لاختبار  إمبيريقي  بشكل  السلوكي  الفرض  صياغة  ويمكن 
على  الإعلام  وسائل  تأثيرات  بين  أكبر  فجوة  يدركون  الذين  الأشخاص  يلي:  كما    دراسة 

أي   البحث،  الظاهرة محل  تلك  اتخاذ سلوك حيال  إلى  الآخرين سيميلون  وعلى  أنفسهم 
قبل  من  ما  إجراء  أو  سلوك  واتخاذ  الإدراكية  الفجوة  بين  طردية  ارتباطية  علاقة  توجد 

  .)٢٥( المبحوثين
 العوامل الوسيطة في مفهوم الشخص الثالث:

ميول   Davisonأشار   إظهار  عبارة عن  ليست  الثالث  الشخص  تأثر  نظرية  أن  إلى 
نفسية فردية فقط، ولكنها ردة فعل معقدة تختلف باختلاف نوع الوسيلة وخصائص الفرد  

، فتأثر الشخص الثالث لا يظهر في كل الظروف ولكل الأشخاص، وبناء  )٢٦(والمكان البحثي
تكون   أن  يمكن  الإدراكية  الميول  فإن  ذلك  التقليدي على  الاتصال  مكونات  بكل  مرتبطة 

Traditional Communication Model    ،والرسالة والوسيلة،  (المصدر، 
، وتتمثل أهم هذه العوامل أو المتغيرات الوسيطة في نظرية الشخص الثالث  )٢٧(والمستقبل)
يلي الاجتماعي   -Ageالسن    -Gender(النوع    :)٢٨( فيما  الاقتصادي  المستوى 

Economic and Social Levels-  التعليمي  -Educational levelالمستوى 
بالموضوع   المعرفة  مع   -Content-Specific Knowledgeمستوى  الاندماج  درجة 

الموضوع   أو  الرسالة    -Ego-Involvementالقضية   The source of theمصدر 
media message-    موضوع الرسالة ومدى قبولها اجتماعيًاSocial desirability  ،

وإيجابيتها   الرسالة  سلبية  خطورة    -negative or positive media message أو 
الإعلامية   الاجتماعية   - seriousness of the media messageالرسالة  المسافة 

Social Distance-    التفاؤل نحو  والتحيز  الذات   & Self-Enhancementتقدير 
Optimistic Bias-   .(ترتيب الأسئلة  
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 الدراسات السابقة:
اطلع الباحث على الدراسات السابقة التي أمكنه الوصول إليها، التي أجريت في مجال  

التي استفاد منها الدراسات  أو مجالات قريبة منها، ويمكن تقسيم هذه   الباحث  دراسته 
  إلى محورين رئيسيين كما يلي:

  التواصل الاجتماعي:المحور الأول: دراسات تناولت الشائعات على مواقع 
جاءت دراسات هذا المحور لتعرض طبيعة الشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي،  
ومدى تعرض الجمهور لتلك الشائعات واتجاهاته نحوها، ومدى التأثير الذي تحدثه تلك  

  الشائعات على الرأي العام والمجتمع.
دراسة   استهدفت  حجم    )et al. (Kouzy R,)29 (2020حيث  وتحليل  رصد 

الشائعات والمعلومات المضللة التي انتشرت على موقع تويتر فيما يتعلق بشأن وباء فيروس  
تغريدة، وتوصلت إلى أن معظم التغريدات تم نشرها من قبل أفراد    ٦٧٣كورونا، وحللت  

بنسبة   رسمية  غير  ومعلومات %٦٦ومجموعات  شائعات  على  التغريدات  هذه  واشتملت   ،
بنس إلى  %٢٤٫٨بة  مضللة  إضافة  إثبات    %١٧٫٤،  يتم  ولم  مؤكدة  غير  معلومات  تتضمن 

بأفراد ومجموعات غير رسمية تحتوي   التغريدات الخاصة  أن  إلى  صحتها، كما خلصت 
  .%٣٣٫٨على المزيد من الشائعات والمعلومات المضللة بنسبة 

لى  التعرف ع  )30(,Araz & Rasool) (2020وفي السياق ذاته، استهدفت دراسة  
دور وسائل التواصل الاجتماعي في نشر الذعر خلال جائحة كورونا في كردستان العراق،  

مفردة، وتوصلت إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي لها دور    ٥١٦وطبقت على عينة بلغت  
كبير في نشر الخوف والذعر حول تفشي فيرس كورونا في العراق، كما أن لها تأثير سلبي 

سلام النفسي للأفراد، وجاء الفيسبوك في مقدمة الوسائل الأكثر  محتمل على الصحة وال
  نشرًا للذعر حول تفشي المرض.  

دراسة   حاولت  الشائعات   )et al.(Samia Tasnim )31 (2020كما  تأثير  رصد 
والمعلومات الخاطئة حول فيروس كورونا في وسائل التواصل الاجتماعي، وخلصت إلى أن 

من   عديدًا  والنتائج هناك  بالمسببات  يتعلق  فيما  المضللة  والمعلومات  والخدع  الشائعات 
وهذا   الاجتماعي،  التواصل  وسائل  خلال  من  انتشرت  التي  المرض  من  والوقاية  والعلاج 
الانتشار للمعلومات الخاطئة يقلل السلوكيات الصحية، ويعزز الممارسات الخاطئة التي من  

ارت إلى أنه تم الإبلاغ عن عدد كبير من الحوادث  شأنها تزيد من انتشار الفيروس، وأش
  المؤسفة الناجمة عن هذه الشائعات على الصعيد العالمي.
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دراسة   شائعات    )32(,Sinthiya & Kishore) (2020واستهدفت  تأثير  بحث 
مواقع التواصل الاجتماعي على المستخدمين، والتعرف على الأوقات والمواقف التي تنتشر  

بش الشائعة  وأن فيها  المجتمع،  على  سلبيًا  تأثيرًا  للشائعات  أن  إلى  وتوصلت  أسرع،  كل 
الشائعات تنشأ وتنتشر بشكل أسرع في الأوقات العصيبة والأزمات، وأوصت المستخدمين 
على   المعلومات  من  نوع  أي  مشاركة  أثناء  متيقظين  يكونوا  أن  الاجتماعي  التواصل  لمواقع 

عدة مرات قبل إعادة توجيهه للآخرين، وأوضحت    هذه المواقع، ويجب التحقق من المحتوى
أنهم ما لم يتعاملوا مع هذه القضية على أنها قضية خطيرة ويصبحوا واعين ومسؤولين؛  

  فمن الصعب الحد من انتشار الشائعات. 
) دراسة  هزاع،  كما سعت  دور    )٣٣( )٢٠٢٠حفصة  نحو  العام  الرأي  اتجاهات  إلى رصد 

(المعرفية،   تأثيراتها  عن  والكشف  الشائعات،  نشر  في  الاجتماعي  التواصل  مواقع 
التي   الاستبيان  وأداة  المسح،  منهج  واستخدمت  الأفراد،  على  والسلوكية)  والوجدانية، 

بلغت   و  ٣٤٦طبقت على عينة  الإناث،  مو  ٢١١مفردة من  الذكور، من مستخدمي  اقع من 
التواصل الاجتماعي في مكة المكرمة، وتوصلت إلى أن مواقع التواصل الاجتماعي لها دور  
نشر   أساليب  مقدمة  في  المصدر  مجهولة  الأخبار  وجاءت  الشائعات،  نشر  في  كبير 

  الشائعات.
) دراسة  استهدفت  متصل،  سياق  منصور،  وفي  مواقع   )٣٤()٢٠٢٠إيناس  دور  رصد 

التر في  الاجتماعي  كورونا  التواصل  بفيروس  الخاصة  الحقائق  وعرض  للشائعات  ويج 
على   وطبقت  المسح،  منهج  واستخدمت  جامعتي   ٤٠٠المستجد،  شباب  من  مفردة 

أن   إلى  وخلصت  الشيخ،  وكفر  الاجتماعي   %٦٤٫٤الإسكندرية  التواصل  مواقع  أن  يرون 
يق نشر  تسهم أحيانًا في الترويج لبعض الشائعات الخاصة بفيروس كورونا، وذلك عن طر 

أخبار غير صحيحة والمبالغة والتهويل ونشر معلومات مجهولة المصدر، كما أن هذه المواقع  
  تسهم في زيادة حدة القلق والتوتر لدى المستخدمين.

إلى رصد وتحليل استخدام   )٣٥()٢٠٢٠سلوى أبو العلا،  وعلى جانب آخر، سعت دراسة (
س الوزراء وصفحته الرسمية على الفيس الموقع الإلكتروني للمركز الإعلامي لرئاسة مجل

الرسمية  القناة  يمُثل  الذي  الموقع  بوصفه  الشائعات  على  للرد  كآلية  للإنفوجرافيك  بوك 
الشرعية، وتوصلت إلى أن أكثر القطاعات التي تم استهدافها بالشائعات هي القطاعات 

والتنمي التخطيط  (وزارة  المواطنين  بحياة  ارتباطًا  الأكثر  ووزارة  والوزارات  الاقتصادية،  ة 
من  الرئيس  الهدف  وكان  والتعليم)،  التربية  ووزارة  والسكان،  الصحة  ووزارة  المالية، 
بصورة   الشائعة  نص  عرض  طريق  عن  الشائعات  على  الرد  هو  الإنفوجرافيك  استخدام 
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العلاقات   إظهار  أو  المقارنات  عقد  يتضمن  فلم  نفسها،  بالطريقة  عليها  والرد  مختصرة 
  المختلفة.  والروابط 

دراسة   سعت  حجم    )et al. (Hunt Allcott,)36 (2019كما  على  التعرف  إلى 
المعلومات المضللة التي يتم تداولها على وسائل التواصل الاجتماعي، ورصد نسبة تفاعل  
الجمهور معها، وحجم مشاركتهم للأخبار الزائفة والشائعات، وتم قياس حجم المشاركات  

الفيسبوك   (ينايرعلى  من  الفترة  في  الأحداث  لجميع  يوليو  ٢٠١٥وتويتر  )،  ٢٠١٨حتى 
شائعة على الفيسبوك وتويتر،    ٩٥٤٠موقع ويب إخباري مزيف، و  ٥٦٩وتوصلت إلى وجود  

كما ارتفعت تفاعلات الجمهور مع الشائعات بشكل ثابت على كل من فيسبوك وتويتر من  
مباشرة،    ٢٠١٦ت الرئاسية الأمريكية عام  إلى الأشهر التي تلت الانتخابا  ٢٠١٥أوائل عام  

ثم انحدرت تلك التفاعلات بما يزيد عن النصف على الفيس بوك، في حين استمرت في  
الارتفاع على تويتر، وحتى بعد الانتخابات فإن مستخدمي الفيسبوك ما زالوا يتفاعلون مع 

بمتوسط   الزائفة  الإخبارية  أ  ٧٠المواقع  كما  شهريًا،  مشاركة  وسائل مليون  أن  كدت 
  التواصل الاجتماعي تقوم بدور مهم في نشر الشائعات. 

) دراسة  استهدفت  ذاته،  السياق  عائض،  وفي  مضمون   )٣٧( )٢٠١٩محمد  تحديد 
مضمون   تحليل  وتم  منها،  والمستهدفين  وأغراضها،  وأسلوبها،  وأنواعها،   ٦٢الشائعة، 

من   الفترة  في  وذلك  تويتر،  على  الإشاعات  مكافحة  هيئة  بحساب  خاصة  /  ٧/١تغريدة 
وأنواعًا ٢٨/١٢/٢٠١٦حتى    ٢٠١٦ أشكالاً  يأخذ  الشائعة  مضمون  أن  إلى  وتوصلت   ،

بيعة الظروف والمواقف التي تظهر فيها، وتكون موجهه إلى أفراد  متعددة، ترتبط غالبًا بط
ورموز مجتمعية أو جماعات أو حركات أو تنظيمات أو مجتمعات تربطهم عوامل معينة،  
كعامل العرق أو الدين أو حتى قضية تمثل رابطًا بينهم، وتتعدد الأغراض من الشائعة ما 

العاط وتأجيج  الدولة،  ضد  المجتمع  تأجيج  تنوعت  بين  كما  الأمن،  وزعزعة  الدينية،  فة 
السياسية،  والشائعات  الاجتماعية،  والشائعات  الدينية،  الشائعات  بين  ما  الشائعات 
والشائعات الأمنية، وأخيرًا الشائعات العلمية، كما تنوعت أساليب الشائعة؛ وجاء أسلوب  

  ب السخرية. الاستفزاز في المقدمة، يليه التخويف، ثم الاستغلال، وأخيرًا أسلو
) دراسة  الدين،  واستهدفت  في   )٣٨( )٢٠١٩نصر  الجديد  الإعلام  دور  على  التعرف 

الشائعات،   نشر  في  المستخدمة  والأساليب  الأدوات  فاعلية  ومدى  للشائعات،  الترويج 
وكذلك التعرف على آليات التصدي لتلك الشائعات، واستخدمت منهج المسح وأداة المقابلة  

يرون    %٨٠مفردة، وخلصت إلى أن  ٢٠٠ى عينة عمدية بلغ قوامها  والاستبيان، وطبقت عل
إلى أن الشائعة لم    % ٥١أن لوسائل الإعلام الجديد دورًا في الترويج للشائعات، كما أشار  
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رأى   كما  معينة،  جهة  على  حكرًا  إنتاجها  بيئة    % ٦٥يعد  الاجتماعي  التواصل  مواقع  أن 
  خصبة لنمو الشائعات.

) دراسة  فاوسعت  انتشار   )٣٩( )٢٠١٩لح،  مناحي  على  المترتبة  التأثيرات  عن  للكشف 
الشائعات عبر مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل الرأي العام السعودي تجاه المؤسسات 
انتشار   من  الحد  سبل  نحو  السعودي  الجمهور  تصورات  على  والوقوف  الحكومية، 

وتقبلاً في المجتمع السعودي الشائعات وعدم تصديقها، وكشفت أن الشائعات الأكثر رواجًا  
والصناعات  الإداريين،  بالقادة  والمتعلقة  للوطن،  الثقافي  بالموروث  المتعلقة  (الشائعات  هي: 
قبل  من  الشائعات  تصديق  أسباب  أن  تبين  وقد  الأمن)،  وقوات  والجيوش  الغذائية، 

المعلوما صدور  وتأخر  الرسمية،  الأجهزة  من  الصادرة  المعلومات  (قلة  ت الجمهور: 
وضعف   الأزمات  ووقوع  المجتمع،  في  السياسية  الأوضاع  توتر  إلى  إضافة  الصحيحة، 

  الرقابة على الإعلام الشخصي).  
رصد رؤية النخبة المصرية    )٤٠( )٢٠١٩عبد الحميد وسامي،  في حين استهدفت دراسة ( 

العربي، وأهم مصادرها وتأثيراتها على   الشائعات في المجتمع  انتشار  والسعودية لأسباب 
المجتمع، والتعرف على أهم أساليب مواجهتها على مواقع التواصل الاجتماعي، وتوصلت  

هور  إلى أن المعالجة الخاطئة لبعض الشائعات يسهم في انتشارها، ويزيد من تصديق الجم
  لها، خاصة إذا سلكت المعالجة طرق التمويه والتعتيم على بعض الجوانب. 

دراسة   للشائعات    )41(,Wang & Zhuang) (2018وجاءت  "الاستجابة  بعنوان 
أزمة   على  التعرف  بهدف  الكوارث"،  أثناء  تويتر  مستخدمي  قبل  من  القرارات  واتخاذ 

الكوارث وكيفية   أثناء  تويتر، واعتمدت  الاتصال  المتداولة على موقع  للشائعات  الاستجابة 
عام   ساندي  إعصار  هما:  لأزمتين  الحالة  دراسة  منهج  ماراثون  ٢٠١٢على  وتفجيرات   ،

عام   أن  ٢٠١٣بوسطن  إلى  وتوصلت  وأن    %٨٦،  نشرها،  بإعادة  للإشاعة    % ٩استجابوا 
وأن نفيها،  أو  الإشاعة  تأكيد  الم  %١٠بحثوا عن  التي تضمنتها  لديهم شك بصحة  علومات 

 حذف التغريدة ولم يعد نشرها.  %١٠الإشاعة، وأن
دراس استهدفت  أخرى،  ناحية  وتحليل   )٤٢( ) ,et al.Zhiwei (2017  ةمن  كشف 

على تويتر، وفهم سلوكيات الإشاعات ٢٠١٦لقة بانتخابات الرئاسة الأمريكيةالشائعات المتع 
ملايين تغريدة تم جمعها من    ٨عبر الإنترنت في السياسة الأمريكية، وتم تحليل أكثر من  

سبتمبر  إلى  أبريل  من  أشهر  ستة  مدى  على  ترامب"  و"دونالد  كلينتون"  "هيلاري  أتباع 
الانتخ ٢٠١٦ أثناء  تويتر  موقع  على  الشائعات  انتشار  عن  النتائج  وكشفت  ابات  ، 
من مثيلاتها في كل الأوقات، وكان أتباع "ترامب" أكثر    %١٨، وهى أعلى بنسبة%٣٥٫١بنسبة
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ضرورة   وأكدت  "كلينتون"،  بأتباع  مقارنة  تويتر  موقع  على  الشائعات  نشر  في  نشاطًا 
  الاهتمام بالشائعات التي تدور في الحملات السياسية في المستقبل.

النخبة تجاه جدلية    )٤٣()٢٠١٧  عاطف،حاتم  كما استهدفت دراسة ( التعرف على رأي 
الأسباب  على  التعرف  وأيضًا  الآخر؟،  افتعال  في  يتسبب  وأيهما  والأزمات  الشائعات 
الشائعات  لتولد  تجنبًا  عليها  التغلب  وكيفية  وحدوثها،  الأزمات  انتشار  في  الرئيسة 

ار في تقييم الأزمات وتقويمها،  وانتشارها، وأخيرًا التعرف على دور قادة الرأي وصناع القر
ومقاومة انتشار الشائعات، وتوصلت إلى أن العلاقة بين الأزمة والشائعة تبادلية، فأحيانًا 
بسبب  الشائعات  من  مجموعة  الأزمة  يرافق  الأحيان  من  كثير  وفي  أزمةا،  الشائعة  تخلق 

للأزمات وأن  الأزمة،  فريق  باسم  المتحدثين  من  الموثقة  المعلومات  في   نقص  رئيسًا  دورًا 
انتشار الشائعات في المجتمع المصري، حيث إنها بيئة خصبة لانتشار الشائعات، ولها دور  

  كبير في انتشارها خاصة في حالة عدم توافر معلومات. 
كيفية حشد الشائعات للأفراد، وما إن كان )  ((Chen, 2016) 44بينما تناولت دراسة

  التعبئة، وإثبات مدى أن تكون الشائعات مفيدة أو غير مفيدة، للشائعات تأثير أكبر على  
حيث إنها تخلق موضوعات عامة يمكن للناس تبادل وجهات نظرهم فيها، وتبين أن بعض  
 الشائعات التي غالبًا ما اتضح أنها كاذبة في وقت لاحق، يمكن أن تكون فعالة جدًا للتعبئة.  

  ية تأثر الشخص الثالث: المحور الثاني: دراسات اختبرت فروض نظر
الإدراكي  بفرضيها  الثالث  الشخص  تأثر  نظرية  لتختبر  المحور  هذا  دراسات  جاءت 

  والسلوكي، وذلك في مجالات وموضوعات مختلفة، وكذلك مجتمعات مختلفة.  
قياس أثر التعرض للصحافة الإلكترونية   )٤٥()٢٠٢١رانيا أيمن،  حيث استهدفت دراسة ( 

عينة عشوائية  على  وطبقت  الأطفال،  على  الاعتداء  لمخاطر جرائم  الوالدين  إدراك  على 
مفردة من الوالدين (الآباء والأمهات) بمحافظات (الدقهلية، والقاهرة، والمنيا)،    ٣٠٠قوامها

إدر بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  وجود  إلى  لتأثيرات  وتوصلت  الوالدين  اك 
محتوى جرائم الاعتداء على الأطفال بالصحف الإلكترونية واتجاهاتهم لفرض رقابة على  
الاجتماعية  المسافة  زادت  كلما  يزيد  الثالث  الشخص  تأثير  أن  كما  الإلكترونية،  الصحف 

  المصريين بشكل عام).   -زملاء العمل -الجيران –الأصدقاء -للجماعات الأخرى (الأقارب 
) دراسة  الحميد،  واستهدفت  عبد  الجمهور )  ٤٦()٢٠٢٠أسامة  تعرض  أنماط  تحليل 

وإدراكهم   الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  العربية  باللغة  الإسرائيلية  للصفحات  العربي 
قوامها   الآخرين، وطبقت على عينة عمدية  وعلى  أنفسهم  مفردة من   ٣٠٠لتأثيرها على 
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إلى صحة   وتوصلت  العربية،  معظم  الشعوب  ر  عبَّ حيث  الثالث؛  الشخص  نظرية  فروض 
العربية   باللغة  الإسرائيلية  بالصفحات  تأثرًا  أكثر  الآخرين  بأن  اعتقادهم  عن  المبحوثين 
الفجوة   مساحة  بين  ارتباطية  علاقة  وجود  ثبت  كما  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على 

الإسرائيل الصفحات  إجراء ضد  لاتخاذ  المبحوثين  وتأييد  على  الإدراكية  العربية  باللغة  ية 
  مواقع التواصل الاجتماعي.

) دراسة  الحليم،  كما سعت  عبد  بالدعاية  )  ٤٧()٢٠٢٠سمر  الآخرين  تأثرية  للكشف عن 
وعلاقتها بالاغتراب السياسي لدى الشباب، وطُبقت    ٢٠١٥لمجلس النواب لعام   الانتخابية

قوامها عشوائية  عينة  محا  ٣٠٠على  من  كل  في  الشباب  من  (القاهرةمفردة    –فظات 
الآخرين  -الإسكندرية تأثرية  نسبة  زيادة  إلى  وتوصلت  الزملاء  -المنيا)،  في   - متمثلين 

والتحالفات   للمرشحين  السلبية  الجوانب  على  تركز  التي  السلبية  الانتخابية  بالدعاية 
  والأحزاب، وذلك لبعد المسافة الاجتماعية بين الذات والزملاء.

 ) ٤٨() Dahlstrom & Sonny Rosenthal,Michael (2018 واستهدفت دراسة
تقييم الجمهور لدرجة تأثير نوعين من الرسائل الإعلامية عن تغيرات    التعرف على كيفية

على   مقنعة  وغير  علمية  غير  رسائل  والأخرى  مقنع،  علمي  سرد  ذات  إحداهما  المناخ، 
الإدراكية  الفجوة  الاجتماعية في حجم  المسافة  متغير  تأثير  واختبرت  والآخرين،  أنفسهم 

غير المرغوبية الاجتماعية وتأثيره على تصورات  بين الذات والآخر المقارن، كما اختبرت مت 
المبحوثين لدرجة تأثرهم أو تأثر الآخرين بتلك الرسائل الإعلامية، وطبقت على عينة من 

قوامها   الأمريكية  المتحدة  والولايات  بسنغافورة  الجامعة  موزعين    ٣٩٦طلاب  مفردة، 
تقدون أن الآخرين أكثر تأثرًا  بالتساوي بين البلدين، وتوصلت إلى أن غالبية المبحوثين يع

من  كان  عليهم  وقع  تأثير  أكبر  أن  المبحوثون  أعرب  كما  الإعلامية،  الرسائل  بتلك  منهم 
تعرضهم للمقالة العلمية ذات القالب السردي (القصصي)؛ وذلك في حالة انخفاض رؤية  

 المبحوثين للتأثيرات السلبية المدركة. 
التعرف على أثر   )et al.(Sonny Rosenthal, )49 2018(كما استهدفت دراسة  

يتعلق   فيما  الثالث  الشخص  تأثيرات  إدراك  في  والآخر  الذات  عن  المعتقدات  فاعلية 
قوامها   عشوائية  عينة  على  وطبقت  بالأفلام،  المقدم  الجنسي  من    ١٠١٢بالمحتوى  مفردة 

تتراوح   مختلفة  جنسيات  وعلى  والإناث،  الذكور  على  العينة  واشتملت  سنغافورة،  سكان 
من   أكثر    ٢١أعمارهم  الآخرين  يرون  المبحوثين  أن  إلى  وتوصلت  ذلك،  فوق  ما  إلى  سنة 

تعرضًا منهم للمحتوى الجنسي المقدم بالأفلام، كما يرون أن ذلك المحتوى له تأثير سلبي  
الآخرين   مع  وفاعليته  له جدواه  الرقابة  وأن فرض  تأثيره عليهم،  أكبر من  الآخرين  على 
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ثبت وج كما  معهم،  فاعليته  أنفسهم  أكثر من  المبحوثين عن  معتقدات  واضح في  تباين  ود 
وعن الآخرين؛ حيث رأى المبحوثون أنهم أكثر كفاءة وقدرة على السيطرة على أنفسهم من  

  تأثيرات المحتوى الجنسي المقدم بالأفلام عن الآخرين.  
دراسة   استهدفت  حين  دور    )٥٠( ),Hyunjung Kim (2016في  على  التعرف 

لانفعالات في إدراك الأفراد لتأثير الشخص الثالث فيما يتعلق بالتغطية التباين الثقافي وا
في اثنتين من دول العالم، هما الولايات المتحدة    ٢٠١٢الإخبارية للانتخابات الرئاسية لعام  

قوامها   عينة  على  وطبقت  الجنوبية،  وكوريا  الجامعة:   ٣٧٥الأمريكية،  من طلاب  مفردة 
مفردة من كوريا الجنوبية، وتوصلت إلى أن الأفراد   ١٧٨حدة، ومفردة من الولايات المت  ١٩٧

يعتقدون أن التغطية الإخبارية للانتخابات الرئاسية ستؤثر بشكل أكبر على الآخرين، وأن  
الثقافات من ثقافات أخرى، وذلك استنادًا  الثالث أقوى لدى بعض  تأثر الشخص  إدراك 

ال لدى  العاطفية  الاستجابات  في  التباين  أن  إلى  الدراسة  وجدت  حيث  المختلفة؛  ثقافات 
الأفراد الذين ينتمون للثقافة الفردية أكثر ميلاً لإدراك تأثر الشخص الثالث فيما يتعلق  

  بالتغطية الإخبارية للانتخابات الرئاسية من الأفراد الذين ينتمون للثقافة الجماعية. 
دراسة   تأثر    )Vogel,-(Mina Tsay)٥١ (2016واستهدفت  إدراك  عن  الكشف 

مفردة    ٣٧٥الشخص الثالث فيما يتعلق باستخدام الفيس بوك، وطبقت على عينة قوامها  
) سنة، وتوصلت إلى أن المبحوثين أكدوا أن الآخرين أكثر  ٥٠-١٨تتراوح أعمارهم ما بين (

بوك   الفيس  مستخدمي  معظم  وأن  أنفسهم،  من  بوك  الفيس  لموقع  وتعرضًا  استخدامًا 
أنه ذا تأثير سلبي على مستخدميه، وهو ما أدى إلى ظهور تأثير الشخص الثالث    يعتقدون

  بقوة.  
) دراسة  استهدفت  البطريق،  كما  الشباب   )٥٢()٢٠١٦غادة  اعتقاد  مدى  عن  الكشف 

عام   بشكل  والآخرين  المقربين  أصدقائهم  وسلوك  الشخصي  سلوكهم  بتأثر  العربي 
بالمضمون المقدم بالمواقع المتطرفة فكريًا، إضافة إلى الكشف عن درجة تأييد أفراد العينة 

باب مفردة من الش  ٣٠٠لفرض الرقابة على هذه المواقع، وطبقت على عينة عمدية قوامها  
العربي، موزعين بالتساوي على ثلاث دول عربية مختلفة (مصر، والسعودية، والبحرين)،  
وتوصلت إلى أن الأفراد اعتقدوا أن تأثر سلوكهم الشخصي بمضمون المواقع الإلكترونية  
المواقع   تلك  بمضمون  أقاربهم  أو  أصدقائهم  سلوك  تأثر  وأن  ضعيف،  فكريًا  المتطرفة 

قع تؤثر على الآخرين بصفة عامة بدرجة كبيرة، وكشفت عن وجود  متوسط، وأن تلك الموا
فروق ذات دلالة إحصائية بين إدراك أفراد العينة لتأثر سلوكهم الشخصي، وإدراكهم لتأثر  
  سلوك الآخرين بصفة عامة لصالح تأثر الآخرين بدرجة أكبر من تأثر سلوكهم الشخصي. 
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للمواد   )53(,Aliya &Anila)  (2014  واستهدفت دراسة التعرض  تطوير استبيان 
والتعرف   الثالث،  الشخص  تأثر  في  والأجنبي  المحلي  السياقين  فى  الإلكترونية  الترفيهية 
على اتجاهات الشباب والمراهقين في الهند وباكستان نحو تأثير التعرض لرسائل التسلية  

عليهم، أقرانهم   والترفيه  أن  يعتقدون  الباكستانيين  أن  إلى  يتأثرون    وتوصلت  الهند  من 
بالرسائل الإعلامية السلبية أكبر من تأثيرها عليهم، كما ثبت وجود علاقة دالة إحصائيًا 

  بين المتغيرات الديموجرافية (النوع، والسن، والتعليم) وتأثر الشخص الثالث. 
دراسة   اختبار    )54(,Valarie, Jennifer &T. Makana) (2014واستهدفت 

تأثير   الفيسبوك، نظرية  موقع  على  المنشورة  والموضوعات  الأخبار  على  الثالث  الشخص 
خلال   من  قراءتها  تمت  إذا  بالآخرين  مقارنةً  الذات  على  الموضوعات  هذه  تأثير  ومدى 

الإنترنت، شبكة  على  قراءتها  عن  للمستخدم  الشخصية  تأييد   الصفحة  إلى  وتوصلت 
على المنشورة  الأخبار  تأثير  بأن  الإدراكي  على    الفرض  تأثيرًا  أكثر  الشخصية  الصفحة 

 الآخرين من على الذات. 
دراسة   استهدفت  بتأثر    )55(,Lin Zhang) (2013كما  النوع  علاقة  على  التعرف 

إلى وتوصلت  الصين،  الكترونية في  الألعاب  مستخدمي  لدى  الثالث  الألعاب   الشخص  أن 
الذات   من  الآخرين  على  تأثيرًا  أكثر  ثبت  الإلكترونية  كما  الاجتماعية،  المسافة  باختلاف 

الآثار   تأثير  أن  إلى  الذكور  أشار  حيث  والنوع،  الثالث  الشخص  تأثر  بين  علاقة  وجود 
  السلبية لهذه الألعاب أكثر على الإناث مقارنةً بزملائهم الذكور. 

تقييم   )56(,Angela &Megham) (2011  واستهدفت دراسة التعرف على مدى 
بين  الشباب   والعلاقة  الآخرين،  وعلى  أنفسهم  على  الفيسبوك  لاستخدام  السلبية  للآثار 

بعض المتغيرات (العلاقات الشخصية وفرص التعيين في المستقبل) وتأثير الشخص الثالث،  
وتوصلت إلى تأييد الفرض الإدراكي للنظرية؛ بأن استخدام الفيسبوك يؤثر بدرجة أكبر  

وتأييد الذات،  من  الآخرين  بها    على  يلتزم  أخلاقية  معايير  بوضع  السلوكي  الفرض 
مستخدمو وسائل التواصل الاجتماعي، من حيث موافقة عينة الدراسة على فرض الرقابة  

  على هذه الوسائل، وأهمية وجود رقابة من الأسرة. 
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 على الدراسات السابقة:  التعليق
التواصل الاجتماعي، وتأثيرها على  تزايد اهتمام الباحثين بالشائعات، خاصة في مواقع   -

الرأي العام، وحاولت كثير من الدراسات تحليل تلك الشائعات ومعرفة الأسباب الرئيسة 
الموضوعية   لانتشارها،  الإطارات  تعدد  وأبرزت  معها،  للتعامل  المناسبة  الآليات  وتحديد 

والعسكر والصحية  والاقتصادية  السياسية  الشائعات  تشمل  التي  إلخ، للشائعات،  ية... 
ككل،  العامة  الشائعات  آثار  دراسة  على  ركّزت  قد  الدراسات  معظم  أن  الملاحظ  ومن 
توظيف   تم  حيث  الاجتماعي،  الصراع  فنون  من  فنًا  صارت  الشائعات  أن  واللافت 
الواقع، والقضاء  المعنويات واصطياد الحقائق، والتغطية على  الشائعات بغرض تحطيم 

صورته، فقد بيّنت الدراسات السابقة الارتباط القوي على مصداقية الخصم، وتشويه  
بين الشائعات وتأثيراتها السلبية على المجتمع، وكشفت عن خطورة الشائعات وإسهامها  
التي  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  خلال  من  خاصة  المجتمع  أفراد  بين  الفتن  بث  في 

  أظهرت الدراسات أن لها دورًا كبيرًا في تداول الشائعات.
تعددت الجوانب التي تم من خلالها دراسة الشائعات، سواء من حيث أسبابها أو درجة   -

انتشارها أو إسهام وسائل التواصل الاجتماعي في صناعتها وانتشارها، أو مدى تأثيرها  
على الجوانب الاقتصادية والسياسية والصحية أو الأمنية والاجتماعية، واعتمدت على  

كنظرية الشائعة، ونظرية الانتشار، ونظرية انتقال الشائعات،  عدد من المداخل النظرية،  
 ونظرية الاعتماد، وغيرها.

ظهور   - في  رئيسًا  مصدرًا  الاجتماعي  التواصل  وسائل  اعتبار  على  الدراسات  أجمعت 
الشائعات وسرعة انتشارها داخل المجتمع، ويساعد على هذا سهولة الاستخدام وتراجع 

 لشفافية في كثير من الأحيان.دور وسائل الإعلام، وغياب ا
قلة الدراسات العربية التي سعت إلى اختبار فروض نظرية تأثر الشخص الثالث على   -

نسب   ارتفاع  من  الرغم  على  العربي؛  العالم  الاجتماعي في  التواصل  مواقع  مستخدمي 
 استخدام هذه المواقع من قِبَل الشعوب العربية.

بنظرية   - الخاصة  الدراسات  نتائج  الإدراكي اتفاق  الفرض  على صحة  الثالث  الشخص 
الديموغرافية  والمتغيرات  الاجتماعية  المسافة  متغير  دور  السلوكي، فضلاً عن  والفرض 

  في تحقق فروض النظرية.  
الاستبيان   - على  معظمها  اعتمد  كما  المسح،  منهج  على  الدراسات  غالبية  اعتمدت 

خر اعتمدت بعض الدراسات على  الإلكتروني كأداة لجمع بيانات الدراسة، وعلى جانب آ
 استمارة التحليل، كما اعتمد بعضها على أداة المقابلة المتعمقة. 
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للدراسة، من   - المنهجي  البناء  للباحث رؤية واضحة في كيفية  السابقة  الدراسات  أعطت 
 حيث صياغة المشكلة البحثية الخاصة بالدراسة وتحديدها، وبلورتها، وبناء أهدافها.

م - الباحث  في  استفاد  وكذلك  للدراسة،  النظري  الإطار  بناء  في  السابقة  الدراسات  ن 
البحثية   والأدوات  المناهج  على  التعرف  حيث  من  للدراسة،  المنهجية  الأسس  تحديد 
عينة   اختيار  إلى  إضافة  الدراسة،  في  وتوظيفها  عليها،  الاعتماد  يتم  التي  المناسبة 

  الدراسة... وغيرها.
تصمي - كيفية  في  منها  بما  الاستفادة  علميًا  إعدادًا  وإعدادها  الاستقصاء  استمارة  م 

 يتناسب مع موضوع الدراسة، وكذلك في بناء المقاييس التي استخدمتها الدراسة.
الاستفادة من النتائج المختلفة التي تم التوصل إليها في الدراسات السابقة، مما ساعد  -

وكذلك وأهدافها،  وفروضها  الدراسة  المقارنات   الباحث في صياغة تساؤلات  إجراء  في 
ساعد  الذي  الأمر  الدراسة؛  إليها  توصلت  التي  والنتائج  السابقة  الدراسات  نتائج  بين 

 الباحث في إضافة تفسير أكثر عمقًا للنتائج التي توصل إليها.

  مشكلة الدراسة:
مدى   عن  الكشف  في  تتبلور  الدراسة  مشكلة  فإن  السابق،  التراث  مراجعة  على  بناء 

المصريين بالتطبيق إدراك  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الآخرين  لتأثرية   
فرض   وتأييد  بالشائعات  الآخرين  تأثر  إدراك  بين  العلاقة  وفحص  كورونا،  جائحة  على 
تأثر   نظرية  فروض  اختبار  خلال  من  وذلك  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة 

  الشخص الثالث. 

الدراسة إأهداف  الدراسة  تهدف  نظرية  :  فروض  اختبار  في  يتمثل  رئيس  هدف  لى تحقيق 
  تأثر الشخص الثالث، وينبثق عن هذا الهدف الرئيس مجموعة أهداف فرعية، من أهمها: 

  .هم بالشائعات على مواقع التواصلمستوى إدراك المبحوثين لتأثر على  التعرف - ١
التواصل الاجتماعي قياس مستوى إدراك المبحوثين لتأثرهم بالشائعات على مواقع   - ٢

 مقارنة بمستوى إدراكهم لتأثيرها على الآخرين. 
الكشف عن درجات اعتقاد المبحوثين في تأثرية الشخص الأول والثالث بالشائعات   - ٣

 على مواقع التواصل الاجتماعي.
 رصد اتجاهات المبحوثين نحو تأييد فرض الرقابة على مواقع التواصل. - ٤
الإدراكية ودرجة تأييد فرض الرقابة على مواقع  قياس العلاقة بين مساحة الفجوة   - ٥

 التواصل الاجتماعي.
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 فروض الدراسة:
بالشائعات   - ١ لتأثرهم  المبحوثين  إدراك  بين مستوى  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد 

الآخرين   على  لتأثيرها  إدراكهم  بمستوى  مقارنة  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على 
  (الفرض الإدراكي). 

درجات   - ٢ الخصائص  تختلف  باختلاف  الثالث  الشخص  تأثرية  في  الاعتقاد 
 الديموجرافية للمبحوثين. 

الخصائص   - ٣ باختلاف  الأول  الشخص  تأثرية  في  الاعتقاد  درجات  تختلف 
 الديموجرافية للمبحوثين. 

تأثرية   - ٤ ودرجة  الأنا  تأثرية  درجة  بين  (الفرق  الإدراكية  الفجوة  مساحة  تختلف 
 وجرافية للمبحوثين.الآخرين) باختلاف الخصائص الديم

التواصل الاجتماعي كلما   - ٥ الثالث بالشائعات على مواقع  يزيد إدراك تأثر الشخص 
 زادت المسافة الاجتماعية مع الآخرين. 

توجد علاقة ارتباطية بين مساحة الفجوة الإدراكية ودرجة تأييد المبحوثين لفرض   - ٦
 الرقابة على مواقع التواصل الاجتماعي (الفرض السلوكي). 

باختلاف تخ - ٧ الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  الرقابة  فرض  تأييد  درجة  تلف 
 الخصائص الديموجرافية للمبحوثين. 

تؤثر الحالة الصحية للمبحوث في المكونين المعرفي والسلوكي لنظرية تأثر الشخص   - ٨
 الثالث. 

والمكونين  - ٩ الاجتماعي  التواصل  لمواقع  التعرض  حجم  بين  ارتباطية  علاقة  توجد 
  السلوكي لنظرية تأثر الشخص الثالث. المعرفي و

  نوع الدراسة ومنهجها: 
الاستكشافية   الوصفية  الدراسات  من  الدراسة  هذه   Descriptive Studiesتعد 

التي تهدف إلى تصوير وتحليل خصائص معينة أو موقف يغلب عليه صفة التحديد، وذلك 

أس في  الدخول  دون  عنها  ودقيقة  كافية  معلومات  على  الحصول  التحكم  بهدف  أو  بابها 

وتفسيرها وتحليلها  )٥٧(فيها التي تم تجميعها  والحقائق  البيانات  تصنيف  إلى  كما تمتد   ،

تحليلا شاملا، واستخلاص نتائج ودلالات مفيدة منها تؤدي إلى إمكانية إصدار تعميمات  
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عليها   يبنى  أن  يمكن  التي  للحقائق  أساس  وبناء  الباحث،  يدرسها  التي  الظاهرة  بشأن 

  .)٥٨( فروض إيضاحية أو تفسيرية للموقف أو الظاهرة بما يسهم في تقدم المعرفة

، وهو شكل من أشكال التجميع Survey Methodوتعتمد الدراسة على منهج المسح  

بين   العلاقات  تحليل  بغرض  أو  معين  بفعل  التنبؤ  أو  الوصف  بغرض  للبيانات  المنظم 

باست )٥٩(المتغيرات المنهج  هذا  تطبيق  وتم  الدراسة  ،  تتبع  إطاره  وفي  بالعينة،  المسح  خدام 

الجارية   والحقائق  الوقائع  تصوير  يستهدف  الذي  الوصفي،  بشقيه:  المسح  منهج  الحالية 

وتوثيقها، وجمع البيانات والمعلومات عن الظاهرة موضع البحث ورسم صورة واقعية لها،  

واستخلا  الدراسة  متغيرات  بين  العلاقة  اختبار  بهدف  نتائجهاوالتحليلي،  كما  )٦٠(ص   ،

بين   العلاقة  بدراسة  يهتم  الذي  المتبادلة،  العلاقات  دراسة  منهج  على  الدراسة  تعتمد 

حدوث  إلى  أدت  التي  الأسباب  على  التعرف  بهدف  إليها،  الوصول  تم  التي  الحقائق 

إلى   الباحث  يلجأ  عندما  يستخدم  الذي  المقارن،  الأسلوب  على  اعتمدت  كما  الظاهرة، 

  المضاهاة بين حالتين مختلفتين جوهريًا أو أكثر وتحدثان في السياق الطبيعي.  المقارنة أو

  الدراسة: وعينة مجتمع  
يتمثل مجتمع الدراسة في الجمهور المصري المستخدم لمواقع التواصل الاجتماعي، وتم 

الحصصية   العينة  أسلوب  على  عينة  Quota Samplingالاعتماد  على  طبقت  حيث   ،

على    ٦٠٠قوامها   بالتساوي  موزعة  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  مستخدمي  من  مفردة 

وسوهاج والغربية،  (القاهرة،  محافظات  بواقع  ثلاث  وذلك   ٢٠٠)  محافظة،  لكل  مفردة 

من   الزمنية  الفترة  تكون    ،١٣/٥/٢٠٢٠حتى    ١٩/٤/٢٠٢٠خلال  أن  الباحث  راعى  وقد 

والاجتماعية  الاقتصادية  والقطاعات  والعمرية  التعليمية  المستويات  لكافة  ممثلة  العينة 

  ح ذلك تفصيلاً.المختلفة لإمكان تمثيل مجتمع الدراسة تمثيلاً جيدًا، والجدول الآتي يوض
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  ) یوضح خصائص عینة الدراسة ١جدول رقم(

  %  ك  المتغیر
 ٥٠٫٠ ٣٠٠  ذكر  النوع

 ٥٠٫٠ ٣٠٠  أنثي

  العمر 
 ٢٩٫٧ ١٧٨  ٣٠إلي أقل من  ١٨من 
 ٢٣٫٣ ١٤٠  ٤٠إلي أقل من  ٣٠من 
 ٣١٫٣ ١٨٨  ٥٠إلي أقل من  ٤٠من 

 ١٥٫٧ ٩٤  فأكثر  ٥٠

  المستوي التعلیمي
 ١٥٫٢ ٩١  أقل من متوسط 
 ٢٧٫٨ ١٦٧  مؤھل متوسط 
 ٣٦٫٣ ٢١٨  مؤھل جامعي

 ٢٠٫٧ ١٢٤  مؤھل فوق جامعي

  الحالة الاجتماعیة
 ٢٧٫٨ ١٦٧  أعزب
 ٥٥٫٥ ٣٣٣  متزوج 
 ٧٫٢ ٤٣  أرمل
 ٩٫٥ ٥٧  مطلق 

 ٢٩٫٢ ١٧٥  یعاني من مرض مزمن  الحالة الصحیة
 ٧٠٫٨ ٤٢٥  لا یعاني 

 ٤٠٫٣ ٢٤٢  ریف   الإقامة
 ٥٩٫٧ ٣٥٨  حضر

  المحافظة 
 ٣٣٫٣ ٢٠٠  القاھرة
 ٣٣٫٣ ٢٠٠  الغربیة
 ٣٣٫٣ ٢٠٠  سوھاج

 المستوي الاقتصادي
  الاجتماعي

 ٢٥٫٥ ١٥٣ منخفض 
 ٥٥٫٣ ٣٣٢  متوسط 
 ١٩٫٢ ١١٥  مرتفع 

  

  أداة جمع البيانات:
من  المطلوبة  البيانات  لجمع  كأداة  الاستقصاء  صحيفة  على  الدراسة  اعتمدت 

  الاختبارات الآتية للتأكد من صدق استمارة الاستبيان وثباتها.المبحوثين، وتم إجراء 
الصدق   اختبار  الأداة  :  Validityأولاً:  أو  الأسلوب  الصدق صلاحية  باختبار  يقصد 

أهداف   تحقيق  في  البحث  أداة  صلاحية  آخر  بمعنى  أو  قياسه،  مراد  هو  ما  لقياس 
إليه   يتوصل  فيما  الثقة  مستوى  ارتفاع  وبذلك  يمكن  الدراسة،  بحيث  نتائج  من  البحث 
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الظاهري،   الصدق  معيار  على  الباحث  اعتمد  ذلك  ولتحقيق  التعميم،  إلى  منها  الانتقال 
ومناهج  الإعلام  مجال  المحكمين في  الأساتذة  من  على عدد  الاستقصاء  فعرض صحيفة 

  ، وبناء على إرشاداتهم وتوصياتهم أجرى الباحث التعديلات التي أشاروا بها. )(البحث
القبلي   الاختبار  الاستقصاء   :Pre Testثانيًا:  لصحيفة  قبليًا  اختبارًا  الباحث  أجرى 

قوامها   عينة  يمثل    ٦٠على  بما  فهم    %١٠مفردة،  مدى  على  للوقوف  العينة؛  إجمالي  من 
وضوح   من  التأكد  إلى  الاختبار  هذا  ويهدف  لها،  واستيعابهم  الاستمارة  لأسئلة  المبحوثين 

  ستها ومناسبتها لإجراء الدراسة. أسئلة الاستمارة وسلا

ويقصد باختبار الثبات دقة القياس أو اتساقه، وهو    :Stabilityثالثًا: اختبار الثبات  
الثبات  ويقدر  ذاتها،  الخاصية  على  القياس  بتكرار  إليها  يتوصل  التي  النتائج  ثبات  مدى 

دى الارتباط بين  بتحديد نسبة التغيير المنتظم في المقياس، الذي يقاس من خلال حساب م
التطبيقات المختلفة للمقياس، فإذا كان الارتباط  التي يحصل عليها عبر  القياس  درجات 

ثباتًا  أكثر  المقياس  كان  الاختبار  )٦١(قويًا  إعادة  أسلوب  على  الاعتماد  وتم   ،)Test and 
Re-test(مفردة ممن أجريت عليهم    ٦٠، بعد مرور أسبوعين من التطبيق الأول على عدد

من إجمالي العينة، وبإجراء معامل الارتباط بين نتائج الاختبارين    %١٠الدراسة بما يمثل  
بلغت   ارتباط  نسبة  وجود  تبين  والثاني  ثبات  ٠٫٩٧الأول  إلى  تشير  جيدة  نسبة  وهي   ،

لاف كبير في إجابات المبحوثين على استمارة الاستبيان  المقياس، وتدل على عدم وجود اخت
في  التطابق  نسبة  فإن  ذلك  على  وبناء  الأولى،  إجاباتهم  على  زمنية  فترة  مرور  رغم 
صحيفة   لتطبيق  بالاطمئنان  وتسمح  كبيرة،  بدرجة  التطبيق  ثبات  إلى  تشير  الإجابات 

  الاستقصاء واستخدام وتعميم نتائجها. 
معامل   استخدام  تم  كرونباخ   كما  التجزئة  Alpha-Cronbachألفا  واختبار   ،

 Spearman-Brownبراون    -باستخدام معامل ارتباط سبيرمان  Split-halfالنصفية  
) على الترتيب، وهي ٠٫٩١٣،  ٠٫٩٢٦،  ٠٫٩٦٧، وجاءت القيم (Guttmanومعامل جتمان  

  قيم مرتفعة تدل على اتساق الاستبيان وثباته. 
 ت ثبات الاستبيان ) يوضح معاملا٢جدول رقم (

عدد    
  العبارات

  معامل
  (ألفا كرونباخ)

معامل ارتباط 
  براون -سبیرمان 

معامل ارتباط 
  جتمان

 ٠٫٩١٣  ٠٫٩٢٦ ٠٫٩٦٧  ١٦  مقیاس المسافة الاجتماعیة 
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 نتائج الدراسة:

  ) توزيع عينة الدراسة وفقًا لإدراك تأثير الشائعات على الذات٣جدول ( 

المتوسط  % ك  طبیعة التأثیر 
 الحسابي

الانحراف 
 المعیاري

  ١٣٫٣  ٨٠ تأثیر سلبي جدًا.

-٠٫٩٣٧٧٠  ٠٫٢١٣٣  

  ١٢٫٨ ٧٧ تأثیر سلبي. 
  ٥٩٫٧ ٣٥٨  لیس لھا تأثیر.
  ١٠٫٢ ٦١  تأثیر إیجابي. 

  ٤٫٠ ٢٤  تأثیر إیجابي جدًا.
  ١٠٠٫٠  ٦٠٠  الإجمالي

) يرون أن %٥٩٫٧يتضح من بيانات الجدول السابق أن أكثر من نصف عينة الدراسة (  
في حين   (الذات)،  أنفسهم  على  تأثير  لها  ليس  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  الشائعات 

(  %٢٦٫١يرى   عليهم  سلبية  تأثيرات  لها  أن  العينة  أفراد  سلبي،    % ١٢٫٨من   % ١٣٫٣تأثير 
  % ٤تأثير إيجابي،    %١٠٫٢أن لها تأثيرًا إيجابيًا عليهم (  %١٤٫٢ى  تأثير سلبي جدًا)، بينما ير 

  تأثير إيجابي جدًا). 

  ) توزيع عينة الدراسة وفقًا لإدراك تأثير الشائعات على الآخرين٤جدول ( 

المتوسط  % ك  طبیعة التأثیر 
 الحسابي

الانحراف 
 المعیاري

  ٤٣٫٨ ٢٦٣ تأثیر سلبي جدًا.

-١٫٢٤١٣٧  ٠٫٨٨٥٠  

  ٢٤٫٥ ١٤٧ تأثیر سلبي. 
  ١٢٫٣ ٧٤  لیس لھا تأثیر.
  ١٥٫٠ ٩٠  تأثیر إیجابي. 

  ٤٫٣ ٢٦  تأثیر إیجابي جدًا.
  ١٠٠٫٠  ٦٠٠  الإجمالي

الدراسة    عينة  ثلثي  من  أكثر  أن  السابق  الجدول  بيانات  من  أن   %٦٨٫٣يتضح  يرون 
) الآخرين  على  سلبي  تأثير  لها  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  تأثير    %٢٤٫٥الشائعات 

تأثير على الآخرين،    %١٢٫٣تأثير سلبي جدًا)، في حين يرى    % ٤٣٫٥سلبي،   لها  ليس  أنها 
تأثير إيجابي،    %١٥عينة أن لها تأثيرًا إيجابيًا على الآخرين (من أفراد ال  %١٩٫٣بينما يرى  

 تأثير إيجابي جدًا).   %٤٫٣
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وتشير بيانات الجدولين السابقين إلى اتساع مساحة الفجوة الإدراكية لتأثير الشائعات 
حسابي   بمتوسط  الذات  على  سلبية  التأثيرات  جاءت  حيث  الآخرين،  وعلى  الذات  - على 

جاء٠٫٢١٣٣ بينما  حسابي  ،  الآخرين بمتوسط  على  سلبية  التأثيرات  وتتفق  ٠٫٨٨٥٠-ت   ،
ويشير إلى أن الأفراد    ،(Davison,1983)هذه النتيجة مع الفرض الإدراكي الذي صاغه  

أكثر   تأثيرًا على الآخرين بوصفهم  أكثر  أنها  يعتقدون  ما،  إقناعية  يتعرضون لرسالة  الذين 
للاختراق   وصفه    Vulnerabilityقابلية  وقد  أنفسهم،  على  تأثيرها  من 
(Gunther,1991)  الآخرين  بــ اعتقاد  عن  نعتقده   What we think others"ما 

think?" )٦٢( .  

 نتائج اختبار الفروض: 
لتأثرهم   المبحوثين  إدراك  مستوى  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد  الأول:  الفرض 
بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي مقارنة بمستوى إدراكهم لتأثيرها على الآخرين 

الإدراكي).   اختبار  (الفرض  إجراء  الفرض تم  لمجموعتين    Test-Tوللتحقق من صحة هذا 
  .(Paired Samples T-Test)مرتبطتين  

 یوضح دلالة الفروق بین تأثر الذات والآخرین بالشائعات على مواقع التواصل  )٥جدول(

 العدد  مجال التأثیر 
N  

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف 
درجات    Tقیمة  المعیاري 

 الحریة 
مستوى  
  المعنویة 

  ٠٫٩٣٧٧٠  ٠٫٢١٣٣- ٦٠٠  على الذات
٠٫٠٠٠  ٥٩٩  ١٤٫٥٤٦  

 ١٫٢٤١٣٧ ٠٫٨٨٥٠- ٦٠٠ على الآخرین

الذات  تأثر  إدراك  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود  السابق  الجدول  من  يتضح 
التواصل   مواقع  على  بالشائعات  الثالث)  (الشخص  الآخرين  تأثر  وإدراك  الأول)  (الشخص 

ت= قيمة  بلغت  حيث  معنوية=١٤٫٥٤٦الاجتماعي،  مستوى  عند  دالة  وهي  وقد  ٠٫٠٠٠،   ،
، مما يعني  ٠٫٨٨٥-؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي=جاءت التأثيرات السلبية لصالح الآخرين

مقارنة   الآخرين  على  تأثيرًا  أكثر  للشائعات  السلبية  التأثيرات  يرون  العينة  أفراد  أن 
 بأنفسهم.  

وبذلك تثبت صحة الفرض الرئيس القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين مستوى  
التواصل   مواقع  على  بالشائعات  لتأثرهم  العينة  إدراكهم  إدراك  بمستوى  مقارنة  الاجتماعي 

الآخرين على  صاغه لتأثيرها  الذي  الثالث  الشخص  تأثر  لنظرية  الإدراكي  الفرض  وهو   ،
.(Philips Davison,1983)  
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وقد تنوعت اجتهادات العلماء والباحثين لوضع أسس فكرية ومنطقية للفرض الإدراكي 
في هذه النظرية؛ إلا أنها اتفقت بشكل عام على أن إدراك الشخص الثالث هو نتيجة للتحيز  

، أي ميول الأفراد لإدراك أنفسهم في  consequence of self-serving biasإلى الذات  
الآ من  أكثر  إيجابي  سلبي  )٦٣( خرينضوء  الجمهور  أن  يعتقد  فالشخص   ،passive  ساذج  ،

(سهل الانخداع)، سهل التلاعب به، ولكنه يرى نفسه أنه استثنائي غير قابل للتأثر، ولذلك 
  .)٦٤(فالشخص يتخذ موقفًا دفاعيًا يجعله مختلفًا أو أفضل من أعضاء الجمهور العام

النتيجة في إطار ما ذكره   ينتج    (Philips Davison,1983)ويمكن تفسير هذه  بأنه 
عن التقدير المبالغ فيه لتأثير وسائل الإعلام على الآخرين، بينما يكون التقدير على الذات  

 ,Mundy & Gunther)، كما يمكن تفسيرها أيضًا في إطار ما ذكره )٦٥( دقيقًا وموضوعيًا
ذلك سبب تحفيزي، حيث يقوم الفرد بتقييمات ذاتية داخلية تحفزه    بأن السبب في  (1993

أكثر ذكاء من الآخرين، وبذلك   أو  أنه أفضل  اعتبار  للذات على  إيجابية  على إظهار صورة 
الإعلامية للرسائل  السلبية  التأثيرات  من  نفسه  حماية  على  تفسيرها )٦٦( قادر  يمكن  كما   ،

ذكره   ما  في ضوء  نتيجة    (Salween, 1998)أيضًا  يحدث  الثالث  الشخص  تأثر  أن  من 
للمبالغة في تقدير تأثير الرسالة على الآخرين، أو للتهوين من أهمية ومقدار تأثير الرسالة  
الذات  على  الإعلامية  الرسالة  تقدير  في  والتهوين  المبالغة  بين  الجمع  أو  الذات،  على 

  . )٦٧( والآخرين
والآخرين   الذات  المقارنات بين  أنه في حال عقد  الباحثون منذ فترة طويلة  أدرك  ولقد 

للذات   خادمة  بطريقة  يجاوبون  الأشخاص  يبدوا   ،Self-Serving Mannerفإن  لكي 
  .)٦٨( أذكي وأقل عرضة للتأثيرات الإعلامية السلبية من الآخرين
والعر الأجنبية  الأدبيات  معظم  مع  النتيجة  هذه  الشخص  وتتفق  نظرية  التي طبقت  بية 

(أسامة عبد الحميد،   دراسة  منها   Michael Dahlstrom & Sonny)،٢٠٢٠الثالث، 
2018)  Rosenthal,()٦٩(  ،702018) et al.(Sonny Rosenthal, ) ( حسن نيازي)و ،

هاشم،   أحمد،  )٧١( )٢٠١١ومحمد  و(ياسمين  مراد،  )٧٢()٢٠١١،  و(بسنت   ،٧٣()٢٠١٠(  ،
2006) (Leonard Reid, )74(  ،2006) (Robinson & Umphery, )و(نائلة  )٧٥  ،
منصور،  )٧٧( ,Leone & Bessell) (2005  ،)٧٦()٢٠٠٥عمارة،   و(أيمن   ،٧٨() ٢٠٠٢( ،
2002) (Prabu David et. al. )حيث أثبتت هذه الدراسات صحة الفرض الإدراكي  ،  )٧٩

  لنظرية الشخص الثالث.  
الخصائص   باختلاف  الثالث  الشخص  تأثرية  في  الاعتقاد  درجات  تختلف  الثاني:  الفرض 

للمبحوثين.  اختبار   الديموجرافية  إجراء  تم  الفرض  هذا  صحة  من  وللتحقق 



 

 
١٥٩٨ ١٥٩٨ 

(Independent Samples T Test)  ،التباين في تحليل  واحد  واختبار  اتجاه   (One 
Way ANOVA)،    والاختبارات البعدية(Post Hoc Tests)    بطريقة أقل فرق معنوي

(Least Significance Difference).  

  
 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:

أنثى) ومستوى إدراك تأثر    - وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع (ذكر -
قيمة   بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الثالث  الشخص 

معنوية=٢٫٢١١ت= مستوى  عند  دالة  وهي  لصالح  ٠٫٠٢٧،  الفروق  جاءت  وقد   ،
الثالث  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  الإناث  أن  أي  دراسة    الإناث،  وتعد  الذكور.  من 



                ١٥٩٩ 

(Shan; Faber & Youn, 1991)   هي الدراسة الأولى التي ركّزت على تأثير
أكثر   كنَّ  النساء  أن  إلى  الدراسة  وتوصلت  الثالث،  الشخص  مفهوم  على  النوع 
إعلانات   بتأثير  يتعلق  فيما  الثالث  الشخص  تأثير  لإبداء  الرجال  من  احتمالية 

وتتف الأقران،  على  حسن، المقامرات  (همت  من  كل  دراسة  مع  النتيجة  تلك  ق 
٨٠()٢٠٠٧(،(Ven Hewei Lo & Anna Paddon, 2002) )٨١(  ،(Ven 

2000) Hewei Lo & Anna Paddon, )حيث توصلت هذه الدراسات إلى    )٨٢
أن الإناث أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الثالث من الذكور، بينما تختلف تلك النتيجة  

الكحكي،   (عزة  من:  كل  دراسة  عمارة،  )٨٣()٢٠٠٧مع  و(نائلة   ،٢٠٠٥ ،((Huyn 
2005) Soon Park &Charles Salmon, )العظيم، ،  ) ٨٤ عبد  و(عزة 

النوع لم يؤثر في إدراك تأثر  ، حيث توصلت هذه الدراسات إلى أن متغير  )٨٥()٢٠٠٤
  الشخص الثالث. 

تأثر  - إدراك  ومستوى  المبحوث  عمر  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 
بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الثالث  الشخص 

معنوية=٥٫٥٠٦ف= مستوى  عند  دالة  وهي  لصالح    ،٠٫٠٠١،  الفروق  جاءت  وقد 
)، ويعبر ذلك عن  ٣٠إلى أقل من  ١٨)، ثم (من  ٤٠لى أقل منإ  ٣٠الفئة العمرية (من

الأخرى،  الفئات  من  بالشائعات  الثالث  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  سنًا  الأقل  أن 
) يوضح مصدر الفروق، وتتفق هذه النتيجة مع دراسة (عزة الكحكي،  ١٤والجدول (

ر ودرجة إدراك  )، حيث توصلت إلى وجود فروق دالة إحصائيًا بين متغير العم٢٠٠٧
)،  ٢٠٠٧تأثر الشخص الثالث، بينما تختلف هذه النتيجة مع دراسة (همت حسن،  

وإدراك   العمرية  المستويات  دالة إحصائيًا بين  إلى عدم وجود فروق  توصلت  حيث 
 تأثر الشخص الثالث. 

الشخص   - تأثر  إدراك  التعليم ومستوى  وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير 
، وهي  ٣٦٫٧٨٦عات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت ف=الثالث بالشائ

وقد جاءت الفروق لصالح المؤهل فوق الجامعي   ،٠٫٠٠٠دالة عند مستوى معنوية=
الثالث  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  تعليمًا  الأعلى  أن  عن  ذلك  ويعبر  الجامعي،  ثم 

 ) رقم  والجدول  هذه١٥بالشائعات،  وتتفق  الفروق،  مصدر  يوضح  مع    )  النتيجة 
الكحكي،   (عزة  بين ٢٠٠٧دراسة  إحصائيًا  دالة  فروق  وجود  إلى  توصلت  حيث   ،(

بينما  تعليمًا،  الأعلى  لصالح  الثالث،  الشخص  تأثر  إدراك  ودرجة  التعليم  متغير 
)، حيث توصلت إلى عدم وجود ٢٠٠٥تختلف هذه النتيجة مع دراسة (نائلة عمارة،  
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المستويات بين  إحصائيًا  دالة  تأثر   فروق  بإدراك  يتعلق  فيما  المختلفة  التعليمية 
  الشخص الثالث. 

للمبحوث  - الاجتماعية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود  عدم 
التواصل الاجتماعي،  الثالث بالشائعات على مواقع  تأثر الشخص  إدراك  ومستوى 

بلغت ف= معنوية=١٫١٥٧حيث  مستوى  عند  لم  ٠٫٣٢٥،  أنه  أي  دالة؛  غير  وهي   ،
لفة فيما يتعلق بمستوى  تكن هناك اختلافات واضحة بين الحالات الاجتماعية المخت

أن  أي  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الثالث  الشخص  تأثر  إدراك 
 الاعتقاد بتأثرية الشخص الثالث لم تتأثر بمتغير الحالة الاجتماعية للمبحوث. 

حضر) ومستوى إدراك    -وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير الإقامة (ريف  -
ائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت قيمة  تأثر الشخص الثالث بالش

معنوية=٣٫٦٦٩ت= مستوى  عند  دالة  وهي  لصالح  ٠٫٠٠٠،  الفروق  جاءت  وقد   ،
من  بالشائعات  الثالث  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  أنهم  أي  الحضر،  في  المبحوثين 

  المبحوثين في الريف. 
ي يسكنها المبحوث ومستوى  وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المحافظة الت -

إدراك تأثر الشخص الثالث بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت 
معنوية=٧٫٠٥٤ف= مستوى  عند  دالة  وهي  لصالح    ،٠٫٠٠١،  الفروق  جاءت  وقد 

الثالث   الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  أنهم  أي  القاهرة،  محافظة  في  المبحوثين 
  .) يوضح مصدر الفروق١٦رى، والجدول رقم (بالشائعات من المحافظات الأخ

الاجتماعي  - الاقتصادي  المستوى  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 
التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الثالث  الشخص  تأثر  إدراك  ومستوى  للمبحوث 

وقد   ،٠٫٠٠٠، وهي دالة عند مستوى معنوية=٢٥٫٦٧٦الاجتماعي، حيث بلغت ف= 
المستوى المرتفع ثم المتوسط، أي أن الأعلى في المستوى أكثر   جاءت الفروق لصالح

)  ١٧إدراكًا لتأثر الشخص الثالث بالشائعات من المستوى المنخفض، والجدول رقم (
 Salwen)يوضح مصدر الفروق، وتختلف هذه النتيجة مع ما توصل إليه كل من  

& Dupagne,1999)   حيث قاما بإجراء تحليل بعديMeta-Analysis   للتراث
العلمي ووجدا أنه لا تدعيم لوجود علاقة بين المستوى الاقتصادي الاجتماعي وتأثر 

 الشخص الثالث. 
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القائل باختلاف درجات الاعتقاد   الرئيس  بناء على ما سبق، تثبت جزئيًا صحة الفرض 
 يموجرافية للمبحوثين.في تأثرية الشخص الثالث باختلاف الخصائص الد 

الخصائص   باختلاف  الأول  الشخص  تأثرية  في  الاعتقاد  درجات  تختلف  الثالث:  الفرض 
للمبحوثين.  اختبار   الديموجرافية  إجراء  تم  الفرض  هذا  صحة  من  وللتحقق 

(Independent Samples T Test)،    واحد اتجاه  في  التباين  تحليل   One)واختبار 
Way ANOVA)  ،بعدية  والاختبارات ال(Post Hoc Tests)    بطريقة أقل فرق معنوي

(Least Significance Difference).  
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 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:

(ذكر - النوع  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود  إدراك    - عدم  ومستوى  أنثى) 
حيث   الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الأول  الشخص  قيمة  تأثر  بلغت 

معنوية=٠٫٦٩٦ت= مستوى  عند  هناك  ٠٫٤٨٧،  تكن  لم  أنه  أي  دالة،  غير  وهي   ،
الشخص   لتأثر  إدراكهم  بدرجة  يتعلق  فيما  والإناث  الذكور  بين  واضحة  اختلافات 
هذه  وتتفق  النوع،  بمتغير  تتأثر  لم  الأول  الشخص  بتأثرية  الاعتقاد  أن  أي  الأول، 

  ). ٢٠٠٥النتيجة مع دراسة (نائلة عمارة، 
تأثر   - إدراك  المبحوث ومستوى  متغير عمر  دلالة إحصائية بين  ذات  عدم وجود فروق 

ف= بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الأول  ، ١٫٨٢الشخص 
وهي غير دالة؛ أي أنه لم تكن هناك اختلافات واضحة    ،٠٫١٤٢عند مستوى معنوية=

العمرية المختلفة فيما يتعلق بدرجة إدراكهم لتأثر الشخص الأول، أي أن  الفئات  بين 
الاعتقاد بتأثرية الشخص الأول لم تتأثر بمتغير العمر، وتتفق هذه النتيجة مع دراسة 

  ). ٢٠٠٥(نائلة عمارة،  
 متغير التعليم ومستوى إدراك تأثر الشخص الأول وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين -

، وهي دالة عند ٢٦٫٠١٣بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت ف=
وقد جاءت الفروق لصالح الأعلى تعليمًا، أي أنهم أكثر إدراكًا   ،٠٫٠٠٠مستوى معنوية=

وا الأقل،  التعليمية  المستويات  من  بالشائعات  الأول  الشخص  (لتأثر  رقم  )  ١٨لجدول 
عمارة،   (نائلة  دراسة  مع  النتيجة  هذه  وتختلف  الفروق،  )، حيث  ٢٠٠٥يوضح مصدر 

  توصلت إلى أن الأقل تعليمًا هم الأكثر إدراكًا لتأثر الشخص الأول. 
ومستوى   - للمبحوث  الاجتماعية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 

عل  بالشائعات  الأول  الشخص  تأثر  بلغت  إدراك  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  ى 
معنوية=٣٫٨٦٩ف= مستوى  عند  دالة  وهي  فئة    ،٠٫٠٠٩،  لصالح  الفروق  جاءت  وقد 

الأرمل ثم المطلق، أي أن هؤلاء أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الأول بالشائعات من الفئات 
 .) يوضح مصدر الفروق١٩الأخرى، والجدول رقم (

إحصا - دلالة  ذات  فروق  وجود  (ريفعدم  الإقامة  متغير  بين  ومستوى    -ئية  حضر) 
بلغت   حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الأول  الشخص  تأثر  إدراك 

، وهي غير دالة، أي أنه لم تكن هناك  ٠٫١٩٤، عند مستوى معنوية=١٫٢٩٩قيمة ت=
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الشخص   لتأثر  إدراكهم  بدرجة  يتعلق  فيما  والحضر  الريف  بين  واضحة  اختلافات 
 ، أي أن الاعتقاد بتأثرية الشخص الأول لم تتأثر بمتغير الإقامة.  الأول

التي يسكنها المبحوث ومستوى   - وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المحافظة 
بلغت   حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الأول  الشخص  تأثر  إدراك 

معنوية=١٢٫٢١٤ف= مستوى  عند  دالة  وهي  ج  ،٠٫٠٠٠،  لصالح  وقد  الفروق  اءت 
بالشائعات   الأول  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  أنهم  أي  المبحوثين في محافظة سوهاج، 

  .) يوضح مصدر الفروق٢٠من المحافظات الأخرى، والجدول رقم (
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المستوى الاقتصادي الاجتماعي للمبحوث   -

الأول بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث  ومستوى إدراك تأثر الشخص  
وقد جاءت الفروق لصالح   ،٠٫٠٠١، وهي دالة عند مستوى معنوية=٧٫٦٢٨بلغت ف=

المستوى المتوسط، أي أنهم أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الأول بالشائعات من المستويات 
 .) يوضح مصدر الفروق٢١الأخرى، والجدول رقم (

القائل باختلاف درجات الاعتقاد    بناء على ما سبق، الرئيس  تثبت جزئيًا صحة الفرض 
 في تأثرية الشخص الأول باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين.

(نائلة عمارة،   دراسة  مع  النتيجة  المتغيرات    حيث  )٢٠٠٥وتتفق هذه  تأثير بعض  أثبتت 
يثبت تأثير لبعض المتغيرات    الديموجغرافية علي الاعتقاد بتأثرية الشخص الأول، في حين لم

 الديموجغرافية الأخرى.  

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 
١٦٠٤ ١٦٠٤ 

الفرض الرابع: تختلف مساحة الفجوة الإدراكية (الفرق بين درجة تأثرية الأنا ودرجة تأثرية  
    الآخرين) باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين.

  ، (Independent Samples T Test)وللتحقق من صحة هذا الفرض تم إجراء اختبار  
واحد   اتجاه  في  التباين  تحليل  البعدية ،  (One Way ANOVA)واختبار  والاختبارات 

(Post Hoc Tests)  بطريقة أقل فرق معنوي(Least Significance Difference) .  

  
   تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:

(ذكر - النوع  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  الفجوة   -وجود  ومساحة  أنثى) 
، وقد ٠٫٠٠٣، وهي دالة عند مستوى معنوية=٣٫٠١٦الإدراكية، حيث بلغت قيمة ت=



                ١٦٠٥ 

من  أكبر  الإناث  لدى  الإدراكية  الفجوة  أن مساحة  أي  الإناث،  لصالح  الفروق  جاءت 
من كل  دراسة  مع  النتيجة  هذه  وتختلف  عمارة،    الذكور،   Huyn))،  ٢٠٠٥(نائلة 

2005),Soon Park & Charles Salmon)حيث توصلوا إلى أن متغير النوع  )٨٦ ،
  لم يؤثر في مساحة الفجوة الإدراكية.

وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير العمر ومساحة الفجوة الإدراكية، حيث بلغت   -
اءت الفروق لصالح الفئة  وقد ج  ،٠٫٠٠٥، وهي دالة عند مستوى معنوية=٤٫٣٢٤ف=

)، أي أن مساحة الفجوة  ٣٠إلى أقل من    ١٨)، ثم (من  ٤٠إلى أقل من  ٣٠العمرية (من  
) رقم  والجدول  السن،  كبار  من  أكبر  السن  لدى صغار  مصدر  ٢٢الإدراكية  يوضح   (

)، حيث توصلت إلى أن ٢٠٠٥وتختلف هذه النتيجة مع دراسة (نائلة عمارة،  ،  الفروق
  لإدراكية أكبر لدى كبار السن من صغار السن.مساحة الفجوة ا

حيث   - الإدراكية،  الفجوة  ومساحة  التعليم  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 
وقد جاءت الفروق لصالح   ،٠٫٠٠٠، وهي دالة عند مستوى معنوية=٦٫١٨٨بلغت ف=

المستو لدى  الإدراكية  الفجوة  مساحة  أن  أي  الجامعي،  ثم  الجامعي  فوق  يات  المؤهل 
) رقم  والجدول  الأقل،  التعليمية  المستويات  من  أكبر  الأعلى  يوضح ٢٣التعليمية   (

الفروق لدارسي   ،مصدر  بالنسبة  الاهتمام  من  جزءًا  التعليم  في  الاختلاف  مثّل  وقد 
مفهوم الشخص الثالث، فالمبحوثون الأعلى في المستوى التعليمي أظهروا درجات أكبر  

الثالث الشخص  تأثير مفهوم  تعليمًا على وجه  من  الأقل  أقرانهم  أن  اعتقدوا  بينما   ،
وجد  فقد  الإعلام،  وسائل  لتأثير  التعرض  لخطر  معرضون  التحديد 

(Tiedge,1991)   أن الفجوة الإدراكية تزداد وتتسع لدى الأكثر تعليمًا؛ حيث يعدون
بسبب تعليمهم، ومن ثم فإنهم يعتقدون أنهم   Elite Groupأنفسهم "جماعة صفوة"  

بالآخرينأق مقارنة  الإعلام  بوسائل  تأثرًا  فإن )٨٧( ل  الثالث،  الشخص  منظور  فمن   ،
التعليم قاسم اجتماعي واضح يزيد من ثقة الأشخاص ودرايتهم بالوضع الاجتماعي 
الشخص  بإدراك  إيجابيًا  التعليم  يرتبط  أن  العجيب  من  ليس  عليه  وبناء  للصفوة، 

إلى أنه   (Shah, Faber & Youn,1999)، بينما على النقيض، توصل  )٨٨(الثالث
، كما توصلت دراسة (نائلة  )٨٩(لا توجد علاقة دالة بين التعليم ومفهوم الشخص الثالث 

  ) إلى أن متغير التعليم لم يؤثر في مساحة الفجوة الإدراكية.٢٠٠٥عمارة، 
الاج - الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  الفجوة وجود  ومساحة  تماعية 

وقد جاءت    ،٠٫٠٠١، وهي دالة عند مستوى معنوية=٥٫٣٢٣الإدراكية، حيث بلغت ف=
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الفروق لصالح فئة المتزوج، أي أن مساحة الفجوة الإدراكية لدى المتزوجين أكبر من  
   .) يوضح مصدر الفروق٢٤الفئات الأخرى، والجدول رقم ( 

الإقامة (ريف وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغ - الفجوة    -ير  حضر) ومساحة 
، وقد ٠٫٠٠٤، وهي دالة عند مستوى معنوية=٢٫٩٢٨الإدراكية، حيث بلغت قيمة ت=

لديهم   الإدراكية  الفجوة  مساحة  أن  أي  الحضر،  المبحوثين في  لصالح  الفروق  جاءت 
  أكبر من المبحوثين في الريف. 

لتي يسكنها المبحوث ومساحة وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المحافظة ا -
بلغت ف= الإدراكية، حيث  معنوية=١٠٫٩٨٦الفجوة  دالة عند مستوى   ، ٠٫٠٠٠، وهي 

الفجوة   مساحة  أن  أي  القاهرة،  محافظة  في  المبحوثين  لصالح  الفروق  جاءت  وقد 
الإدراكية لدي المبحوثين في محافظة القاهرة أكبر من المحافظات الأخرى، والجدول  

     .مصدر الفروق) يوضح ٢٥رقم (
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المستوى الاقتصادي الاجتماعي للمبحوث  -

ف= بلغت  حيث  الإدراكية،  الفجوة  مستوى  ١٠٫٢ومساحة  عند  دالة  وهي   ،
أن    ،٠٫٠٠٠معنوية= أي  المتوسط،  ثم  المرتفع  المستوى  لصالح  الفروق  جاءت  وقد 

لدى   الإدراكية  الفجوة  المنخفضة،  مساحة  المستويات  من  أكبر  الأعلى  المستويات 
    .) يوضح مصدر الفروق٢٦والجدول رقم (

الفجوة   مساحة  بأن  القائل  الرئيس  الفرض  صحة  تثبت  سبق،  ما  على  بناء 
باختلاف  تختلف  الآخرين)  تأثرية  ودرجة  الأنا  تأثرية  درجة  بين  (الفرق  الإدراكية 

  الخصائص الديموجرافية للمبحوثين.

حيث أثبتت تأثير بعض المتغيرات    )٢٠٠٥هذه النتيجة مع دراسة (نائلة عمارة،    ختلفوت
الأول الشخص  تأثرية  بين  الإدراكية  الفجوة  الشخص  و  الديموجغرافية علي مساحة  تأثرية 

 ، في حين لم يثبت تأثير لبعض المتغيرات الديموجغرافية الأخرى.  الثالث
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تأثر   إدراك  يزيد  الخامس:  التواصل  الفرض  مواقع  على  بالشائعات  الثالث  الشخص 
وللتحقق من صحة هذا الفرض تم    الاجتماعي كلما زادت المسافة الاجتماعية مع الآخرين.

  .(Friedman Test)اختبار فريدمان إجراء 

  

الاجتماعية   المسافة  مفهوم  قدمه    Social Distanceيشير   Eemoryالذي 
Bogardus    إلى الدرجات والمستويات الخاصة بالفهم والألفةIntimacy    والشعور التي

عام،   بشكل  الاجتماعية  العلاقات  التي تشخص  بعضًا،  بعضهم  الأفراد تجاه  بها  يحتفظ 
واللغة كالجنس  كثيرة  لمتغيرات  طبقًا  تقاس  أن  المسافة  )٩٠(ويمكن  مفهوم  أيضًا  ويشير   ،

خلا من  التي  الطريقة  إلى  بعملية  الاجتماعية  يقوم  عندما  أقرانه  موقع  الفرد  يحدد  لها 
المقارنة، ومن المصطلحات الأخرى التي يتم استخدامها للتعبير عن هذه العملية مصطلح  

التنازلية   الأفراد  Downward Comparison"المقارنة  يستخدمها  التي  حد  –"  علي 
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الذاتي    -(Wills,1981)تعبير   وجودهم  وتقوية   Subjective well-beingلدعم 
  .)٩١( Less Fortunate  وذلك عن طريق مقارنة أنفسهم بآخرين أقل حظًا منهم

تأثر  إدراك  دلالة إحصائية بين  ذات  فروق  إلى وجود  السابق  بيانات الجدول  وتشير 
الذات بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي وإدراك تأثر الفئات الأخرى، حيث بلغت  

كا معنوية=٤٠٧٫١٢لفريدمان=  ٢قيمة  مستوى  عند  دالة  وهي  أن  ٠٫٠٠٠،  ذلك  ويعني   ،
ات يزداد باتساع المسافة الاجتماعية بين الذات والآخرين،  إدراك التأثيرات السلبية للشائع

مع   ذلك  الأنا   (Perloff,1996)ويتفق  تأثرية  بين  الإدراكية  الفجوة  أن  إلى  أشار  حيث 
 .)٩٢(والآخرين تتسع كلما تم إدراك الآخرين على أنهم تبعدهم مسافة عنهم 

ويلاحظ من بيانات الجدول السابق أن الارتباط كان قويًا بين تقديرات الفرد لتأثير   
والزملاء،  (الأصدقاء،  مثل:  منه،  القريبة  الآخرين  جماعات  وعلى  ذاته  على  الشائعات 
ويفسر   والأصدقاء،  للذات  الحسابية  المتوسطات  تقارب  يتضح  حيث  والأقارب)،  والأهل 

دقاء المقربين امتداد للذات، وعدّوا ذلك تحيزًا للذات نابعًا  بعض الباحثين ذلك بأن الأص
   .)٩٣(sieving bias-Selfمن تقدير الفرد لذاته 

الإدراكية   الفجوة  أن  إلى  الدراسات  بعض  نتائج  تزداد   Perceptual Gapوتشير 
سلبي بشكل  متحيز  أنه  على  الرسالة  مصدر  إلى  ينظر   Negativelyعندما 

Biased )أنه غ،  )٩٤ به  أو  للثقة  إلى )Untrustworthy)95ير أهل  ؛ فالأشخاص يميلون 
أو  المفاتيح  والتأثير عليهم عن طريق  إقناعهم  يتم  أكثر احتمالاً لأن  الاعتقاد أن الآخرين 

  .)٩٦( الطرق الفرعية أكثر من أنفسهم، مثل التأثر "بشهرة المصدر"

بزيادة إدراك تأثر الشخص الثالث بناء على ذلك، تثبت صحة الفرض الرئيس القائل   
الآخرين.  مع  الاجتماعية  المسافة  زادت  كلما  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على   بالشائعات 

)،  ٢٠٢٠)، و(سمر عبد الحليم،  ٢٠٢١وتتفق هذه النتيجة مع دراسة كل من: (رانيا أيمن،  
يث أثبتت  )، ح٢٠٠٤)، و(عزة عبد العظيم،  ٢٠٠٧)، و(عزة الكحكي،  ٢٠١٠و(بسنت مراد،  

هذه الدراسات أن تأثير الشخص الثالث يزيد كلما زادت المسافة الاجتماعية للجماعات  
 الأخرى. 
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الفرض السادس: توجد علاقة ارتباطية بين مساحة الفجوة الإدراكية ودرجة تأييد المبحوثين 
وللتحقق من صحة هذا    لفرض الرقابة على مواقع التواصل الاجتماعي (الفرض السلوكي).

 . (Pearson Correlation) معامل ارتباط بيرسون اختبارالفرض تم إجراء 

يوضح العلاقة بين إدراك تأثر الشخص الثالث وتأييد فرض الرقابة على مواقع  )١٠جدول(
  التواصل الاجتماعي 

  إدراك تأثر  تأييد فرض الرقابة
  معامل الارتباط  ٠٫٨٧٧

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٠٠  الشخص الأول

  العدد  ٦٠٠
  معامل الارتباط   ٠٫٤٧٦

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٠٠  الشخص الثالث

 العدد  ٦٠٠
  معامل الارتباط   ٠٫١٣٠

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٠١  مساحة الفجوة الإدراكية 

 العدد  ٦٠٠

  تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:
وتأييد   - (الأنا)  الأول  الشخص  تأثر  إدراك  بين  قوية  ارتباطية طردية  وجود علاقة 

ارتباط  معامل  قيمة  بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة  فرض 
. أي أنه كلما زادت درجة  ٠٫٠٠٠، وهي دالة عند مستوى معنوية=٠٫٧٩٩بيرسون=

واصل الاجتماعي زادت درجة تأييد الاعتقاد بتأثرية الأنا بالشائعات على مواقع الت
  فرض الرقابة، والعكس صحيح. 

وتأييد   - الثالث  الشخص  تأثر  إدراك  بين  متوسطة  طردية  ارتباطية  علاقة  وجود 
ارتباط  معامل  قيمة  بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة  فرض 

ت درجة  . أي أنه كلما زاد٠٫٠٠٠، وهي دالة عند مستوى معنوية=٠٫٤٧٦بيرسون=
درجة   زادت  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الآخر  بتأثرية  الاعتقاد 

 تأييد فرض الرقابة، والعكس صحيح.  
فرض   - وتأييد  الإدراكية  الفجوة  مساحة  بين  ارتباطية طردية ضعيفة  وجود علاقة 

ارتباط  معامل  قيمة  بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة 
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معنوية=٠٫١٣٠بيرسون= مستوى  عند  دالة  وهي  زادت  ٠٫٠٠٠،  كلما  أنه  أي   .
 مساحة الفجوة الإدراكية زادت درجة تأييد فرض الرقابة، والعكس صحيح.  

بين   ارتباطية  علاقة  بوجود  القائل  الرئيس  الفرض  صحة  تثبت  سبق،  ما  على  بناء 
مواقع   على  الرقابة  لفرض  الجمهور  تأييد  ودرجة  الإدراكية  الفجوة  التواصل مساحة 

 الاجتماعي (الفرض السلوكي). 

الشخص   تأثر  لنظرية  السلوكي)  (الجانب  الثانية  الفرضية  مع  النتيجة  هذه  وتتفق 
صاغها   التي  بفرض    ،(Philips Davison,1983)الثالث  يطالبون  الأفراد  إن  حيث 

 الرقابة على المضامين الإعلامية التي لها تأثير سلبي على الآخرين.  

هذ تفسير  تأييد ويمكن  أن  ترى  التي  الوقائية،  الدافعية  نظرية  ضوء  في  النتيجة  ه 
الأفراد لفرض الرقابة على وسائل الإعلام هو مجرد استجابة تكيفية للتعامل مع الخطر  

، كما يمكن تفسيرها في إطار ما يسمى بالتفسير )٩٧( أو التهديد الذي تمثله هذه الوسائل
عليه   يطلق  ما  أو  يؤيدون   Explanation paternalismالأبوي،  الناس  إن  يقول  الذي 

فرض قيود على الرسائل الإعلامية التي يدركون أن لها تأثيرًا ضارًا على الآخرين وذلك 
ذكره  )٩٨( لحمايتهم ما  أيضًا في ضوء  تفسر  أن  ويمكن   ،t al.,Mcleod e   تأييد أن  من 

لديهم   لأن  أخلاقيًا  أعلى  أنهم  يعتقدون  الذين  هؤلاء  بين  يسود  ما  غالبًا  الرقابة  فرض 
  . )٩٩( حصانة من التأثيرات السلبية للمضامين الإعلامية مقارنة بالآخرين

أيمن،   (رانيا  من:  كل  دراسة  مع  النتيجة  هذه  الحميد، ٢٠٢١وتتفق  عبد  و(أسامة   ،(
٢٠٢٠  ،(aber & Shah,2000)(Youn, F )١٠٠(  ،101et (Sonny Rosenthal, 

al.2018)    ،حيث أثبتت هذه الدراسات صحة الفرض السلوكي لنظرية الشخص الثالث
بينما   الرقابة،  رفض  وتأييد  الإدراكية  الفجوة  مساحة  بين  ارتباطية  علاقة  وجود  وهو 

  .)١٠٢( (Jisu, Denise & Leonardo,2004)تختلف تلك النتيجة مع دراسة 
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التواصل الاجتماعي باختلاف    الفرض السابع: تختلف درجة تأييد فرض الرقابة على مواقع
للمبحوثين. الديموجرافية  اختبار   الخصائص  إجراء  تم  الفرض  هذا  صحة  من  وللتحقق 

(Independent Samples T Test)  واحد اتجاه  في  التباين  تحليل  واختبار   ،(One 
Way ANOVA)  والاختبارات البعدية ،(Post Hoc Tests)    بطريقة أقل فرق معنوي

(Least Significance Difference).  

  

 تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:
أنثى) وتأييد فرض الرقابة    -وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع (ذكر -

ت= قيمة  بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  عند  ٨٫٩٦٤على  دالة  وهي   ،
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معنوية= أكثر  ٠٫٠٠٠مستوى  الإناث  أن  أي  الإناث،  لصالح  الفروق  جاءت  وقد   ،
الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  الرقابة  لفرض  تفسير    تأييدًا  ويمكن  الذكور،  من 

مواقع   بالشائعات على  الثالث  الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  الإناث  أن  إطار  ذلك في 
التواصل الاجتماعي من الذكور، وهذا ما أثبته الفرض الثاني، وتتفق هذه النتيجة 

دراسة   تأييدًا   ،)١٠٣( (Mohana J,Dutta,2006)مع  أكثر  المرأة  أن  أثبتت  حيث 
ال (نائلة عمارة،  لتنظيم وفرض  بينما تختلف مع دراسة  الرجل،  )،  ٢٠٠٥رقابة من 

  حيث توصلت إلى أن فرض الرقابة لم يتأثر بمتغير النوع.   
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير عمر المبحوث وتأييد فرض الرقابة على   -

ف= بلغت  حيث  الاجتماعي،  التواصل  مستوى  ٣٠٫٩٥٨مواقع  عند  دالة  وهي   ،
)،  ٤٠إلى أقل من    ٣٠وقد جاءت الفروق لصالح الفئة العمرية (من    ،٠٫٠٠٠معنوية=
)، أي أن الأصغر سنًا أكثر تأييدًا لفرض الرقابة على ٣٠إلى أقل من    ١٨ثم (من  

 ) رقم  والجدول  السن،  كبار  من  الاجتماعي  التواصل  مصدر  ٢٧مواقع  يوضح   (
دراسة    ،الفروق مع  النتيجة  هذه  حيث   ),Mohana J,Dutta(2006وتختلف 

كما   السن،  صغار  من  الرقابة  وفرض  لتنظيم  تأييدًا  أكثر  السن  كبار  أن  أثبتت 
عمارة،   (نائلة  دراسة  مع  لم  ٢٠٠٥تختلف  الرقابة  فرض  أن  إلى  توصلت  حيث   ،(

  يتأثر بمتغير العمر.   
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير التعليم وتأييد فرض الرقابة على مواقع   -

ف= بلغت  حيث  الاجتماعي،  مستوى  ٤٥٫٤٤٣التواصل  عند  دالة  وهي   ،
وقد جاءت الفروق لصالح المؤهل الجامعي وفوق الجامعي، ويعبر    ،٠٫٠٠٠معنوية=

التواصل  مواقع  على  الرقابة  لفرض  تأييدًا  أكثر  تعليمًا  الأعلى  أن  عن  ذلك 
) رقم  والجدول  تعليمًا،  الأقل  من  الفر٢٨الاجتماعي  مصدر  يوضح  ويمكن )  وق، 

تفسير ذلك في إطار أن الأعلى تعليمًا أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الثالث بالشائعات  
على مواقع التواصل الاجتماعي، وهذا ما أثبته الفرض الثاني، وتتفق هذه النتيجة  

من:   كل  دراسة  عمارة،    )،(Mohana J,Dutta,2006مع  حيث  ٢٠٠٥و(نائلة   ،(
  تأييدًا لتنظيم الرقابة وفرضها.  أثبتا أن الأعلى تعليمًا أكثر

وتأييد   - للمبحوث  الاجتماعية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 
، وهي دالة  ٢٢٫٥٢٧فرض الرقابة على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت ف=

وقد جاءت الفروق لصالح فئة الأعزب ثم المتزوج، أي    ،٠٫٠٠٠عند مستوى معنوية=
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تأ أكثر  الحالات  أنهم  من  الاجتماعي  التواصل  مواقع  على  الرقابة  لفرض  ييدًا 
  .) يوضح مصدر الفروق٢٩الاجتماعية الأخرى، والجدول رقم (

(ريف  - الإقامة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  فرض   -وجود  وتأييد  حضر) 
قيمة ت= بلغت  الاجتماعي، حيث  التواصل  مواقع  على  دالة  ٩٫١٩٣الرقابة  وهي   ،

، وقد جاءت الفروق لصالح المبحوثين في الحضر، أي  ٠٫٠٠٠وى معنوية=عند مست
ويمكن  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة  لفرض  تأييدًا  أكثر  كانوا  أنهم 
تفسير ذلك في إطار أنهم أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الثالث بالشائعات على مواقع 

  ا أثبته الفرض الثاني.التواصل الاجتماعي من المبحوثين في الريف، وهذا م
وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير المحافظة التي يسكنها المبحوث وتأييد  -

، وهي دالة  ٣٠٫٤٦٤فرض الرقابة على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت ف=
معنوية= مستوى  محافظة    ،٠٫٠٠٠عند  في  المبحوثين  لصالح  الفروق  جاءت  وقد 

تأي  أكثر  أنهم  أي  الاجتماعي،  القاهرة،  التواصل  مواقع  على  الرقابة  لفرض  يدًا 
ويمكن تفسير ذلك في إطار أنهم أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الثالث بالشائعات على  
أثبته   ما  وهذا  الأخرى  المحافظات  في  المبحوثين  من  الاجتماعي  التواصل  مواقع 

   .) يوضح مصدر الفروق٣٠الفرض الثاني، والجدول رقم (
ذات - فروق  الاجتماعي   وجود  الاقتصادي  المستوى  متغير  بين  إحصائية  دلالة 

بلغت   حيث  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  الرقابة  فرض  وتأييد  للمبحوث 
معنوية=٦٧٫٤١٤ف= مستوى  عند  دالة  وهي  لصالح    ،٠٫٠٠٠،  الفروق  جاءت  وقد 

ة على  المستوى المرتفع ثم المتوسط، أي أن المستوى الأعلى أكثر تأييدًا لفرض الرقاب
) رقم  والجدول  الاجتماعي،  التواصل  الفروق٣١مواقع  مصدر  يوضح  ويمكن  ،  ) 

تفسير ذلك في إطار أنهم أكثر إدراكًا لتأثر الشخص الثالث بالشائعات على مواقع 
وتختلف   الثاني،  الفرض  أثبته  ما  وهذا  الأقل،  المستويات  من  الاجتماعي  التواصل 

)، حيث توصلت إلى أن فرض الرقابة  ٢٠٠٥هذه النتيجة مع دراسة (نائلة عمارة،  
 لم يتأثر بمتغير المستوى الاقتصادي الاجتماعي.   

بناء على ما سبق، تثبت صحة الفرض الرئيس القائل باختلاف درجة تأييد فرض  
  الرقابة على مواقع التواصل الاجتماعي باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين.
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تؤثر   الثامن:  تأثر  الفرض  لنظرية  والسلوكي  المعرفي  المكونين  في  للمبحوث  الصحية  الحالة 
الثالث. اختبار    الشخص  إجراء  تم  الفرض  هذا  صحة  من  لمجموعتين    Test-Tوللتحقق 

 . (Independent Samples T Test)مستقلتين
  يوضح دلالة الفروق بين الحالة الصحية للمبحوث ومستوى الإدراك  )١٢جدول(

الحالة   التابع المتغیر 
 الصحیة

 العدد 
N  

المتوسط 
 الحسابي

الانحراف  
 المعیاري

درجات   Tقیمة 
 الحریة

مستوى 
 المعنویة 

 تأثر الشخص الثالث
  ١٫٤٦٩٢٩  ٠٫٥٢٥٧- ١٧٥  یعاني 

٠٫٠٠٠  ٥٩٨  ٤٫٦٢٦  
  ١٫١٠٢٦٨  ١٫٠٣٢٩- ٤٢٥ لا یعاني 

 تأثر الشخص الأول
  ١٫٢٢١٩١  ٠٫٠٣٤٣ ١٧٥  یعاني 

٠٫٠٠٠  ٥٩٨  ٤٫٢٠٨  
 ٠٫٧٧٠٥٥ ٠٫٣١٥٣- ٤٢٥ لا یعاني 

 مساحة الفجوة الإدراكیة
  ١٫١٠٢٣٢  ٠٫٤٥٧١- ١٧٥  یعاني 

٠٫٠٠٣  ٥٩٨  ٣٫٠٠١  
 ١٫١٣٢٢٠ ٠٫٧٦٠٠- ٤٢٥ لا یعاني 

 تأیید فرض الرقابة
  ١٫٢٨٣٩٨  ٠٫٩٧١٤ ١٧٥  یعاني 

٠٫٠٠٠ ٥٩٨    ٨٫٠٩٦  
 ٠٫٧٦٩٧٢ ١٫٦٦١٢ ٤٢٥ لا یعاني 

 السابق إلى ما يلي:تشير بيانات الجدول 
ومستوى   - للمبحوث  الصحية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 

إدراك تأثر الشخص الثالث بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت 
ت= معنوية=٤٫٦٢٦قيمة  مستوى  عند  دالة  وهي  الفروق  ٠٫٠٠٠،  جاءت  وقد   ،

إدر أكثر  أنهم  أي  مزمنة،  أمراض  من  يعانون  لا  الذين  الشخص لصالح  لتأثر  اكًا 
  الثالث.  

ومستوى   - للمبحوث  الصحية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 
إدراك تأثر الشخص الأول بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث بلغت 

ت= معنوية=٤٫٢٠٨قيمة  مستوى  عند  دالة  وهي  الفروق  ٠٫٠٠٠،  جاءت  وقد   ،
أمرا من  يعانون  لا  الذين  الشخص لصالح  لتأثر  إدراكًا  أكثر  أنهم  أي  مزمنة،  ض 

 الأول. 
ومساحة  - للمبحوث  الصحية  الحالة  متغير  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجود 

ت= قيمة  بلغت  حيث  الإدراكية،  مستوى  ٣٫٠٠١الفجوة  عند  دالة  وهي   ،
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، وقد جاءت الفروق لصالح الذين لا يعانون من أمراض مزمنة، أي ٠٫٠٠٣معنوية=
 ر إدراكًا لتأثر الشخص الأول.  أنهم أكث

وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير الحالة الصحية للمبحوث وتأييد فرض   -
قيمة ت= بلغت  الاجتماعي، حيث  التواصل  مواقع  على  دالة  ٨٫٠٩٦الرقابة  وهي   ،

معنوية= مستوى  من ٠٫٠٠٠عند  يعانون  لا  الذين  لصالح  الفروق  جاءت  وقد   ،
أنهم   أي  مزمنة،  التواصل أمراض  مواقع  على  الرقابة  لفرض  تأييدًا  أكثر 

الأول   الشخص  لتأثر  إدراكًا  أكثر  أنهم  إطار  في  ذلك  تفسير  ويمكن  الاجتماعي، 
 والثالث بالشائعات على مواقع التواصل الاجتماعي. 

الصحية   الحالة  بأن  القائل  الرئيس  الفرض  صحة  تثبت  سبق،  ما  على  بناء 
  في والسلوكي لنظرية تأثر الشخص الثالث.للمبحوث تؤثر في المكونين المعر

الاجتماعي  التواصل  لمواقع  التعرض  حجم  بين  ارتباطية  علاقة  توجد  التاسع:  الفرض 
وللتحقق من صحة هذا الفرض تم    والمكونين المعرفي والسلوكي لنظرية تأثر الشخص الثالث.

  .  Correlation)(Pearsonمعامل ارتباط بيرسون  اختبارإجراء 
يوضح العلاقة بين حجم التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي والمكونين المعرفي  )١٣جدول(

  والسلوكي 

  المتغير التابع   حجم التعرض 

  معامل الارتباط  ٠٫١٠٥

  مستوى الدلالة  ٠٫٠١٠  إدراك تأثر الشخص الأول 

  العدد  ٦٠٠

  معامل الارتباط   ٠٫١٤٨

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٠٠  الثالث إدراك تأثر الشخص 

  العدد  ٦٠٠

  معامل الارتباط   ٠٫٠٨٠

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٥٠  مساحة الفجوة الإدراكية 

 العدد  ٦٠٠

  معامل الارتباط   ٠٫١٥٧-

  مستوى الدلالة  ٠٫٠٠٠  تأييد فرض الرقابة

 العدد  ٦٠٠
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  تشير بيانات الجدول السابق إلى ما يلي:
وجود علاقة ارتباطية طردية بين حجم التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي وإدراك   -

، وهي  ٠٫١٠٥تأثر الشخص الأول (الأنا)، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون=
معنوية= مستوى  عند  درجة  ٠٫٠١٠دالة  زادت  التعرض  حجم  زاد  كلما  أنه  أي   .

  واصل الاجتماعي، والعكس صحيح.  الاعتقاد بتأثرية الأنا بالشائعات على مواقع الت
وجود علاقة ارتباطية طردية بين حجم التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي وإدراك   -

، ٠٫١٤٨تأثر الشخص الثالث بالشائعات، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون=
. أي أنه كلما زاد حجم التعرض زادت درجة  ٠٫٠٠٠وهي دالة عند مستوى معنوية=

بتأث  والعكس الاعتقاد  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  على  بالشائعات  الآخر  رية 
 صحيح.  

الاجتماعي  - التواصل  لمواقع  التعرض  حجم  بين  طردية  ارتباطية  علاقة  وجود 
، وهي  ٠٫٠٨٠ومستوى الفجوة الإدراكية، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون= 

معنوية= مستوى  عند  ز٠٫٠٥٠دالة  التعرض  حجم  زاد  كلما  أنه  أي  مساحة  .  ادت 
 الفجوة الإدراكية، والعكس صحيح.  

وجود علاقة ارتباطية عكسية بين حجم التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي وتأييد  -
، وهي دالة  ٠٫١٥٧-فرض الرقابة عليها، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون=

معنوية= مستوى  على  ٠٫٠٠٠عند  الرقابة  فرض  تأييد  درجة  زادت  كلما  أنه  أي   .
 قع التواصل الاجتماعي قلّ حجم التعرض، والعكس صحيح.  موا

بناء على ما سبق، تثبت صحة الفرض الرئيس القائل بوجود علاقة ارتباطية بين  
تأثر  لنظرية  والسلوكي  المعرفي  والمكونين  الاجتماعي  التواصل  لمواقع  التعرض  حجم 

  الشخص الثالث. 

عمارة،   (نائلة  دراسة  مع  النتيجة  هذه  وجود  ٢٠٠٥وتتفق  إلى  توصلت  حيث   ،(
التعرض لقنوات "الفيديوكليب" والمكونين المعرفي والسلوكي لنظرية   علاقة ارتباطية حجم 

  تأثر الشخص الثالث. 
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  الخلاصة والتوصيات: 
استهدفت الدراسة الكشف عن مدى إدراك المصريين لتأثرية الآخرين بالشائعات على 
مواقع التواصل الاجتماعي بالتطبيق على جائحة كورونا، وذلك من خلال اختبار فروض  

قوامها   حصصية  عينة  على  وطبقت  الثالث،  الشخص  تأثر  من    ٦٠٠نظرية  مفردة 
التساوي على ثلاث محافظات (القاهرة،  مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي، موزعة ب

بواقع   وسوهاج)،  من    ٢٠٠والغربية،  الفترة  وذلك في  محافظة،  لكل   ١٩/٤/٢٠٢٠مفردة 
  . وخلصت إلى عدة نتائج أهمها: ١٣/٥/٢٠٢٠حتى 
إدراك   - مستوى  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  بوجود  القائل  الفرض  ثبتت صحة 

تواصل الاجتماعي مقارنة بمستوى إدراكهم  العينة لتأثرهم بالشائعات على مواقع ال
الذي   الثالث  الشخص  تأثر  لنظرية  الإدراكي  الفرض  وهو  الآخرين،  على  لتأثيرها 

  (Philips Davison, 1983).صاغه 
الشخص   - تأثرية  في  الاعتقاد  درجات  باختلاف  القائل  الفرض  جزئيًا صحة  ثبتت 

  الثالث باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين. 
الشخص  ثب - تأثرية  في  الاعتقاد  درجات  باختلاف  القائل  الفرض  جزئيًا صحة  تت 

  الأول باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين. 
الفجوة الإدراكية (الفرق بين درجة تأثرية   - القائل بأن مساحة  الفرض  ثبتت صحة 

الديموجرافية  الخصائص  باختلاف  تختلف  الآخرين)  تأثرية  ودرجة  الأنا 
  . للمبحوثين

على   - بالشائعات  الثالث  الشخص  تأثر  إدراك  بزيادة  القائل  الفرض  صحة  ثبتت 
  مواقع التواصل الاجتماعي كلما زادت المسافة الاجتماعية مع الآخرين.

الإدراكية   - الفجوة  مساحة  بين  ارتباطية  علاقة  بوجود  القائل  الفرض  صحة  ثبتت 
مواقع   على  الرقابة  لفرض  الجمهور  تأييد  (الفرض  ودرجة  الاجتماعي  التواصل 

  السلوكي). 
ثبتت صحة الفرض القائل باختلاف درجة تأييد فرض الرقابة على مواقع التواصل  -

  الاجتماعي باختلاف الخصائص الديموجرافية للمبحوثين.
ثبتت صحة الفرض القائل بأن الحالة الصحية للمبحوث تؤثر في كل من: (إدراك   -

تأثر   وإدراك  الأول،  الشخص  الإدراكية،  تأثر  الفجوة  ومساحة  الثالث،  الشخص 
  وتأييد فرض الرقابة). 
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لمواقع   - التعرض  حجم  بين  ارتباطية  علاقة  بوجود  القائل  الفرض  صحة  ثبتت 
  التواصل الاجتماعي والمكونين المعرفي والسلوكي لنظرية تأثر الشخص الثالث. 

 تقوم الذي  بالدور  الاهتمام  بضرورة  الرسمية  الجهات  الدراسة  مواقع   توصي  به 
المجالات،   مختلف  في  وتداولها  والمعلومات  الأخبار  نقل  في  الاجتماعي  التواصل 

  خاصة المجالات المتعلقة بالصحة، واستغلال ذلك بشكل إيجابي. 
  إعلامي مركز  إنشاء  طريق  عن  للشائعات  بالتصدي  الرسمية  المؤسسات  اهتمام 

ا، والرد عليها وتفنيدها مستقل لرصد الشائعات وتتبعها وتحليلها، وتتبع مصادره
 ودحضها.  

   سن قوانين وتشريعات تعمل على تقنين وتنظيم تبادل المعلومات والأخبار والتفاعل
 معها من خلال مواقع التواصل الاجتماعي.

   لمواجهة جماهيريًا  المؤثرة  الحديثة  والتقنيات  الإعلامية  الأساليب  استخدام 
توعية الجماهير   إلى  التي تهدف  الشائعات، ونشر  الشائعات،  وتبصيرهم بخطورة 
 طرق وآليات مستحدثة للتعامل مع الشائعات.

   توعية المصريين بصفة عامة ومستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي بصفة خاصة
تحري  بضرورة  لديهم  الوعي  وتنمية  الاجتماعية،  بالمسئولية  الإحساس  بضرورة 

ر الأخبار والمعلومات إلا بعد  المعلومات والأخبار الصحيحة، وعدم إعادة نقل أو نش 
الدينية  الناحية  من  الشائعات  التوعية بمخاطر  نشر  وأيضا  من صحتها،  التحقق 
بثّ   في  كبير  دور  من  لها  لما  الشائعات  من  حذّر  الإسلام  لأن  وذلك  والاجتماعية، 

 العداء وسوء الظن بين الناس.
   التواصل مواقع  تأثير  بخطورة  تهتم  التي  بالأبحاث  بهدف الاهتمام  الاجتماعي؛ 

 إيجاد آليات للتعامل مع قوة هذا التأثير سواء على الجانب السلبي أو الإيجابي. 
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 ملاحق الدراسة:

 لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الثالث وعمر المبحوث LSD) اختبار١٤جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  العمر
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 ٣٠إلى أقل من  ١٨من 
٠٫٦٩١  ٠٫١٣٨٦٧ ٠٫٠٥٥٠٦  ٤٠ - ٣٠  
٠٫٠٠١  ٠٫١٢٨٣٨  ٠٫٤٢٢٦٠-  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫١٠٠  ٠٫١٥٦٥٢  ٠٫٢٥٧٧١-  فأكثر  ٥٠

  ٤٠إلى أقل من  ٣٠من 
٠٫٦٩١  ٠٫١٣٨٦٧ ٠٫٠٥٥٠٦-  ٣٠ - ١٨  
٠٫٠٠١  ٠٫١٣٧٠٤  ٠٫٤٧٧٦٦-  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫٠٥٧  ٠٫١٦٣٧٠  ٠٫٣١٢٧٧-  فأكثر  ٥٠

  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الثالث والمستوى التعلیمي  LSD)اختبار ١٥جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  التعلیم 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 مؤھل متوسط 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٤٨٩٥  ١٫١٥٨٩١-  أقل من متوسط
  ٠٫٢١٧  ٠٫١١٧٥٦  ٠٫١٤٥٢٥  مؤھل جامعي 

  ٠٫٠٠٥  ٠٫١٣٥٥١  ٠٫٣٨٦٣٧  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل جامعي 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٤٢٦٧  ١٫٣٠٤١٦-  أقل من متوسط
  ٠٫٢١٧  ٠٫١١٧٥٦  ١٤٥٢٥.-  مؤھل متوسط 

  ٠٫٠٦١  ٠٫١٢٨٥٨  ٠٫٢٤١١٢  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل فوق جامعي
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٥٧٧٩  ١٫٥٤٥٢٩-  أقل من متوسط
  ٠٫٠٠٥  ٠٫١٣٥٥١  ٠٫٣٨٦٣٧-  مؤھل متوسط 
  ٠٫٠٦١  ٠٫١٢٨٥٨  ٠٫٢٤١١٢-  مؤھل جامعي 

  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الثالث والمحافظة  LSD)اختبار ١٦جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  المحافظة 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 القاھرة
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٢٢٩٠  ٠٫٤٥٥٠٠-  الغربیة 
  ٠٫٠١٧  ٠٫١٢٢٩٠  ٠٫٢٩٥٠٠-  سوھاج

  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الثالث والمستوى الاقتصادي الاجتماعي    LSD)اختبار١٧جدول(
المستوى الاقتصادي 

الفروق بین    الفئة المقارنة  الاجتماعي 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 متوسط
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١٦٥٩  ٠٫٧٦٠١٠-  منخفض 
  ٠٫٣٢٠  ٠٫١٢٩١١  ٠٫١٢٨٣٩  مرتفع 

  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٤٧٢٦  ٠٫٨٨٨٤٩-  منخفض   مرتفع 
  ٠٫٣٢٠  ٠٫١٢٩١١  ٠٫١٢٨٣٩-  متوسط
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  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الأول والمستوى التعلیمي  LSD)اختبار ١٨جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  التعلیم 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 مؤھل متوسط 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١٥١٨  ٠٫٨٩١٧٥-  أقل من متوسط
  ٠٫٧٢٣  ٠٫٠٩٠٩٠  ٠٫٠٣٢١٩-  مؤھل جامعي 

  ٠٫٧٤٧  ٠٫١٠٤٧٩  ٠٫٠٣٣٨٠  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل جامعي 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١٠٣٢  ٠٫٨٥٩٥٦-  أقل من متوسط
  ٠٫٧٢٣  ٠٫٠٩٠٩٠  ٠٫٠٣٢١٩  مؤھل متوسط 

  ٠٫٥٠٧  ٠٫٠٩٩٤٣  ٠٫٠٦٦٠٠  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل فوق جامعي
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٢٢٠٢  ٠٫٩٢٥٥٦-  أقل من متوسط
  ٠٫٧٤٧  ٠٫١٠٤٧٩  ٠٫٠٣٣٨٠-  مؤھل متوسط 
  ٠٫٥٠٧  ٠٫٠٩٩٤٣  ٠٫٠٦٦٠٠-  مؤھل جامعي 

  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الأول والحالة الاجتماعیة  LSD)اختبار ١٩جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  الحالة الاجتماعیة
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 أرمل
  ٠٫٠١١  ٠٫١٥٩٢٢  ٠٫٤٠٧٠٥-  أعزب 
  ٠٫٠٠٢  ٠٫١٥٠٨٧  ٠٫٤٦٣٥١-  متزوج 
  ٠٫٢٤٥  ٠٫١٨٨٠٦  ٠٫٢١٨٦٩-  مطلق 

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الأول والمحافظة   LSD)اختبار ٢٠جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  المحافظة 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 القاھرة
  ٠٫٠١٣  ٠٫٠٩٢٠٦  ٠٫٢٣٠٠٠-  الغربیة 
  ٠٫٠١٥  ٠٫٠٩٢٠٦  ٠٫٢٢٥٠٠  سوھاج

  ٠٫٠١٥  ٠٫٠٩٢٠٦  ٠٫٢٢٥٠٠-  القاھرة   سوھاج
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٢٠٦  ٠٫٤٥٥٠٠-  الغربیة 

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات إدراك تأثر الشخص الأول والمستوى الاقتصادي الاجتماعي    LSD)اختبار٢١جدول(

المستوى الاقتصادي 
الفروق بین    الفئة المقارنة  الاجتماعي 

 المتوسط
الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 متوسط
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٠٦٣  ٠٫٣٤٣٤٣-  منخفض 
  ٠٫٨٦٤  ٠٫١٠٠٣٦  ٠٫٠١٧٢٦-  مرتفع 

  ٠٫٠٠٥  ٠٫١١٤٤٧  ٠٫٣٢٦١٧-  منخفض   مرتفع 
  ٠٫٨٦٤  ٠٫١٠٠٣٦  ٠٫٠١٧٢٦  متوسط
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  لتوضیح مصدر الفروق بین مساحة الفجوة الإدراكیة وعمر المبحوث LSD)اختبار ٢٢جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  العمر
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 ٣٠إلى أقل من  ١٨من 
٠٫٢٤٦  ٠٫١٢٦٧٢ ٠٫١٤٧١٩  ٤٠ - ٣٠  
٠٫٠٥٠  ٠٫١١٧٣٢  ٠٫٢٢٦٢١-  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫٠٤٧  ٠٫١٤٣٠٣  ٠٫٢٨٤٧٢-  فأكثر  ٥٠

  ٤٠إلى أقل من  ٣٠من 
٠٫٢٤٦  ٠٫١٢٦٧٢ ٠٫١٤٧١٩-  ٣٠ - ١٨  
٠٫٠٠٣  ٠٫١٢٥٢٣  ٠٫٣٧٣٤٠-  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫٠٠٤  ٠٫١٤٩٥٨  ٠٫٤٣١٩١-  فأكثر  ٥٠

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین مساحة الفجوة الإدراكیة والمستوى التعلیمي للمبحوث LSD)اختبار ٢٣جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  التعلیم 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 مؤھل جامعي 
  ٠٫٠٠١  ٠٫١٣٩٣٦  ٠٫٤٤٤٦٠-  أقل من متوسط
  ٠٫١٢٣  ٠٫١١٤٨٣  ٠٫١٧٧٤٤-  مؤھل متوسط 

  ٠٫١٦٤  ٠٫١٢٥٦٠  ٠٫١٧٥١٣  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل فوق جامعي
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٥٤١٤  ٠٫٦١٩٧٣-  أقل من متوسط
  ٠٫٠٠٨  ٠٫١٣٢٣٧  ٠٫٣٥٢٥٧-  مؤھل متوسط 
  ٠٫١٦٤  ٠٫١٢٥٦٠  ٠٫١٧٥١٣-  مؤھل جامعي 

  
  مساحة الفجوة الإدراكیة والحالة الاجتماعیة للمبحوثلتوضیح مصدر الفروق بین  LSD)اختبار ٢٤جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  الحالة الاجتماعیة
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 متزوج
  ٠٫٠١٣  ٠٫١٠٦١١  ٠٫٢٦٢٩٢-  أعزب 
  ٠٫٠٠١  ٠٫١٨١٣٣  ٠٫٦٢٧٧٧-  أرمل 
  ٠٫١١٦  ٠٫١٦٠٤٠  ٠٫٢٥٢٤١-  مطلق 

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین مساحة الفجوة الإدراكیة والمحافظة التي یسكنھا المبحوث LSD)اختبار ٢٥جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  المحافظة 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 القاھرة
  ٠٫٠٤٤  ٠٫١١١٢٧  ٠٫٢٢٥٠٠-  الغربیة 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١١٢٧  ٠٫٥٢٠٠٠-  سوھاج

  ٠٫٠٤٤  ٠٫١١١٢٧  ٠٫٢٢٥٠٠  القاھرة   الغربیة
  ٠٫٠٠٨  ٠٫١١١٢٧  ٠٫٢٩٥٠٠-  سوھاج
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  لتوضیح مصدر الفروق بین مساحة الفجوة الإدراكیة والمستوى الاقتصادي الاجتماعي  LSD)اختبار ٢٦جدول(
المستوى الاقتصادي 

الفروق بین    الفئة المقارنة  الاجتماعي 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 متوسط
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٠٨٨٦  ٠٫٤١٦٦٧-  منخفض 

  ٠٫٢٢٧  ٠٫١٢٠٥٥  ٠٫١٤٥٦٥  مرتفع 

  مرتفع 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٣٧٥٠  ٠٫٥٦٢٣٢-  منخفض 

  ٠٫٢٢٧  ٠٫١٢٠٥٥  ٠٫١٤٥٦٥-  متوسط

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات تأیید فرض الرقابة وعمر المبحوث LSD)اختبار ٢٧جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  العمر
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 ٣٠إلى أقل من  ١٨من 
٠٫٠٠٣  ٠٫١٠٥٢٣ ٠٫٣٠٩٥٥-  ٤٠ - ٣٠  
٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٧٤٢  ٠٫٤٤٨٩٦  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١٨٧٨  ٠٫٧١٤٩٢  فأكثر  ٥٠

  ٤٠إلى أقل من  ٣٠من 
٠٫٠٠٣  ٠٫١٠٥٢٣  ٠٫٣٠٩٥٥  ٣٠ - ١٨  
٠٫٠٠٠  ٠٫١٠٣٩٩  ٠٫٧٥٨٥١  ٥٠ -  ٤٠  
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٢٤٢٢  ١٫٠٢٤٤٧  فأكثر  ٥٠

  ٥٠إلى أقل من  ٤٠من 
٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٧٤٢  ٠٫٤٤٨٩٦-  ٣٠ - ١٨  
٠٫٠٠٠  ٠٫١٠٣٩٩ ٠٫٧٥٨٥١-  ٤٠ - ٣٠  
  ٠٫٠٢٤  ٠٫١١٧٦٨  ٠٫٢٦٥٩٦  فأكثر  ٥٠

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات تأیید فرض الرقابة والمستوى التعلیمي للمبحوث LSD)اختبار ٢٨جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  التعلیم 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 مؤھل جامعي 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١٢٦٩  ١٫٢٦٠٥٦  أقل من متوسط
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٢٨٥  ٠٫٣٦٤٨٦  مؤھل متوسط 

  ٠٫٥٢٦  ٠٫١٠١٥٦  ٠٫٠٦٤٤٤  مؤھل فوق جامعي 

  مؤھل فوق جامعي
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٢٤٦٣  ١٫١٩٦١٢  أقل من متوسط
  ٠٫٠٠٥  ٠٫١٠٧٠٣  ٠٫٣٠٠٤٢  مؤھل متوسط 
  ٠٫٥٢٦  ٠٫١٠١٥٦  ٠٫٠٦٤٤٤-  مؤھل جامعي 

  

  
  
  



 

 
١٦٣٠ ١٦٣٠ 

 
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات تأیید فرض الرقابة والحالة الاجتماعیة للمبحوث LSD)اختبار ٢٩جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  الحالة الاجتماعیة
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 أعزب
  ٠٫١٦٨  ٠٫٠٨٩٩٤  ٠٫١٢٤٠٨  متزوج 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٦٢٢١  ٠٫٩٨٤٩٦  أرمل 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٤٥٥١  ٠٫٨٧٥٦٢  مطلق 

  متزوج
  ٠٫١٦٨  ٠٫٠٨٩٩٤  ٠٫١٢٤٠٨-  أعزب 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٥٣٧١  ٠٫٨٦٠٨٨  أرمل 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫١٣٥٩٦  ٠٫٧٥١٥٤  مطلق 

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات تأیید فرض الرقابة والمحافظة التي یسكنھا  LSD)اختبار ٣٠جدول(

الفروق بین   الفئة المقارنة  المحافظة 
 المتوسط

الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 القاھرة
  ٠٫٠٠٥  ٠٫٠٩٥٢٦  ٠٫٢٧٠٠٠  الغربیة 
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٥٢٦  ٠٫٧٣٥٠٠  سوھاج

  ٠٫٠٠٥  ٠٫٠٩٥٢٦  ٠٫٢٧٠٠٠-  القاھرة   الغربیة
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٩٥٢٦  ٠٫٤٦٥٠٠  سوھاج

  
  لتوضیح مصدر الفروق بین متوسطات تأیید فرض الرقابة والمستوى الاقتصادي الاجتماعي   LSD)اختبار٣١جدول(

المستوى الاقتصادي 
الفروق بین    الفئة المقارنة  الاجتماعي 

 المتوسط
الانحراف 
 المعیاري

مستوى 
 المعنویة 

 متوسط
  ٠٫٠٠٠  ٠٫٠٨٨٢٦  ٠٫٨٥٩٣٠  منخفض 
  ٠٫٠٠١  ٠٫٠٩٧٧٣  ٠٫٣٢١٦٦-  مرتفع 

  ٠٫٠٠٠  ٠٫١١١٤٧  ١٫١٨٠٩٦  منخفض   مرتفع 
  ٠٫٠٠١  ٠٫٠٩٧٧٣  ٠٫٣٢١٦٦  متوسط
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