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مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1120

هدفــت الدراســة الحاليــة إلــى التعــرف علــى معــدلات تعــرض الشــباب الجامعــي لإذاعــات الإنترنــت، ودرجــة 

الاعتمــاد عليهــا، وعلاقتــه بــإدراک القيــم الاجتماعيــة التــي تبــث مــن خلالهــا، وذلــک وفقًــا للمتغيــرات الديمجرافيــة 

)النــوع، ونمــط التعليــم، والمســتوى الاقتصــادي الاجتماعــي(، وأجريــت الدراســة علــى عينــة مــن الشــباب الجامعــي 

ــة(، باســتخدام أداة  ــى جامعــات )الأزهــر - عــن شــمس - جامعــة مصــر الدولي قوامهــا 207 مفــردات، وزعــت عل

اســتمارة الاســتبيان، وبالاعتمــاد علــى منهــج المســح، وقــد خلصــت الدراســة في نتائجهــا إلــى مــا يلــى:

- جــاء التعــرض غيــر المنتظــم )أحيانًــا( مــن قبــل الشــباب الجامعــي عينــة الدراســة في الترتيــب الأول بنســبة بلغــت 

)%39.6(، وتصــدر دافــع )التســلية والترفيــه( قائمــة دوافــع هــذا التعــرض.

- جــاءت محطــة »نجــوم إف إم« في مقدمــة المحطــات التــي يســتمع إليهــا عينة الدراســة، وجــاءت )الأغاني والمنوعات( 

في مقدمــة المضامــن التي يفضلونها.

- جــاءت درجــة الاعتمــاد المتوســط )إلــى حــد مــا( في الترتيــب الأول بنســبة بلغــت )%58.1(، ولــم تثبــت علاقــة 

إحصائيــة ذات دلالــة بــن درجــة الاعتمــاد مــن قبــل الشــباب الجامعــي عينــة الدراســة وإدراکهــم للقيــم التــي تبــث 

مــن خلالهــا.

 الكلمات الرئيسية: الإذاعات الرقمية، الشباب الجامعي، القيم الاجتماعية

 The current study aimed to identify the rates of exposure of university youth to 
the digital radio, the degree of dependence on them, and their relationship to the 
realization of social values that are transmitted through them, according to demo-
graphic variables (gender, education style, and socioeconomic level). (Al-Azhar - Ain 
Shams - Misr International University) using the questionnaire tool and based on the 
survey method. The study concluded in its results the following:
-Irregular exposure (sometimes) by university youth, the study sample, came in the 

first place with a percentage of (39.6%), and the motive (entertainment and en-
tertainment) topped the list of motives for this exposure.

-Nojoum FMG came at the forefront of the stations that the study sample listened 
to, and (songs and variety) came at the forefront of the content .they preferred 

-The average degree of accreditation came (to some extent) in the first place with 
a percentage of (58.1%), and there was no statistically significant relationship be-
tween the degree of accreditation by university youth in the study sample and 
their awareness of the values that are transmitted through them. 

Key words : Digital radio, the youth, Social values
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الإنترنت   شبكة  تطورت  العالم،  يشهدها  التي  الكبيرة  الاتصالية  الثورة  ظل  في 
وسيلة  منها  الذي جعل  الأمر  هائلاً؛  تطورًا  الاتصال  المختلفة في خدمات  واستخداماتها 
أساسية من وسائل الاتصال، خاصة بعد التطور التكنولوجي والرقمي الكبير الذي أمكن 
معه استحداث أشكال حديثة من الإذاعات المسموعة والمرئية بديلاً عن الأشكال التقليدية  

التقليديين والتليفزيون  عليها  ،  للراديو  يتاح  للإنترنت  مختلفة  تطبيقات  خلال  من  وذلك 
عام   بوجه  للمستخدمين  أوجد  مما  المسموعة؛  والإذاعات  الفضائية  القنوات  مئات 

منبرًا خاص  بوجه  المجالات    والشباب  في  ومشكلاتهم  قضاياهم  عن  للتعبير  مختلفًا 
  المختلفة. 

مجال   في  ظهرت  التي  التكنولوجية  الظواهر  أبرز  من  الرقمية  الإذاعات  وتعد 
وتتواجد   ، (New Media)تكنولوجيا الإنترنت، كما تعد من أبرز سمات الإعلام الجديد  

  محطات الراديو عبر شبكة الإنترنت في شكلين: 
الراديو الأثيري التي تبث إرسالها عبر شبكة الإنترنت، من    الأول:  - خلال  إذاعة 

  مواقع لها على الشبكة.
الإنترنت فقط  الثاني - إلا عبر شبكة  إرسالها  تبث  إذاعية لا   Web): محطات 

Radio) . 
الثورة الاتصالية تطورًا في استخدامات الإنترنت ووسائل الاتصال،    أحدثتوكما  

فقد أحدثت تطورًا أيضًا في النسق القيمي في قطاعات المجتمع بشكل عام، وبين الشباب 
وتطبيقاتها  عل الإنترنت  لشبكة  واستخدامًا  تعرضًا  الأكثر  الفئة  وهم  الخصوص،  وجه  ى 

  .)1( المختلفة
كونهم   عن  فضلاً  والتقدم،  البناء  مسيرة  المجتمعات في  عليها  تعول  التي  الفئة  أنهم  كما 
الفئات الأكثر تأثرًا باستخدام تطبيقات شبكة الإنترنت بإيجابياتها وسلبياتها، وهو الأمر 
الذي تتأكد معه أهمية مراجعة ما تبثه وسائل الاتصال غير التقليدية والمتاحة على شبكة 
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من قيم وعادات وتقاليد، وما تدعمه من سلوكيات من خلالها على نحو يجعلها    الإنترنت
التي   المجتمعات  ورفعة  تقدم  شأنها  من  التي  الإيجابية  والسلوكيات  القيم  لتدعيم  منبرًا 

  تستخدمها. 
  مشكلة الدراسة:

تحددت مشكلة الدراسة الحالية بعد ملاحظة الباحثة انتشار الإذاعات الرقمية، 
يع ما  معينة أو  قطاعات  لدى  المهمة  الاتصال  أشكال  كأحد  الرقمية،  بالإذاعات    - رف 

ممن يعتمدون على شبكة الإنترنت بشكل كامل في كل مجالات حياتهم    -الشباب خاصةً 
الترفيهية والتعليمية وغيرها، كما لاحظت كذلك نقصًا واضحًا في الدراسات التي تناولت  

ع  تبث  أن  يمكن  التي  والسلوكيات  الدراسة  القيم  مشكلة  تتمثل  لذا  الوسيلة؛  هذه  بر 
الحالية في إلقاء الضوء على حجم تعرض قطاع الشباب على وجه التحديد لهذا النوع من 

  الإذاعات وإدراكه للقيم والسلوكيات الاجتماعية التي يمكن أن تبث من خلالها. 
  أهمية الدراسة:

  تأتي أهمية الدراسة الحالية في ضوء المحددات الآتية: 
يكتسبها  -1 التي  بالقيم  الاهتمام  ظل  في  مجتمعيًا  بُعدًا  الحالية  الدراسة  تكتسب 

اتجاهاتهم   تشكيل  في  تؤثر  التي  المختلف،  الإعلام  وسائل  من  المتلقين  جمهور 
وسلوكياتهم المختلفة؛ لا سيما وسائل الإعلام الجديد من خلال مواقع التواصل 

 ه عام.الاجتماعي التي تحظى بنسب تعرض مرتفعة بوج
باعتبارهم   -2 الجامعي  الشباب  وهي  الدراسة،  عليها  ستطبق  التي  الفئة  أهمية 

المعنية   الفئة  فهم  عام،  بشكل  الاجتماعي  التواصل  لشبكات  تعرضًا  الأكثر 
الفئة   كونهم  عن  فضلاً  والسلوكي،  والمعرفي  القيمي  نسقها  بتشكيل  بالاهتمام 

 الأكثر تأثيرًا في بناء مستقبل الأمة وتقدمها.
أهمية تطبيق مدخل الاعتماد على وسائل الإعلام في إطار ندرة الدراسات التي   -3

أجريت عن الإذاعات الرقمية في إطار هذا المدخل النظري، حيث تركز الدراسة  
الإعلام  وسائل  إحدى  على  الاعتماد  حجم  بين  العلاقة  تحليل  على  الحالية 

الو هذه  تأثير  ودرجة  الرقمية،  الإذاعات  وهي  القيم  الجديد،  إدراك  في  سيلة 
مدخل   على  بالتركيز  عنيت  الدراسات  معظم  أن  خاصة  وتدعيمها،  الاجتماعية 
عام   بشكل  الجديد  الإعلام  وسائل  تأثير  دراسة  في  والإشباعات  الاستخدامات 
الاعتماد على وسائل  دراستها من خلال مدخل  يفوق  الرقمية بشكل  والإذاعات 

 الإعلام.
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 أهداف الدراسة:
على تهدف   الجامعي  الشباب  اعتماد  حجم  على  التعرف  إلى  الحالية  الدراسة 

ويتفرع عن هذا  لديهم وتدعيمها،  القيم الاجتماعية  بإدراك  الرقمية وعلاقتها  الإذاعات 
  الهدف الرئيسي عدة أهداف فرعية على النحو الآتي: 

التعرف على معدلات تعرض الشباب الجامعي عينة الدراسة للإذاعات الرقمية   -1
  ودوافع هذا التعرض.  

الإذاعات   -2 على  الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  اعتماد  حجم  على  التعرف 
 الرقمية في الحصول على المعلومات حول القضايا والموضوعات المختلفة. 

في  -3 الدراسة  عينة  الجامعي  للشباب  الديمجرافية  المتغيرات  تأثير  مدى  رصد 
 حجم اعتمادهم على الإذاعات الرقمية. 

ا -4 الدراسة على الإذاعات قياس  الشباب الجامعي عينة  اعتماد  لعلاقة بين حجم 
 الرقمية وإدراكهم للقيم الاجتماعية التي يتعرضون لها. 

 الدراسات السابقة:
  : دراسات تتعلق بتعرض الشباب للإذاعات الرقمية. المحور الأول -
وسائل الإعلام المحور الثاني: دراسات تتعلق بإدراك القيم الاجتماعية من خلال   -

  الجديد.
 المحور الأول: دراسات تتعلق بتعرض الشباب للإذاعات الرقمية:

1 ( ) دراسة    ) Shafizan Mohamed et all (  )2, 2018دراسة  إلى  هدفت  التي 
استخدام الطلاب للراديو الجامعي على الإنترنت التابع للجامعة الإسلامية الدولية 
بدولة ماليزيا، بهدف المقارنة بين أنماط الاستماع لجمهور المستمعين لتحديد تأثير  

)  238التغييرات التكنولوجية على مستمعي الراديو، بالتطبيق على عينة قوامها (
 ن الشباب الجامعي باستخدام منهج المسح.  مفردة م

وقد خلصت الدراسة إلى أنه ما زال يوجد عدد كبير لا يستمع للإذاعات الرقمية  
 لأسباب مختلفة.

، وهدفت إلى التعرف على حجم اعتماد  )3(  )2018,سامية موسى إبراهيم  (  دراسة ) 2
المراهقين على الإذاعات الرقمية الشبابية، ومدى العلاقة بينه وبين تدعيم حقهم  

)  400في الاتصال، وقد طبقت الدراسة على عينة عشوائية من المراهقين قوامها (
مراهق، واعتمدت الدراسة في منهجها على منهج المسح الإعلامي، وقد خلصت في  

%) من عينة  50ها إلى أن نسبة الاستماع للإذاعات الرقمية الشبابية بلغت (نتائج
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ارتباطية موجبة ذات دلالة إحصائية بين   إلى وجود علاقة  الدراسة، كما خلصت 
لديهم،   الإلكترونية  الرقمية وتدعيم حقوق الاتصال  المبحوثين للإذاعات  استخدام 

ائيًا بين معرفة المراهقين عينة  كما أثبتت الدراسة وجود علاقة دالة موجبة إحص
الرقمية   اللإذاعات  مضمون  ومصداقية  الإلكترونية  الاتصالية  بحقوقهم  الدراسة 

  التي يتعرضون لها. 
خليل  (  دراسة ) 3 استخدام )4()2017,حسن  دوافع  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،

لديهم،   الثقافية  الهوية  بترسيخ  وعلاقتها  الرقمية  للإذاعات  الوافدين  الطلاب 
العربية   المملكة  إلى  الوافدين  الطلاب  من  عمدية  عينة  على  الدراسة  وطبقت 

) من  ( 33السعودية  قوامها  جنسية  المسح،  400)  منهج  مستخدمة  مفردة،   (
الدراس دلالة  وخلصت  ذات  موجبة  ارتباطية  علاقة  وجود  إلى  نتائجها  في  ة 

في  الثقافية  الهوية  لمضامين  الوافدين  الطلاب  استخدام  دوافع  بين  إحصائية 
جاءت  كما  منها،  المتحققة  الثقافية  الهوية  ترسيخ  وإشباعات  الرقمية  الإذاعات 

ت مقدمة  في  والسياسية  الدينية  والبرامج  الإخبارية  النشرات  فضيلات  مضامين 
 المبحوثين، بينما جاءت البرامج الترفيهية في المرتبة الأخيرة في هذا الشأن.

، التي هدفت إلى دراسة حالة المحطة  )Nicolas ,Ignatiew(   )5,2017(   دراسة ) 4
)، وهي محطة راديو فرنسية على الإنترنت؛ لمعرفة كيفية استخدام FIPالرئيسية (

وإنتا لنشر  الرقمية  لأجهزتها  خلال  المحطة  من  وذلك  الإنترنت،  عبر  المحتوى  ج 
 دراسة الإذاعة التقليدية عبر الإنترنت.  

المحطة   بث  تعزيز  مع  المحتوى  أهمية  بروز  إلى  نتائجها  في  الدراسة  خلصت  وقد 
على الهواء على الأجهزة الرقمية، وأن التعايش بين الإذاعات التقليدية والإذاعات 

ال الجهاز  ما يميز  أكثر  هو  التقليدي  الرقمية  بين  كوسائط هجينة  للمحطة  رقمي 
والإنترنت، كما أظهرت النتائج أن للإذاعات الرقمية غير التقليدية تأثيرًا واضحًا  

 في المحتوى الإضافي والعروض الصوتية على الإنترنت. 
حسنين  (  دراسة ) 5 استخدام )6()2016,نجلاء  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،

الإنتر  لراديو  المصري  هذا الشباب  وأشكال  الجديد،  الإعلام  أشكال  كأحد  نت 
المسح،  منهج  ذلك  في  مستخدمة  تفضيلاً،  الأكثر  المحطات  وكذلك  الاستخدام، 

) مفردة من الشباب المصري ممن  390وطبقت الدراسة على عينة عمدية قوامها (
يستمعون للإذاعات الرقمية، وقد خلصت في نتائجها إلى أن أهم أسباب استخدام 
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هذا  المبحوث من  المتحققة  الإشباعات  أهم  وكانت  والترفيه،  التسلية  كان  لها  ين 
 الاستخدام هي (الشعور بالراحة والاسترخاء).

التي  )Bahaeldin Ibrahim & Nanveen Mishra ()7, 2016(  دراسة ) 6  ،
بين   الجامعي  الإنترنت  راديو  على  القائم  التعلم  نطاق  استكشاف  إلى  هدفت 
التطبيقية   للعلوم  سور  كلية  إذاعة  آفاق  عن  الكشف  من خلال  الجامعي،  الشباب 
من  الجامعى  الشباب  من  عينة  على  الدراسة  إجراء  خلال  من  عمان،  بسلطنة 

) قوامها  في  150الطلاب  الدراسة  خلصت  وقد  مفردة،  حرص  )  إلى  نتائجها 
والتعلم  التعليم  أنشطة  إيجابي في  بشكل  الإذاعة  واستعدادهم لاستخدام  الطلاب 

 الخاصة بهم. 
جاد،  (  دراسة ) 7 أحمد  دوافع  )8( )2015سالي  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،

الإنترنت،   تبث فقط على شبكة  التي  الراديو  استخدام الجمهور المصري لمحطات 
المتحقق  الإشباعات  المسح،  وأهم  منهج  مستخدمة  الاستخدام،  هذا  خلال  من  ة 

) مفردة، إضافة إلى تطبيق  400وطبقت الدراسة على عينة من الجمهور قوامها (
بالاتصال في هذه المحطات قوامها ( القائمين  ) مفردة  50الدراسة على عينة من 

قة  ) محطة إذاعية، وخلصت في نتائجها إلى تنوع الإشباعات المتحق13يعملون في (
الإشباعات   مقدمتها  وفي  الإنترنت،  راديو  محطات  استخدام  من  الجمهور  لدى 

 المتعلقة بنوعية المضمون المقدم. 
على  )Joshua M.Bentley(  )9,2012(  دراسة ) 8 التعرف  إلى  هدفت  التي   ،

الدراسة على   الموسيقية، وطبقت  الويب  راديو  لمواقع  الأمريكي  استخدام الجمهور 
  30) مفردة من الجمهور الذين تتراوح أعمارهم بين (320عينة عمدية قوامها (

 ) عامًا، وقد توصلت الدراسة في نتائجها إلى أن: 59 –
التعرف على بعض الأحداث ومواعيد الحفلات الموسيقية كان أبرز دوافع  -

 استخدام العينة لهذه المواقع. 
مقدمة  - في  كان  المختلفة  الموضوعات  عن  والاتجاهات  والأفكار  الفضول 

 الإشباعات المتحققة من هذا الاستخدام.
عادات  )،  Kevin Andrew (   )10,2012(  دراسة ) 9 على  التعرف  إلى  هدفت  التي 

، وطبقت الدراسة FMاستماع الشباب الجامعي الأمريكي لمحطات راديو الإنترنت  
) قوامها  الأمريكي  الجامعي  الشباب  من  عينة  في  140على  وتوصلت  مفردة،   (
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ذاعات الرقمية جاءت في مقدمة الوسائل التي تستخدمها عينة  نتائجها إلى أن الإ
 %).37.14الدراسة بنسبة بلغت (

يستمععون لا  الذين  نسبة  أن  النتائج  بلغت    وأفادت  الرقمية  للإذاعات  مطلقًا 
  %).20%)، بينما بلغت نسبة ممن يستمعون لها دائمًا (32.8(

  المحور الثاني: دراسات تتعلق بإدراك القيم الاجتماعية من خلال وسائل الإعلام الجديد: 
اليحياوي(  دراسة -1 مدى  )11( )  2019  , إبراهيم  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،

الإعلام   وسائل اختراق  لمستخدمي  المحلية  والثقافية  القيمية  للمنظومة  الجديد 
الإعلام الجديدة من قبل تلك الوسائل، والتعرف على الآثار الثقافية لها، وخلصت  
الدراسة في نتائجها إلى أن التعرض لوسائل الإعلام الجديدة يؤثر في تشكيل قيم 

خلا من  المقدمة  المضامين  وأن  مستخدميه،  وسلوك  قد وثقافة  الوسائل  تلك  ل 
تتوافق أو تتعارض مع القيم السائدة في المجتمع؛ الأمر الذي يحتاج معه إلى وجود  
وعي حضاري من أجل تحويل الأثر السلبي للإعلام الجديد إلى استثمار إيجابي 

  في صالح المجتمع.
، التي هدفت إلى التعرف على استخدام )12( )2018  ,رؤوف كعواش وآخرون(  دراسة -2

وحصر   فيسبوك،  الاجتماعي  التواصل  لموقع  الجزائر  في  الثانوية  المرحلة  طلاب 
من   مكونة  عينة  على  الدراسة  وأجريت  الأخلاقية،  جوانبهم  على  تأثيراته  بعض 

) طالبًا بالمرحلة الثانوية بولاية جيجل، وتوصلت في نتائجها إلى أن المبحوثين  40(
ون حسابات خاصة بهم منذ أكثر من ثلاث سنوات، بدوافع عاطفية وترفيهية،  يحوز

حيث يقضي معظمهم أكثر من ثلاث ساعات يوميًا في التواصل مع أكثر من مائتي  
 صديق تم اختيارهم بشكل عشوائي. 

كما توصلت الدراسة إلى اكتساب انحرافات سلوكيات في شكل التواصل مع جنس 
حو الأصدقاء  من  الاختلاط  مختلف  مستوى  من  زاد  بشكل  عاطفية  مواضيع  ل 

لديهم وقادهم إلى انحرافات سلوكية جنسية، كما شجع لديهم قيم الغش وانتحال  
  صفة الغير والكذب في المعاملات.

إلهامي  (  دراسة -3 مواقع )13( )2018,غادة  دور  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،
اختبار   المصري، في ضوء  للشباب  الثقافية  الهُوِيَّة  تشكيل  الاجتماعي في  التواصل 
المسح،   منهج  استخدام  طريق  وعن  الثقافي،  الغرس  بنظرية  الخاصة  الفروض 
الاجتماعي،   التواصل  شبكات  مستخدمي  من  عمدية  عينة  على  الدراسة  وطبقت 

الفيس   (خصوصًا  قوامها  القيم 400بوك،  أن  الدراسة  كشفت  وقد  مفردة،   (
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مواقع  استخدام  عند  سلبيًا  تتأثر  التي  الثقافية  الهوية  مكونات  من  والعادات 
القيم المجتمعية   التواصل الاجتماعي، كما أن اكتساب قيم لا تتماشى وتتنافى مع 

القيم والمعايير    جاءت في مقدمة التأثيرات السلبية لمواقع التواصل الاجتماعي على
  الاجتماعية.

، وهي دراسة تحليلية هدفت  )14(  )2018مراد بومنقار، شهر زاد حواسنيه،  (  دراسة -4
الجزائري   الشباب  لفئة  القيمي  النسق  على  الجديد  الإعلام  تأثير  إبراز  إلى 

 بوصفها المتفاعل الأكبر معه. 
مختلف   على  متعددة  بمتغيرات  القيم  تأثر  إلى  الدراسة  وأن وتوصلت  الأصعدة، 

الإعلام الجديد ليس العامل الوحيد المؤثر في هذه القيم، وإن كان هو الأكثر بروزًا  
 في هذا التأثيرالذي يتضمن الإيجابية والسلبية معًا. 

الهادي،  (  دراسة -5 عبد  مستوى  )15()2018فاطمة  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،
لدى الشباب في المجتمع الأردني،  القيم المختلفة (الاجتماعية والدينية والسياسية)  

والتعرف على أكثر خصائص المواقع المواقع الاجتماعية أهمية لدى المبحوثين، وأثر  
 تلك الخصائص في القيم لدى الشباب.  

) مفردة، وخلصت في  368أجريت الدراسة على عينة من الشباب الأردني قوامها ( 
الاجت التواصل  لمواقع  تأثيرات  وجود  إلى  الشباب نتائجها  لدى  القيم  على  ماعي 

 الأردني عينة الدراسة.
علوب،  (  دراسة -6 الإعلام )16(   )2017كوثر  إيجابيات  دراسة  إلى  هدفت  التي   ،

منظومة   على  تأثيرها  ومدى  استخدامًا  الأكثر  الوسائل  على  والتعرف  الجديد، 
الخبراء   من  عينة  على  الدراسة  وأجريت  الاجتماعية،  والأكاديميين  القيم 

باستخدام المنهج التاريخي والمنهج الوصفي، وقد خلصت إلى أن الإعلام الجديد  
 له تأثير إيجابي واضح على قيمة التكافل في المجتمع. 

الحلفاوي،  (   دراسة  -7 تطبيقات )17( )2017وليد  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،
منظوم تطوير  في  عليها  الاعتماد  يمكن  التي  الجديد  الأخلاقية  الإعلام  القيم  ة 

وطبقت   المسح،  منهج  استخدام  من خلال  تنميتها،  يجب  التي  القيم  أهم  وتحديد 
الشباب السعودي قوامها ( ) مفردة، وخلصت الدراسة  88الدراسة على عينة من 

السعودي  الشباب  بين  الجديد  الإعلام  تطبيقات  استخدام  شيوع  إلى  نتائجها  في 
(اليوتيوب كان  وإن  الدراسة،  كما   عينة  استخدامًا،  التطبيقات  أكثر  هما  وتويتر) 
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والأخلاقية  الاجتماعية  القيم  بأهمية  السعودي  الشباب  وعي  إلى  النتائج  خلصت 
 وإمكانية تعزيزيها عبر تطبيقات الإعلام الجديد.

التي  )Muhammmed Shahid Imran & others  ( )18,2017 (  دراسة -8  ،
تؤديه وسائل التواصل الاجتماعي لغرس قيم  هدفت إلى التعرف على الدور الذى  

الديمقراطية في سلوك الشباب الجامعي، بالتطبيق على طلاب جامعة لاهور، وقد  
) قوامها  عينة  على  الدراسة  أن  340أجريت  إلى  النتائج  خلصت  وقد  طالبًا،   (

وأنها  التواصل الاجتماعي،  الديمقراطية من خلال وسائل  القيم  يتعلمون  الطلاب 
الديمقراطية  أصبحت   القيم  إدراك وفهم  التي تسهم في  الأدوات  نوعًا جديدًا من 

 والسياسية بوجه عام. 
اكتشاف )Yongbing Jiao & others (   )19, 2017(  دراسة -9 إلى  التي هدفت   ،

القيم الاجتماعية والمحتوى القيمي في وسائل التواصل الاجتماعي وعلاقته بتحقيق  
 الرفاهية النفسية لدى المستخدمين.  

) مفردة من مستخدمي 437وأجريت الدراسة على عينة من المبحوثين بلغ قوامها (
متعون بدرجة أعلى من  هذه المواقع، وخلصت الدراسة إلى أن المستخدمين الذين يت

القيمي   المحتوى  تقييم  على  أعلى  قدرة  لديهم  الذين  هم  المستقل  الذاتي  التأويل 
 لوسائل التواصل الاجتماعي، ومن ثم يكون لديهم قدر أكبر من الرفاهية النفسية. 

الحديد،  (  دراسة -10 أحمد  دور  )20( )2016لارا  عن  الكشف  إلى  هدفت  التي   ،
ال  إعادة  الثانوية في مدارس  الإعلام الجديد في  المرحلة  تنشأة الاجتماعية لطلاب 

) طالب وطالبة  201القطاع العام، وأجريت الدراسة على عينة عشوائية قوامها (
الوصفي بشقيه   المنهج  الدراسة على  ممن يستخدمون الإعلام الجديد، واعتمدت 

  الكمي والكيفي، وخلصت في نتائجها إلى:  
كبير - دور  له  الجديد  الإعلام  الإيجابية    أن  القيم  الأفراد  إكساب  في 

  ومساعدتهم في صياغة تفضيلاتهم الشخصية.  
عدم وجود فروق ذات دلالة بين دور الإعلام الجديد وإعادة إنتاج التنشئة   -

مكان   وطبيعة  والعمر،  (الجنس،  الدراسة  لمتغيرات  طبقًا  الاجتماعية 
 السكن).

الجمال(  دراسة -11 وسائل  )21( )2014,رباب  تأثير  على  التعرف  إلى  هدفت  التي   ،
النسق   على  الإنترنت)  شبكة  عبر  الاجتماعي  التواصل  (شبكات  الجديد  الإعلام 
القيمي والأخلاقي لدى الشباب بهدف الوصول لوضع آلية لتعزيز القيم الأخلاقية،  
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من خلال استخدام منهج المسح، وطبقت الدراسة على عينة من الشباب السعودي 
 ) مفردة.  600ا (قوامه

وأكدت   الإنترنت  لشبكة  الشباب  استخدام  معدل  ارتفاع  إلى  نتائجها  في  وخلصت 
) بنسبة  بأكملها  لشبكات  100العينة  العينة  استخدام  أسباب  تعددت  كما   ،(%

التواصل  مواقع  أن  النتائج  أثبتت  كما  للتواصل،  مصدرًا  الاجتماعي  التواصل 
عا مجالاً  تخلق  أن  استطاعت  النسق  الاجتماعي  على  تأثيرًا  للشباب  أحدث  مًا 

القيمي الأخلاقي لديهم، وأكدت الدراسة أنه كلما زاد استخدام الشباب لشبكات  
في   المؤثرة  والسلوكية  والوجدانية  المعرفية  التأثيرات  زادت  الاجتماعي  التواصل 

 النسق القيمي لديهم.  
صالح،  (  دراسة -12 ش)22( )2012خالد  تأثير  بيان  إلى  هدفت  التي  التواصل  ،  بكة 

تصور   إلى  والتوصل  الجامعي،  الشباب  لدى  الاجتماعية  القيم  على  الاجتماعي 
مقترح لتدعيم القيم الإيجابية والحد من القيم السلبية، من خلال استخدام منهج  

 ) قوامها  الجامعيين  الطلاب  من  عينة  على  الدراسة  وطبقت  مفردة،  80المسح،   (
الاجتماعيين،  20و( الأخصائيين  من  علاقة  )  وجود  إلى  نتائجها  في  وخلصت 

للقيم   وإدراكهم  الاجتماعي  التواصل  لشبكة  الشباب  استخدام  بين  ارتباطية 
 الاجتماعية.

  التعليق على الدراسات السابقة: 
   على بالدراسة  الرقمية  الإذاعات  تناولت  التي  العربية  الدراسات  جميع  اشتركت 

في   الرقمية)  (الإذاعات  مصطلح  إلى استخدام  للإشارة  الدراسات  هذه  عناوين 
  الإذاعات التي تبث عبر شبكة الإنترنت. 

   التحديد في وجه  الرقمية على  الإذاعات  تناولت  التي  السابقة  الدراسات  توافقت 
وأنماط  أشكال  دراسة  إلى  معظمها  هدف  حيث  الأهداف،  حيث  من  معظمها 

 ] دراسة  عدا  ما  الرقمية؛  للإذاعات  المبحوثين  ، Ignatiew  Nicolasاستخدام 
وهي  2017 الرقمية،  الإذاعية  المحطات  لإحدى  حالة  دراسة  إلى  هدفت  التي   ،[

 ) الفرنسية ورصد استخدام المحطة لأجهزتها الرقمية. FIPمحطة ( 
   وجه على  الجامعي  الشباب  قطاع  دراسة  على  بالتركيز  الدراسات  معظم  اهتم 

باستث وذلك  المختلفة،  الجمهور  قطاعات  بين  من  جاد،  التحديد  [سالي  دراسة  ناء 
ودراسة  2015 الجامعي،  الشباب  وليس  المصري  الجمهور  دراسة  تناولت  التي   ،[

]Joshua M. Bentley  ،2012 .التي اهتمت بدراسة الجمهور الأمريكي ،[ 
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   اهتمام معظم الدراسات الأجنبية التي تناولت الإذاعات الرقمية بدراسة الإذاعات
الذي   ودورها  الجامعية  يوضح  الرقمية  مما  بعد،  عن  التعليم  عمليات  في  تؤديه 

أهمية الإشارة إلى إنشاء هذا النوع من الإذاعات وتعزيز سبل تدعيم التعليم عن  
بعد من خلال استخدام هذه التقنيات التي سبقنا العالم الغربي في إدراك أهمية  

 استخدامها في هذا المجال.  
والعرب للوقوف  ومحاولة تطبيقها في الجامعات المصرية  بالدراسة  تناولها  ية، وكذا 

المنوطة   الأهداف  مع  تمشيًا  تقدمه  الذي  المحتوى  وتعديل  تأثيرها  درجة  على 
 بتحقيقها. 

  تحليل بدراسة  منها  أي  يهتم  ولم  الجمهور،  بدراسة  السابقة  الدراسات  اهتمام 
القيم الاجتماعية   تناولت  التي  الدراسات  بأي شكل من الأشكال خاصة  المضمون 

سائل الإعلام الجديد خاصة في الوطن العربي، وكذا الدراسات التي تناولت  في و
المحتوى   بتحليل  تهتم  دراسات  إجراء  إلى  الحاجة  إلى  يشير  الإنترنت، مما  راديو 
وسلوكيات   قيم  من  تبثه  ما  على  الضوء  وإلقاء  الرقمية،  الإذاعات  تقدمه  الذي 

 مختلفة من خلال هذه المحتوى. 
 الدرا جميع  دراسة  اعتمدت  عدا  ما  المسح؛  منهج  على  استعراضها  تم  التي  سات 

علوب،   أعداد 2017[كوثر  تراوحت  وقد  التاريخي،  المنهج  استخدمت  التي   ،[
) مفردة من جمهور عينة  400) إلى (50مفردات عينات هذه الدراسات ما بين ( 

 قمية. الدراسة، سواء من الشباب أو الخبراء أو القائمين بالاتصال في الإذاعات الر
  تركيز معظم الدراسات التي تناولت تعرض الشباب للإذاعات الرقمية على تطبيق

الدراسات،   لهذه  نظري  كإطار  والإشباعات)  (الاستخدامات  النظري  المدخل 
باستثناء دراسة [سامية موسى]، التي تناولت نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام  

 كمدخل نظري لها. 
 ال دراسة من  أي  تتناول  الإعلام الجديد دراسة لم  القيم في  تناولت  التي  دراسات 

عبر  تبث  التي  والإذاعات  الرقمية  الإذاعات  برامج  في  المقدمة  القيم  ورصد 
 الإنترنت ولا دراسة إدراك الجمهور (أيا كانت فئته) لها. 

 موقع الدراسة الحالية من الدراسات السابقة: 
الرقمي الإذاعات  بدراسة  الحالية  الدراسة  وأحد تهتم  الجديد  الإعلام  وسائل  كإحدى  ة 

الاهتمام  إلى  الحالية  الدراسة  وعمدت  الاجتماعي،  التواصل  لوسائل  المهمة  التطبيقات 
الإعلام  الاعتماد على وسائل  تطبيق مدخل  الشباب الجامعي من خلال  تعرض  بدراسة 
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طبقت الذي  والإشباعات  الاستخدامات  مدخل  بتطبيق  وليس  للدراسة  نظريًا  ه  مدخلاً 
حجم   تأثير  على  الوقوف  بهدف  وذلك  سابقًا،  استعراضها  تم  التي  الدراسات  معظم 
القيمي  والمحتوى  الاجتماعية  للقيم  إدراكهم  الرقمية في  الإذاعات  المبحوثين على  اعتماد 
بدراسة   اهتمت  التي  السابقة  الدراسات  إليه  تتطرق  لم  ما  وهو  من خلالها،  يبث  الذي 

ا وسائل  المختلفة في  تتطرق  القيم  ولم  عام،  بشكل  الجديد  والإعلام  الاجتماعي  لتواصل 
  لدراستها من خلال الإذاعات الرقمية على وجه الخصوص.

  تساؤلات الدراسة: 
  تهتم الدراسة الحالية بالإجابة عن التساؤلات الآتية: 

  ما معدلات تعرض الشباب الجامعي (عينة الدراسة) للإذاعات الرقمية؟ -
  الشباب الجامعي (عينة الدراسة) للإذاعات الرقمية؟ما دوافع تعرض  -
  ما أهم المحطات الإذاعية التي تحرص العينة على متابعتها على شبكة الإنترنت؟  -
ما المضامين البرامجية التي تحرص العينة على متابعتها من خلال الإذاعات  -

  الرقمية؟ 
  ت الرقمية؟ما القيم التي أدركتها عينة الدراسة من خلال التعرض للإذاعا -
  ما حجم اعتماد الشباب الجامعي (عينة الدراسة) على الإذاعات الرقمية؟ -
  ما مقترحات عينة الدراسة من الشباب الجامعي لتطوير أداء الإذاعات الرقمية؟  -
ما أسباب عدم تعرض بعض المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة الدراسة)   -

  للإذاعات الرقمية؟  
 فروض الدراسة:

 فروق (عينة    توجد  الجامعي  الشباب  تعرض  معدلات  بين  إحصائية  دلالة  ذات 
والمستوى   التعليم  ونمط  النوع  لمتغيرات  تبعًا  الرقمية  للإذاعات  الدراسة) 

 الاقتصادي الاجتماعي للمبحوثين عينة الدراسة.
  عينة الجامعي  الشباب  تعرض  معدلات  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  توجد 

ية وحجم الاعتماد على تلك الإذاعات في الحصول على  الدراسة للإذاعات الرقم
  المعلومات. 

   توجد علاقة ذات دلالة بين حجم اعتماد المبحوثين على الإذاعات الرقمية وإدراك
  المبحوثين للقيم والسلوكيات التي تضمنتها برامجها. 



 

 
1132 1132 

   مقياس المبحوثين حول  درجات  متوسطات  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد 
اعتمادهم على الإذاعات الرقمية في الحصول على المعلومات تبعًا لمتغيرات النوع  

  ونمط التعليم والمستوى الاقتصادي للمبحوثين. 
 متغيرات الدراسة:  

المستقل ـ الإذاعات المتغير  على  الجامعي  الشباب  اعتماد  حجم  في  يتمثل   :
  الرقمية التي تبث من خلال شبكة الإنترنت.

: يتمثل في إدراك الشباب الجامعي المصري للقيم والسلوكيات التابعالمتغير   ـ
  الاجتماعية.

الوسيطة ـ عينة المتغيرات  للمبحوثين  الديمجرافية  المتغيرات  في  تتمثل   :
  المستوى الاقتصادي الاجتماعي).  –نمط التعليم  –الدراسة (النوع 

  نوع الدراسة ومنهجها: 
تنتمي الدراسة الحالية إلى الدراسات الوصفية، التي تستهدف وصف وتحليل خصائص  
بهدف الحصول على معلومات دقيقة عنها دون  التحديد،  يغلب عليه صفة  موقف معين 

  . )23( الدخول في أسبابها أو التحكم فيها وبغض النظر عن وجود فروض محددة مسبقًا
ا حجم  وتحليل  وصف  الدراسة  تستهدف  على  حيث  المصري  الجامعي  الشباب  عتماد 

الإذاعات الرقمية، وفي هذا الإطار استخدمت الباحثة منهج المسح بالعينة على عينة من  
  شباب الجامعات المصرية من أنماط التعليم المختلفة في مصر. 

منظم   علمي  جهد  بأنه  يعرف  الذي  بالعينة،  المسح  منهج  على  الدراسة  اعتمدت  وقد 
ت وأوصاف عن الظاهرة موضوع البحث، بهدف تكوين قاعدة أساسية للحصول على بيانا

موضوع   الظاهرة  بشأن  القائمة  الأوضاع  كفاءة  تحديد  في  تساعد  البيانات  من 
  ). 24(الدراسة

من  المبحوثين  اعتماد  حجم  على  للتعرف  الدراسة  هذه  في  الجمهور  مسح  يُوظف  حيث 
سائل الإعلام الجديد، كما تعتمد  الشباب الجامعي المصري للإذاعات الرقمية كإحدى و 

إلى   خلاله  من  الباحثون  يسعى  الذي  الارتباطية،  الدراسات  منهج  على  أيضًا  الباحثة 
دراسة العلاقات بين الحقائق التي تم الحصول عليها بهدف التعرف على الأسباب التي  
بين   العلاقة  اتجاه  لتحديد  استنتاجات  إلى  والوصول  الظاهرة،  حدوث  إلى  أدت 

  .)25(يراتهامتغ
بكل  الخاصة  البيانات  جمع  خلال  من  الحالية  الدراسة  في  المنهج  هذا  توظيف  تم  وقد 
متغير من متغيرات الدراسة، وعرض هذه البيانات في صورة تعكس حركة المتغيرات، ثم  
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مدى  لمعرفة  إليها  والتوصل  جمعها  تم  التي  والحقائق  البيانات  تلك  بين  العلاقة  دراسة 
  ختلاف فيما بينها.الارتباط أو الا

  مجتمع الدراسة وعينتها:   
يتمثل مجتمع الدراسة في شباب الجامعات المصرية، وقد روعي تمثيل الأنماط التعليمية 
إجراء  في  والخاص)  والحكومي،  (الديني،  التعليم  أنماط  في  متمثلة  المختلفة،  للجامعات 

فية المختلفة للمبحوثين، حيث  الدراسة الميدانية، وكذلك روعي تمثيل المتغيرات الديمجرا
الدولية)  مصر  وجامعة  والأزهر،  شمس،  (عين  جامعات  من  الدراسة  عينة  سحب  تم 

  بأسلوب التوزيع المتساوي.  
) العينة  قوام  بلغ  حيث  207وقد  المتاحة،  العينة  أسلوب  على  اعتمادًا  سُحبت  مفردات   (

للإج عرضي  بشكل  المذكورة  الجامعات  طلاب  مع  الباحثة  استمارة  تعاملت  عن  ابة 
ويوضح   التعليم،  ونمط  النوع  اختيار  في  التنوع  الإمكان  قدر  فيها  وروعي  الاستبيان، 

  الجدول الآتي السمات العامة لعينة الدراسة على النحو الآتي: 
  

  )1جدول رقم (

  توصيف عينة الدراسة
 النسبة   التكرارت  المتغيرات

 النوع 
 51.7  107  ذكور

 48.3 100 إناث 

 العمر

 18.8 39  سنة فأقل 18

 25.1 52 سنة  20إلى  19من 

 34.3 71 سنة  22إلى  21من 

 21.7  45 سنة 22أكثر من 

 نمط التعليم 

 34.3  71  جامعة الأزهر 

 28.5 59 جامعة عين شمس

 37.2 77 جامعة مصر الدولية

المستوى 
 الاقتصادي 

 14.5  30  منخفض

 46.4 96 متوسط 

 39.1  81 مرتفع 
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  الدراسة الاستطلاعية:    
قوامها  المصري  الجامعي  الشباب  من  عينة  على  استطلاعية  دراسة  بعمل  الباحثة  قامت 

مصر الدولية)، مناصفة بين    –الأزهر    –) مفردة من طلاب جامعات (عين شمس  20(
الذكور والإناث، حيث وزع الاستبيان بطريق المقابلة الشخصية في نهاية الفصل الدراسي 

الجامعي   العام  من  التي 2020-  2019الأول  الرقمية  الإذاعات  أكثر  لتحديد  وذلك   ،
  يشاهدها جمهور الشباب الجامعي المصري من خلال شبكة الإنترنت بوجه عام.  

ومن خلال الدراسة الاستطلاعية تم عمل قائمة بها أكثر المحطات شهرة، وتم سؤالهم عن  
أكثر المحطات التي يتعرضون لها من بين المحطات المذكورة، وقد تبين أن الإذاعات الأكثر  

، وراديو مصر، وراديو  9090استماعا من قبل العينة هي إذاعات (نجوم إف إم، وراديو  
  عاجل، وراديو نجومنا) على الترتيب.  في السكة، وراديو 

وبناء عليه، تم تحديد هذه المحطات على وجه التحديد عند سؤال المبحوثين عينة الدراسة 
العينة   التي تحرص  الدراسة (استمارة الاستقصاء) عن المحطات  أداة  الحالية من خلال 

  على التعرض لها.
  أدوات جمع البيانات: 

مع بياناتها على أداة استمارة الاستقصاء، حيث صُممت  اعتمدت الدراسة الحالية في ج
الأزهر،   الشخصية على عينة من شباب جامعات (عين شمس،  المقابلة  بأسلوب  ووزعت 

  ) مفردات.  207مصر الدولية) قوامها (
مقترحات   عن  واحد  سؤال  باستثناء  المغلقة؛  الأسئلة  على  بالاعتماد  التصميم  تم  وقد 

ا أداء  لتطوير  أجريت  المبحوثين  وقد  احتياجاتهم،  تلبية  مع  يتلاءم  بما  الرقمية  لإذاعات 
  .2020مارس  5فبراير إلى  19الدراسة الميدانية في الفترة من 

  قياس الصدق والثبات:  
عرضت استمارة الاستقصاء على عدد من المحكمين من أساتذة الإعلام(•) للتحقق من  

الدرا الإجابة عن تساؤلات  واختبار فروضها، وتم الأخذ بما شموليتها وقدرتها على  سة 
  أبدوه من ملاحظات وتنفيذها بدقة.  

) على  الاستمارة  تطبيق  الباحثة  أعادت  بواقع 10كما  الدراسة  عينة  المبحوثين  من   (%
الاختبار،  20( إعادة  أسلوب  الأول، مستخدمة  التطبيق  من  أسبوعين  بعد مرور  ) مفردة 

  عن طريق المعادلة الآتية:  وقد تم حساب معامل الثبات بين الإجابتين 
  ت 2         
     ــ   ــــــــــــــــــ ــت = ـــــ

  2+ ن 1ن       
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= عدد الإجابات الأولى،    1حيث ت = عدد الإجابات التي يتفق عليها في الاختبارين، ن  
  = عدد الإجابات الثانية.  2ن

) الثبات  معامل  بلغ  إجابات  88.5وقد  بين  عالية  اتساق  درجة  وجود  على  يدل  %)؛ مما 
  المبحوثين، مما يدل على صلاحية الاستمارة للتطبيق.

  حات الدراسة:  التعريفات الإجرائية لمصطل 
الجامعي:   ـ بأنماطها  الشباب  المصرية  الجامعات  وطالبات  طلاب  به  يقصد 

  التعليمية المختلفة. 
الرقمية:   ـ من الإذاعات  تذاع  التي  المعروفة  التقليدية  الإذاعات  بها  يقصد 

خلال شبكة الإنترنت فضلاً عن بثها لبرامجها عبر الأثير، وكذلك الإذاعات 
إلا  برامجها  تبث  لا  التواصل  التي  ومواقع  الإنترنت  شبكة  خلال  من   

 الاجتماعي.
الاجتماعية:   ـ التي  القيم  السلبية  والسلوكيات  الإيجابية  القيم  بها  يقصد 

 يتضمنها المحتوى المقدم من خلال برامج الإذاعات الرقمية.
  المعالجة الإحصائية للبيانات: 

بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة، تم إدخالها (بعد ترميزها) إلى الحاسب الآلي، ثم  
(الحزمة   برنامج  باستخدام  الإحصائية  النتائج  واستخراج  وتحليلها  معالجتها  جرت 

باسم   والمعروف  الاجتماعية)  للعلوم  لـ:    SPSSالإحصائية   Statisticalاختصارًا 
Package for theSocial Sciences  والاختبارات المعاملات  إلى  باللجوء  وذلك   ،

  والمعالجات الإحصائية الآتية:
 التكرارات البسيطة والنسب المئوية.  ) 1
  المتوسط الحسابي والانحراف المعياري. ) 2
)  Contingency-Tables Chi Square Testلجداول الاقتران ( 2اختبار كا ) 3

بين   للعلاقة  الإحصائية  الدلالة  الاسمي  لدراسة  المستوى  من  متغيرين 
)Nominal.( 

4 ( ) بيرسون  ارتباط  لدراسة  Pearson Correlation Coefficientمعامل   (
النسبة  أو  المسافة  مستوى  من  متغيرين  بين  الارتباطية  العلاقة  واتجاه  شدة 

)Interval Or Ratio  .( 
طة )، ومتوس0.30وقد اعتبرت العلاقة ضعيفة إذا كانت قيمة المعامل أقل من (

 ). 0.70)، وقوية إذا زادت عن (0.70(-)0.30ما بين (
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5 ( ) المستقلة  للمجموعات  (ت)  )  Independent-Samples T-Testاختبار 
من   لمجموعتين  حسابيين  متوسطين  بين  للفروق  الإحصائية  الدلالة  لدراسة 

  ). Interval Or Ratioالمبحوثين في أحد المتغيرات من نوع المسافة أو النسبة ( 
ال ) 6 (تحليل  الواحد  البعد  ذو  )  Oneway Analysis of Varianceتباين 

 ) باسم  اختصارًا  بين  ANOVAالمعروف  للفروق  الإحصائية  الدلالة  لدراسة   (
من   المتغيرات  أحد  المبحوثين في  من  من مجموعتين  لأكثر  الحسابية  المتوسطات 

 ). Interval Or Ratioنوع المسافة أو النسبة (
 المدخل النظري للدراسة: 

رئيسية تق مصادر  الإعلام  وسائل  اعتبار  على  الإعلام  وسائل  على  الاعتماد  نظرية  وم 
  .)26( يعتمد عليها أفراد الجمهور في استقاء المعلومات عن الأحداث الجارية

يتم بمعزل   وتعتمد فكرة نظرية الاعتماد على أن استخدام الجمهور لوسائل الاتصال لا 
  عن تأثيرات النظام الاجتماعي الذي يعيش فيه.  

لذلك فإن أي رسالة يتلقاها من وسائل الاتصال قد يكون لها نتائج مختلفة اعتمادًا على  
وكذلط   النقاش)،  (موضوع  القضية  عن  لديه  السابقة  الظروف الخبرات  تأثيرات 

  .)27( الاجتماعية المحيطة به
  ويعتمد الجمهور على وسائل الإعلام لتحقيق الأهداف الآتية:

والفهم    الفهم: ـ الخبرات  على  والحصول  التعلم  مثل  الذات،  معرفة  ويشمل 
  الاجتماعي من خلال معرفة أشياء عن العالم أو الجماعة المحلية وتفسيرها.

توجيه  التوجيه ـ ويشمل  كيفية :  للحصول على دلالات عن  تفاعلي  وتوجيه  العمل 
  التعامل مع المواقف الجديدة. 

: وتشتمل على التسلية المنعزلة مثل (الراحة والاسترخاء) وكذلك التسلية  التسلية ـ
 . )28(الاجتماعية 

 وتقوم نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام على عدة افتراضات منها: 
التأثيرات المعرفية والإدراكية مع زيادة قوة وتركيز الاعتماد على وسائل  تزيد قوة   .1

الإعلام، بمعنى أنه كلما كان الاعتماد مركزًا وقويًا على وسائل الإعلام زادت قوة  
  التأثيرات المعرفية والإدراكية للجمهور. 

في   .2 اختلافاتهم  نتيجة  الإعلام  وسائل  على  اعتماده  حجم  في  الجمهور  يختلف 
 .)29( هداف والمصالح والحاجات الفردية والمتغيرات الديمجرافيةالأ
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معين؛   .3 مجتمع  مفردات  بين  متساو  بشكل  يتم  لا  الإعلام  وسائل  على  الاعتماد 
على   الاعتماد  حجم  اختلاف  في  تؤثر  أن  يمكن  مثلا  الديمجرافية  فالمتغيرات 

 .)30(وسائل الإعلام 
حجم اعتماد الفرد على وسائل الإعلام،   وهناك مجموعة من المتغيرات الوسيطة تؤثر في

وكذلك  معرفية.  أو  كانت طقوسية  الوسيلة، سواء  لتلك  التعرض  ودوافع  كثافة  تتمثل في 
المقدم  والانتباه مع المضمون  التركيز  للجمهور، فضلاً عن درجة  الديموجرافية  المتغيرات 

 . )31(عبر هذه الوسيلة كمصدر للمعلومات
وسائل الإعلام مدخلاً نظريًا ملائمًا للدراسة الحالية؛ لأنه يساعد في ويعد الاعتماد على  

وسائل  كإحدى  الرقمية  الإذاعات  على  المصري  الجامعي  الشباب  اعتماد  مدى  اختبار 
الإعلام الجديد كمصدر للحصول على المعلومات والمعارف، وعلاقة هذا الاعتماد بإدراك  

في المحتوى المقدم من خلال تلك الإذاعات، وذلك القيم الاجتماعية والأخلاقية المتضمنة  
  وفقًا للمتغيرات الديموجرافية لهذا الجمهور. 

  الإطار المعرفي للدراسة: 
  الإذاعات الرقمية كأحد تطبيقات الإعلام الجديد:

أدى التزاوج بين تكنولوجيا الاتصال والحاسب الآلي، وظهور الإنترنت كوسيلة اتصال، إلى  
ت من  العديد  والتليفزيون  ظهور  الإلكترونية،  (الصحافة  مثل:  الجديد،  الإعلام  طبيقات 

الراديو   من  الثالث  وهوالشكل  الإنترنت،  براديو  يعرف  ما  أو  الرقمي  والراديو  الكابلي، 
  الرقمي). 

إرسالها عبر شبكة  الأرضية  التقليدية  الراديو  تبث بعض محطات  أن  وتقوم فكرته على 
محطات  لها  ليس  التي  الإنترنت  راديو  محطات  من  عديد  وجود  إلى  إضافة  الإنترنت، 

  .)32( تقليدية 
 Carlويعود ظهور راديو الإنترنت إلى التسعينيات من القرن الماضي على يد الأمريكي (

Malamudالذي أنشأ محطة ( 1993عام (   )    في ،(Internet Talk Radio  في (
راديو   محطة  وتعد  اليوم،  من  محددة  فترة  برامجها خلال  تبث  وكانت  كاليفورنيا،  ولاية 

)Radio KJHL33( ) أول محطة إذاعية عبر الإنترنت تبث برامجها طوال اليوم( .  
مات والآراء عبر استخدامه لمواقع  وقد أتاح راديو الإنترنت للجمهور تبادل الأفكار والمعلو 

إذاعي  للمجتمع من خلال محتوى  والقيمي  الثقافي  البناء  الإذاعات، مما ساعد في  هذه 
  ).34( خاص ومتنوع
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استخلصت دراستها  وقد  في  موسى  الرقمية     )35( سامية  للإذاعات  رئيسية  سمات  ثلاث 
 تتلخص في: 

  أنها برامج صوتية تبث عبر الإنترنت.  ـ
 خدمات إذاعية من خلال الويب. تقدم  ـ
 أنها تعرف بالبث الشبكي لأنها خدمة صوت مرسلة عبر شبكة الإنترنت.  ـ

ولأن الشباب شريحة جماهيرية مهمة في أي مجتمع، فقد اتخذوا من الإذاعات الرقمية  
منبرًا ووسيلة تصل إلى عدد كبير من الشباب والمراهقين للتعبير عن أفكارهم وخبراتهم  

  م ونقلها إلى الآخرين. ومعلوماته
  وهنا تجدر الإشارة إلى وجود نوعين من راديو الإنترنت: 

التي حرصت على إنشاء محطات لها عبر الإنترنت،    المحطات الإذاعية التقليدية  ـ
من   الإذاعي  البث  لقوانين  وتخضع  التقليدية،  للإذاعات  مختلفة  أو  مماثلة  إما 

  حيث الحصول على التراخيص والتصاريح لإنشائها. 
التي ليس لها محطات إذاعية تقليدية أرضية أو فضائية وتبث    المحطات الإذاعية ـ

  .)36(عبر الإنترنت فقط ولا تخضع لقوانين البث الإذاعي
وتتميز الإذاعات الرقمية بقدرتها على بث إرسال أكثر نقاء ووضوحًا، وبذلك فإنها تعطي 

ما أنها  )، ك FM) أو ( AMجودة عالية للصوت مقارنة بالإرسال الذي يبث عبر موجات (
تتميز بإمكانية الضبط السهل لأجهزة الراديو وعرض الخدمات النصية وتقديم إمكانيات 

  .)37(مختلفة وحديثة على خدمات الراديو المعروفة
فهي استطاعت أن توفر للفرد راديو خاص به على شبكة الإنترنت، واستطاعت أيضًا أن  
توفر للمتلقي أن يستمع للمحتوى البرامجي الذي يروق له في أي وقت شاء، وهو ما لفت  
سيما  لا  الجماهير  من  مختلفة  قطاعات  اجتذبت  مختلفة  كوسيلة  المعلنين  نظر  إليها 

  .)38(الشباب منها
ت   أنها  التعرض والاستخدام نظرًا لاعتماد المستخدم في أغلب الأحيان كما  تميز بسهولة 

وقت   أي  في  الإنترنت  إلى  الوصول  معه  يسهل  الذي  المحمول،  التليفون  جهاز  على 
  . )39( ومكان
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  القيم الاجتماعية في الإعلام الجديد: 
، ويعرفها  تعرف القيم وفق معاجم اللغة على أنها جمع لكلمة القيمة، وهي (ثمن الشيء)

المجتمع   قبل  من  فيها  مرغوبًا  تعد  التي  والمعايير  المبادئ  أنها  على  القواميس  أصحاب 
  . )40( ككل

القيم عنصرًا رئيسيًا في تشكيل ثقافة أي مجتمع، فهي تقوم بدور كبير في إدراك   وتعد 
ة الأفراد لما يحدث من حولهم وكذلك تصورهم للعالم المحيط بهم، وتعد القيم الاجتماعي

أي مجتمع، فهي تحدد درجة رقي وتحضر   لدراسة  الضرورية  المفاهيم  بوجه خاص من 
  . )41( المجتمعات، وترتبط ارتباطًا وثيقا بالسلوك والأهداف

تتضمن   أن  يجب  به  والتنبؤ  الإنساني  السلوك  تفسير  الكفء في  النظرية  أن  إلى  إضافة 
القيم، ومن ثم يمكن تحديد الأيدولوجية الخاصة ب  ؛ الأمر الذي )42(هذا المجتمعموضوع 

مجالات   مختلف  في  الباحثين  قبل  من  القيم  بدراسة  الاهتمام  وراء  الدافع  معه  يتضح 
  العلوم الإنسانية.

وهناك من يعرف النسق القيمي بأنه مجموعة من المعايير المكتسبة التي تعكس الأسلوب  
هو   بما  الأفراد  لسلوك  موجه  بمثابة  وهي  معينة،  ثقافة  في  به  الأشخاص  يفكر  الذي 

  .)43(مرغوب من أشكال السلوك في ضوء ما يضعه المجتمع من قواعد ومعايير ومبادىء 
تأث دراسة  أهمية  تتضح  هنا  عام ومن  بوجه  الجديد  الإعلام  وسائل  وتوجيهات  يرات 

الوسائل  وأن هذه  تطبيقاته، خاصة  أهم  كأحد  الرقمية  الإذاعات  أو  الرقمية  والإذاعات 
إيصال   على  والقدرة  بالتفاعلية  تتميز  أنها  كما  للرقابة،  تخضع  لا  المستحدثة  الإعلامية 

  معطيات الفكر والمعرفة إلى جماهير المتلقين.
إضافة   القيم هذا  تكوين  في  واضح  بشكل  تدخلت  الجديد  الإعلام  وسائل  أن  إلى 

والاتجاهات في المجتمع وأصبحت بديلة عن الكيانات الاجتماعية الطبيعية كالأسرة، كما  
تغيير   إلى  الوسائل  دور هذه  تعدى  ثم  ومن  المجتمع،  داخل  الأسري  التفاعل  قلصت  أنها 

لتص ترسيخها  أو  تعديلها  أو  والعادات  الإنساني  القيم  السلوك  لمظاهر  الأول  الموجه  بح 
  .)44(خاصة لدى قطاع الشباب

فهي    المجتمع،  فئات  من  المهمة  الفئة  هذه  في  الوسائل  هذه  تأثير  خطورة  يظهر  مما 
التواصل الاجتماعي بوجه عام، خاصة   الشريحة الأكثر استخدامًا لهذه الوسائل ولمواقع 

التي تسهم في تح  القيم المختلفة هي  سين إدراك فئة الشباب وفهمها للعالم المحيط  وأن 
بها وتوسيع إطارها المرجعي في فهم العلاقات، فضلاً عن دورها في الحفاظ على تماسك 

  .)45(المجتمع ووحدته
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  نتائج الدراسة:

  أولاً الإجابة عن تساؤلات الدراسة:

  مدى استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت

  )2جدول رقم(
  مدى استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت

  %  ك  مدى استماع 

 39.6  82  أحيانًا

 34.3  71 لا

 26.1  54 دائمًا

 100.0  207 الإجمالي

(أحيانًا)  الرقمية  للإذاعات  يستمعون  من  نسبة  أن  السابق  الجدول  بيانات  من  يتضح 
بلغت   بنسبة  الأولى  المرتبة  الثانية من لا يستمعون  39.6(جاءت في  المرتبة  يليها في   ،(%

%)، بينما جاء من يستمعون (دائمًا)  34.3للإذاعات الرقمية على الإطلاق بنسبة بلغت (
)، وهو ما يشير إلى أن الإذاعات الرقمية في مصر  26.1في المرتبة الأخيرة بنسبة بلغت (

المختل الجمهور  قطاعات  بين  الانتشار  حد  إلى  تصل  كونهم  لم  رغم  الشباب  سّيما  لا  فة 
 الأكثر استخدامًا لوسائل وتطبيقات الإنترنت والإعلام الجديد.

دراسة   أكدته  ما  أبوزيد،  وهو  نسبة )  46(]2020[دينا  أن  نتائجها  في  جاء  حيث   ،
بوك   الفيس  موقع  على  بالتطبيق  الاجتماعي  التواصل  لمواقع  يومي  بشكل  المستخدمين 

% )وهي  91.4ترنت من الشباب الجامعي عينة الدراسة بلغت (كأحد تطبيقات شبكة الإن
  نسبة مرتفعة جدًا. 

له أسباب  تليفزيوني  السعود) في حوار  أبو  الإذاعي (طارق  أرجع  الإطار  أنه في هذا  إلا 
انخفاض نسب الاستماع للإذاعات الرقمية في مصر مقارنة بمثيلاتها في الخارج خاصة  

الغربية إلى عدم نجاح الإذاعات الرقمية في مصر في إيجاد هوية خاصة    في المجتمعات 
  .)47(بها تميزها عن غيرها من أشكال محطات الراديو الأخرى
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الديمجرافية  للمتغيرات  وفقًا  الإنترنت  على  الإذاعية  للمحطات  المبحوثين  استماع  مدى 
  للمبحوثين   

  )3جدول رقم(
  الإنترنت وفقًا للنوع مدى استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على 

  النوع                              

  مدى استماع 

 الإجمالي إناث  ذكور

  %  ك  %  ك  % ك

 39.6 82 41.0 41 38.3  41  أحيانًا

 34.3 71 38.0 38 30.8  33 لا

 26.1 54 21.0 21 30.8  33 دائمًا

 100.0 207 100.0 100 100.0  107 الإجمالى 

 0.115الدلالة =غير دالة   معامل التوافق=   0.248مستوى المعنوية=     2درجةالحرية =       2.785=2قيمة كا

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن نسبة الإناث التي تستمع لللإذاعات الرقمية بشكل 
ة بلغت  غير منتظم (أحيانًا) كانت أكثر من نسبة الذكور في المبحوثين عينة الدراسة، بنسب

  %). 38.3%) مقابل (41(

وهو ما قد يرجع إلى كون الإناث من طالبات الجامعات هن الأكثر وجودًا في المنزل نسبيًا   
الاجتماعي  التواصل  وسائل  لتطبيقات  استخدامًا  الأكثر  يجعلهن  ما  وهو  الذكور،  من 

  المختلفة، ومن بينها الإذاعات الرقمية كأحد تطبيقات الإعلام الجديد.
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  )4جدول رقم (
  مدى استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت وفقًا لنمط التعليم

  نمط التعليم              

  المدى

 الإجمالي خاص حكومي   ديني

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

 39.6 82 50.6 39 44.1 26 23.9  17  أحيانًا

 34.3 71 15.6 12 32.2 19 56.3  40 لا

 26.1 54 33.8 26 23.7 14 19.7  14 دائمًا

 100.0 207 100.0 77 100.0 59 100.0  71 الإجمالى 

 0.345معامل التوافق=  0.001الدلالة =      0.000مستوى المعنوية=      4درجة الحرية =     28.027=2قيمة كا

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن نمط التعليم الخاص كان الأكثر استماعا بشكل غير 
منتظم (أحيانًا)، وبشكل (دائم) للإذاعات الرقمية من غيره من أنماط التعليم الأخرى في  
المرتبة الأولى من حيث عدم الاستماع   الديني في  التعليم  الدراسة، بينما كان نمط  عينة 

  ية على الإطلاق. للإذاعات الرقم

وهو ما قد يرجع إلى أن طلاب الجامعات الخاصة من الممكن أن يكونوا أكثر تعرفًا على  
والديني   الحكومي  التعليم  يفوق نمطية  بشكل  دراستهم  بحكم  الحديثة  التطبيقات  بعض 
نظرًا للإمكانيات التي قد تتوافر في بعض الجامعات الخاصة ذات المصروفات الدراسية 

ة نسبيًا مقارنة بإمكانيات الجامعات الحكومية وجامعة الأزهر الممثلة لنمط التعليم  المرتفع
الإعلام  وسائل  كإحدى  الرقمية  الإذاعات  بوجود  معرفة  أكثر  يجعلهم  قد  مما  الديني، 

  الجديد.
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  )5جدول رقم (                              
  لإنترنت وفقًا للمستوى الاقتصاديمدى استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على ا

  المستوى الاقتصادي      

  مدى الاستماع 

 الإجمالي مرتفع متوسط  منخفض

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

 26.1 54 29.6 24 27.1 26 13.3  4  دائمًا

 39.6 82 49.4 40 34.4 33 30.0  9 أحيانًا

 34.3 71 21.0 17 38.5 37 56.7  17 لا

 100.0 207 100.0 81 100.0 96 100.0  30 الإجمالى 

 0.257معامل التوافق=  0.01الدلالة =    0.005مستوى المعنوية=   4درجة الحرية =     14.677=2قيمة كا

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن ارتفاع نسبة من يتعرضون للإذاعات الرقمية بشكل 
والاجتماعي  الاقتصادي  المستوى  ذوي  الدراسة  عينة  المبحوثين  قبل  من  وأحيانًا)  (دائم 
المتوسط   والاجتماعي  الاقتصادي  المستوى  ذوي  من  المبحوثين  تفوق  بنسبة  المرتفع 

  والمنخفض.  

باحثة إلى أن الشباب الجامعي من ذوي المستوى الاقتصادي والاجتماعي وهو ما ترجعه ال
من  تمكنهم  ومتنوعة  مختلفة  ولوحية  هاتفية  أجهزة  امتلاك  على  القدرة  لديهم  المرتفع 
استخدام تطبيقات وسائل التواصل الاجتماعي ووسائل الإعلام الجديد، وكذلك استخدام 

بشكل عليها  والدخول  الإنترنت  الاقتصادي   شبكة  المستوى  لأصحاب  يتوافر  لا  قد 
والاجتماعي المتوسط والمنخفض؛ مما يجعلهم الأكثر تعرضًا واستماعا للإذاعات الرقمية  

  بشكل يفوق غيرهم من المستوىات الأخرى.
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  معدل استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت أسبوعيًا
  )6جدول رقم(

 ماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت على مدار الأسبوع معدل است
  %  ك  معدل التعرض

  30.1 41  ليس لدي معدل ثابت

  27.9 38 أقل من مرة أسبوعيًا

  27.9 38 من مرة إلى ثلاث مرات أسبوعيًا

  14.0 19 يوميًا

 100.0  136 الإجمالي              

للإذاعات  الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  تعرض  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
%)، يليه في المرتبة  30.1الرقمية (بمعدل غير ثابت) جاء في المرتبة الأولى بنسبة بلغت (

الثانية بشكل متساو معدل (أقل من مرة أسبوعيًا) و(من مرة إلى ثلاث مرات أسبوعيًا) 
%)  14بينما جاء في المرتبة الأخيرة معدل (يوميًا) بنسبة بلغت (  %)،27.9بنسبة بلغت ( 

  فقط.  

الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  قبل  من  كبير  اهتمام  وجود  عدم  إلى  يشير  ما  وهو 
بالاستماع إلى الإذاعات الرقمية؛ مما يدل على عدم اعتبارها من وسائل الإعلام المهمة  

  ة. لديهم مقارنة بوسائل الإعلام التقليدي

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



                1145 

للمتغيرات  وفقا  أسبوعيًا  الإنترنت  على  الإذاعية  للمحطات  المبحوثين  استماع  معدل 
  الديمجرافية 

  )7جدول رقم(
 معدل استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت أسبوعيًا وفقًا للنوع  

  النوع                                                 

  المعدل

 الإجمالي إناث  ذكور

  %  ك  %  ك  % ك

   30.1 41   35.5 22   25.7 19  ليس لدي معدل ثابت

   27.9 38   19.4 12   35.1 26 أقل من مرة أسبوعيًا

   27.9 38   32.3 20   24.3 18 إلى ثلاث مرات أسبوعيًامن مرة 

   14.0 19   12.9 8   14.9 11 يوميًا

 100.0 136 100.0 62 100.0  74 الإجمالى 

  0.187الدلالة =غير دالة   معامل التوافق=0.177مستوى المعنوية= 3درجة الحرية = 4.936=2قيمة كا

من  الرقمية  للإذاعات  استماعا  أكثر  كنَّ  الإناث  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
(أقل من مرة أسبوعيًا) من  استماعا  أكثر  الذكور  كان  بينما  ثابت)،  الذكور (بمعدل غير 

  الإناث.  

الذكور، من حيث   من  أكثر  الإناث  لصالح  فكان  مرات)  إلى ثلاث  مرة  (من  التعرض  أما 
  يومي فكان لصالح الذكور.الاستماع بشكل 
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  )8جدول رقم (
 معدل استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت أسبوعيًا وفقًا لنمط التعليم 

  نمط التعليم                 

  المعدل

 الإجمالي خاص حكومي   ديني

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

   30.1 41   13.8 9   32.5 13   61.3 19  ليس لدي معدل ثابت

   27.9 38   35.4 23   27.5 11   12.9 4 أقل من مرة أسبوعيًا

من مرة إلى ثلاث مرات  
 أسبوعيًا 

5 16.1   13 32.5   20 30.8   38 27.9   

   14.0 19   20.0 13  7.5 3  9.7 3 يوميًا

 100.0 136 100.0 65 100.0 40 100.0  31 الإجمالى 

 0.393معامل التوافق=   0.001الدلالة =0.000مستوى المعنوية=6=درجة الحرية 24.907=2قيمة كا

التعليم   نمط  إلى  ينتمون  الذين  الجامعي  الشباب  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
الديني هم الأكثر استماعا للإذاعات الرقمية (بمعدل غير ثابت)، أما التعرض المتوسط  

  وثين من التعليم الحكومي.  من مرة إلى ثلاث أسبوعيًا فكان لصالح المبح

من  المبحوثين  لصالح  فكان  اليومي  التعرض  في  المتمثل  الكثيف  التعرض  حيث  من  أما 
التعليم الخاص؛ مما يدل على اهتمام المبحوثين من التعليم الخاص بالاستماع للإذاعات 

التعليم في مصر،    الباحثة إلى طبيعة الدراسة في هذا النمط من  الرقمية، وهو ما ترجعه
الذي قد يوفر لطلابه قدرًا من الانفتاح على أمور مستحدثة وتبادل الخبرات مع جامعات 
تم   التي  الخاص،  التعليم  لنمط  الممثلة  الدولية  مصر  جامعة  خاصة  مصر،  خارج  أخرى 

  سحب العينة منها، وتتسم بالطابع الدولي، فضلاً عن كونها جامعة خاصة. 
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  )9جدول رقم (

معدل استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت أسبوعيًا وفقًا للمستوى  
  الاقتصادي الاجتماعي

  المستوى الاقتصادي          

  المعدل

 الإجمالي مرتفع متوسط  منخفض

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

 30.1 41 20.3 13 35.6 21 53.8 7  ليس لدي معدل ثابت

 27.9 38 34.4 22 20.3 12 30.8 4 أقل من مرة أسبوعيًا 

من مرة إلى ثلاث مرات  
 27.9 38 29.7 19 28.8 17 15.4 2 أسبوعيًا 

 14.0 19 15.6 10 15.3 9 0.0 0 يوميًا

 100.0 136 100.0 64 100.0 59 100.0  13 الإجمالي

 0.263الدلالة =غير دالة  معامل التوافق=   0.121المعنوية=  مستوى  6درجة الحرية =     10.092=2قيمة كا

المستوى   ذوي  من  الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
أسبوعيًا   الرقمية  للإذاعات  استخدامًا  أكثر  كانوا  المنخفض  والاجتماعي  الاقتصادي 

  اعي المتوسط والمنخفض.  بمعدل غير ثابت من ذوي المستوى الاقتصادي والاجتم

كما تشير البيانات إلى أن الشباب الجامعي (عينة الدراسة) من ذوي المستوى الاقتصادي  
والاجتماعي المرتفع كانوا أكثر استخدامًا للإذاعات الرقمية أسبوعيًا بشكل دائم من ذوي 

للمستوى    المستوى الاقتصادي والاجتماعي المتوسط والمنخفض. وهو ما يعكس الدور المهم 
  الاقتصادي والاجتماعي في التعرض للإذاعات الرقمية على مدار الأسبوع.
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  عدد ساعات استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت   

  )10جدول رقم (
 عدد ساعات استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت

  %  ك  عدد ساعات الاستماع

  37.5 51  ليس لدي معدل ثابت

  26.5 36 ساعات  3من ساعة إلى 

  25.7 35 أقل من ساعة

  10.3 14 ساعات 3أكثر من 

 100.0  136 الإجمالي

) نسبة  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  (عينة  37.5تشير  الجامعي  الشباب  من   (%
يستمعون   حين  اليومية  الساعات  عدد  حيث  من  ثابت  معدل  لديهم  ليس  الدراسة) 

 3%) منهم (من ساعة إلى  26.5للمحطات الإذاعية على الإنترنت، بينما يستمع نسبة (
  ساعات).   3ثر من %) منهم (أك10.3ساعات)، وأخيرا يستمع نسبة (

) من أن أغلبية المبحوثين عينة الدراسة لا يتعرضون                         6وهو ما يؤكد نتائج الجدول رقم (
دورًا  تؤدي  المبحوثين  وأن ظروف  أسبوعيًا،  ثابت  الرقمية بمعدل  للإذاعات  يستمعون  أو 

  في معدلات تعرضهم. مهمًا 

للمتغيرات  وفقًا  الإنترنت  على  الإذاعية  للمحطات  المبحوثين  استماع  ساعات  عدد 
  الديمجرافية للمبحوثين  

  )11جدول رقم (

  عدد ساعات استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت وفقًا للنوع

  النوع                              
  عدد الساعات

 الإجمالي إناث  ذكور
  %  ك  %  ك  % ك

   37.5 51   43.5 27   32.4 24  ليس لدي معدل ثابت

   26.5 36   27.4 17   25.7 19 ساعات  3من ساعة إلى 

   25.7 35   12.9 8   36.5 27 أقل من ساعة

   10.3 14   16.1 10  5.4 4 ساعات 3أكثر من 

 100.0 136 100.0 62 100.0  74 الإجمالي

 0.287معامل التوافق=  0.01الدلالة =0.007مستوى المعنوية=3درجة الحرية =12.210=2قيمة كا
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من الشباب   -من المبحوثين عينة الدراسة-تشير بيانات الجدول السابق إلى تفوق الإناث  
الجامعي على الذكور من حيث الاستماع للإذاعات الرقمية على مدار اليوم (بمعدل غير  
الذكور على   تفوق  بينما  من ثلاث ساعات)؛  وأكثر  إلى ثلاث ساعات،  ومن ساعة  ثابت، 

  الإناث فقط في الاستماع إليها بمعدل (أكثر من ثلاث ساعات) على مدار اليوم.

  
  )12جدول رقم (

  لنمط التعليم   الإنترنت وفقًاعدد ساعات استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على 

  نمط التعليم                     

  عدد الساعات

 الإجمالي  خاص حكومي   ديني

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

   37.5 51   20.0 13   45.0 18   64.5 20  ليس لدي معدل ثابت

  3من ساعة إلى 
 ساعات

2 6.5  10 25.0   24 36.9   36 26.5   

   25.7 35   26.2 17   27.5 11   22.6 7 أقل من ساعة

   10.3 14   16.9 11  2.5 1  6.5 2 ساعات 3أكثر من 

 100.0 136 100.0 65 100.0 40 100.0  31 الإجمالي

 0.395معامل التوافق=   0.001الدلالة =0.000مستوى المعنوية=6درجة الحرية =25.103=2قيمة كا

(الديني   نظيريه  على  الخاص  التعليم  نمط  تفوق  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
الرقمية   الإذاعات  إلى  الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  استماع  حيث  من  والحكومي) 
على مدار اليوم بمعدل (من ساعة إلى ثلاث، وأكثر من ثلاث ساعات)؛ بينما تفوق نمط  

بالاست يتعلق  فيما  الديني  نمط  التعليم  وتفوق  اليوم،  مدار  على  ثابت)  غير  (بمعدل  ماع 
  التعليم الحكومي فيما يتعلق بالاستمتع للإذاعات الرقمية بمعدل (أقل من ساعة) يوميًا. 
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  )13جدول رقم (
  للمستوى الاقتصادي عدد ساعات استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية على الإنترنت وفقًا 

  المستوى الاقتصادي               

  عدد الساعات

 الإجمالي مرتفع متوسط  منخفض

  %  ك  %  ك  %  ك  % ك

 37.5 51 26.6 17 42.4 25 69.2 9  ليس لدي معدل ثابت

  3من ساعة إلى 
 ساعات

1 7.7 13 22.0 22 34.4 36 26.5 

 25.7 35 25.0 16 27.1 16 23.1 3 أقل من ساعة

 10.3 14 14.1 9 8.5 5 0.0 0 ساعات   3أكثر من 

 100.0 136 100.0 64 100.0 59 100.0  13 الإجمالي

 0.286الدلالة =غير دالة  معامل التوافق=   0.060مستوى المعنوية=   6درجة الحرية =     12.091=2قيمة كا

تشير بيانات الجدول السابق إلى تفوق المبحوثين من الشباب الجامعي من ذوي المستوى  
اليوم بمعدل   مدار  على  الرقمية  للإذاعات  الاستماع  المرتفع في  والاجتماعي  الاقتصادي 
المستمر   الاستماع  تطلب  يبرره  ما  وهو  ساعات)،  ثلاث  من  أكثر  ثلاث،  إلى  ساعة  (من 

فة ومنها الإذاعات الرقمية إلى تكلفة مادية بشكل أو بآخر وهو  لتطبيقات الإنترنت المختل 
ما يتوافر لأصحاب المستوى الاقتصادي المرتفع أكثر من غيرهم من أصحاب المستوىات  

  المتوسطة والمنخفضة.  

(عينة   الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  تفوق  إلى  السابق  الجدول  بيانات  أشارت  كما 
الا المستوى  ذوي  من  للإذاعات الدراسة)  الاستماع  في  المتوسط  والاجتماعي  قتصادي 

الشباب  من  المبحوثون  وتفوق  يوميًا،  ساعة)  من  (أقل  بمعدل  اليوم  مدار  على  الرقمية 
الجامعي عينة الدراسة من ذوي المستوى الاقتصادي والاجتماعي المنخفض في الاستماع  

  للإذاعات الرقمية على مدار اليوم بمعدل غير ثابت. 
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  فع تعرض المبحوثين للمحطات الإذاعية عبر الإنترنتدوا
  

  )14جدول رقم (
 دوافع استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية عبر الإنترنت 

  %  ك  دوافع الاستماع

  50.0 68  للتسلية والترفيه

لأني أفضل استخدام مختلف تطبيقات شبكة الإنترنت على  
  31.6 43 غيرها من الوسائل التقليدية 

  29.4  40 تتيح لي فرصة التعرض في الوقت الذي يناسبنيلأنها 

لأنها تتيح فرصة أكبر من التفاعل مع البرامج التي تبث من  
  11.8 16 خلالها 

 % 100  136 الإجمالي

والترفيه) مقدمة  (للتسلية  دافع  الآتية: تصدر  النتائج  السابق  بيانات الجدول  يتضح من 
عبر   الإذاعية  للمحطات  الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  استماع  أسباب 

بلغت ( بنسبة  يليه دافع (لأني أفضل استخدام مختلف تطبيقات شبكة 50الإنترنت   ،(%
%)، ثم  31.6ائل التقليدية) في المرتبة الثانية بنسبة بلغت (الإنترنت على غيرها من الوس

جاء دافع (لأنها تتيح لي فرصة التعرض في الوقت الذي يناسبني) في المرتبة الثالثة بنسبة  
) البرامج   وأخيرًا%)،  29.4بلغت  مع  التفاعل  من  أكبر  فرصة  لي  تتيح  (لأنها  دافع  جاء 

  %). 11.8ة بنسبة بلغت (التي تبث من خلالها) في المرتبة الأخير 

وترجع الباحثة تصدر دافع (التسلية والترفيه) في المرتبة الأولى إلى طبيعة قطاع الشباب 
والترفيه   التسلية  دافع  تصدر  حيث  من  المتلقين  لجماهير  المختلفة  القطاعات  بين  من 

  الاجتماعي بشكل يفوق غيره من الدوافع الأخرى.   التواصللاستخدامهم وسائل 

، التي جاء )48(]2016[نجلاء حسنين،  تتفق الدراسة الحالية مع دراسة    النتيجةهذه  وفي  
عينة   المصري  الشباب  استخدام  أسباب  والترفيه)  (التسلية  دافع  تصدر  نتائجها  في 

  الدراسة لراديو الإنترنت. 
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  دوافع التعرض للإذاعات الرقمية وفقًا للمتغيرات الديمجرافية للمبحوثين  
 

  )15جدول رقم (
  دوافع استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية عبر الإنترنت وفقًا للنوع  

النوع                                  

  الدوافع

 الإجمالي إناث  ذكور
  الدلالة  المعنوية zقيمة 

  %  ك  %  ك  %  ك

 50.0 68 43.5 27 55.4 41  للتسلية والترفيه
-

1.372 
0.170 

غير  

 دالة 

لأني أفضل استخدام  
مختلف تطبيقات شبكة  

الإنترنت على غيرها من  
 الوسائل التقليدية

25 33.8 18 29.0 43 31.6 
-

0.591 
0.554 

غير  

 دالة 

لأنها تتيح لي فرصة 
التعرض في الوقت الذي  

 يناسبني

28  37.8 12 19.4 40 29.4 
-

2.347 
0.019 0.05 

لأنها تتيح لي فرصة أكبر 
من التفاعل مع البرامج 

 التي تبث من خلالها

5 6.8 11 17.7 16 11.8 
-

1.973 
0.048 0.05 

 136 62  74 الإجمالي 

دوافع  مقدمة  والترفيه)  (التسلية  دافع  تصدر  أن  إلى  السابق  الجدول  بيانات  تشير 
التعرض للذكور والإناث من المبحوثين عينة الدراسة للإذاعات الرقمية، يليه دافع (إتاحة 

للمبحوث) في الترتيب الثاني بالنسبة للذكور، ثم دافع (تفضيل   المناسبالتعرض في الوقت  
الترتيب   ما جاء في  وهو  الثالث،  الترتيب  التقليدية) في  الوسائل  الإنترنت على  تطبيقات 

بال  المناسب الثاني  الوقت  التعرض في  (إتاحة  دافع  الثالث  الترتيب  يليه في  للإناث،  نسبة 
  للمبحوث) لدى الإناث أيضًا.
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  ) 16جدول (
 دوافع استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية عبر الإنترنت وفقًا لنمط التعليم

نمط             
  التعليم     

  الأسباب

 الإجمالي  خاص  حكومي   ديني 

  الدلالة   المعنوية  2قيمة كا
  %  ك   %  ك   %  ك   %  ك 

للتسلية 
  والترفيه

21 67.7  26 65.0  21 32.3  68 50.0  15.642 0.000 0.001 

لأني أفضل  
استخدام  
مختلف  

تطبيقات شبكة 
الإنترنت على  

غيرها من 
الوسائل  

 التقليدية 

 غير دالة  0.070 5.310  31.6 43  38.5 25  17.5 7  35.5 11

لأنها تتيح لي  
فرصة التعرض  

الوقت الذي  في 
 يناسبني 

 غير دالة  0.908 0.192  29.4 40  29.2 19  27.5 11  32.3  10

لأنها تتيح لي  
فرصة أكبر من  

التفاعل مع  
البرامج التي  

 تبث من خلالها 

 غير دالة  0.069 5.357  11.8 16  15.4 10  15.0 6  0.0 0

 136 65 40  31 جملة من سئلوا

  
السابق إلى تصدر دافع (التسلية والترفيه) دوافع تعرض المبحوثين  تشير بيانات الجدول  

(تفضيل   دافع  تصدر  بينما  الرقمية؛  للإذاعات  والحكومي)  (الديني  التعليم  نمطي  من 
تطبيقات الإنترنت على الوسائل التقليدية) قائمة دوافع تعرض المبحوثين من نمط التعليم  

  الخاص.
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  )17جدول رقم (
استماع المبحوثين للمحطات الإذاعية عبر الإنترنت وفقًا للمستوى الاقتصادي دوافع 

  الاجتماعي
المستوى  
  الاقتصادي 

  الدوافع

 الإجمالي  مرتفع  متوسط   منخفض 

  الدلالة   المعنوية  2قيمة كا
  %  ك   %  ك   %  ك   %  ك 

للتسلية 
  والترفيه

23 48.9  19 34.5  26 76.5  68 50.0  14.805 0.001 0.01 

لأني أفضل  
استخدام  
مختلف  

تطبيقات شبكة 
الإنترنت على  

غيرها من 
الوسائل  

 التقليدية 

17 36.2  19 34.5  7 20.6  43 31.6  2.582 0.275 
غير  

 دالة 

لأنها تتيح لي  
فرصة التعرض  
في الوقت الذي  

 يناسبني 

16  34.0  19 34.5  5 14.7  40 29.4  4.725 0.094 
غير  

 دالة 

لأنها تتيح 
فرصة أكبر من  

التفاعل مع  
البرامج التي  

 تبث من خلالها 

4 8.5  11 20.0  1 2.9  16 11.8  6.623 0.036 0.05 

 136 34 55  47 الإجمالي 

  
(التسلية والترفيه) قائمة دوافع المبحوثين  تشير بيانات الجدول السابق إلى تصدر دافع  

والمتوسط   المنخفض  الاقتصادي  المستوى  ذوي  من  الدراسة  عينة  الجامعي  الشباب  من 
الترتيب   السواء؛ بينما جاء دافع (تفضيل استخدام تطبيقات الإنترنت) في  والمرتفع على 

وه والمرتفع،  المتوسط  الاقتصادي  المستوى  ذوي  من  للمبحوثين  تطلب  الثاني  يعكس  ما  و 
الاعتماد على هذه التطبيقات قدرة مادية معينة للاشتراك واستخدام التطبيقات المختلفة  
على الإنترنت بشكل دائم ومنتظم، وهو ما يبرر ورود هذا الدافع في الترتيب قبل الأخير  

  في دوافع المبحوثين من ذوي المستوى الاقتصادي المنخفض.
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                                    ص المبحوثون على الاستماع إليها من خلال الإنترنت المحطات الإذاعية التي يحر 

  )18جدول رقم (
 المحطات الإذاعية التي يحرص المبحوثون على الاستماع إليها من خلال الإنترنت 

 % ك  المحطات

 51.5 70 100.6نجوم إف إم 

 39.7  54 إف إم   9090راديو 

 39.0  53 راديو في السكة  

 28.7 39 راديو مصر

 23.5 32 راديو عاجل 

 12.5 17 راديو نجومنا

 100  136 الإجمالي

) مقدمة المحطات 100.6يتضح من بيانات الجدول السابق تصدر محطة (نجوم إف إم  
المبحوثون يحرص  التي  بلغت    الإذاعية  بنسبة  الإنترنت  خلال  من  إليها  الاستماع  على 

(راديو  51.5( ثم جاءت   ،(%9090  ) بلغت  بنسبة  الثاني  الترتيب  إم) في  %)،  39.7إف 
) بلغت  بنسبة  الثالث  الترتيب  في  السكة)  في  (راديو  في  39يليها  مصر)  (راديو  ثم   ،(%

  %). 28.7الترتيب الرابع بنسبة بلغت ( 

أن المحطات التي جاءت في المقدمة إنما هي محطات تقليدية تبث    وتشير هذه النتائج إلى
على الإنترنت وليست محطات تبث من خلال الإنترنت فقط، وهي محطات معروفة لدى  
راديو   مثل  الإنترنت  شبكة  خلال  من  فقط  تبث  التي  مثيلاتها  من  أكثر  المتلقين  جمهور 

  عاجل ونجومنا وغيرهما.
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  لة لدى المبحوثين في الإذاعات الرقمية المضامين البرامجية المفض
  

  )19جدول رقم (
 المضامين البرامجية المفضلة لدى المبحوثين في الإذاعات الرقمية 

 % ك  المضامين البرامجية

 50.7 69 الأغاني والمنوعات

 39.0 53 البرامج التي تحتوي على الدردشة والنقاشات

 21.3 29 نشرات الأخبار

 19.1  26 المضمون الرياضيالبرامج ذات 

 15.4  21 أخرى (تم ذكرها)

 10.3 14 البرامج الدينية 

 6.6 9 البرامج ذات المضمون السياسي والتحليلات 

 100  136 الإجمالي

السابق تصدر مضمون (الأغاني والمنوعات) مقدمة المضامين  بيانات الجدول  يتضح من 
الإذاعات  في  الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  لدى  المفضلة  البرامجية 

) بلغت  بنسبة  على  50.7الرقمية  تحتوي  التي  (البرامج  الثانية  المرتبة  في  يليها   ،(%
الثالثة  39غت (الدردشة والنقاشات) بنسبة بل %)، ثم جاءت (نشرات الأخبار) في المرتبة 

 ) بلغت  الرابعة  21.3بنسبة  المرتبة  في  الرياضي)  المضمون  ذات  (البرامج  جاءت  ثم   ،(%
 ) بلغت  والمسابقات 19.1بنسبة  الإعلانات  بين  تنوعت  أخرى)  (مضامين  جاءت  ثم   ،(%
 ) بلغت  (15.4بنسبة  بنسبة  الدينية)  (البرامج  جاءت  ثم  جاءت %10.3)،  وأخيرًا   ،(  %

 %). 6.6(البرامج ذات المضمون السياسي والتحليلات) في المرتبة الأخيرة بنسبة بلغت (

ويشير ذلك إلى أن اهتمام الشباب الجامعي (عينة الدراسة) بالمضامين الخفيفة والمسلية  
الوعي   تشكيل  في  تسهم  التي  الجادة  بالمضامين  اهتمامه  من  أكثر  الأمر كان  والإدراك؛ 

) من تصدر دافع التسلية والترفيه  14الذي يتفق مع ما أشارت إليه بيانات الجدول رقم (
  قائمة دوافع تعرض المبحوثين للإذاعات الرقمية. 

نتائج  في  جاء  عما  الحالية  الدراسة  في  النتيجة  هذه  اختلاف  إلى  الإشارة  تجدر  وهنا 
خليل،  دراسة   ف)49(]2017[حسن  جاء  التي  الإخبارية  ،  النشرات  مضامين  أن  يها 
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البرامج  جاءت  بينما  المبحوثين،  تفضيلات  مقدمة  في  والسياسية  الدينية  والبرامج 
  الترفيهية في المرتبة الأخيرة في هذا الشأن.

الموضوعات  عن  معلومات  على  الحصول  في  المبحوثون  عليها  يعتمد  التي  الإعلام  وسائل 
  المطروحة على الساحة 

  ) 20جدول رقم (                             
  

وسائل الإعلام التي يعتمد عليها المبحوثون في الحصول على معلومات عن 
 الموضوعات المطروحة على الساحة

 % ك  وسائل الإعلام 

 42.6 58 مواقع التواصل الاجتماعي 

 41.9 57 الإذاعات الرقمية 

 27.9 38 القنوات التليفزيونية

 25.0 34 الإذاعات التقليدية

 25.0 34 المواقع الإخبارية 

 17.6 24 الصحف الإلكترونية

 100  136 الإجمالي

بوك   فيس  مثل  الاجتماعي،  التواصل  مواقع  تصدر  السابق  الجدول  بيانات  من  يتضح 
وسائل الإعلام التي يعتمد عليها المبحوثون في الحصول    قائمةوغيرها،    وتويتر وانستجرام

) بلغت  بنسبة  الساحة  على  المطروحة  الموضوعات  عن  معلومات  ما 42.6على  وهو   ،(%
] دراسة  مع  الباحثة  فيه  سويلم،  تتفق  أبو  نتائجها  ،  )50(]2015شرحبيل  في  جاء  التي 

قائمة   الاجتماعي  التواصل  مواقع  من تصدر  الدراسة  عينة  عليها  تعتمد  التي  الوسائل 
المعلومات، يليها في الترتيب الثاني (الإذاعات الرقمية)    على طلاب الجامعات في الحصول  

 %). 41.9بنسبة (

تبث من   التي  التقليدية  المحطات  كان على  المبحوثون  اعتماد  أن  إلى  الباحثة  تشير  وهنا 
انتشار   لعدم  الإنترنت نظرًا  الإنترنت    اتالإذاعخلال  التي تبث فقط من خلال  الرقمية 

الذي يجعلها في مرتبة متقدمة من حيث   النحو  بها على  الكافي لمعرفة الجمهور  بالشكل 
اعتماد المبحوثين عليها كمصدر للمعلومات عن القضايا والأحداث الجارية. وتبرر الباحثة  
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كمصدر  عليها  المبحوثين  اعتماد  الإذاعات  من  الشكل  هذا  هو سهولة    تصدر  للمعلومات 
وقت    بين استخدامها خاصة   أي  الإنترنت في  استخدام  يستطيع  الذي  الجامعي  الشباب 

  من يومه، وأيًا كان مكانه، للتسلية وقضاء الوقت ومعرفة ما يدور حوله. 

بلغت   بنسبة  الثالثة  المرتبة  في  جاءت  التليفزيونية)  (القنوات  أن  إلى  النتائج  تشير  كما 
إشا27.9( في  عليه  %)  الجامعي  الشباب  اعتماد  حيث  من  التليفزيون  تراجع  إلى  رة 

(الإذاعات  جاءت  ثم  المختلفة،  والموضوعات  الجارية  الأحداث  عن  للمعلومات  كمصدر 
) بلغت  متساوية  بنسب  الثالثة  المرتبة  في  الإخبارية)  و(المواقع  وأخيرًا 25التقليدية)   ،(%

  %). 17.6يرة بنسبة بلغت (جاءت (الصحف الإلكترونية) في المرتبة الأخ

حجم الاعتماد على الإذاعات الرقمية في الحصول على معلومات عن الموضوعات المطروحة  
  على الساحة  

  )21جدول رقم (
 حجم الاعتماد على الإذاعات الرقمية في الحصول على معلومات عن الموضوعات والأحداث

  %  ك  حجم الاعتماد 

  58.1 79  إلى حد ما  

  22.1  30 لا أعتمد عليها مطلقًا 

  19.9 27 إلى حد كبير 

   100.0  136 الإجمالي

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن حجم اعتماد المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة  
الدراسة) على الإذاعات الرقمية كمصدر للمعلومات عن القضايا والأحداث الجارية (إلى  

%)؛ بينما كانت نسبة من لا يعتمدون 58.1حد ما) جاء في الترتيب الأول بنسبة بلغت (
) مطلقًا  الإذاعات %)  22.1عليها  على  يعتمدون  من  نسبة  جاءت  ثم  الثاني،  الترتيب  في 

 %). 19.9الرقمية إلى حد كبير في الترتيب الأخير بنسبة بلغت (

وترى الباحثة أن الاعتماد على الإذاعات الرقمية (إلى حد ما) بنسبة كبيرة من قبل عينة  
للمحطات  استخدامهم  كان  سواء  الوسيلة،  لهذه  استخدامهم  حداثة  إلى  يرجع  الدراسة 
التقليدية المذاعة على الإنترنت أو للمحطات التي لا تبث إلا من خلال الإنترنت، ذلك أنه  

معروفًا في يكن  لم  لم  أمر  فهو  الإنترنت،  على  لبرامجها  التقليدية  المحطات  بث  السابق   
المذاعة  البرامج  بالصوت والصورة بعض  الذي أصبح الآن يشاهد  الراديو  يعتاده جمهور 
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التي   الأساسية  سماته  بعض  التقليدي  الراديو  أفقد  ما  وهو  الإنترنت،  على  خلاله  من 
الواقع، حيث أصبح المستمع يسمع ويشاهد   تعتمد على خيال المستمع وتنزل به إلى أرض

  ما كان يتخيله فقط بالأمس. 

  أسباب عدم اهتمام المبحوثين بالاستماع للمحطات الإذاعية على الإنترنت
  )22جدول رقم (

 أسباب عدم اهتمام المبحوثين بالاستماع للمحطات الإذاعية على الإنترنت
 % ك  أسباب عدم التعرض

 33.8 24 محطات إذاعية على شبكة الإنترنتلا أعلم بوجود 

 26.8 19 صعوبة استخدام شبكة الإنترنت

 26.8 19 صعوبة الوصول إليها

 16.9 12 ليس لدي وقت 

 12.7  9 لا يعجبني أداء مقدمي برامجها  

 8.5 6 سطحية القضايا والموضوعات التي تناقشها 

 5.6  4 أخرى

 100  136 الإجمالي 

تشير بيانات الجدول السابق إلى تصدر سبب (لا أعلم بوجود محطات إذاعية على شبكة 
الدراسة)   (عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  اهتمام  عدم  أسباب  مقدمة  الإنترنت) 

%)، وهو ما يجعل الباحثة 33.8بالاستماع للمحطات الإذاعية على الإنترنت بنسبة بلغت (
عات الرقمية في مصر على الانتشار بشكل يمكنها من الوصول  تؤكد ضرورة أن تعمل الإذا

في   بمثيلاتها  أسوة  مصر  في  الشباب)  فئة  (خاصة  المستمعين  جماهير  من  أكبر  لعدد 
الخارج ليكون لها مكان بين وسائل الإعلام الجديد، كما أشارت بيانات الجدول إلى أن 

إلي الوصول  الإنترنت وصعوبة  استخدام شبكة  الثاني  سبب (صعوبة  الترتيب  ها) جاء في 
%، ثم جاء (لا يعجبني أداء  16.9%)، ثم جاء (ليس لدي وقت) بنسبة  26.8بنسبة بلغت ( 

) بنسبة  برامجها)  القضايا  12.7مقدمي  (سطحية  سبب  يليه  التي    والموضوعات%)، 
) بنسبة  إلى  8.5تناقشها)  الاستماع  أحب  (لا  منها  أخرى)  (أسباب  جاء  وأخيرًا   ،(%

ع البرامج الإذاعة  هذه  تقدمه  ما  يشدني  ولا  لايجذبني،  المرئي  غير  فالمحتوى  مومًا 
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طريق   عن  الإذاعية  المحطات  بسماع  أهتم  ولم  اهتماماتي،  ضمن  ليست  وموضوعاتها 
 %).5.6الإنترنت بل أسمعها عن طريق الراديو) بنسبة بلغت (

المتضم والسلوكيات  للقيم  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  إدراك  الإذاعات مقياس  في  نة 
  الرقمية

  )23جدول رقم (
 مقياس إدراك المبحوثين للقيم والسلوكيات المتضمنة في الإذاعات الرقمية

  الاستجابة 
  القيم والسلوكيات

أوافق إلى    لا أوافق 
المتوسط   أوافق   حد ما 

  الحسابي
الإنحراف 

  المعياري 
  %  ك  %  ك  %  ك

 0.727 2.32   47.1 64   37.5 51   15.4 21  الانتماء والوطنية

 0.682 2.21   36.0 49   49.3 67   14.7 20 الأمانة والإخلاص في العمل 

 0.710 2.12   31.6 43   48.5 66   19.9 27 التعاون ومساعدة الغير

 0.656 2.12   27.9 38   55.9 76   16.2 22 بر الوالدين

 0.698 1.96   22.1 30   51.5 70   26.5 36 التنمر والسخرية من الآخر 

 0.753 1.90   23.5 32   42.6 58   33.8 46 حب الذات والأنانية

 0.727 1.89   21.3 29   46.3 63   32.4  44 الإحباط واليأس 

 0.768 1.87   23.5 32   39.7 54   36.8  50 العنف الزوجي والاجتماعي 

  136 الإجمالي

حول   المبحوثين  استجابات  السابق  الجدول  بيانات  من  المبحوثين  يتضح  إدراك  مقياس 

للقيم والسلوكيات المتضمنة في الإذاعات الرقمية، وقد جاءت قيمة (الانتماء والوطنية) في  

المرتبة الأولى من حيث إدراك المبحوثين لها من الشباب الجامعي عينة الدراسة بمتوسط  

وسط حسابي )، يليها قيمة (الأمانة والإخلاص) في المرتبة الثانية بمت 2.32حسابي بلغ ( 

الثالثة  2.21بلغ   المرتبة  في  الوالدين)  و(بر  الغير)  ومساعدة  (التعاون  قيمتا  جاءت  ثم   ،

  ). 2.12بمتوسط حسابي بلغ (

الرابعة   المرتبة  في  جاء  الآخر)  من  والسخرية  (التنمر  سلوك  أن  إلى  البيانات  تشير  كما 
) حسابي  المر 1.96بمتوسط  في  والأنانية)  الذات  (حب  سلوك  يليه  الخامسة )،  تبة 
) حسابي  بمتوسط  1.90بمتوسط  السادسة  المرتبة  في  والإحباط)  (اليأس  سلوك  ثم   ،(

) السابعة 1.89حسابي  المرتبة  في  والاجتماعي)  الزوجي  (العنف  سلوك  جاء  وأخيرًا   ،(
  ). 1.87بمتوسط حسابي بلغ (
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  مقترحات الشباب الجامعي عينة الدراسة لتطوير الإذاعات الرقمية 

  )24(جدول رقم 

  مقترحات المبحوثين لتطوير الإذاعات الرقمية

 % ك  مقترحات التطوير

 %22 30 زيادة الترويج لها والإعلان عنها 

  % 19.2  26 زيادة برامج المنوعات والأغاني

 % 13.9 19  تيسير سبل الوصول إليها 

  %9.5  13 زيادة مدة البرامج وتنوعها

 %8.9 12  وانتشارها زيادة عدد الإذاعات الرقمية 

 %7.3 10 الاهتمام بمشاكل المجتمع والشباب

 %6.6  9 الاستعانة بمذيعين أكفاء ولامعين 

  %5.2  7 مشاركة الجمهور في البرامج بالرأي

 %4.5 6  استضافة النجوم والمشاهير

 %2.9  4 الاهتمام بالجانب الديني

 % 100  136 الإجمالي

الجدول   بيانات  الإعلان تشير  وزيادة  الرقمية  للإذاعات  الترويج  (زيادة  أن  إلى  السابق 
لتطوير   الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  مقترحات  أبرز  كان  عنها) 

%)، يليه مقترح (تيسير 22الإذاعات الرقمية حيث تصدر قائمة اقتراحاتهم بنسبة بلغت (
%)، وهو ما يتفق مع 19.2بنسبة بلغت (  سبل الوصول لهذه الإذاعات) في الترتيب الثاني

) من الدراسة الحالية من أن أبرز أسباب عدم 22ما أشارت إليه بيانات الجدول رقم (
الاستماع للإذاعات الرقمية (عدم العلم بوجودها)، وهو ما يشير إلى ضرورة العمل على  

ال وسائل  عبر  خاصة  مصر  في  الرقمية  للإذاعات  والترويج  الإعلان  تواصل زيادة 
  الاجتماعي.
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  ثانيًا: اختبار الفروض 

الأول  من  الفرض  المبحوثين  درجات  متوسطات  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد   :
الرقمية تبعًا لمتغيرات   الشباب الجامعي عينة الدراسة حول معدلات تعرضهم للإذاعات 

  النوع ونمط التعليم والمستوى الاقتصادي الاجتماعي.  

المبحوثين محل  ) لقياس الفروق بين متوسطات درجات  T. Testاستخدم اختبار ( -
  الدراسة حول معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا للنوع.

 ) 25جدول (
  نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين متوسطات درجات المبحوثين محل الدراسة  

  حول معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا للنوع 
قيمة    ع  م  العدد  النوع   المتغير

  (ت) 
مستوى  
  المعنوية

  الدلالة

معدلات تعرضهم 

  للإذاعات الرقمية

 0.75961 1.7432  74  ذكور
2.735 0.007  0.01 

 0.74017 2.0968  62  إناث 

"ت": نتائج تطبيق اختبار  متوسطات المبحوثين محل الدراسة   بينإلى وجود فروق    تشير 
كون  إلى  يرجع  قد  ما  وهو  الإناث،  لصالح  الرقمية  للإذاعات  تعرضهم  معدلات  حول 
ما  وهو  الذكور،  من  نسبيًا  المنزل  في  تواجدًا  الأكثر  هنَّ  الجامعات  طالبات  من  الإناث 

ا  أكثر  الاجتماعييجعلهم  التواصل  وسائل  لتطبيقات  الإذاعات   ستخدامًا  ومنها  المختلفة 
  الرقمية.  
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-  ) الأحادي  التباين  تحليل  اختبار  بين  ANOVAتم  الفروق  دلالة  لقياس   (
متوسطات درجات المبحوثين حول معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا لنمط 

  التعليم
  )26جدول رقم (

  الفروق بين متوسطات) لقياس دلالة ANOVAنتائج اختبار تحليل التباين الأحادي (
  درجات المبحوثين حول معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا لنمط التعليم 

مصدر  المتغيرات 
 التباين 

مجموعات 
متوسط   درجة الحرية  المربعات

 الدلالة  معنوية  قيمة ف المربعات

معدلات 
تعرضهم  
للإذاعات 
 الرقمية 

بين  

 المجموعات 
9.214 2 4.607 

داخل   0.001 0.000 8.686

 المجموعات 
70.543 133 0.530 

    135 79.757 المجموع 

الاختبار تطبيق  نتائج  حول    تشير  المبحوثين  درجات  متوسطات  بين  فروق  وجود  إلى: 
للإذاعات الرقمية وفقًا لنمط التعليم، حيث بلغت قيمة "ف" قيمة دالة    تعرضهممعدلات  

) ثقة  مستوى  عند  المتوسطات 99.9إحصائيًا  بين  الفروق  ودلالة  مصدر  ولمعرفة   ،(%
تبار البعدي بطريقة أقل الحسابية لمجموعات المبحوثين محل الدراسة، تم استخدام الاخ

 فرق معنوي. 

  )27جدول رقم (
معدلات لمعرفة مصدر الفروق بين متوسطات درجات المبحوثين حول  L.S.Dنتائج تحليل  

  تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا لنمط التعليم 
 خاص حكومي   ديني  المجموعات  متغير  

معدلات تعرضهم 
 للإذاعات الرقمية

  0.001 0.05  -  ديني

  -  -  -  حكومي 

  -  - -  خاص

التي تمثل   المتوسطات الحسابية للمجموعات  السابق اختلاف  بيانات الجدول  يتضح من 
الحسابية  المتوسطات  بين  للفروق  التباين  مصدر  ولمعرفة  مختلفة،  تعليمية  أنماط 

) لمعرفة مدى دلالة هذه الفروق ولصالح أي  L.S.Dالمبحوثين تم إجراء اختبار ( لمجموعات
  من المجموعات المختلفة. 
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(   أكدت اختبار  ذوي  L. S. Dنتائج  الدراسة)  (محل  المبحوثين  بين  اختلافًا  هناك  أن   (
بلغ   الحسابيين  المتوسطين  بين  بفرق  (حكومي)  التعليم  ذوي  والمبحوثين  (ديني)  التعليم 

 .L* وهو فرق دال لصالح ذوي التعليم الحكومي، كما أكدت نتائج اختبار ( 0.45484
S. Dبحوثين محل الدراسة ذوي التعليم (ديني) والمبحوثين ذوي ) أن هناك اختلافًا بين الم

*وهو فرق دال لصالح  0.66253التعليم (الخاص) بفرق بين المتوسطين الحسابيين بلغ  
  ذوي التعليم الخاص. 

- ) الأحادى  التباين  تحليل  اختبار  بين  ANOVAتم  الفروق  دلالة  لقياس   (
للإ تعرضهم  معدلات  حول  المبحوثين  درجات  وفقًا متوسطات  الرقمية  ذاعات 

  للمستوى الاقتصادي الاجتماعي 

  ) 28جدول رقم (
) لقياس دلالة الفروق بين متوسطات درجات ANOVAنتائج اختبار تحليل التباين الأحادي (

  الاجتماعي معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقا للمستوى الاقتصاديالمبحوثين حول 

  المتغيرات
مصدر 
  التباين 

مجموعات  
  المربعات

درجة  
  الحرية

متوسط  
  المربعات

  الدلالة  المعنوية  قيمة ف 

معدلات تعرضهم  
  للإذاعات الرقمية

بين 

  المجموعات
2.379  2 1.189 

2.958 0.054 
غير 

 دالة
داخل 

 المجموعات

82.036  204 0.402 

  206  84.415 المجموع 

إلى: عدم وجود فروق بين متوسطات درجات المبحوثين حول  تشير نتائج تطبيق الاختبار  
معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية وفقًا للمستوى الاقتصادي، حيث قيمة "ف" غير دالة 
بالمستوى   يتأثر  لم  الرقمية  للإذاعات  المبحوثين  تعرض  معدلات  أن  يعني  إحصائيًا؛ مما 

 م. الاقتصادي الاجتماعي له 

"توجد   مؤداه  الذي  الأول جزئيًا،  الفرض  ثبوت صحة  يتضح  السابق،  العرض  على  وبناء 
فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة  
التعليم   ونمط  النوع  لمتغيرات  تبعًا  الرقمية  للإذاعات  تعرضهم  معدلات  حول  الدراسة) 

الاجتم  الاقتصادي  يتعلق  والمستوى  فيما  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجدت  حيث  اعي"، 
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بمتغيري النوع ونمط التعليم؛ بينما لم توجد فروق ذات دلالة فيما يتعلق بمتغير المستوى  
  الاقتصادي الاجتماعي. 

الثاني الشباب الفرض  ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين معدلات تعرض  : توجد علاقة 
الدراسة   عينة  في  الجامعي  الإذاعات  تلك  على  الاعتماد  وحجم  الرقمية  للإذاعات 

  الحصول على المعلومات. 

  ) 29جدول (

نتائج استخدام معامل ارتباط سبير مان لقياس العلاقة بين معدلات تعرض الشباب  
الجامعي عينة الدراسة للإذاعات الرقمية وحجم الاعتماد على تلك الإذاعات في الحصول  

  المعلومات على 

  المتغيرات
 حجم الاعتماد على تلك الإذاعات في الحصول على المعلومات 

معامل  
مستوى    القوة  الاتجاه الارتباط

 الدلالة  المعنوية

معدلات تعرض الشباب  

الجامعي عينة الدراسة للإذاعات 

 الرقمية

  غير دالة  0.636  - - 0.041

عدم وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائيًا بين معدلات تشير بيانات الجدول السابق إلى:  
تلك   على  الاعتماد  وحجم  الرقمية  للإذاعات  الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  تعرض 

) وهي  0.041الإذاعات في الحصول على المعلومات حيث بلغ معامل ارتباط سبيرمان (
 قيمة غير دالة.

"توجد  يفيد:  الذي  الثاني  الفرض  صحة  ثبوت  عدم  يتضح  السابق  العرض  على  وبناء 
(عينة   الجامعي  الشباب  تعرض  معدلات  بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة 
على   الحصول  في  الإذاعات  تلك  الاعتمادعلى  وحجم  الرقمية  للإذاعات  الدراسة) 

  المعلومات".  
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الثالث:   ارالفرض  علاقة  المبحوثين  توجد  اعتماد  بين حجم  إحصائية  دلالة  ذات  تباطية 
  على الإذاعات الرقمية وإدراك المبحوثين للقيم والسلوكيات التي تضمنتها برامجها. 

  ) 30جدول (
نتائج استخدام معامل ارتباط بيرسون لقياس العلاقة بين حجم اعتماد المبحوثين على 

  لسلوكيات التي تضمنتها برامجها الإذاعات الرقمية وإدراك المبحوثين للقيم وا

  المتغيرات
 إدراك المبحوثين للقيم والسلوكيات التي تضمنتها برامجها 

معامل  
مستوى    القوة  الاتجاه الارتباط

 الدلالة  المعنوية

حجم اعتماد المبحوثين على  
 الإذاعات الرقمية 

  غير دالة  0.846  -  - 0.017

إلى:   السابق  الجدول  بيانات  حجم  تشير  بين  إحصائيًا  دالة  ارتباطية  علاقة  وجود  عدم 
على    اعتماد التي   الإذاعاتالمبحوثين  والسلوكيات  للقيم  المبحوثين  وإدراك  الرقمية 

) وهي قيمة غير دالة؛ مما  0.017تضمنتها برامجها، حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون ( 
أن   إلى  تبث من خلال  يشير  التي  البرامج  التي تتضمنها  للقيم  المبحوثين  إدراك  مستوى 

القضايا   عن  للمعلومات  كمصدر  عليها  اعتمادهم  بحجم  يتأثر  لم  الرقمية  الإذاعات 
 والموضوعات المختلفة. 

دلالة   ذات  ارتباطية  علاقة  بوجود  القائل  الفرض  صحة  ثبوت  عدم  يتضح  ذلك  وعلى 
حجم   بين  للقيم  إحصائية  المبحوثين  وإدراك  الرقمية  الإذاعات  على  المبحوثين  اعتماد 

  والسلوكيات التي تضمنتها برامجها. 

الرابع: المبحوثين حول    الفرض  درجات  متوسطات  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد 
مقياس اعتمادهم على الإذاعات الرقمية في الحصول على المعلومات تبعًا لمتغيرات النوع  

    تعليم والمستوى الاقتصادي.ونمط ال
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- ) اختبار  استخدام  المبحوثين T. Testتم  درجات  متوسطات  بين  الفروق  لقياس   (
المعلومات   على  الحصول  في  الرقمية  الإذاعات  على  اعتمادهم  حول  الدراسة  محل 

  وفقًا للنوع. 

  ) 31جدول (  )أ(
المبحوثين محل الدراسة على مقياس  نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين متوسطات درجات 

  اعتمادهم على الإذاعات الرقمية في الحصول على المعلومات وفقًا للنوع 

  ع  م  العدد   النوع  المتغير 
قيمة 
  (ت) 

مستوى 
  المعنوية

  الدلالة

اعتمادهم على الإذاعات الرقمية 
  في الحصول على المعلومات

 0.657 2.08  74  ذكور
1.159 0.248 

غير 
 0.638 1.95  62 إناث  دالة

وجود فروق بين متوسطات المبحوثين (محل الدراسة)    تشير نتائج تطبيق اختبار "ت" إلى
على مقياس اعتمادهم على الإذاعات الرقمية في الحصول على المعلومات لصالح الذكور،  

  مما يشير إلى أن الذكور كانوا أكثر اعتمادًا على الإذاعات الرقمية من الإناث.  

-  ) الأحادي  التباين  تحليل  اختبار  لقياس  ANOVAتم  بين  )  الفروق  دلالة 
في  الرقمية  الإذاعات  على  اعتمادهم  مقياس  على  المبحوثين  درجات  متوسطات 

  الحصول على المعلومات وفقًا لنمط التعليم. 

 )32جدول رقم (
) لقياس دلالة الفروق بين متوسطات درجات ANOVAنتائج اختبار تحليل التباين الأحادي (

اعات الرقمية في الحصول على المعلومات وفقًا لنمط  المبحوثين على مقياس اعتمادهم على الإذ
  التعليم

 المتغيرات 
مصدر 
 التباين

مجموعات  
 المربعات

درجة  
 الحرية 

متوسط 
 المربعات

 الدلالة المعنوية قيمة ف

مقياس اعتمادهم  
على الإذاعات 
الرقمية في  

الحصول على 
 المعلومات 

بين 
 المجموعات

0.366 2 0.183 

0.430 0.651 
غير 
 دالة

داخل 
 المجموعات

56.568 133 0.425 

  135 56.934 المجموع 
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إلى: عدم وجود فروق بين متوسطات درجات المبحوثين على  تشير نتائج تطبيق الإختبار  
"ف"   بلغت  حيث  المعلومات،  على  الحصول  الرقمية في  الإذاعات  على  اعتمادهم  مقياس 

  قيمة غير دالة إحصائيًا.

(نتائج   - الأحادي  التباين  تحليل  بين  ANOVAاختبار  الفروق  دلالة  لقياس   (
في  الرقمية  الإذاعات  على  اعتمادهم  مقياس  على  المبحوثين  درجات  متوسطات 

  الحصول على المعلومات وفقًا للمستوى الاقتصادي. 
  )33جدول رقم (

متوسطات درجات ) لقياس دلالة الفروق بين ANOVAنتائج اختبار تحليل التباين الأحادي (
المبحوثين على مقياس اعتمادهم على الإذاعات الرقمية في الحصول على المعلومات وفقًا للمستوى  

  الاقتصادي 

مجموعات    مصدر التباين   المتغيرات
  المربعات

درجة  
  الحرية

متوسط  
  الدلالة  المعنوية  قيمة ف   المربعات

مقياس اعتمادهم  

على الإذاعات 

الرقمية في  

الحصول على 

  المعلومات 

بين 

  المجموعات
0.450  2 0.225 

0.530 0.590 
غير 

داخل  دالة

 المجموعات

56.484  133 0.425 

   135  56.934 المجموع 

إلى: عدم وجود فروق بين متوسطات درجات المبحوثين على  تشير نتائج تطبيق الاختبار  
على   الحصول  في  الرقمية  الإذاعات  على  اعتمادهم  للمستوى  مقياس  وفقًا  المعلومات 

 الاقتصادي، حيث بلغت "ف" قيمة غير دالة إحصائيًا.
"وجود   مؤداه  الذي  جزئيًا،  الرابع  الفرض  ثبوت  عدم  يتضح  السابق،  العرض  على  بناء 
فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات المبحوثين حول مقياس اعتمادهم على  

لومات تبعًا لمتغيرات النوع ونمط التعليم والمستوى  الإذاعات الرقمية في الحصول على المع 
تثبت   لم  بينما  النوع؛  بمتغير  يتعلق  فيما  فقط  الفرض  صحة  ثبتت  حيث  الاقتصادي"، 

  صحة الفرض فيما يتعلق بمتغيري نمط التعليم والمستوى الاقتصادي الاجتماعي. 
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  خاتمة الدراسة:
النتائج والتوصيات التي ينبغي أخذها في الاعتبار خلصت الدراسة الحالية إلى عدد من  

الانتشار   من  مزيد  لتحقيق  مصر؛  في  الرقمية  الإذاعات  في  بالاتصال  القائمين  قبل  من 
والوصول إلى عدد أكبر من جماهير المستمعين في مصر، وتتلخص أهم هذه النتائج فيما 

  يلي: 
  أولاً: النتائج العامة للدراسة: 

الاستماع ) 1 نسبة  (   بلغت  (أحيانًا)  المبحوثين  قبل  من  الرقمية  %)، 39.6للإذاعات 
للإذاعات  يستمعون  لا  من  الثانية  المرتبة  في  يليها  الأولى،  المرتبة  في  وجاءت 

%)، بينما جاء من يستمعون (دائمًا) في  34.3الرقمية على الإطلاق بنسبة بلغت (
تي تستمع للإذاعات )، كما أن نسبة الإناث ال26.1المرتبة الأخيرة بنسبة بلغت ( 

المبحوثين   في  الذكور  نسبة  من  أكثر  كانت  (أحيانًا)  منتظم  غير  بشكل  الرقمية 
  عينة الدراسة. 

جاء تعرض الشباب الجامعي عينة الدراسة للإذاعات الرقمية أسبوعيًا (بمعدل   ) 2
%)، يليها في المرتبة الثانية بشكل  30.1غير ثابت) في المرتبة الأولى بنسبة بلغت ( 

معدل (أقل من مرة أسبوعيًا)، و(من مرة إلى ثلاث مرات أسبوعيًا) بنسبة    متساو
%)  14%)، بينما جاء في المرتبة الأخيرة معدل (يوميًا) بنسبة بلغت (27.9بلغت (
  فقط. 

%) من الشباب الجامعي عينة الدراسة (ليس لديهم معدل ثابت)  37.5أن نسبة ( ) 3
حين   اليومية  الساعات  عدد  حيث  على  من  الإذاعية  للمحطات  يستمعون 

ساعات)، وأخيرًا    3%) منهم (من ساعة إلى  26.5الإنترنت؛ بينما تستمع نسبة (
  ساعات). 3%) منهم يستمعون (أكثر من  10.3نسبة (

تصدر دافع (التسلية والترفيه) مقدمة دوافع تعرض الذكور والإناث من المبحوثين   ) 4
يليه د الرقمية،  للإذاعات  الدراسة  المناسب  عينة  الوقت  التعرض في  (إتاحة  افع 

للمبحوث) في الترتيب الثاني بالنسبة للذكور، ثم دافع (تفضيل تطبيقات الإنترنت  
الثاني   الترتيب  في  جاء  ما  وهو  الثالث،  الترتيب  في  التقليدية)  الوسائل  على 
بالنسبة للإناث، يليه في الترتيب الثالث دافع (إتاحة التعرض في الوقت المناسب  

  للمبحوث). 
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) في مقدمة المحطات الإذاعية التي يحرص  100.6جاءت محطة (نجوم إف إم   ) 5
) بنسبة  الإنترنت  خلال  من  إليها  الاستماع  على  (راديو  51.5المبحوثون  ثم   ،(%

  %). 39%)، ثم (راديو في السكة) بنسبة (39.7إف إم) بنسبة ( 9090
البرامج ) 6 المضامين  مقدمة  في  والمنوعات)  (الأغاني  لدى  جاءت  المفضلة  ية 

) بلغت  بنسبة  الرقمية  الإذاعات  في  الثانية 50.7المبحوثين  المرتبة  في  يليها   ،(%
%)، ثم جاءت  39(البرامج التي تحتوي على الدردشة والنقاشات) بنسبة بلغت (

  %).21.3(نشرات الأخبار) في المرتبة الثالثة بنسبة بلغت (
الاجتماعي) مثل فيس بوك ) 7 التواصل  وانستجرام وغيرها،   جاءت (مواقع  وتويتر 

في مقدمة وسائل الإعلام التي يعتمد عليها المبحوثون في الحصول على معلومات  
%)، يليها في الترتيب  42.6عن الموضوعات المطروحة على الساحة بنسبة بلغت (

  %). 41.9الثاني (الإذاعات الرقمية) بنسبة (
ال ) 8 (عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  اعتماد  الإذاعات حجم  على  دراسة) 

الرقمية كمصدر للمعلومات عن القضايا والأحداث الجارية (إلى حد ما) جاء في 
) بلغت  بنسبة  الأول  عليها  58.1الترتيب  يعتمدون  لا  من  نسبة  كانت  بينما   ،(%

%) في الترتيب الثاني، ثم جاءت نسبة من يعتمدون على الإذاعات 22.1مطلقًا (
  %).19.9لترتيب الأخير بنسبة بلغت (الرقمية إلى حد كبير في ا

مقدمة  ) 9 في  الإنترنت)  شبكة  على  إذاعية  محطات  بوجود  أعلم  (لا  سبب  تصدر 
بالاستماع   الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  من  المبحوثين  اهتمام  عدم  أسباب 

) بلغت  بنسبة  الإنترنت  على  الإذاعية  (صعوبة  33.8للمحطات  سبب  وجاء   ،(%
وصعوبة الوصول إليها) في الترتيب الثاني بنسبة بلغت    استخدام شبكة الإنترنت

)26.8) بنسبة  وقت)  لدي  (ليس  وجاء  أداء  %16.9)،  يعجبني  (لا  جاء  ثم   ،(%
  %). 12.7مقدمي برامجها) بنسبة (

(زيادة الترويج للإذاعات الرقمية وزيادة الإعلانات عنها) كان أبرز مقترحات    ) 10
لدراسة) لتطوير الإذاعات الرقمية، حيث  المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة ا
%)، يليه مقترح (تيسير سبل الوصول  22تصدر قائمة اقتراحاتهم بنسبة بلغت (

  %).19.2لهذه الإذاعات) في الترتيب الثاني بنسبة بلغت (
ثبوت صحة الفرض الأول جزئيًا، الذي مؤداه وجود فروق ذات دلالة إحصائية   ) 11

م المبحوثين  درجات  متوسطات  حول  بين  الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  ن 
معدلات تعرضهم للإذاعات الرقمية تبعًا لمتغيرات النوع ونمط التعليم والمستوى 
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يتعلق   فيما  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  وجدت  حيث  الاجتماعي،  الاقتصادي 
بمتغيري النوع ونمط التعليم؛ بينما لم توجد فروق ذات دلالة فيما يتعلق بمتغير  

  الاقتصادي الاجتماعي. المستوى
ارتباطية ذات دلالة   ) 12 الذي يفيد بوجود علاقة  الثاني  الفرض  عدم ثبوت صحة 

للإذاعات  الدراسة)  (عينة  الجامعي  الشباب  تعرض  معدلات  بين  إحصائية 
  الرقمية وحجم الاعتماد على تلك الإذاعات في الحصول على المعلومات.

ار  ) 13 علاقة  بوجود  القائل  الفرض  ثبوت صحة  إحصائية  عدم  دلالة  ذات  تباطية 
للقيم   المبحوثين  وإدراك  الرقمية  الإذاعات  على  المبحوثين  اعتماد  حجم  بين 

  والسلوكيات التي تضمنتها برامجها. 
عدم الثبوت جزئيًا لصحة الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين   ) 14

عتمادهم  متوسطات المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة الدراسة) حول حجم ا
والمستوى   التعليم  النوع ونمط  الجغرافية  للمتغيرات  تبعًا  الرقمية  الإذاعات  على 

  الاقتصادي الاجتماعي.  

 ثانيًا: توصيات الدراسة  
تتعلق   التي  الدراسات  من  مزيد  إجراء  بأهمية  الدراسة  هذه  خلال  من  الباحثة  توصي 

الج تعرض  حجم  على  الضوء  لإلقاء  مصر  في  الرقمية  التطبيق بالإذاعات  لهذا  مهور 
كإحدى وسائل الإعلام الجديد، وكذلك درجة وعي الجماهير بقطاعاتها المختلفة بوجود  
المستوىات   على  المستمعين  تأثيرها في جماهير  درجة  على  والوقوف  الرقمية،  الإذاعات 
المختلفة، فضلاً عن إجراء مزيد من الدراسات التحليلية لتحليل المحتوى البرامجي المقدم 
من خلالها، خاصة في ظل تنامي استخدام تطبيقات الإنترنت المختلفة من قبل قطاعات 
التعرض   الأهمية بمكان دراسة حجم  الذي يجعل من  الأمر  المختلفة في مصر؛  الجمهور 
للإذاعات الرقمية ومتابعة تطوره، فضلاً عن الوقوف على الدور الذي تؤديه هذه الوسيلة 

التأثير في  التقليدية  برامجي   غير  محتوى  من  تقدمه  بما  مصر  المتلقين في  جماهير  في 
  مختلف. 

الإعلام  وسائل  كإحدى  الرقمية  الإذاعات  في  بالاتصال  القائمين  الباحثة  توصي  كما 
الجديد بمتابعة نتائج الأبحاث العلمية والأكاديمية التي يقدمها الباحثون في هذا الصدد  

مما   الأداء؛  تطوير  اقتراحات  على  المختلفة،  للوقوف  الجمهور  لقطاعات  الوصول  ييسر 
  ويحقق تأثيرًا أكبر للرسائل الإعلامية التي تبث من خلال الإذاعات الرقمية.  
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الإذاعات  في  بالاتصال  القائمين  اهتمام  ضرورة  إلى  الإشارة  تجدر  الصدد  هذا  وفي 
لتطوير أداء الرقمية بما أشارت إليه الدراسة الحالية في نتائجها من مقترحات المبحوثين  

الإذاعات الرقمية، التي كان في مقدمتها الاهتمام بزيادة الترويج والإعلان عن الإذاعات 
الرقمية   للإذاعات  التعرض  بأسباب عدم  المتعلقة  النتائج  إلى  إضافة  الرقمية في مصر، 
من قبل بعض المبحوثين من الشباب الجامعي (عينة الدراسة)، التي كان في مقدمتها عدم 

عليه  معرف تؤكد  الذي  الأمر  الإطلاق؛  على  الرقمية  بالإذاعات  يسمى  ما  بوجود  تهم 
من   النوع  هذا  وانتشار  زيادة  ضرورة  من  الحالية  الدراسة  توصيات  خلال  من  الباحثة 
الجمهور   قطاعات  إليها  يجذب  إعلاني  محتوى  بوجود  الاهتمام  عن  فضلاً  الإذاعات، 

  المختلفة. 
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