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اتجاهات الجمهور المصري نحو الفيديوهات الخاصة بمحدودي الدخل عبر الصفحات الرسمية ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 810

مشــكلة الدراســة: تتحــدد في التعــرف علــى اتجاهــات الجمهــور المصــري نحــو الفيديوهــات الخاصــة بالفئــات 
محــدودة الدخــل عبــر الصفحــات الرســمية للمؤسســات الحكوميــة القائمــة علــى تنفيــذ مبــادرة القضــاء علــى 

العشــوائيات ودورهــا في توعيــة الجمهــور بتلــك المبــادرة الوطنيــة.                           

اعتمــدت هــذه الدراســة علــى منهــج المســح )Survey Method( بشــقه الميدانــي، وهــو المنهــج الملائــم للإجابــة 
عــن تســاؤلات الدراســة، وتمــت علــى عينــة مــن الجمهــور المصــري مــن مســتخدمي مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
والمتابــع للمبــادرات الوطنيــة المصريــة عبــر تلــك المواقــع قوامهــا 400 مبحوثًــا ممثلــن للمســتويات الاجتماعيــة 

والاقتصاديــة والفئــات التعليميــة المختلفــة.

نتائــج الدراســة: اهتمــام أكثــر مــن نصــف عينــة الدراســة بمتابعــة فيديوهــات مبــادرة القضــاء علــى العشــوائيات 
علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي بدرجــة متوســطة بنســبة بلغــت )%52.3(، وقــد يرجــع ذلــك إلــى تعــدد وســائل 
الإعــام التــي اهتمــت بمبــادرة القضــاء علــى العشــوائيات وخاصــة إعلانــات المبــادرة علــى التليفزيــون، وبالتالــي تعــدد 
المصــادر التــي يعتمــد عليهــا المبحوثــن لمتابعــة فيديوهــات المبــادرة، وفي المرتبــة الثانيــة وبفــارق كبيــر جــاءت نســبة مــن 

يتابعــون فيديوهــات المبــادرة بدرجــة كبيــرة بنســبة بلغــت 35.5%(.

الكلمات المفتاحية: مقاطع الفيديو - الصفحات الرسمية – المبادرات الوطنية المصرية – العشوائيات.

The problem of the study: determined in identifying the Egyptian public’s attitudes 
towards videos for low-income groups through the official pages of government insti-
tutions that implement the initiative to eliminate slums and their role in raising public 
awareness of that national initiative.

Methodology: This study relied on the survey method, which is the appropriate 
method to answer the questions of the study, as it is one of the most appropriate 
scientific approaches to descriptive studies that aim to study individuals and identify 
their views and what they think, and the researcher used this method to detect On 
the extent of the trend and the reflection of the contents of videos for low-income 
groups through social networking sites in educating citizens about the Egyptian na-
tional initiatives (the initiative to eradicate slums).

Study sample: A sample of the Egyptian public of social media users and followers 
of the Egyptian national initiatives through those sites consisted of 400 respondents 
representing different social and economic levels and educational groups.

Results: The interest of more than half of the study sample in following up on the 
videos of the initiative to eliminate slums on social networking sites, to a medium 
degree, at a rate of (52.3%), and this may be due to the multiplicity of media outlets 
that were interested in the initiative to eliminate slums, especially the initiative’s ad-
vertisements on television, and thus the multiplicity of sources On which the respon-
dents depend to follow the videos of the initiative, and in the second place, by a large 
difference, the percentage of those who follow the videos of the initiative came to a 
large degree, with a rate of 35.5%).

Key words: video clips - official pages - Egyptian National Initiatives – slums.

ملخص الدراسة
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