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الأعمال الدرامية العربية التي تنتجها منصة Netflix ومردودها على القيم الثقافية والأخلاقية...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1696

 Netflix ــاج منصــة ــى المضمــون الخــاص بالأعمــال الدراميــة العربيــة مــن إنت هدفــت الدراســة إلــى التعــرف عل

الأمريكيــة ومــا تتبنــاه مــن قيــم ثقافيــة وأخلاقيــة، وكذلــك الوقــوف علــى آراء المشــاهدين المصريــن في الأعمــال 

ــة  ــم الثقافي ــى القي ــة، ومــردود هــذه المشــاهدة عل ــا منصــة Netflix الأمريكي ــي تنتجه ــة الت ــة العربي ــة باللغ الدرامي

والأخلاقيــة لديهــم، وذلــك في ضــوء نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث، بإجــراء دراســة تحليــل مضمــون كيفــي لخمســة 

ــة مــن الشــباب المصــري  ــى عين ــة، ودراســة مســحية عل ــاج منصــة Netflix الأمريكي ــة مــن إنت ــة عربي أعمــال درامي

ــال  ــج الدراســة أن الأعم ــد أوضحــت نتائ ــة ٢٠٠ مبحــوث، وق ــغ حجــم العين ــر ســنًا، وبل ــل الأكب ــن الجي ــم م وأهاليه

الدراميــة العربيــة مــن إنتــاج منصــة Netflix مصنوعــة بطريقــة تمــرر بعــض الــدلالات الثقافيــة والأخلاقيــة الغربيــة 

بشــكل مســتتر وليــس بشــكل صريــح، وفي ضــوء نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث، ومــن خــال نتائــج الدراســة، تبــن 

وجــود علاقــة بــن الفئــة العمريــة التــي ينتمــي إليهــا المبحــوث ورأيــه في بعــض المسلســات العربيــة التــي تنتجهــا منصــة 

Netflix وذلــك لصالــح الفئــات الأصغــر ســنًا.

الكلمات الدالة: منصة Netflix- أعمال درامية عربية - تأثير الشخص الثالث.

This study investigates the content of Arabic Drama produced by the American plat-
form Netflix and the cultural and Ethical values it contains. It also aims to know the 
opinions of the Egyptian viewers concerning these Dramas and their impact on them 
in terms of the third person effects theory. A qualitative content analysis study was 
conducted on five of Netflix’s Arabic dramas and also a survey study on a sample con-
sisting of 200 viewers of youth and adults. Results showed that those Arabic drama 
produced by Netflix have implicit cultural and ethical content which differ from our 
Arabic and Islamic norms and values, also results indicate that Netflix has sometimes 
succeeded and failed other times in achieving its goals regarding spreading its cultural 
and ethical norms among Egyptian youth, and in light of third-person effects theory 
there was a significant relationship between the age of the viewer and his opinion 
regarding Drama in favor of younger viewers.

Keywords: Netflix Platform- Arabic Drama- The third-person effect theory.

ملخص الدراسة
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