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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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توظيف تقنيات الواقع المعزز في تصميم الإعلان وانعكاسها على تصورات المتلقي الرقمي نحوها 

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 580

اســتهدفت الدراســة تحليــل أنــواع الإعلانــات المصممــة بتقنيــة الواقــع المعــزز المنشــورة عبــر منصــة يوتيــوب، 
ورصــد أبعادهــا )الموقــع، ونــوع المنتجــات، والجمهــور المســتهدف، ونــوع الأجهــزة المســتخدمة، ونــوع التفاعــل(، ورصــد 
الموضوعــات الســائدة في تعليقــات المتلقــن عبــر منصــة يوتيــوب حــول إعلانــات الواقــع المعــزز، ومواقفهــم تجاههــا، 
مــن خــال إجــراء دراســة وصفيــة تحليليــة، وتوصلــت الدراســه إلــى عديــد مــن النتائــج مــن أهمهــا: أن النــوع الإعلانــي 
الأكثــر اســتخدامًا هــو المــرآة الســحرية، يليــه الطباعــة النشــطة، ثــم النافــذة الوهميــة، ورســم الخرائــط الإســقاطية، 
وأخيــرًا الطبقــة الجغرافيــة، وأن تقنيــة الواقــع المعــزز تســمح للمســتخدمين بتجربــة المنتجــات مــن أي مــكان، وظهــر 
تنــوع في اســتخدام علامــات تجاريــة عديــدة، وفي مجــالات مختلفــة لتقنيــة الواقــع المعــزز في تصميــم إعلاناتهــا، كمــا 
أشــارت النتائــج إلــى أن الإعلانــات المصممــة بتقنيــة الواقــع المعــزز تســتهدف جمهــورًا متنوعًــا، وأظهــرت أن اســتخدام 
تقنيــة الواقــع المعــزز عبــر الهواتــف الذكيــة والشاشــات التفاعليــة المجهــزة بتقنيــة الواقــع المعــزز همــا أكثــر أجهــزة 
اســتخدامًا وانتشــاراً في الإعلانــات، ووجــود أربــع طــرق لتفاعــل المســتخدم مــع الإعــان، هــي: الإدراك، والمعالجــة 
والتكامــل، والتفاعــل، وتركــزت أغلــب تعليقــات المتلقــن لإعلانــات الواقــع المعــزز عينــة الدراســة علــى عناصــر الإعــان 
أكثــر مــن العلامــة التجاريــة التــي تم الترويــج لهــا، إضافــة إلــى أن أغلــب المتلقــن لديهــم عمومًــا مواقــف ومشــاعر 
إيجابيــة عاطفيــة تجــاه الإعلانــات المصممــة بتقنيــة الواقــع المعــزز عبــر يوتيــوب، فأظهــروا إعجابهــم بالإعــان ككل، 

وباســتخدام هــذه التقنيــة، كمــا أن مواقــف المتلقــن الســابقة للمنتــج أثــرت علــى مواقــف منتجهــم بعــد التعــرض.

الكلمات المفتاحية: الواقع المعزز- إعلانات الواقع المعزز- التسويق التفاعلي- مواقع التواصل الاجتماعي.

The study aimed to analyze the types of ads designed with augmented reality tech-
nology published on the YouTube platform and monitor its dimensions (location, type 
of products, target audience, type of devices used, type of interaction), Monitoring 
the prevailing topics in the recipients’ comments on the YouTube platform about aug-
mented reality ads, and their attitudes towards them, By conducting a descriptive-an-
alytical study, The study reached several results, the most important of which are: 
The most used ad type is a magic mirror, followed by active printing, Bogus window, 
projection mapping, and finally geo-layer, And that augmented reality technology al-
lows users to experience products from anywhere, And that the diversity of the use 
of many brands in different fields of augmented reality technology in the design of 
their advertisements, The results also indicated that ads designed with augmented 
reality technology target a diverse audience. It showed that the use of augmented re-
ality technology via smartphones and interactive screens equipped with augmented 
reality technology is the most widely used and widespread devices in advertisements. 
And that there are four ways for the user to interact with advertising, which are: 
perception, processing, integration, and interaction. Most of the respondents’ com-
ments for augmented reality ads in the study sample focused on advertising elements 
rather than the brand being promoted In addition, most of the recipients generally 
have positive emotional attitudes and feelings towards ads designed with augmented 
reality technology on YouTube,  They showed their admiration for the advertisement 
as a whole and for using this technology, The recipients’ prior attitudes to the product 
also influenced their product’s post-exposure attitudes.

Keywords: Augmented reality; AR advertising; Interactive marketing; Social media.

ملخص الدراسة
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