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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.
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مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.
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الجزائر.
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أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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لــوزارة  الرقميــة  الإعلاميــة  للحمــات  الاتصاليــة  الاســتراتيجيات  دور    
الصحــة في التوعيــة بفحوصــات الصحــة الإنجابيــة وعلاقتهــا بمــدى تقبــل 
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 Jane theالمشــاهدة المدفوعــة، دراســة مقارنــة بــن مسلســل الآنســة فــرح و
Virgin                                                                                 د/ آيــة كمــال محمــود

   اســتخدامات ذوي الإعاقــة البصريــة لتطبيقــات الهواتــف الذكيــة في مملكــة 
البحريــن والإشــباعات المتحققــة منها

محمد عبد الجبار جعفر عبد الله العويناتي



ِ الرَّحَْنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّ
ُ عَمَلَكُمْ وَرسَُولُُ وَالمُْؤْمِنُونَ وسََتَُدُّونَ  »وقُلِ اعْمَلوُا فَسَيََى اللَّ

هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلَِ عَلمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبدالواجد أمين
رئيس التحرير



العدد الثالث والستون من مجلة البحوث الإعلامية الرائدة

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

نقــدم للباحثــن خــال عــام 2022م والمتخصصــن في مجــالات الإعــام والاتصــال الأعــزاء 

العــدد رقــم ) 63( مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة التــي تصدرهــا كليــة الإعــام بجامعــة 

الأزهــر، متضمنــة عــددا مــن البحــوث والدراســات المهمــة حــول عــدة قضايــا وظواهــر حديثــة 

ــدى المتخصصــن  ــر ل ــي تثي ــة الت ــه الحديث ــددة وموضوعات في مجــال الإعــام بفروعــه المتع

الكثيــر مــن التســاؤلات، وتمدهــم بكثيــر مــن النتائــج.

ــة  ــة الإعــام جامع ــة بكلي ــة البحــوث الإعلامي ــع مجل ــا في موق ــا قمن ــى أنن ــود الإشــارة إل ون

الأزهــر بإرفــاق ونشــر غالبيــة الأعــداد القديمــة مــن المجلــة علــى الموقــع الإلكترونــي ، حيــث 

يوجــد في الموقــع 56 عــددا منــذ أن صــدرت المجلــة في العــام 1993م ، ويوجــد في الموقــع حتــى 

ينايــر 2022م 87 جــزءا مــن المجلــة متوفــرا بشــكل مجانــي علــى موقــع المجلــة ، تتضمــن 805 

ــو  ــد ، الرادي ــة والنشــر ، الإعــام الجدي ــة ) الصحاف ــة المختلف أبحــاث في تخصصــات المجل

والتليفزيــون، العلاقــات العامــة، الإعــان (.

ــة ) بــدون تحميــل  وتشــير البيانــات الخاصــة بالموقــع أن عــدد قــراءة  المقــالات داخــل المجل

البحــث والاحتفــاظ بــه مــن القــراء ( يناهــز المائــة وســبعين ألــف مــرة قــراءة  ) 170000( وأن 

عمليــات تحميــل ملفــات ال  PDF  للبحــوث بلــغ ثلاثمائــة وســتة آلاف مــرة  ) 306000( 

ــة أصبحــت  ــة البحــوث الإعلامي ــى أن مجل ــة، وهــذه الأرقــام تشــير إل ــل لبحــوث المجل تحمي

واحــدة مــن الروافــد المهمــة للبحــوث العلميــة الرصينــة في تخصــص الإعــام والعلاقــات 

العامــة  في مصــر والعالــم ، ولا غنــى عنهــا للباحثــن الراغبــن في الاطــاع علــى كل مــا هــو 

جديــد وجيــد في حقــل الدراســات الإعلاميــة. 



ومــن بــاب إســناد الفضــل لأهلــه ، فــإن الشــكر لله تعالــى أولا وآخــرا ، ثــم لفريــق عمــل المجلــة 

المتميــز الــذي يواصــل العمــل ليــل نهــار لنلتــزم بالمعاييــر الجــادة وربمــا الصعبــة أحيانــا التــي 

وضعناهــا باختيارنــا للمجلــة ، ســواء الفريــق الحالــي أو الســابق وكل مــن كان لــه دور في أن 

تصــل المجلــة لمــا وصلــت إليــه اليــوم ، والشــكر موصــول لهيئــة التحريــر والهيئــة الاستشــارية 

مــن الأســاتذة الأفاضــل أســاتذة الإعــام في مصــر والعالــم العربــي ، وللأســاتذة الذيــن 

يســهمون في التحكيــم المعمــى لبحــوث المجلــة ، مــن مصــر والعالــم العربــي ،  ولــكل الباحثــن 

الذيــن يخبروننــا بشــكل مســتمر عــن تفضيلهــم للنشــر في هــذا الوعــاء العلمــي الجــاد.

بقيــت معلومــة أخيــرة أريــد أن أقدمهــا للقــراء الأعــزاء في هــذا الســياق ، وهــي أننــا في المجلــة 

ومنــذ أغســطس 2020 حتــى ديســمبر 2021 )أي عــام وأربعــة شــهور ( قمنــا برفــض عــدد 

94 بحثــا لعــدم تطابقهــا مــع معاييــر المجلــة أو بســبب رفــض الأســاتذة المحكمــن لإجازتهــا 

وفقــا لمعاييــر النشــر في المجلــة ، وهــو الأمــر الموثــق والمســجل في النظــام الإلكترونــي للمجلــة ، 

وفي هــذا دلالــة علــى الانتقــاء الشــديد الــذي نقــوم بــه في المجلــة عبــر مراحــل العمــل المختلفــة 

حتــى لا يجــاز للنشــر إلا الأبحــاث ذات الرصانــة والتــي تقــدم الإضافــة العلميــة الحقيقيــة 

إلــى عالــم البحــوث والدراســات الإعلاميــة.

ونستلهم من الله تعالى دوام التوفيق، إنه سبحانه الهادي إلى سواء السبيل 

والسلام عليكم ورحمة الله وبركاته 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر

                                                                                  و رئيس التحرير
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د/ نوف عبد اللطيف الحزامي

أستاذ مساعد في قسم الإعلام، كلية الآداب، جامعة الملك سعود، المملكة 
العربية السعودية

Email: Nalhuzami@ksu.edu.sa 

The role of social networks sites (SNS) in spreading envi-

ronmental awareness and green culture: a survey study 

on a sample of undergraduates at King Saud University
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في القــرن الحــادي والعشــرين، ارتفعــت معــدلات التلــوث، وازدادت أخطــار المشــكلات البيئيــة، وأصبــح هنــاك حاجــة 
كبيــرة لنشــر الوعــي بقضايــا البيئــة، والاهتمــام بالتشــجير ورعايــة البيئــة الخضــراء، ولمواقــع التواصــل الاجتماعــي 
ــدف  ــة، وته ــى البيئ ــظ عل ــة خضــراء تحاف ــى نشــر ثقاف ــة، والوصــول إل ــا البيئ ــي بقضاي ــم لإيجــاد وعــي بيئ دور مه
الدراســة إلــى التعــرف علــى طبيعــة هــذا الــدور، مــن ناحيــة نــوع التأثيــر الــذي تتركــه مواقــع التواصــل في الجمهــور 
ــي،  ــا الوعــي البيئ ــع قضاي ــور م ــر في حجــم تفاعــل الجمه ــي تؤث ــل الت ــة العوام ــي، ومعرف ــق بالوعــي البيئ ــا يتعل فيم
واســتخدمت الدراســة المنهــج المســحي، بالتطبيــق علــى عــدد )402( مبحــوث، مــن طــاب وطالبــات جامعــة الملــك 

ســعود، خــال الفصــل الدراســي الأول لعــام 2022م، وقــد توصلــت الدراســة لعــدد مــن النتائــج، أهمهــا:

1. ارتفاع مستوى الوعي البيئي لدى أفراد العينة )متوسط حسابي 3.76(.

2. وجود تأثير مرتفع لمواقع التواصل الاجتماعي في نشر الوعي البيئي إجمالاً )متوسط 3.98(

3. وجود اتجاه سلبي من أفراد العينة نحو نشر الموضوعات المتعلقة بالبيئة )متوسط 2.22(

4. وجــود عديــد مــن العوامــل المؤثــرة في تفاعــل أفــراد العينــة مــع القضايــا البيئيــة في مواقــع التواصــل، وفي 
مقدمتهــا: اســتخدام الصــور المقارنــة )قبــل/ بعــد(، وتوثيــق تجربــة شــخص، ووجــود مقطــع فيديــو، والرســوم 
التوضيحيــة )إنفوجرافيــك(، بينمــا كان الطــرح مــن قبــل شــخص مشــهور واســتخدام الهاشــتاق أقــل العوامــل تأثيــرًا.

الكلمــات المفتاحيــة: البيئــة، الوعــي البيئــي- مواقــع التواصــل الاجتماعــي- شــبكات التواصــل- الثقافــة الخضــراء- 
الممارســات الخضراء.

Pollution rates have risen and the dangers of environmental problems have in-
creased, therefore, there is a great need to spread awareness of environmental 
issues. The role of social network sites (SNS) is essential to create environmental 
awareness. This study aims to investigate the nature of this role in terms of the type 
of impact that SNS have on the public, and to explore the factors that affect the public 
interaction with the content of environmental cases. The study uses a survey on (402) 
individuals, and the sample was selected from KSU undergraduates.

The study reached a number of results:
1. The level of environmental awareness among the sample is high (arithmetic mean 

3.76).
2. There is a high impact of SNS in spreading environmental awareness (A=3.98)
3. The emotional impact of SNS was the highest type of influence, followed by the 

cognitive and then the behavioral impact.
4. There is a negative tendency among the sample towards publishing issues related 

to the environment (A= 2.22)
5. There are many factors affecting the interaction of the sample with environmental 

content through SNS, the most influential were: using a comparative image (be-
fore/after), documenting a person’s experience, using a video clip, using illustra-
tions (infographic), and the least influential factors are the publication through an 
influential person and the use of hashtags.

Key words: Environment, Environmental awareness, green culture, Social Network 
Sites, social media, green practices.
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(. استخدامات الشباب الجامعي السعودي لشبكات التواصل الاجتماعي 2019القحطاني، عبد الإله بن محمد ) )1)

 والإشباعات المتحققة منها: سناب شات نموذجًا )رسالة دكتوراة( جامعة نايف العربية للعلوم الأمنية.
يق الوعي لدي الشباب السعودي  (. مواقع التواصل الاجتماعي ودورها في تحق2018العايدي، أحمد سامي ) )2)

 . 473-443(، ص  16المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان. )ة. بقضايا التنمية المستدام
(3) Pop, R. A., Săplăcan, Z., & Alt, M. A. (2020). Social media goes green—The 

impact of social media on green cosmetics purchase motivation and 

intention. Information, 11(9), 447. 
(4) Gupta, M., & Syed, A. A. (2021). Impact of online social media activities on 

marketing of green products. International Journal of Organizational Analysis. 
 

(6) Lu, Q. S., & Miller, R. (2019). How social media communications combine with 

customer loyalty management to boost green retail sales. Journal of Interactive 

Marketing, 46, 87-100. 
 

(8) Williams, K. C., Page, R. A., & Petrosky, A. R. (2014). Green Sustainability and 

New Social Media. Journal of Strategic Innovation & Sustainability, 9. 
دور مواقع التواصل الاجتماعي في تنمية الوعي البيئي لدى الطلبة (. 2020يخلف، أمينة، مخلوف، مريم ) )9)

 .. )رسالة ماجستير(، جامعة جيجل، الجزائر الجامعيين
 

. استخدام مواقع التواصل الاجتماعي وعلاقته بتشكيل الوعي البيئي (.2019شتوان، دليلة، صلوبي، خيرة ) )10)

 جامعة جيجل، الجزائر. )رسالة دكتوراة( 
رسالة )فاعلية الإعلام الجديد في تنمية الوعي البيئي: دراسة ميدانية.  (. 2018الدوسري، راشد بن هادي ) )11)

 جامعة نايف العربية للعلوم الأمنية. دكتوراة(،

  )12(Gholami 

 )13(Aimiuwu, E .)2017( .Efficacy of Social media to Promote Green Technology 

Use( Doctoral dissertation, Walden University .) 
 ، دار دجلة، عمان.(. موسوعة التلوث البيئي2010) سحر أمين حسين )14)
 الهيئة المصرية العامة للكتاب، القاهرة. (. معجم العلوم الاجتماعية. 1975مذكور، إبراهيم ) )15)
 . ٢٠٠٩إبراهيم، مجدى عزيز، معجم مصطلحات ومفاهيم التعليم والتعلم، عالم الكتب، القاهرة ،  )16)
 (. الموسوعة البيئية العربية، جامعة قطر، الدوحة. 2000الحفار، سعيد محمد ) )17)
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(18) Simmons, D. (2003). Environmental Education Materials: Guidelines for 

Excellence. North American Association for Environmental Education, 

Publications and Membership Office, Troy. 
طلبة   (. المساهمة التربوية لوسائل الإعلام في نشـر الوعي البيئي من منظور2015العازمي، مزنة ) (19)

 .123- 98(، 3)13، مجلة اتحاد الجامعات العربية للتربيةجامعة الكويت. 
(، غياب الوعي البيئي في المملكة  2022السلمي، أمل، العتيبي، فايزة، الراضي، لولوة، ناحي، أميرة )  )20)

الاقتصادية  ، مجلة العلوم 2030العربية السعودية وأثره على التسويق الأخضر في ضوء رؤية المملكة  

 .23-1(. ص 4)6والإدارية والثانوية، 
(21) Simmons, D. (2003). Environmental Education Materials: Guidelines for 

Excellence. North American Association for Environmental Education, 

Publications and Membership Office, Troy. 

(. الأخلاق الخضراء والمسئولية الإعلامية البيئية: فعالية برنامج للتربية  2020حسام الدين، غادة ) )22)

المجلة العلمية لبحوث الإذاعة  الإعلامية في زيادة الوعي البيئي لدى عينةٍ من المهمشين اجتماعياً. 
 , 281 ,(19)2020-.350والتلفزيون

 )23(Wehr, K. (Ed.) .)2011( .Green culture: An A-to-Z guide (Vol. 11). Sage . 

 )24(Liu, X & ,.Lin, K. L. (2020). Green organizational culture, corporate social 

responsibility implementation, and food safety  .Frontiers in Psychology ,11 ,pp 1-7. 
(25) Darmo, I. S. (2015, July). Millennials green culture: The opportunity and 

challenge (A case study of higher education student). In International 

Multidiciplinary Conference on Social Sciences (IMCoSS) (Vol. 1, p. 21). 
(26) Ball-Rokeach, S. J., & DeFleur, M. L. (1976). A dependency model of mass-

media effects. Communication research, 3(1), 3–21. 
(27) Wainner, C. N. (2018). Social media addiction and its implications for 

communication. Chancellor’s Honors Program, The University of Tennessee. 
(. اعتماد طلبة الجامعات السعودية على وسائل الإعلام في الحصول على  2011أميرة محمد ) النمر، )28)

 .129-83( الجزء الثاني، ص 36. )مجلة البحوث الإعلاميةالمعلومات أثناء الکوارث والأزمات. 
(29)   Little John, Stephen W. & Foss, Karen A. (2008). Theories human 

communication, 9th, ed (Australia: Thomson Wadsworth, pp. 302 – 203. 
 

(30) Ball-Rokeach, S. J. (1985). The origins of individual media-system dependency: 

A sociological framework. Communication research, 12(4), 485-510. 
(31) Wang, J., Hsu, J. T., & Bhatia, A. C. (2012, September). Expanding the role of 

the iPad and tablet devices to cosmetic patient consultations. In Seminars in 

Cutaneous Medicine and Surgery (Vol. 31, No. 3, pp. 200-202). No longer 

published by Elsevier. 
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