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على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
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والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.
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الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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The Egyptian Public Exposure to Movies teasers 

through social networking sites and its relation-

ship to their attitudes towards watching them



تعرض الجمهور المصري للإعلانات التشويقية للأفلام السينمائية عبر مواقع التواصل الاجتماعي  ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1458

  ســعت الدراســة إلــى معرفــة دور الإعــان التشــويقي الخــاص بالفيلــم الســينمائي )البرومــو(، علــى 

مواقــع التواصــل الاجتماعــي، في معرفــة الجمهــور بالأفــام المعروضــة في دور العــرض الســينمائي، وقدرتــه 

علــى تكويــن اتجاهــات الجمهــور نحــو الفيلــم، ودوافــع تعــرض المســتخدمين للإعلانــات التشــويقية المقدمــة 

ــا للجمهــور، وجُمعــت  عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي، ومعرفــة أفضــل أنــواع الإعلانــات التشــويقية جذبً

بيانــات الدراســة الميدانيــة بواســطة اســتبانة إلكترونيــة، بالتطبيــق علــى )400( مفــردة مــن الجمهــور 

المصــري علــى اختــاف خصائصــه الديموغرافيــة، وانتهــت الدراســة إلــى عــدد مــن النتائــج، أهمهــا: جــاءت 

نســبة مــن يشــاهدون هــذه الأفــام »أحيانًــا« في الترتيــب الأول، يليهــم مــن يشــاهدون »دائمًــا« في الترتيــب 

الثانــي، وفي الترتيــب الثالــث مــن يشــاهدون »نــادرًا«. وبالنســبة للمنصــات المفضلــة التــي تشــاهد العينــة فيهــا 

)البرومــو( فجــاء في الترتيــب الأول »فيــس بــوك«، وفي الترتيــب الثانــي جــاءت منصــة »يويتيــوب«، بينمــا جــاء 

في الترتيــب الثالــث منصــة »انســتجرام«، وفي الترتيــب الرابــع جــاءت منصــة »تويتــر«. 

التواصــل  أفــام ســينمائية. مواقــع  التشــويقية.  تعــرض. الجمهــور. الإعلانــات  الكلمــات المفتاحيــة: 
الاجتماعــي.

. This study sought to know the role of the movie teaser (promo) on social net-
working sites in the audience’s knowledge of the films shown in cinemas, as well 
as its ability to form the audience’s attitudes towards the movie, and the mo-
tives of users’ exposure to the teaser advertisements presented through social 
networking sites, and to know The best types of teaser advertisements attract 
the audience. The data of the field study was collected by designing an elec-
tronic questionnaire by applying it to (400) individuals from the Egyptian audi-
ence of different demographic characteristics. The first rank is followed by those 
who watch “always” in the second rank, and in the third rank are those who 
watch “rarely”. As for the favorite platforms through which the sample watches 
the promo, the first came “Facebook”, and “YouTube” platform came in second 
place, while “Instagram” platform came in third place, and “Twitter” platform 
came in the fourth place.
Key words: Exposure. The audience. Teaser. cinematic movies, social network site
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