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وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــن والمهتمــن بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد الســادس والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعلامية الصــادرة عن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثلاثــن عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــن مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــن -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــن تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــن. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــن والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو

  Download زاد عــن 850 ألــف قــراءة ، وأن عــدد تحميــل البحــوث /journals.ekb.eg

بلغــت 568 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2022م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعلاميــة خدمــة للباحثــن والمهتمــن في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 

ســبحانه– الحمــد في الأولــى والآخــرة ، » وَمَــا تَوْفِيقِــي إِلَّ بِــاللَِّ عَليَْــهِ تَوَكَّلـْـتُ وَإِلَيْــهِ أُنِيــبُ« 

)الآية رقم 88 من سورة هود( 
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هدفــت الدراســة إلــى قيــاس العلاقــة بــن اســتمالات الترويــج في مواقــع التســويق الإلكترونــي والســلوك الشــرائي 
للمتســوقين، وتُعــد هــذه الدراســة مــن الدراســات الوصفيــة ذات الطابــع الاســتدلالي التــي لا تكتفــي بالوصــف، 
إنمــا تبحــث عمــا وراءه، وقــد اعتمــدت علــى منهــج المســح لرصــد اتجاهــات المتســوقين نحــو الاســتمالات الترويجيــة 
قــت الدراســة علــى عينــة عمديــة قوامهــا 245 مفــردة من المتســوقين  المســتخدمة في مواقــع التســويق الإلكترونــي، وطُبِّ

الذيــن تصفحــوا مواقــع التســويق الإلكترونــي، وجُمعــت البيانــات عــن طريــق الاســتبانة.

أظهــرت النتائــج وجــود علاقــة إيجابيــة بــن اســتخدام مواقــع التســويق الإلكترونــي لاســتمالات الترويــج والســلوك 
الشــرائي للمتســوقين، حيــث اعتمــدت مواقــع التســويق الإلكترونيــة علــى الاســتمالات المنطقيــة إلــى جانــب الوجدانيــة 
لإقنــاع المتســوقين بشــراء المنتجــات، في دلالــة قويــة علــى أهميــة توظيــف الاســتمالات المنطقيــة الوجدانيــة علــى 
مســتوى الشــكل التصميمــي والإخراجــي، وكذلــك علــى مســتوى المحتــوى بالشــكل الأمثــل والأنســب لتحقيــق الهــدف 
المنشــود مــن التســويق، وهــو تعزيــز الســلوك الشــرائي للمتســوقين بتأكيــد الدوافــع والمحفــزات الشــرائية والعمــل علــى 

تحقيــق رغبــات المتســوقين وتغطيــة حاجاتهــم المتغيــرة باســتمرار.

كلمات البحث المفتاحية:

التســويق الإلكترونــي، اســتمالات الترويــج، مواقــع التســويق الإلكترونــي، ســلوك المســتهلكين، تصميــم المواقــع، إنتــاج 
المحتــوى التســويقي.

The present study endeavors to investigate the effect of promotional offers on 
shoppers’ buying behavior on e-commerce websites. Specifically, it aims to measure 
the correlation between the two variables by adopting a descriptive research design 
that relies on a survey method. The survey instrument is used to monitor the trends 
of 245 purposively selected shoppers who browse e-commerce websites, and the 
resulting data is analyzed through a questionnaire.

The findings reveal a significant and positive relationship between the use of pro-
motional offers on e-commerce websites and shoppers’ buying behavior. It is noted 
that e-commerce websites employ a combination of logical and emotional appeals 
to convince shoppers to purchase products. Thus, this study highlights the critical 
role of employing a strategic approach that incorporates both logical and emotional 
appeals in design, output, and content to effectively enhance shoppers’ buying be-
havior. Such an approach should focus on emphasizing purchasing motivations and 
incentives, catering to the dynamic needs and desires of shoppers, and achieving the 
desired marketing objective.

keywords:
E-Marketing, promotional appeals, E-marketing websites, consumer behavior’s, 

website design, Marketing content production
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

Statistical Package Of Social Science " SPSS "

SPSS

 

 ( أسماء السادة المحكمين الذين عُرضت عليهم استمارة الاستبانة، وتم ):ترتيب الأسماء وفقًا للدرجة العلمية 
 أ.د/ حلمي محمود محسب     أستاذ الإعلام الإلكتروني وعميد كلية الإعلام بجامعة جنوب الوادي.

 أ.م.د/ صديق بلل         أستاذ التسويق المشارك بالجامعة العربية المفتوحة بمملكة البحرين.
 كتروني كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة جنوب الوادي.د. عبده قناوي أحمد        مدرس التسويق الإل

 د. تامر الكدش          أستاذ التسويق بالجامعة الخليجية بمملكة البحرين.



 

 
264 

Spearman's-rho

Square-Chi

* 

 

 

%
%
%
%

%

%

%

 
 
 



 

                 265 

,

,

,

SHIJU

 



 

 
266 

* 

 

 

%

%

%
%

%

%

%

 

 



 

                 267 

Saqib Rehman

A Sai Manideep

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
268 

 *  

 

 

 %

 %

 %

 %

 %
%

%

%

%

%

%

 



 

                 269 

 

 

 
 
 
 



 

 
270 

 *  

 

 

 %
 %
 %

%

%

%

%

,

,

,



 

                 271 

Naseeth Ahamed NizarChrishankar 

Janathanan

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
272 

*
 

 

 

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%



 

                 273 

 

 

 

,



 

 
274 

,

Bennett Rebecca

 
 



 

                 275 

*  

 

 

 %
 %
 %

%

%

%

%

,

,

,



 

 
276 

 

,



 

                 277 

 

,

,

 

 

,

,



 

 
278 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

                 279 

 
 

(1) Alkadash, T. M., Vorobyova, K., Alhajjar, A., Almaamari, Q., & Abdulrahim, A. 

(2021). The influence of social public announcement on consumers’ behavior: 

A content analysis related to cognitive attitude, affective attitude, behavioral 

attitude. A study of Bahrain and Malaysia. Palarch’s Journal of Archaeology 

Of Egypt/Egyptology, 18(4), 2047–2060.  
(، تأثير اليوتيوب على السلوك الشرائي لدى المستهلك: دراسة استطلاعية 2019مرداس، فيروز وآخرون )   (2)

" قناة  متابعي  من  عينة  منشورة"،  Bouthy Beautyعلى  غير  ماجستير  العلوم  رسالة  كلية  الجزائر،   ،

 . 28الإنسانية والاجتماعية، ص 

(، أهمية عوامل الإقناع بالإعلانات وتأثيرها على سلوك المتبرع: دراسة  2021محمد أحمد الشافعي، منى )  )3(

 ، المجلد الثاني عشر، العدد الثالث.المجلة العلمية للدراسات التجارية والبيئيةميدانية، 
رسالة  لبرنامج سواعد الإخاء،  (، الأساليب الإقناعية في البرامج الدينية: دراسة تحليلية  2021هناء فارس )(  4)

 . 170، الجزائر، جامعة العربي التبسي، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، ص، دكتوراة غير منشورة
(5) Chiang, C.-F., (Shawn) Jang, S. C., Canter, D., & Prince, B. (2008). An 

expectancy theory model for hotel employee motivation: Examining the 

moderating role of communication satisfaction. International Journal of 

Hospitality & Tourism Administration, 9(4), 327–351. 

https://doi.org/10.1080/15256480802427263  
(6) Fan, A., Kline, S. F., Liu, Y., & Byrd, K. (2022). Consumers’ lodging intentions 

during a pandemic: Empirical insights for crisis management practices based 

on protection motivation theory and expectancy theory. International 

Journal of Contemporary Hospitality Management, 34(4), 1290–1311. 

https://doi.org/10.1108/ijchm-07-2021-0889  
(7) Nikulina, A., & Wynstra, F. (2022). Understanding supplier motivation to engage 

in multiparty performance-based contracts: The lens of expectancy theory. 

Journal of Purchasing and Supply Management, 28(2), 100746. 

https://doi.org/10.1016/j.pursup.2022.100746  
(8) SUCIU, L. E., MORTAN, M., & LAZĂR, L. (2013). Vroom's Expectancy 

Theory. An Empirical Study: Civil Servant's Performance Appraisal 

Influencing Expectancy. TRANSYLVANIAN REVIEW OF 

ADMINISTRATIVE SCIENCES, 9(39), 180–200. https://doi.org/ISSN 

1842-2845. 
(9) Chopra, K. (2019). Vroom’s expectancy theory to motivate academic library users 

in India using grounded theory approach. Global Knowledge, Memory and 

Communication, 68(4/5), 300–322. https://doi.org/10.1108/gkmc-09-2018-

0079. 

(10) Kusumasondjaja, S. (2018). The roles of message appeals and orientation on 

social media brand communication effectiveness. Asia Pacific Journal of 

Marketing and Logistics, 30(4), 1135–1158. https://doi.org/10.1108/apjml-

10-2017-0267. 

(11) Rehman, S. U., Adnan, A., Khan, R. A., & jan, M. F. (2019). Impact of Various 

Advertising Appeals on Consumer’s Purchase Intention. Iqra Journal of 

Business & Management (IJBM), 3(2).  



 

 
280 

 
(12) Raza, S. H., Abu Bakar, H., & Mohamad, B. (2020). The effects of advertising 

appeals on consumers’ behavioural intention towards Global Brands. Journal 

of Islamic Marketing, 11(2), 440–460. https://doi.org/10.1108/jima-11-2017-

0134.  

(13) Kim, C., Jeon, H. G., & Lee, K. C. (2020). Discovering the role of emotional 

and rational appeals and hidden heterogeneity of consumers in advertising 

copies for Sustainable Marketing. Sustainability, 12(12), 5189. 

https://doi.org/10.3390/su12125189.  

(14) Manideep, S., kondalu, Y., Ramya, L., & Reddy, S. K. (2020). Consumers' 

Perception on Advertising Appeals in Digital Media: A Case of Indian 

Wellness firms. International Journal of Management, Technology And 

Engineering, 9(5), 5543–5551. https://doi.org/ISSN NO : 2249-7455.  

(15) Senja Lunden, et al (2020), The effect of marketing appeals on consumers’ 

intention to pro-environmental behaviour, Bachelor Thesis, Jönköping 

university, Sweden. 

(16) Casais, B., & Pereira, A. C. (2021). The prevalence of emotional and rational 

tone in social advertising appeals. RAUSP Management Journal, 56(3), 282–

294. https://doi.org/10.1108/rausp-08-2020-0187 . 

(17) Baek, T. H., & Yoon, S. (2022). Pride and gratitude: Egoistic versus altruistic 

appeals in social media advertising. Journal of Business Research, 142, 499–

511. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.12.066 . 

(18) Rashad, Y. M., Qutp, M., & Kamal, M. (2023). Employing emotional appeals to 

influence the recipients of the advertisement. Journal of Design Sciences and 

Applied Arts, 4(1), 198–206. 

https://doi.org/10.21608/jdsaa.2022.138724.1186.  

(19) Naseeth Ahamed Nizar & Chrishankar Janathanan (2018), Impact of digital 

marketing on consumer purchase behavior: A case study on Dialog Axiata with 

specific reference to social media marketing, APIIT Business, Law & 

Technology Conference. 

(20) Martins, J., Costa, C., Oliveira, T., Gonçalves, R., & Branco, F. (2019). How 

smartphone advertising influences consumers' purchase intention. Journal of 

Business Research, 94, 378–387. 

https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.047  

) 21( ( الخولي  عبدالمنعم  الاجتماعي   (،2019سحر  التواصل  مواقع  لإعلانات  الجامعات  طالبات  تعرض 

العدد  ث الاعلام، المجلة المصرية لبحو وعلاقته بسلوكهن الشرائي: دراسة ميدانية ، كلية الإعلام جامعة 68، 

 القاهرة.

(22) Bennett, R., Zorbas, C., Huse, O., Peeters, A., Cameron, A. J., Sacks, G., & 

Backholer, K. (2020). Prevalence of healthy and unhealthy food and beverage 

price promotions and their potential influence on shopper purchasing 

behaviour: A systematic review of the literature. Obesity Reviews, 21(1). 

https://doi.org/10.1111/obr.12948  



 

                 281 

 
(23)Le‐Anh, T., & Nguyen‐To, T. (2020). Consumer purchasing behaviour of organic 

food in an emerging market. International Journal of Consumer Studies, 

44(6), 563–573. https://doi.org/10.1111/ijcs.12588  

(24) Dharmesti, M., Dharmesti, T. R., Kuhne, S., & Thaichon, P. (2021). 

Understanding online shopping behaviours and purchase intentions amongst 

millennials. Young Consumers, 22(1), 152–167. https://doi.org/10.1108/yc-

12-2018-0922  

(25) B.S. SHIJU. (2022). Digital advertising and its impact on online consumer 

buying behavior. Journal of Pharmaceutical Negative Results, 7824–7831. 

https://doi.org/10.47750/pnr.2022.13.s09.917  

 الشباب  لدى  الشرائي السلوك تفعيل في  الإنستجرام عبر  المؤثر مصداقية  (، تأثير2023بن احميدة، آمنة )  )26(

، المجلد العاشر، العدد مجلة الابتكار والتسويقالجزائري: دراسة ميدانية على عينة من الطالبات الجامعيات،  

 الأول. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
282 

 

References 
 

Alkadash, T. M., Vorobyova, K., Alhajjar, A., Almaamari, Q., & Abdulrahim, A. 

(2021). The influence of social public announcement on consumers’ behavior: A 

content analysis related to cognitive attitude, affective attitude, behavioral attitude. 

A study of Bahrain and Malaysia. Palarch’s Journal of Archaeology Of 

Egypt/Egyptology, 18(4), 2047–2060  . 

-  Mirdas, F. (2019), tathir alyutyub ealaa alsuluk alshirayiyi ladaa almustahliki: 

dirasat astitlaeiat ealaa eayinat min mutabiei qanaa "Bouthy Beauty", risalat majistir 

ghayr manshurtin, Aljazayar, kuliyat aleulum al'iinsaniat walaijtimaeiati . 

-  Alshaafiei, M. (2021)  ،'ahamiyat eawamil al'iiqnae bial'iielanat watathiriha ealaa 

suluk almutabariea: dirasat maydaniata, almajalat aleilmiat lildirasat altijariat 

walbiyiyati, 3  (1 .)  

-Faris, H. (2021), al'asalib al'iiqnaeiat fi albaramij aldiyniati: dirasat tahliliat 

libarnamaj sawaeid al'iikha'i, risalat dukturat ghayr manshurtin, Aljazayar, jamieat 

alearabii altabsi, kuliyat aleulum al'iinsaniat walaijtimaeiati . 

-Chiang, C.-F., (Shawn) Jang, S. C., Canter, D., & Prince, B. (2008). An expectancy 

theory model for hotel employee motivation: Examining the moderating role of 

communication satisfaction. International Journal of Hospitality & Tourism 

Administration, 9(4), 327–351. https://doi.org/10.1080/15256480802427263   

-Fan, A., Kline, S. F., Liu, Y., & Byrd, K. (2022). Consumers’ lodging intentions 

during a pandemic: Empirical insights for crisis management practices based on 

protection motivation theory and expectancy theory. International Journal of 

Contemporary Hospitality Management, 34(4), 1290–1311. 

https://doi.org/10.1108/ijchm-07-2021-0889   

-Nikulina, A., & Wynstra, F. (2022). Understanding supplier motivation to engage in 

multiparty performance-based contracts: The lens of expectancy theory. Journal of 

Purchasing and Supply Management, 28(2), 100746. 

https://doi.org/10.1016/j.pursup.2022.100746   

-SUCIU, L. E., MORTAN, M., & LAZĂR, L. (2013). Vroom's Expectancy Theory. 

An Empirical Study: Civil Servant's Performance Appraisal Influencing Expectancy. 

TRANSYLVANIAN REVIEW OF ADMINISTRATIVE SCIENCES, 9(39), 180–

200. https://doi.org/ISSN 1842-2845 . 

-Chopra, K. (2019). Vroom’s expectancy theory to motivate academic library users 

in India using grounded theory approach. Global Knowledge, Memory and 

Communication, 68(4/5), 300–322. https://doi.org/10.1108/gkmc-09-2018-0079 . 

-Kusumasondjaja, S. (2018). The roles of message appeals and orientation on social 

media brand communication effectiveness. Asia Pacific Journal of Marketing and 

Logistics, 30(4), 1135–1158. https://doi.org/10.1108/apjml-10-2017-0267 . 

-Rehman, S. U., Adnan, A., Khan, R. A., & jan, M. F. (2019). Impact of Various 

Advertising Appeals on Consumer’s Purchase Intention. Iqra Journal of Business & 

Management (IJBM), 3  (2  .)  



 

                 283 

 
-Raza, S. H., Abu Bakar, H., & Mohamad, B. (2020). The effects of advertising 

appeals on consumers’ behavioural intention towards Global Brands. Journal of 

Islamic Marketing, 11(2), 440–460. https://doi.org/10.1108/jima-11-2017-0134  . 

-  Kim, C., Jeon, H. G., & Lee, K. C. (2020). Discovering the role of emotional and 

rational appeals and hidden heterogeneity of consumers in advertising copies for 

Sustainable Marketing. Sustainability, 12(12), 5189. 

https://doi.org/10.3390/su12125189  . 

-  Manideep, S., kondalu, Y., Ramya, L., & Reddy, S. K. (2020). Consumers' 

Perception on Advertising Appeals in Digital Media: A Case of Indian Wellness 

firms. International Journal of Management, Technology And Engineering, 9(5), 

5543–5551. https://doi.org/ISSN NO : 2249-7455  . 

-  Senja Lunden, et al (2020), The effect of marketing appeals on consumers’ 

intention to pro-environmental behaviour, Bachelor Thesis, Jönköping university, 

Sweden . 

-Casais, B., & Pereira, A. C. (2021). The prevalence of emotional and rational tone 

in social advertising appeals. RAUSP Management Journal, 56(3), 282–294. 

https://doi.org/10.1108/rausp-08-2020-0187  .  

-Baek, T. H., & Yoon, S. (2022). Pride and gratitude: Egoistic versus altruistic 

appeals in social media advertising. Journal of Business Research, 142, 499–511. 

https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.12.066   .  

-Rashad, Y. M., Qutp, M., & Kamal, M. (2023). Employing emotional appeals to 

influence the recipients of the advertisement. Journal of Design Sciences and 

Applied Arts, 4(1), 198–206. https://doi.org/10.21608/jdsaa.2022.138724.1186  . 

-Naseeth Ahamed Nizar & Chrishankar Janathanan (2018), Impact of digital 

marketing on consumer purchase behavior: A case study on Dialog Axiata with 

specific reference to social media marketing, APIIT Business, Law & Technology 

Conference . 

-Martins, J., Costa, C., Oliveira, T., Gonçalves, R., & Branco, F. (2019). How 

smartphone advertising influences consumers' purchase intention. Journal of 

Business Research, 94, 378–387. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.047   

-  Alkhuli, S. (2019), taearud talibat aljamieat li'iielanat mawaqie altawasul 

alaijtimaeii waealaqatih bisulukihina alsharayiy: dirasatan maydaniatan, almajalat 

Almisriat libuhuth alaelami, kuliyat al'iielam jamieat Alqahira, 68  (2 .)  

-Bennett, R., Zorbas, C., Huse, O., Peeters, A., Cameron, A. J., Sacks, G., & 

Backholer, K. (2020). Prevalence of healthy and unhealthy food and beverage price 

promotions and their potential influence on shopper purchasing behaviour: A 

systematic review of the literature. Obesity Reviews, 21(1). 

https://doi.org/10.1111/obr.12948   

-Le‐Anh, T., & Nguyen‐To, T. (2020). Consumer purchasing behaviour of organic 

food in an emerging market. International Journal of Consumer Studies, 44(6), 563–

573. https://doi.org/10.1111/ijcs.12588   



 

 
284 

 
-Dharmesti, M., Dharmesti, T. R., Kuhne, S., & Thaichon, P. (2021). Understanding 

online shopping behaviours and purchase intentions amongst millennials. Young 

Consumers, 22(1), 152–167. https://doi.org/10.1108/yc-12-2018-0922  

-B.S. SHIJU. (2022). Digital advertising and its impact on online consumer buying 

behavior. Journal of Pharmaceutical Negative Results, 7824–7831. 

https://doi.org/10.47750/pnr.2022.13.s09.917   

- Ibn Hamida, A. (2023), tathir misdaqiat almuathir eabr al'iinistijram fi tafeil 

alsuluk alshirayiyi ladaa alshabab aljazayirii: dirasat maydaniat ealaa eayinat min 

altaalibat aljamieiaati, majalat alaibtikar waltaswiqi, almujalad aleashir, 1(3). 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 66 July 2023 - part 1

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof. Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof. Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof. Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Chairman: Prof. Salama Daoud President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editors : Omar Ghonem, Gamal Abogabal, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Deputy Editor-in-chief: Dr. Ahmed Salem
Vice Dean, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


