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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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News frameworks for covering the United Nations 

Climate Summit “COP27” in talk-show programs 

and their impact on young people’s awareness of 

the dimensions of the issue of climate change



الأطر الإخبارية لتغطية قمة الأمم المتحدة للمناخ »COP27« في برامج التوك الشو... 

المؤتمر العلمي الدولي الخامس لكلية الإعلام جامعة الأزهر 1014

تســعى الدراســة إلــى رصــد وتفســير وتحليــل الأطــر الإخباريــة التــي اســتعانت بهــا برامــج التــوك شــو المصريــة في 
تغطيــة قمــة الأمم المتحــدة للمنــاخ التــي اســتضافتها مدينــة شــرم الشــيخ في الفتــرة مــن 6 إلــى 18 نوفمبــر 2022، 
وذلــك مــن خــال التحليــل الكمــي والكيفــي لمضمــون التغطيــة الإخباريــة في عينــة مــن حلقــات هــذه البرامــج خــال 
فتــرة انعقــاد الؤتمــر. كمــا تهــدف الدراســة إلــى الكشــف عــن تأثيــر اســتخدام أطــر إخباريــة بعينهــا في تغطيــة المؤتمــر 
علــى مــدركات ومعــارف واتجاهــات الشــباب المصــري فيمــا يتعلــق بقضيــة التغيــر المناخــي بأبعادهــا المختلفــة. وفي 
هــذا الإطــار، تعتمــد الدراســة علــى التصميــم المنهجــي التجريبــي، مــن خــال عــرض مجموعــة مقاطــع مــن التغطيــة 
ــة  ــى المجموعــات التجريبي ــوب عل ــى موقــع اليوتي ــة الدراســة عل ــة للمؤتمــر نشــرتها صفحــات البرامــج عين الإخباري
المشــاركة؛ وذلــك بهــدف اختبــار تأثيــر عــدد مــن الأزواج المتقابلــة مــن الأطــر )العامــة Thematic Frame في مقابــل 
 Negative في مقابــل الأطــر الســلبية Positive Frames والأطــر الإيجابيــة ،Episodic Frame المحــددة
Frames، والمســئولية السياســية مقابــل الاهتمامــات الإنســانية(، علــى الجانــب الإدراكــي والاتجاهــي بشــأن ظاهــرة 
التغيــرات المناخيــة. توصلــت نتائــج التحليــل إلــى اعتمــاد البرامــج علــى الأطــر الخبريــة المحــددة والأطــر ذات التوجــه 
الإيجابــي علــى حســاب الأطــر الموضوعيــة العامــة والأطــر ذات التوجــه الســلبي في تغطيتهــا لقمــة المنــاخ، بالإضافــة 
ــة في  ــج الاقتصادي ــات الإنســانية والنتائ ــاه إطــارا الاهتمام ــرة، ت ــروز إطــار المســئولية السياســية بنســبة كبي ــى ب إل

معالجــة البرامــج لقضيــة التغيــرات المناخيــة.

ــر  ــوك الشــو - إدارك الشــباب -  التغي ــة - قمــة الأمم المتحــدة - برامــج الت ــة: الأطــر الإخباري الكلمــات المفتاحي
المناخــي

The study seeks to monitor, interpret and analyze the news frameworks used by 
the Egyptian talk-show programs in covering the United Nations Climate Summit 
hosted by Sharm El-Sheikh from 6 to 18 November 2022, through quantitative and 
qualitative analysis of the content of the news coverage in a sample of the episodes 
of these programmes. during the conference period. The study also aims to reveal 
the effect of using specific news frameworks in covering the conference on the per-
ceptions, knowledge and attitudes of Egyptian youth regarding the issue of climate 
change in its various dimensions. In this context, the study relies on the experimen-
tal methodological design, by presenting a set of clips from the news coverage of 
the conference, which were published by the pages of the study sample programs 
on YouTube, to the participating experimental groups. The aim is to test the effect 
of a number of contrasting pairs of frames (thematic frame versus specific episod-
ic frame, positive frames versus negative frames, and political responsibility versus 
human concerns) on the cognitive and directional aspects of climate change. The 
results of the analysis showed that the programs depended on specific news frame-
works and frameworks with a positive orientation at the expense of general objec-
tive frameworks and frameworks with a negative orientation in their coverage of the 
climate summit. 

Keywords: News frameworks - the United Nations - Climate Summit - “COP27”-  
talk-show programs -  young people’s awareness - climate change
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