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 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
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استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج الخطاب الدعوي

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1396

ــاج  ــذكاء الاصطناعــي في إنت ــات توظيــف تقنيــات وبرمجيــات ال ــى فــرص وتحدي اســتهدفت الدراســة التعــرف عل
ــة: ــت إلــى الاســتنتاجات التالي ــوى الدينــي والدعــوي، وتوصل المحت

- أن تطبيقــات الــذكاء الاصطناعــي تقنيــة تســهم في تطويــر الأعمــال الذهنيــة التــي يقــوم بهــا العقــل البشــري، وأنهــا 
وجــدت لمســاعدة العقــل البشــري في ســرعة الحصــول علــى المعلومــات والبيانــات والتقاريــر والمقــالات، وليســت بديــاً 

عنــه.

- توجــد جــارب ناجحــة في توظيــف الــذكاء الاصطناعــي في المجــال الإعلامــي، مثــل إنتــاج التقاريــر الإعلاميــة اعتمــادًا 
علــى البيانــات الضخمــة التــي تُغــذى بهــا برمجيــات الــذكاء الاصطناعــي، وتحريــر الصــور والفيديــو في وقــت قياســي.

- توجــد فــرص عديــدة متاحــة أمــام الدعــاة والأئمــة ومنتجــي الخطــاب الدينــي لتطويــر أدائهــم الدعــوي اعتمــادًا علــى 
تطبيقــات الــذكاء الاصطناعــي بعــد مراجعتهــا وتدقيقهــا مــن قبــل منتجــي الخطــاب الدعــوي.

ــة المختلفــة في وقــت قياســي وفــق الأســلوب  ــذكاء الاصطناعــي إعــداد الخطــب والمقــالات الدعوي - تتيــح تطبيقــات ال
ــا وتنقيحهــا. ــا وتعديله ــي بمراجعته ــة والجمهــور المســتهدف، وتســمح لمنتجــي الخطــاب الدين ــم للداعي الملائ

- توصلــت الدراســة إلــى وجــود مخــاوف مشــروعة مــن الاندفــاع نحــو التوســع في الاعتمــاد علــى تطبيقــات الــذكاء 
ــدى بعــض الدعــاة ومنتجــي الخطــاب  ــردي ل ــداع الف ــل الإب ــد يقت ــا ق ــاد عليه ــراط في الاعتم الاصطناعــي، فالإف

ــة للمســتخدمين. ــة الفردي ــآكل الخصوصي ــي، إضافــة للمخــاوف المتعلقــة بالأمــن الســيبراني وت الدين

الكلمات المفتاحية: الذكاء الاصطناعي، الخطاب الديني، الاتصال الدعوي.

The study sought to determine the opportunities and challenges involved in employing ar-
tificial intelligence techniques and software in producing religious and advocacy content, and 
the study concluded with some important results following conclusions:

-Artificial intelligence applications are a technology that contributes to the development of 
the mental work carried out by the human mind, and they were designed to assist the 
human mind in obtaining information, data, reports, and articles quickly, and are not a sub-
stitute for it.

- There are successful experiences in employing artificial intelligence in the media field, such 
as producing media reports based on huge data that is fed to artificial intelligence software 
and editing photos and videos in record time.

- There are many opportunities available for preachers, imams, and producers of religious 
content to develop their advocacy performance based on artificial intelligence applications 
after reviewing and auditing them by the producers of religious content.

- Artificial intelligence applications allow the preparation of various religious articles in re-
cord time according to the method appropriate for the preacher and the target audience 
and allow them to be reviewed, modified, and revised by the producers of religious dis-
course.

- there are legitimate concerns about the rush to expand reliance on artificial intelligence 
applications, as over-reliance on them may kill the individual creativity of some preachers 
and producers of religious content, in addition to concerns related to cybersecurity and the 
erosion of users’ individual privacy.

Keywords: Artificial intelligence techniques, Production of Islamic advocacy discourse, oppor-
tunities and challenges
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  .113سورة النساء، من الآية  1

أحمد الصالح سباع وآخروو،  طببقرا اسرتواطقتقال الر ااص ااعربعاى  ىمرت الملرتلي الردول   ا  را ال  2

العوبقة المتحدة نملذجًا   تمة المقادين ااقتصادية  جا عة التزائو  امقة العمرل  ااقتصرادية والعمرل  التتا يرة 

 . 33  ص 2018  1  العدد 1وىمل  التلققو  المتمد 

3- Monti, Automated Journalism and Freedom of Information Ethical and Legal 
Problems Related to the Press, p. 2.3 

إبواهقم بلقلن   ا ىلا  وال ااص ااعبعاى   المما سرال والتريرقوال  ا سررعد ية  دا  التعمرقم الترا ع    4

 .79  ص 2023

دراسيية  -مييم مفييعبد الييز الييقايا، الذناييالا الييي اء الإعييعناام قييم اتاييات  الواقييي  ال عييورالا ال سيي ذل اة -5
المجلةةالالميةةلبالل اةةلاملا  ةة   للعلاقايية ا ييد الذيياا تن لالإلفييائ لالوسييااا اتاامايية ال فييق ة  ال ق اييةا، 

 .53، ص2022، الجزء الأ ئ، ديس لق 81جام ة الذاهقة،   اة اتاات، ال زد
ا، الفيييبتتن ال ييقط ل علاذييالا الييي اء الإعييعناام قييم ال ةسسييالا اتااماييةأح ييز ا ييم الزهقا"ييم، اللنييم  -6

الجزااييييييق، قسيييييي   -جام يييييية ا ييييييار ط اجييييييم لييييييالأ وا  المجلةةةةةةالالج ابلبةةةةةةالل اةةةةةةلاملا  ةةةةةة  ل الةةةةةةل  لال ةةةةةة   
 . 18، ص2022، يو"تو1، ال زد5ال ج ز الإلفائ،  اتاات ا وت

    تاح ف  الوابط: ARABY AI لقع  7
https://www.arabygpt.araby.ai/ 

   2023-9-5بتا يخ  

 https://www.arabygpt.araby.ai/writenow/long_documents/13                ابط الملضلع: 8

أسا ة اللقد ىبد العزيز  و رووة  ضرلا، إبرواهقم  ا ررو المتتمعر  لتلققرا طاعقرال الر ااص ااعربعاى   9

بلسائل ا ىلا  التامقدية والحديثة  د اسة طحمقمقة  ن الملتلي الثان   المتمة المصوية لبحلث ا ىلا   جا عرة 

 .1954-1901 (  ص ص 2022سبتمبو  –)يللقل  80الااهوة  امقة ا ىلا   العدد 
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