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تأتــي أهميــة هــذه الدراســة في كونهــا تبحــث في ظاهــرة متطــورة ومتناميــة بســرعة كبيــرة، وهــي ظاهــرة مواقــع 
التواصــل الاجتماعــي؛ فإقبــال الشــباب عليهــا في ازديــاد مســتمر في المجتمــع الســعودي وجميــع المجتمعــات العربيــة، 
وقــد ســعت الدراســة إلــى معرفــة مــدى اعتمــاد الشــباب الســعودي علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي في الحصــول 
ــى  ــا للشــباب الســعودي. واعتمــدت الدراســة عل ــر المناطــق الســياحية جذبً ــد أكث ــى المعلومــات الســياحية، وتحدي عل
المنهــج الوصفــي، وقــد اســتخدمت أداة الاســتبيان في الحصــول علــى المعلومــات مــن عينــة مكونــة مــن 300 طالــب 

وطالبــة مــن طــاب الجامعــات بالمنطقــة الشــرقية.

وأظهــرت نتائــج الدراســة أن الشــباب الســعودي يعتمــد بشــكل كبيــر علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي في الحصــول 
علــى المعلومــات الســياحية؛ إذ أن %90 مــن أفــراد العينــة يســتخدمون هــذه المواقــع للحصــول علــى المعلومــات 
الســياحية، وأكــدت النتائــج أن أهــم مواقــع التواصــل الاجتماعــي التــي يعتمــد عليهــا الشــباب الســعودي في الحصــول 

علــى المعلومــات الســياحية هــي انســتجرام ثــم تويتــر ويوتيــوب.

مت التوصيات التالية: في ضوء نتائج الدراسة، قدَّ

ثة. • ضرورة تطوير مواقع التواصل الاجتماعي لتوفير معلومات سياحية دقيقة ومُحدَّ

• ضرورة تعاون الجهات السياحية مع مواقع التواصل الاجتماعي في الترويج للمواقع السياحية السعودية.

• ضرورة توعية الشباب السعودي بمخاطر المعلومات السياحية المضللة على مواقع التواصل الاجتماعي.

الكلمات المفتاحية: الشباب السعودي - مواقع التواصل الاجتماعي - المواقع السياحية.

The importance of this study lies in investigating a rapidly growing and evolving 
phenomenon, which is social media platforms. The youth’s increasing interest in 
these platforms is evident in Saudi Arabian society and across Arab communities. 
The study aimed to determine the extent to which Saudi youth rely on social media 
platforms to obtain tourist information and identify the most attractive tourist desti-
nations for Saudi youth.

The study employed a descriptive methodology and utilized a questionnaire as a 
data collection tool from a sample of 300 university students in the Eastern Province. 
The results of the study revealed that Saudi youth heavily rely on social media plat-
forms to obtain tourist information, with 90% of the sample using these platforms 
for that purpose. The findings confirmed that the most relied-upon social media plat-
forms for obtaining tourist information among Saudi youth are Instagram, followed 
by Twitter and YouTube.

Based on the study’s results, the following recommendations were provided:
1. The need to enhance social media platforms to provide accurate and up-to-date 

tourist information.
2. The importance of collaboration between tourism authorities and social media plat-

forms to promote Saudi tourist sites.
3. The necessity of raising awareness among Saudi youth about the risks of misleading 

tourist information on social media platforms.
Keywords: Saudi youth, social media platforms, tourist sites.
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