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مجلة البحوث الإعلامية .. ثلاثون عاما من الريادة والتميز

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــن والمهتمــن بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد التاســع والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة الصــادرة عــن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثلاثــن عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــن مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــن -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــن تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــن. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــن والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو
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بلغــت 920 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2023م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعلاميــة خدمــة للباحثــن والمهتمــن في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 
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: اســتهدفت الدراســة التعــرف علــى مســتوى تعــرض الجمهــور المصــري للإعلانــات الدوائيــة علــى الفيــس بــوك 

ــور  ــة مــن الجمه ــى عين ــق اســتبانة عل ــه بســلوكهم الشــرائي، وقــد اســتخدمت الدراســة منهــج المســح وتطبي وعلاقت

المصــري قوامهــا )300( مفــردة، وقــد توصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن النتائــج مــن أهمهــا: أن نســبة 75.5% 

مــن أفــراد العينــة يتعرضــون أحيانًــا للإعلانــات الدوائيــة أثنــاء تصفحهــم لفيــس بــوك، ونســبة %77.6 مــن أفــراد 

العينــة أشــاروا إلــى أن أدوات التجميــل أكثــر أنــواع الإعلانــات الدوائيــة التــي يتعرضــون لهــا عبــر فيــس بــوك، 

ونســبة %64.1 مــن أفــراد العينــة رأوا أن القيمــة الاقتصاديــة التــي يدعــو إليهــا الإعــان الدوائــي علــى فيــس بــوك 

ــم  ــي تجــذب انتباهه ــات المشــتركين أهــم الأســباب الت ــروا أن تعليق ــة ذك ــراد العين ــن أف الإســراف، ونســبة %59 م

في الإعــان الدوائــي، ونســبة %63.1 مــن أفــراد العينــة رأوا أن النســاء أكثــر الفئــات اســتهدافًا مــن التســويق 

الإلكترونــي للمنتجــات الدوائيــة، ونســبة %43.4 مــن أفــراد العينــة اشــتروا منتجــات دوائيــة عبــر إعلانــات فيــس 

ــر  ــة عب ــات غذائي ــات ومُكمِّ ــة اشــتروا فيتامين ــراد العين ــن أف ــا أن نســبة %72.2 م ــب، كم ــة طبي ــوك دون وصف ب

الإعلانــات الدوائيــة التــي يتعرضــون لهــا علــى فيــس بــوك، إضافــة إلــى وجــود علاقــة طرديــة ضعيفــة بــن كثافــة 

ــة الدراســة للإعلانــات الدوائيــة علــى فيــس بــوك وســلوكهم الشــرائي. تعــرض الجمهــور المصــري عين

الكلمات المفتاحية: الجمهور المصري – الإعلانات الدوائية – السلوك الشرائي.

The study aimed to identify the extent of the Egyptian public’s exposure to phar-
maceutical advertisements on Facebook and its relationship to their purchasing be-
havior. The study used a survey approach using a questionnaire form on a sample of 
the Egyptian public consisting of (300) individuals. The study reached a set of results.

the most important: 75.5% of the sample are sometimes exposed to pharmaceu-
tical advertisements while browsing Facebook-77.6% of the sample believe that the 
most common types of pharmaceutical advertisements they are exposed to on Face-
book are cosmetics.- 64.1% of the sample believe that the economic value advocated 
by the pharmaceutical advertisement on Facebook is extravagant.- 59% of the sample 
believe that the most important reasons that attract their attention to a pharmaceu-
tical advertisement are the subscribers’ comments- 63.1% of the sample believe that 
the most targeted groups for electronic marketing of pharmaceutical products are 
women- 43.4% of the sample purchased pharmaceutical products from Facebook ads 
without a doctor’s prescription- 72.2% of the sample purchased vitamins and nutri-
tional supplements from the pharmaceutical advertisements they were exposed to 
on Facebook- There is a weak direct relationship between the intensity of exposure 
of the Egyptian public, the study sample, to pharmaceutical advertisements on Face-
book and their purchasing behavior.

 Keywords: Egyptian public - pharmaceutical advertisements-purchasing behavior.
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