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فاعلية استخدام القائمين بالاتصال لتطبيق ذكاء اصطناعي متخصص في الصحافة ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 800

  يُعــد اســتخدام الــذكاء الاصطناعــي في مجــال الصحافــة موضوعًــا يحظــى باهتمــام متزايــد، مــع تطبيقات محتملة 
في إنتــاج المحتــوى، تحليــل البيانــات، وزيــادة التفاعــل مــع الجمهــور، حيــث يمكــن لأدوات الــذكاء الاصطناعــي أن 
تســاعد الصحفيــن في تصفيــة كميــات كبيــرة مــن البيانــات لتحديــد الاتجاهــات والأنمــاط، ويمكــن أيضًــا اســتخدامها 
لأتمتــة المهــام الروتينيــة مثــل التحقــق مــن الحقائــق، وتحريــر الأخبــار، والترجمــة، ومــع ذلــك يثيــر اســتخدام الــذكاء 
الاصطناعــي في الصحافــة أيضًــا مخــاوف أخلاقيــة، خاصــةً حــول إمكانيــة التحيــز في اتخــاذ القــرارات الخوارزميــة، 
وعلــى الرغــم مــن هــذه التحديــات، يمتلــك الــذكاء الاصطناعــي القــدرة علــى التأثيــر بشــكل كبيــر علــى مجــال 
الصحافــة، ومــن المرجــح أن يســتمر اســتخدامه في النمــو في الســنوات القادمــة. ومــع أهميــة تطــور اســتخدام أدوات 
وتطبيقــات الــذكاء الاصطناعــي في الصحافــة يظهــر التفكيــر كيــف يؤثــر وجــود تطبيــق متخصــص في الصحافــة علــى 

الصحفيــن وعلــى المنتــج الصحفــي.

     ومــن هنــا تســعى الدراســة إلــى تحقيــق هــدف رئيــس يتمثــل في التعــرف علــى فاعليــة اســتخدام تطبيــق ذكاء 
sahafiai.( ــي ــي الذك ــى الصحف ــق عل ــل القائمــن بالاتصــال بالتطبي ــن قب ــة م اصطناعــي متخصــص في الصحاف

net(، والوقــوف علــى مجــالات اســتخدام هــذا التطبيــق، وتأثيــره علــى الإنتــاج الصحفــي، وعلــى تيســير مهــام العمــل 
الصحفــي ســواء في مرحلــة جمــع المعلومــات عــن الفكــرة، أو مرحلــة التحريــر، أو الترجمــة وإعــادة الصياغــة والتدقيــق 
اللغــوي، بالإضافــة إلــى رصــد التأثيــرات الإيجابيــة والســلبية، وتســتند الدراســة في بنــاء متغيراتهــا وتفســير نتائجهــا 
علــى إطــار نظــري مدمــج يتكــون مــن )نمــوذج TAM لقبــول التكنولوجيــا، ونمــوذج القيمــة VAM، نمــوذج التصميــم 
المبنــي علــى الإنســان HCD(، ومــن خــال دراســة شــبه تجريبيــة تقــوم فيهــا الباحثــة بتجربــة التطبيــق مــن ناحيــة، 
ــا، والتعــرف علــى تأثيــر هــذا الاســتخدام  ومــن ناحيــة أخــرى إتاحــة بــوت صحفــي للاســتخدام مــن قبــل  30 صحفيًّ
في مهامهــم الصحفيــة، ورصــد ســمات المنتــج الصحفــي قبــل وبعــد الاســتخدام، وذلــك بجانــب مقابــات متعمقــة مــع 

مصمــم ومطــوري التطبيــق.

الكلمات المفتاحية: تطبيق- ذكاء اصطناعي- الصحافة- الصحفي الذكي.

Given the pivotal role of AI tools and applications in journalism, this study delves 
into the impact of a specialized journalism AI application, “sahafiai.net,” on commu-
nication professionals. The research aims to assess the effectiveness of this appli-
cation, its range of uses, and its influence on journalistic output and the facilitation 
of journalistic tasks, encompassing information gathering, editing, translation, and 
proofreading. Both the positive and negative implications will be examined. The 
study’s theoretical framework is a combination of the Technology Acceptance Model 
(TAM), Value-Added Model (VAM), and Human-Centered Design (HCD). Employing 
a quasi-experimental design, the researcher will personally evaluate the application 
and provide a chatbot to 30 journalists to gauge its impact on their journalistic tasks 
and to observe the characteristics of the journalistic product before and after use. 
Additionally, in-depth interviews will be conducted with the application’s designers 
and developers.

Keywords: Application-Artificial intelligence-journalism-SahafiAI
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