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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

   المرأة والعمل الإعلامي الديني.. بين الواقع والتحديات
  أ‌.  د/ رضا عبد الواجد أمين

  اســـتخدام اســـتراتيجية التســـويق القصصـــي في دعـــم مقاطـــع فيديـــو البشـــر 
الرقميـــن المؤثريـــن خـــارج ظاهـــرة الـــوادي الغريـــب- دراســـة تحليليـــة

أ.م.د/ نهله زيدان الحوراني

   الاســـتراتيجيات الاتصالية لاســـتدامة المنظمات غير الهادفة للربح خلال 
الأزمة الاقتصادية في مصر »دراســـة ميدانية«

  أ‌. م. د/ إيمان صابر صادق شاهين

  اتجاهــات الخبــراء نحــو مهنــة العلاقــات العامــة في بيئــة الأدوات الرقميــة 
الحديثــة المعــززة بالــذكاء الاصطناعــي وتأثيراتهــا علــى مســتقبل المهنــة- 
دراســة ميدانيــة                                               د/ عــاء خليفــة جميــل أحمــد

الأكاديميــة في  المنصــات  فاعليــة  نحــو  التربــوي  الإعــام    اتجاهــات طــاب 
العمليــة التعليميــة                                            د/ هانــي إبراهيــم الســمان

المؤثــرة علــى جــودة الخدمــات الحكوميــة الإلكترونيــة وقيمتهــا  العوامــل    
المســتمر: دراســة ميدانيــة اســتخدامها  المواطنــن ونيــة  لــدى  المدُرَكَــة 

د/ فاطمة الزهراء سعد محمد طه

  أثــر متابعــة ذوي الإعاقــة البصريــة لفيديــو مصحــوب بالوصــف الصوتــي 
بمصــر  الدراميــة  الأعمــال  في  التقنيــة  هــذه  لاســتخدام  تفضيلهــم  علــى 
»دراســة شــبه تجريبيــة«                                         د/ محمــود حلمــي عمــارة

1419

1437

1497

1573

1649

1763

1823



1897

1965

2025

   دور قنــوات الطهــي الفضائيــة والصفحــات المختصــة بالطهــي علــى مواقــع 
التواصــل الاجتماعــي في تقليــل هــدر الطعــام لــدى النســاء 

د/ أسماء بكر الصديق توفيق الولي

  أطر معالجة الصحف الإلكترونية لقضية المرض النفسي )دراسة تحليلية(
                                                                              د/ هاجر حلمي حبيش

الإعــام  تأثيــر  حــول  ميدانيــة  »دراســة  الجديــد  الإعــام  سوســيولوجيا    
الجديــد علــى الثقافــة«                           د/ ابتهــال عــادل أنــور علــي هــارون 







المرأة والعمل الإعلامي الديني.. بين الواقع والتحديات

أ‌.  د/ رضا عبد الواجد أمين
عميد كلية الإعلام- جامعة الأزهر 

Email: raminyussef@azhar.edu.eg

Women and Religious Media
 Work ... Between Reality and Challenges

دراسة ألقيت في المؤتمر الدولي الخامس والثلاثين

للمجلس الأعلى للشئون الإسلامية

وزارة الأوقاف المصرية تحت عنوان "دور المرأة في بناء الوعي" 

25-26 أغسطس 2024 



المرأة والعمل الإعلامي الديني.. بين الواقع والتحديات

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1420

       هدفــت الدراســة إلــى تســليط الضــوء علــى تجربــة المــرأة الداعيــة في نشــر الوعــي الدينــي، والثقــافي، 
ومقومــات نجاحهــا في القيــام بهــذا الــدور، كمــا تســتعرض أهــم التحديــات والعقبــات التــي تواجــه المــرأة الداعيــة في 

ــة. ــة المختلف ــر الوســائل الإعلامي ــدور التوعــوي عب ــا بال قيامه

     وحــددت الدراســة شــروطًا لممارســة المــرأة العمــل الدعــوي في وســائل الإعــام، أهمهــا: الظهــور بمظهــر لائــق، 
خاصــة في البرامــج التليفزيونيــة، وقنــوات يوتيــوب، وتيــك تــوك، وغيرهــا مــن التطبيقــات التــي تعتمــد علــى الصــوت 
ــرأس  ــون حاســرة ال ــس، وألا تك ــث الاحتشــام في الملاب ــو، ســواء كان مســجلًًا أو مباشــرًا، مــن حي والصــورة والفيدي
ــن  ــة، والاتســاق ب ــم لإيصــال الرســالة الدعوي ــمت الشــكلي عنصــر مه أو كاشــفة عــن جــزء مــن جســدها؛ لأن السَّ
القــول والفعــل أحــد أهــم مقومــات نجــاح العمــل الدعــوي عمومًــا، والنســائي علــى وجــه الخصــوص. كذلــك أن تقــوم 
الداعيــات بالاســتعداد الجيــد والتأهيــل المعــرفي والعلمــي المتناســب مــع ظهورهــا علــى شاشــات القنــوات التلفزيونيــة، 
وأن تحــرص الداعيــة علــى التركيــز فيمــا تتقنــه مــن فــروع المعرفــة الدينيــة، فــا تتحــدث في أمــر لــم تتعمــق فيــه، ولا 
تفتــي علــى الهــواء إلا إذا كان لديهــا مــا يؤهلهــا لذلــك مــن العلــم والخبــرة، حتــى لا تــزل قدمُهــا وتفتــي بمــا لا يتوافــق 
ــا أو  ــع، فــا يكــون خطابهــا فئويً مــع صحيــح الديــن، وأن تحــرص الداعيــة علــى تجنــب الأمــور التــي تُفــرِّق ولا تُُجمِّ
متحيــزًا أو منحــازًا لتيــار بعينــه، أو مؤدلًجــا يخــدم مصالــح فئــة دون أخــرى؛ بــل يكــون الهــدف نشــر المعرفــة المســتنيرة 

بــن الجماهيــر وفــق منهــج الله القــويم الــوارد في القــرآن الكــريم والســنة.

الكلمات المفتاحية: الإعلام الدعوي، الخطاب الديني، الإعلام النسوي.

The study aims to shed light on the experience of female preachers in spreading 
religious and cultural awareness, and the elements of their success in carrying out 
this role. It also reviews the most important challenges and obstacles facing female 
preachers in carrying out their awareness-raising role through various media outlets

The study set conditions for women to practice preaching work in the media, the 
most important of which are: appearing in a decent manner, especially in television 
programs, YouTube and TikTok channels, and other applications that rely on sound, 
image and video, whether recorded or live, in terms of modesty in clothing, and not 
to be bareheaded or reveal part of her body, because the formal appearance is an 
important element To deliver the message of advocacy, and consistency between 
words and actions is one of the most important components of the success of advoca-
cy work in general, and women’s work in particular. Also, female preachers should be 
well prepared and have the cognitive and scientific qualifications that are appropriate 
for their appearance on television screens, and the female preacher should be keen 
to focus on the branches of religious knowledge that she has mastered, so she does 
not talk about a matter that she has not delved into, and does not issue fatwas on air 
unless she has what qualifies her to do so in terms of knowledge and experience, so 
that she does not slip and issue fatwas that do not conform to the true religion. And 
the female preacher should be keen to avoid matters that divide rather than unite, so 
that her speech is not sectarian, biased, or biased towards a particular trend, or ideo-
logical, serving the interests of one group over another; rather, the goal is to spread 
enlightened knowledge among the masses according to the correct approach of God 
mentioned in the Holy Quran and Sunnah.

 Keywords: advocacy media, religious discourse, women’s media
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