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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
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 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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تســعى الدِرَاسَــةِ لتحقيــق هــدف رئيســي يتمثــل في قيــاس »تأثيــر تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في اســتهداف 

ــور الشــباب  ــن جمه ــع الدراســة م ــام«، ويتشــكل مجتم ــرأي الع ــا ال ــات الشــباب المصــري نحــو قضاي وتشــكيل توجه

المصــري الــذي لديــه الوعــي بتقنيــات الــذكاء الاصطناعــي وتطبيقاتــه، ونظــرًا لكبــر حجــم مجتمــع الدراســة، تم ســحب 

ــذكاء الاصطناعــي مــن  ــع تقنيــات ال ــة 400 مفــردة مــن جمهــور الشــباب المصــري الــذي يتعــرض ويُتاب ــة عمدي عين

مختلــف المســتويات الاجتماعيــة والتعليميــة والاقتصاديــة، وتمثلــت مجتمــع المقابــات المتعمقــة في )25 مُفــردة( مــن 

الخبــراء المصريــن الإعلاميــن، لــذا ســيتم ســحب هــذه العينــة مــن بعــض المؤسســات الإعلاميــة المصريــة التــي توظــف 

تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي، مثــل قنــاة القاهــرة الإخباريــة، وقنــوات النيــل الإخباريــة، وقنــوات التليفزيــون المصــري، 

وقنــاة إكســترا نيــوز الإخباريــة، وتوصلــت الدراســة إلــي عــدد مــن النتائــج، مــن أهمهــا: 

يشــير تحليــل نتائــج المقابــات إلــى أن اســتخدام تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في الإعــام الرقمــي يعــزز بشــكل 

ملحــوظ جــودة المحتــوى ودقــة اســتهداف الجمهــور، حيــث تســهم هــذه التقنيــات في تخصيــص المحتــوى ليتوافــق مــع 

تفضيــات الجمهــور، ممــا يزيــد مــن فاعليــة الرســائل الإعلاميــة، ويســاعد القنــوات التلفزيونيــة علــى تقــديم أخبــار 

جذابــة ودقيقــة. ومــع ذلــك، يواجــه الإعــام الرقمــي تحديــات كبيــرة مرتبطــة بســرعة التطــور التكنولوجــي والمنافســة 

العاليــة، ممــا يفــرض ضغوطًــا علــى العاملــن في هــذا المجــال لمواكبــة الابتــكارات الحديثــة.

الكلمات الرئيسية: تقنيات الذكاء الاصطناعي – توجهات الشباب المصري – قضايا الرأي العام

The study seeks to achieve a main goal represented in measuring “the impact of 
artificial intelligence technologies on targeting and shaping the orientations of Egyp-
tian youth towards public opinion issues”, and the study community is formed of 
the Egyptian youth audience who are aware of artificial intelligence technologies and 
their applications. Due to the large size of the study community, a deliberate sample 
of 400 individuals was drawn from the Egyptian youth audience who are exposed 
to and follow artificial intelligence technologies from various social, educational and 
economic levels. The in-depth interview community was represented by (25 individ-
uals) from Egyptian media experts, so this sample will be drawn from some Egyptian 
media institutions that employ artificial intelligence technologies such as Cairo News 
Channel, Nile News Channels, Egyptian TV Channels, and Extra News News Channel. 
The study reached many results, the most important of which are:

Analysis of the interview results indicates that the use of AI technologies in digital 
media significantly enhances the quality of content and the accuracy of audience tar-
geting, as these technologies contribute to customizing content to match audience 
preferences, which increases the effectiveness of media messages and helps TV chan-
nels provide attractive and accurate news. However, digital media faces major chal-
lenges related to the rapid development of technology and high competition, which 
puts pressure on those working in this field to keep pace with modern innovations. 

Keywords: Artificial Intelligence Technologies - Egyptian Youth Trends - Public Opin-
ion Issues
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