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ــات  ــد الصحافــة المطبوعــة، مجموعــة واســعة مــن التحدي ــى وجــه التحدي ــة، عل  تواجــه وســائل الإعــام التقليدي

والاضطرابــات، التــي كانــت لهــا آثــار مختلفــة في الممارســات المهنيــة في صناعــة الأخبــار وطــرق اســتهلاكها وتوزيعهــا 

ومشــاركتها؛ ممــا دفــع بعــض المتشــائمين إلــى التنبــؤ بســرعة انقراضهــا مــع إعــان بعضهــا الإفــاس، في ظــل 

ــذي  ــا ال ــاءات نحــو دوره ــاري، والادع ــذكاء الاصطناعــي في المجــال الإخب ــة وال ــا الرقمن ــد اســتهلاك تكنولوجي تزاي

تؤديــه في إرســاء الديمقراطيــة، وتطويــر العمليــة الإخباريــة. وتهــدف هــذه المقالــة إلــى الإســهام في تحديــد ملامــح 

المشــهد الإعلامــي الجديــد، وتعريــف أزمــة الصحافــة المعاصــرة علــى أنهــا تحــولات متنوعــة معقــدة في إنتــاج الأخبــار 

وممارســات الصحافــة، وتوضيــح كيــف أثّــر التقــارب بــن وســائل الإعــام وتكنولوجيــا الرقمنــة والــذكاء الاصطناعــي 

في التغطيــة الإخباريــة وأخلاقيــات العمــل وهويتهــا المهنيــة، عــاوةً علــى ذلــك، تجــادل المقالــة بــأنّ الصحافــة مهنــة لــن 

تنقــرض وستســتمر في البقــاء، إذ يمكــن إعــادة ابتكارهــا وتشــكيلها مــن جديــد في العصــر الرقمــي، ثــم تقــدم بعــض 

ــار الأزمــة في وســائل الإعــام، واســتحداث  ــى التخفيــف مــن آث المقترحــات والتوصيــات التــي مــن شــأنها العمــل عل

ــا؛ لتطويــر أداء الصحافــة ووظائفهــا بشــكل أكثــر كفــاءة واســتدامة.  نمــاذج أعمالهــا التقليديــة رقميً

الكلمات المفتاحية: الإعلام الرقمي، أزمة الصحافة، الذكاء الاصطناعي، التقارب الإعلامي، الديمقراطية.

Traditional media, especially print journalism, are facing a wide range of challenges 
and disruptions, which have had different impacts on the professional practices in the 
news industry, and the ways of consuming, distributing, and sharing it, which have 
led some pessimists to predict its rapid extinction, with some declaring bankruptcy, 
in light of the increasing consumption of digitization technology and artificial intelli-
gence in the news field, and claims about the role it plays in establishing democracy 
and developing the news process. This article aims to contribute to determining the 
features of the new media landscape, defining the crisis of contemporary journalism 
as diverse and complex transformations in news production and journalism practic-
es, and explain how the convergence between media, digitization technology, and 
artificial intelligence has affected news coverage, business ethics, and its professional 
identity. Furthermore, this article argues that journalism as a profession will not be-
come extinct and will continue to survive, as it can be reinvented and reshaped in the 
digital age. It then presents some suggestions and recommendations that would work 
to mitigate the effects of this crisis in the media, and to digitally update its traditional 
business models; to develop the performance and functions of journalism more effi-
ciently and sustainably.

Keywords: Digital Media, Journalism Crisis, Artificial Intelligence, Media Conver-
gence, Democracy.
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