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مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
د/ جمال أبو جبل - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ عمر غنيم  - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ سامح عبدالغني - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

  إدارة الهوية الاجتماعية للشــباب المصري عبر الفيســبوك وعلاقتها بأبعاد 
الرفاهية النفســية: دراســة ميدانية           أ.م. د/ أســماء أحمد أبو زيد علام

  فاعليـــة برنامـــج مقتـــرح قائـــم علـــى نمـــوذج جيمـــس بوتـــر لتنميـــة مســـتوى 
التربيـــة الإعلاميـــة الإخباريـــة وعلاقتـــه بمواجهـــة الأخبـــار الزائفـــة لـــدى 

طـــاب كليـــة الإعـــام - دراســـة شـــبه تجريبيـــة
 أ.م.د/ ولاء فايز محمد السريتي

  تأثيـــر حمـــات المقاطعـــة علـــى معـــدلات إعـــادة الشـــراء في ضـــوء مســـامحة 
العلامـــة التجاريـــة - دراســـة تطبيقيـــة علـــى عينـــة مـــن الجمهـــور المصـــري

أ.م.د/ نرمين علاء الدين علي

الهيئــة  قبــل  مــن  للمعتمريــن  الموجهــة  والإعلاميــة  الاتصاليــة  الرســائل    
العامــة للعنايــة بشــؤون المســجد الحــرام والمســجد النبــوي بالحــرم المكــي: 
دراســة تحليليــة                                 أ.م.د/ لطفــي الزيــادي، يعقــوب أحمــد

ين عبــر الفيســبوك في  ــن الفلســطينيِّ المقُاومــة للإعلاميِّ   تحليــل خطــاب 
أُنموذَجًــا( حــرب غــزة 2023م )الصفحــة الشــخصية لوائــل الدحــدوح 

أ.م.د/ هشام فولي عبد المعز

  تطبيقــات تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في المؤسســات الإعلاميــة الســعودية 
وانعكاســه علــى الممارســة المهنيــة: دراســة علــى القائــم بالاتصــال

د/ نوير بنت سليمان الشمري
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  اســتخدامات الجمهــور للإعــام الإلكترونــي في متابعــة قضايــا الأطفــال 
اللاجئــن.. دراســة ميدانيــة                           د/ مــروة محمــود جمــال الديــن

الأقصــى وعلاقتهــا  الإخباريــة لأحــداث طوفــان  القنــوات  مواقــع  تغطيــة    
تطبيقيــة«  »دراســة  نحوهــا  الإعلاميــة  النخــب  باتجاهــات 

د/ ولاء عبد الله محمد محمد سالم

   معالجــة البرامــج الحواريــة والنشــرات الإخباريــة للمبــادرات التنمويــة في 
المجتمــع المصــري )دراســة تحليليــة(                        ســماء محمــد علــي إبراهيــم

  فاعليــة الإعلانــات الإلكترونيــة في تحفيــز الســلوك الشــرائي لــدى أطفــال 
مرحلــة الطفولــة الوســطى مــن وجهــة نظــر الأمهــات- دراســة ميدانيــة علــى 
محافظــة الأحســاء                                                        فاطمــة حمــد الحليبــي



ِ الرَّحْْمَنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّهَّ
ُ عَمَلَكُمْ وَرسَُولُُهُ وَالمُْؤْمِنُونَ وسََتُُرَدُّونَ  »وقُلِ اعْمَلوُا فَسَيََرَى اللَّهَّ

هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلََِى عََالمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبد الواجد أمين
رئيس التحرير

سورة التوبة - الآية 105



مجلة البحوث الإعلامية ..الأولى عربيًا
الحمد لله،  والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله 

وبعد ،،
القراء والباحثين الأعزاء ..

ــة البحــوث الإعلاميــة التــي تصــدر عــن كليــة  نقــدم لكــم العــدد الرابــع والســبعين مــن مجل

ــى ســمعة طيبــة – بفضــل الله تعالــى - بــن  ــة عل الإعــام جامعــة الأزهــر ، وقــد حصلــت المجل

ــى مســتوى مصــر والوطــن العربــي، حيــث صنفــت وفقــا لتقييــم  الباحثــن وأســاتذة الإعــام عل

المجلــس الأعلــى للجامعــات وللعــام الرابــع علــى التوالــي بأعلــى درجــة تقييــم ، وكانــت مــن أولــى 

المجــات التــي تحصــل علــى ســبع نقــاط ، وحصلــت  علــى تصنيــف  فئــة Q1 وفقًــا لمعامــل التأثيــر 

والاستشــهادات المرجعيــة للمجــات العلميــة العربية”أرســيف”، وهــي الفئــة الأعلــى في المجــات 

ــا للتقريــر الســنوي للمجــات العربيــة لعــام 2024 هــي الأولــى  العلميــة ، حيــث تعــد المجلــة وفقً

عربيًــا في تخصــص الإعــام والاتصــال ، والسادســة علــى مســتوى بقيــة المجــات العلميــة في 

ــاج جهــد  ــة ، لأنهــا نت ــق بالمجل ــة متقدمــة تلي التخصصــات الأخــرى للعــام 2024 م  ، وهــي مرتب

وتوفيــق مــن الله تعالــى ، وأعتقــد أن وراء هــذا التميــز مجموعــة مــن الأســباب : 

أولا: المجلــة لديهــا نظــام صــارم في قبــول أو عــدم قبــول الأبحــاث العلميــة ، إذ تخضــع 

الدراســات لنظــام تحكيــم معمــى مــن اثنــن مــن المحكمــن لا تقــل رتبتهــم عــن درجــة أســتاذ ، وفي 

ــق للبحــث .  التخصــص الدقي

ثانيــا :  تضــم قائمــة المحكمــن كل أســاتذة الإعــام بفروعــه وتخصصاتــه الدقيقــة المختلفــة 

ــة بعنايــة ، ويقومــون  ــن يقــرؤون البحــوث العلمي مــن جامعــة الأزهــر والجامعــات المصريــة الذي

ــى  ــة البحــث ، ممــا يعــود بالنفــع عل ــي تســتهدف تقوي ــة مــن التعديــات الت بإعــداد قائمــة طويل

ــة .  الباحــث والمجل

ــا  ــة ، لم ــة البحــوث الإعلامي ــن للنشــر في مجل ــن الباحث ــة م ــة عالي ــا:  وجــود درجــة ثق ثالث

يلمســونه مــن جديــة في الإجــراءات والمراحــل المختلفــة للتعامــل مــع البحــث والباحــث مــن قبــل 

هيئــة تحريــر المجلــة ، وانتشــرت مقولــة مهمــة بــن الباحثــن : أنهــم يدخــرون الأبحــاث القويــة 

ــة الأزهــر .  ــة الإعــام جامع ــة بكلي ــة البحــوث الإعلامي للنشــر في مجل



رابعــا : لابــد هنــا مــن الإشــادة بالمســتوى الاحتــرافي الــذي يقــوم بــه  أعضــاء هيئــة تحريــر 

المجلــة ابتــداء مــن التأكــد مــن اتبــاع أخلاقيــات النشــر العلمــي ، وانتهــاء بإتاحــة المجلــة بأوعيتهــا 

الرقميــة والورقيــة ، ومــرورا بــكل مراحــل التعامــل مــع البحــث والباحــث ، وممــا تجــدر الإشــارة 

إليــه أن النظــام الإلكترونــي في المجلــة ســجل رفــض نشــر 141 بحثــا خــال الثــاث ســنوات 

الأخيــرة ، إمــا لرفــض المحكمــن للبحــث أو لعــدم اســتيفاء شــروط النشــر العلمــي وفــق ضوابــط 

النشــر في المجلــة . 

خامســا: الإتاحــة الرقميــة لأكثــر مــن 95 % مــن أبحــاث المجلــة التــي نشــرت بهــا منــذ العــام 

1993م ، وكانــت النتيجــة وفقــا للإحصائيــات المتوفــرة في موقــع المجلــة الإلكترونــي أن المجلــة تتيــح 

رقميــا أكثــر مــن 1180 بحثــا علميــا بنظــام الإتاحــة المجانيــة open access ، تم تحميلهــا مــن 

قبــل الباحثــن والمهتمــن لحوالــي 1300000 مــرة تحميــل ) مليــون وثلاثمائــة ألــف تحميــل لملفــات 

ال PDF الخاصــة بأبحــاث المجلــة ( كمــا تم اســتعراض هــذه البحــوث – بــدون تحميــل – لأكثــر 

مــن ســبعمائة وخمســن ألــف مــرة ، وهــي أرقــام تؤشــر لأهميــة وثــراء ونوعيــة البحــوث المنشــورة 

في المجلــة . 

وفي الختــام أود أن أتقــدم بالشــكر الجزيــل إلــى قيــادات جامعــة الأزهــر : الأســتاذ الدكتــور 

ســامة داود رئيــس الجامعــة والأســتاذ الدكتــور محمــود صديــق نائــب رئيــس الجامعــة للدراســات 

العليــا والبحــوث ، و لشــركاء النجــاح مــن الباحثــن والأســاتذة المحكمــن وهيئــة تحريــر المجلــة ، 

ونســأل الله تعالــى دوام التوفيــق ، وأن يســتعملنا في طاعتــه ومرضاتــه ، إنــه ولــي ذلــك والقــادر 

عليــه . 

وصلى الله على سيدنا محمد وعلى آله وصحبه أجمعين 

والحمد لله رب العالمين . 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر

                                                                                  و رئيس التحرير
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فاعلية الإعلانات الإلكترونية في تحفيز السلوك الشرائي لدى أطفال مرحلة الطفولة الوسطى ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 634

هدفــت هــذه الدراســة إلــى التعــرف علــى فاعليــة الإعلانــات الإلكترونيــة في تحفيــز الســلوك الشــرائي لــدى أطفــال 
ــات مــن  ــة الوســطى مــن وجهــة نظــر الأمهــات، واســتخدمت الدراســة )الاســتبانة( أداة لجمــع البيان ــة الطفول مرحل
مجتمــع الدراســة، وتنتمــي هــذه الدراســة إلــى حقــل الدراســات الميدانيــة؛ التــي تعتمــد علــى المنهــج المســحي، باختيــار 
عينــة تتكــون مــن )260( كفــردة، باســتخدام عينــة عشــوائية مــن مرحلــة الطفولــة الوســطى، وخلصــت الدراســة إلــى 
ــة الوســطى مــن وجهــة نظــر  ــة الطفول ــة لــدى أطفــال مرحل ــات الإلكتروني ــة الإعلان ــق بفاعلي عــدد مــن النتائــج تتعل

الأمهــات. ومــن أبــرز النتائــج الآتــي:

-أظهــرت النتائــج أن معظــم الأطفــال في مرحلــة الطفولــة الوســطى يفضلــون مشــاهدة مقاطــع الفيديــو علــى 
ــل، وتنــوع القنــوات المتخصصــة. يوتيــوب، وذلــك بســبب ســهولة الوصــول إلــى المحتــوى المفُضَّ

ــك بســبب اهتمــام الأطفــال  ــات بنســبة %60، وذل ــل للإعلان ــوع المفُضَّ ــة هــي الن -اتضــح أن الألعــاب الإلكتروني
الكبيــر بالألعــاب والتفاعــل مــع الشــخصيات الكرتونيــة.

-يفضــل الأطفــال بوضــوح التصميمــات الملونــة والجذابــة في المنتجــات، ويشــعرون بالانجــذاب إلــى الألــوان الزاهيــة 
والشــخصيات الكرتونية.

-أظهــرت الدراســة أن %90 مــن الأطفــال موضــوع الدراســة يمتلكــون هاتفًــا ذكيًــا أو جهــازًا لوحيًــا، ممــا يعكــس 
انتشــار التكنولوجيــا بينهــم.

الكلمات المفتاحية: الإعلانات الإلكترونية- السلوك الشرائي- أطفال مرحلة الطفولة.

Study summary This study aimed to identify the effectiveness of electronic adver-
tisements in stimulating purchasing behavior among children in middle childhood 
from the point of view of mothers. A questionnaire is designed to measure the opin-
ions of the sample, and the study (questionnaire) is used as a tool for collecting data 
on the study population. This study belongs to the field of field studies; Which relies 
on the survey method, and a sample consisting of (260) individuals was selected using 
a random sample among children in middle childhood. The study is expected to high-
light several results related to the effectiveness of electronic advertisements among 
children in middle childhood from the point of view of mothers.

Most notable results: The results showed that most children in middle childhood 
prefer to watch videos on YouTube, due to the ease of access to favorite content 
and the diversity of specialized channels. It turned out that electronic games are the 
preferred type of advertising by 60%, due to children’s great interest in games and 
interaction with cartoon characters.

Children prefer colorful and attractive product designs, as they feel attracted to 
bright colors and cartoon characters. The study showed that 90% of the children stud-
ied own a smartphone or tablet, which reflects the spread of technology among them.
Keywords: electronic advertising - purchasing behavior - children in middle childhood.

ملخص الدراسة
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McQuail, Denis (2010), Uses and Gratifications: A Theory of Media Effects, 

SAGE Publications,p78. 

(، ف  ل       لم      ص  ) ؤ   ف       ع و     ح(،  .  ب     ى ب ط ه ،     2009ب ط ه ،  ب     ى )

 . 13،         تش غ ن، ص1997      ق، 

 .50(،    لان    كت و  ،       كتب    ل     ل ش  و  ت ز ع،   ق ه ة، ص 2005ش  ق، ح    ) -

-  ( بش    تحل ل  ،         ز ت     2012 لاق،  ت   ق   (،  لاتص لات   ت   ق      كت و   ،   خ  

 . 118 لأ     . ص 

 .  231(،    م   ب ، حق ق     ع و   ش ، ص2010   م              ع ) -

 . 11(، س ك             و لا تق ء          ف          ،   سك     ، ص1996 و    ،        ت ح ) -

- ( ت       ج  و     هق،    ؤس             ل   س ت،  2000خ  ي،  س ك                         ،)

 . 17ب  وت، ص

 . 97(،  لم            ،  ؤس   ش  ب        ،   سك     ، ص2006   ،  ص   ) -

 . 112   ك ، ص  ،  س     حث    ل  ،    2017   شه    ، س  ، -

 . 2024إحص ئ   إ   ة   ت ل م ب   ق   لاح  ء  ل     -

س      - ب   ب             ح    الله     ب     ب ،  ست    لا لا    س  ء   ُ حك ِّ   :  . .               

 . . صلاح  ح   إب  ه م،       ل      لا ،         -ب     ض،              ح   ب  س      سلا   

ب  خ ط   و  تك         سآت   ح  ،       ل      لا      -   ل           ز   ة   . .  لال         ش خ 

 ب             ن   سلا   ، ب  خ ط  . 

 . 45(،    ع س بق، ص2020ز  ،  ح   ) -

 . 88   ك ،   ق ه ة، ص (،  س   ب    حث    ل  ،    2019    الله،  ح   ) -

(،  ح ض  ت ف     لان    كت و  ،           ب  ب   ه  ي،             ل   2018  ش  ، ه  ء ) -

 .48 -47   ل    لا ت      و        ، ص

 .47  ش  ، ه  ء،    ع س بق، ص  -

-  Livingstone, S., & Helsper, E. J. (2004). Advertising Literacy: The Effect of 

Media Literacy on Children's Understanding of Advertising. In Children, Media 

and Advertising (pp. 150-170). SAGE Publications . 

- Calvert, S. L. (2008). Children’s Media Policy in the New Media Environment. 

In Children and Media: A Global Perspective (pp. 223-246). Routledge.  

(،    ل ك   ش  ئ   لأط  ل:    س  تحل ل  ، بحث     ت  ،          لك 2021  زه    ، س     ح   ) -

        ز ز ب     ض. 

 . 90-75(،   ب  ع ف    ت ل م:  ست  ت    ت ف      لأط  ل،        لم، ص 2020       ز ز،   لى ) -

 . 379     ع     بق ص   -

 . 386   ل  ،    ع س بق، ص -

 . 118-102وسل    "،        ك      ب ،(، ت   ق  لأط  ل: تأث   ت       2022      ،   لاء ) -



 

                  675 

- ( خ     س  ة  وآث  ،             ت  2022   ل ،  (،   ت   ق        ت  ت  لأط  ل:  ست  ت    ت 

     ب      تح ة.

      .  24/ 2024/7، تم  لا ت  س، 2023، س ت    7ت  ص    ت ى   ت   ق و لا لا        ،  -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
676 

References 

− McQuail, Denis (2010), Uses and Gratifications: A Theory of Media Effects, 

SAGE Publications,p78. 

− -Battaher, Ibn Issa. (2009), faeiliat almuslim almueasir (ruyat fi alwaqie 

waltamuha), du. abn eisaa batahr, dar Albayariq, 1997, jamieat Michigan. 

− -Shafiq, Hussein. (2005), al'iielan al'iilikturuniu, dar alkutub aleilmiat 

lilnashr waltawzie, Alqahira. 

− -Alaq, Bashir. (2012), aliatisalat altaswiqiat al'iiliktruniati, madkhal 

tatbiqayun tahliliii, jamieat Alzaytunat Al'urduniya. 

- Muejam almaeani aljamie (2010), muejam earabia, huquq altabe walnashri. 

− -Dawidar, Abdel Fattah. (1996), saykulujiat alnumui waliartiqa' dar 

almaerifat aljamieiati, Al'iiskandiria. 

− -Khoury, Toma. (2000), saykulujiat alnumui eind altifl walmurahiqi, 

almuasasat aljamieiat lildirasati, Beirut. 

− -Nour, Essam. (2006), eilm alnafs alnumu, muasasat Shabab aljamieati, 

Al'iiskandiria. 

− -Al-Mashhadani, Saad. (2017), 'asas albahth alealmii, dar Alfikr. 

− -Abdullah, Muhammad. (2019), 'asalib albahth aleilmii, dar Alfikr, Alqahira. 

− -Ashour, Hanaa. (2018), muhadarat fi al'iielan al'iilikturunii, jamieat 

alearabii bin Mahidi, Om Albawaqi kuliyat aleulum aliajtimaeiat 

wal'iinsaniati. 

− Livingstone, S., & Helsper, E. J. (2004). Advertising Literacy: The Effect of 

Media Literacy on Children's Understanding of Advertising. In Children, 

Media and Advertising (pp. 150-170). SAGE Publications . 

− Calvert, S. L. (2008). Children’s Media Policy in the New Media 

Environment. In Children and Media: A Global Perspective (pp. 223-246). 

Routledge.  

− -Al-Zahrani, Sami (2021), alsuluk alshirayiyu lil'atfali: dirasat tahliliatun, 

bahath majistir, jamieat Almalik Abd Aleaziz Al Riyadh. 

− -Abdul Aziz, Laila. (2020), al'iibdae fi altaelimi: astiratijiaat faeaalat 

lil'atfali, dar aleilmi.1 

− -Al-Saeed, Najla' (2022), taswiq al'atfali: tathirat nafsiat wasulukiatun", dar 

Alfikr alearbii. 

− -Al-Ali, Sarah. (2022), altaswiq eabr al'iintirnit lil'atfali: astiratijiaat wathar, 

jamieat Al'iimarat alearabiat almutahidati. 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 74 April 2025 - part 1

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof. Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof. Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof. Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Chairman: Prof. Salama Daoud President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editors : Dr. Gamal Abogabal, Omar Ghonem, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Deputy Editor-in-chief: Dr. Sameh Abdel Ghani
Vice Dean, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


