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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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المكرمــة.
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الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 744

ــة الاتجاهــات الرائجــة  ــرة في فاعلي ــل المؤث ــى العوام ــرف عل ــة التع ــة الحالي تســتهدف الدراســة الوصفي

)الترنــد( عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي مــن وجهــة نظــر الجمهــور، ورصــد اتجاهاتهــم نحوهــا ونحــو 

فاعليــة دورهــا في المجتمــع، بالتطبيــق علــى عينــة متاحــة مــن مســتخدمي مواقــع التواصــل الاجتماعــي مــن 

ــر-  ــة متعمقــة بشــكل كيفــي في أكتوب ــة، وعــدد 12 مقابل ــا فــوق، باســتخدام اســتبانة إلكتروني ســن 18 لم

نوفمبــر2024 في إطــار منهــج المســح، بالاعتمــاد علــى نمــوذج »الانتشــار الاجتماعــي«، ونظريــة »التفاعــل 

عبــر وســائل الإعــام الاجتماعــي«، وقــد توصلــت الدراســة إلــى تعــدد العوامــل التــي تســهم في فاعليــة 

الترنــدات عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتمثلــت في محتــوى الترنــد نفســه، وصانعــي الترنــد، والســياق 

ا، وبشــكل مفاجــئ، وكذلــك  المجتمعــي لحدوثــه، وكونهــا ترنــدات غريبــة تثيــر الاندهــاش، وتتنــاول حدثًــا ســلبيًّ

ــا، وقــد تبــن وجــود اتجاهــات ســلبية نحــو الــدور المجتمعــي الــذي يمكــن أن تقــوم  ــا وقويًّ تناولهــا حدثًــا مهمًّ

بــه الترنــدات في المجتمــع المصــري.

الكلمــات المفتاحيــة: الاتجاهــات الرائجــة )الترنــد(، الترنــد المجتمعــي، نمــوذج الانتشــار الاجتماعــي، 

نظريــة التفاعــل عبــر وســائل الإعــام الاجتماعــي، المحتــوى الفيروســي، كلمــة الفــم المنطوقــة.

 The current descriptive study aims to identify the factors influencing the 
effectiveness of trends on social media from the public’s point of view, and 
to monitor their attitudes towards them and the effectiveness of their role in 
society, by applying a convenience sample of social media users from the age 
of 18, using an online survey, and 12 qualitative in-depth interviews in Octo-
ber-November 2024, depending on survey methodology, relying on Social Dif-
fusion Model and Social Media Engagement Theory. The study found multiple 
factors that contribute to the effectiveness of trends on social media, which 
are the content of the trend itself and the trend makers, as well as the societal 
context, while the most prominent factors that make trends go viral were that 
they were strange, deal with a negative, important and big event, surprisingly. 
It has been shown that there are negative attitudes towards the societal role 
that trends can play in Egyptian society. 

Keywords: Trends, Societal Trend, Social Diffusion Model, Social Media En-
gagement Theory, Viral Content, Word of Mouth(E-WOM).
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متغيرا  • خلال  من  قياسه  )تم  وت:  السكن،  ونوع  للخارج  والمستوى و  همرات عددالسفر  أسبابه، 

و النواديالتعليمي،  في  و الاشتراك  والرياضية،  سيارةالاجتماعية  أسرهم  أو  المبحوثين  (، امتلاك 

على   متغير  كل  من    5وحصل  المقياس  درجات  وتراوحت  وقسُم درجة،    25إلى    2درجات، 

 -درجة  17-10من    وسطمت  - درجات  9-  2من    منخفض  :مبحوثون إلى ثلاثة مستويات على النحو ال

 درجة. 25 -18من  مرتفع
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1-  Asur, S., A. Huberman, B., Szabo, G., & Wang, C. (2021). Trends in Social 

Media: Persistence and Decay. Proceedings of the International AAAI Conference 

on Web and Social Media, 5(1), 434 https://doi.org/10.1609/icwsm.v5i1.14167 
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54  -  ( فهمي  مراد  السائدة 2022بسنت  للموضوعات  المصرية  التلفزيونية  البرامج  ومعالجة  انتقاء  معايير   .)

، الإعلامالمجلة المصرية لبحوث  )الترند( على مواقع التواصل الاجتماعي: دراسة كيفية على القائم بالاتصال،  
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